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Znacky a symboly v uéebnim textu

Struktura distanénich ucebnich texti je rozdilnd jiz na proni pobled, a to nap¥. v zarazovdni grafickych
symbolii — znacek.

Specifické grafické znacky umisténé na okraji stranky upozorriuji na definice, cvicent, priklady s postupem
fesent, klicovd slova a shrnuti kapitol. Znacky by mély studenta intuitioné vést tak, aby se jiz po krdtkém
sezndment s distancni ucebnici dokdzal v textu rychle a snadno orientovat.

Definice Q

Upozoriuje na definici nebo poucku pro dané téma.

Priklad b

Oznacuje ptiklad praktické aplikace uciva véetné resent.

~J

Otazky k procviceni a dkoly

Oznacuje otdzky a sikoly s postupem Feseni na konci kapitoly.

Klic¢ova slova t

Upozoriiuje na dileZité vyrazy & odborné terminy nezbytné pro orientaci
v daném tématu.

Shrnuti kapitoly @

Shrnuti kapitoly se zatazuje na konec dané kapitoly. Prebledné, ve strukturovanych bodech
shrnugje to nejpodstatnéjsi z predchozibho textu.




11 PREDMLUVA

Predmluva
Dobry den,

kazdy z nas by mél v zivoté nékam sméfovat a snazit se vytvorit néco vyjimec¢ného a originalniho. To
samé jsem mél na mysli, kdyZ jsem psal tuto ucebnici. Zda se povedla nebo ne, zda je vse jasné a sro-
zumitelné nebo ne, tak to musite posoudit vy — ¢tenati. Mozna by se zdalo, Ze za touto ucebnici stojim
ja, protoze jsem jeji autor. Ve skute¢nosti jsem ucebnici tvoril na zakladé mnoha ndzort a pfipominek
studentd, se kterymi jsem mél moznost komunikovat a diskutovat o jejich zkusenostech se studiem
ekonomie. Ucebnice je prolnuta fadou zkudenosti a ndzort vas studentd.

Tato ucebnice je urcena predevsim pro studenty inzenyrského studia na vysokych skolach, ale jisté ji vy-
uziji i studenti na bakalatskych oborech, u kterych jen nebude zapotrebi jit do takové hloubky a studovat
vSechna témata. Kazdd kapitola je zakoncena otdzkami a odpovédmi, na kterych si mtizete vyzkouset
své ziskané znalosti. V kazdé kapitole také najdete fadu cviceni a na konci kapitoly jsou k dispozici po-
drobna feseni. Pro pochopeni obsahu této ucebnice neni zapotiebi zadnych predchozich znalosti.

Doufédm, ze se vam bude ucebnice libit a Ze se budete pfi jejim ¢teni skvéle bavit. Pfeji vam, at se vam
ve studiu ekonomie dafi a objevite jeji skrytou krasu.

S pozdravem

David Setek
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KAPITOLA 1

Uvod do ekonomie

Uvod do ekonomie

Nejdrive je diilezité se sezndmit s definici ekonomie a s ni souvisejici ekonomickou vzacnosti. Poté se
podivame na to, zda by méla ekonomie popisovat pouze realitu kolem nds nebo by se naopak méla
zabyvat otazkou, jak by ekonomicka realita méla vypadat. Této otazce se budeme vénovat v ¢asti po-
zitivni a normativni ekonomie. Ekonomie se déli na mikroekonomii a makroekonomii. Vysvétlime
si, jaky je mezi nimi rozdil. Mikroekonomie se zabyva zkoumanim urcitych mikroekonomickych
subjekti. Kdo jsou tyto subjekty a kdo mezi né patfi? Na to nalezneme spole¢né odpovéd v kapitole
o mikroekonomickych subjektech.

Cile kapitoly

Seznamit se:

s pojmem ekonomie,

s pojmem ekonomicka vzacnost,

s rozdilem mezi pozitivni a normativni ekonomii,
s rozdilem mezi mikroekonomii a makroekonomii,
s ekonomickymi subjekty.
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Uvod do ekonomie

Ekonomie a ekonomicka vzacnost

Q

Ekonomie

Ekonomie se zabyva zkoumdnim alokace vzdacnych zdroji mezi riznd alternativni
vyuziti tak, aby byly uspokojeny lidské potfeby.

Z definice si vSimneme, Ze se zminuje o vzacnych zdrojich. To jsou zdroje, které musi splilovat dvé za-
kladni vlastnosti — jsou pro ¢lovéka uzite¢né, ale zaroven jsou omezené. Napriklad lednic¢ka je pro ¢love-
ka jisté uzite¢nd a jejich mnozstvi je zaroven omezené. Pitna voda je také uzite¢nd a zaroven se vyskytuje
v ur¢itém omezeném mnozstvi. O ledni¢kach i pitné vodé bychom frekli, Ze se jedna o vzacné statky.
Pokud chceme u néjakého statku (napt. u ledni¢ky) posuzovat jeji uzite¢nost, tak musime brat v avahu
prostor a ¢as. Lednicka zfejmé nebude uzite¢nd obyvatelim Arktidy (prostor). Pitna voda nebude uzi-
te¢nd pro ¢lovéka, ktery bydli na vesnici a ma vedle domu potii¢ek s ¢istou a pramenitou vodou (¢as).

Podle vyse uvedené definice ekonomie zkoumd situace, kdy se rozhodujeme o vzacnych zdrojich
a o tom, jak je budeme alokovat - jak s nimi budeme nakladat neboli umistovat (alokace = umisténi).
Se vzacnymi zdroji ur¢itym zptisobem nakladdme (alokujeme je), abychom uspokojili lidské potfeby.
Pokud vezmeme v uvahu, Ze vzacné zdroje jsou omezené, tak neni mozné pomoci téchto vzacnych
zdrojti uspokojit vSechny lidské potieby.

Zaroven si musime uvédomit, Ze vzacné zdroje alokujeme mezi riizna alternativni vyuziti. To zname-
nd mezi varianty, které mame k dispozici.

Pokud bychom uvazovali o podniku, ktery ma urcité (omezené) mnozstvi pracovniki, tak se musi
firma rozhodnout, jak praci alokuje. Umisti véechny pracovniky do vyroby uréitého produktu? Nebo
pouzije néjakého pracovnika také na administrativni ¢innost? Takovych otdzek je vice. Vyroba, ad-
ministrativni ¢innost a dal$i nutné ¢innosti v podniku, pro které je zapotiebi pracovnikii, zde pred-
stavuji rtizné alternativy vyuziti.

Pozitivni a normativni ekonomie

M¢éla by ekonomie pouze popisovat to, co se déje kolem nas, nebo by méla zpétné ptsobit na déni oko-
lo nas a vyjadrovat, co by se mélo spravné délat nebo nedélat? Na to existuji odlisné nazory, a proto se
také ekonomie déli na pozitivni a normativni ekonomii.

Pozitivni ekonomie popisuje realitu kolem nas takovou, jaka je. Jejim cilem je nejen realitu popisovat,
ale také v ni hledat rizné zakonitosti a vztahy. Jinak feceno, pozitivni ekonomie by se spravné méla
zabyvat pouze tim, co opravdu je. Neméla by jiz hodnotit, co by mélo byt. V pozitivni ekonomii se

tedy nesetkdme s vyroky typu ,Tato véc je dobra“ nebo ,,Tato véc je $patnd“. Pozitivni ekonomie nema
obsahovat hodnotici soudy.

Pozitivni ekonomie pouze popisuje realitu kolem nas. Napriklad pomoci vyroki jako ,,cena je¢mene
je 3000 K¢ za tunu“ nebo ,,celkem se v ekonomice za rok vyprodukovalo 15 miliont tun je¢mene®.
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Uvod do ekonomie

Normativni ekonomie se zabyva otdzkou ,Jaka by ekonomicka realita méla byt“. Obsahuje tedy
i hodnotici soudy. Zkoumani reality je pro normativni ekonomii pouze vychodiskem, na zakladé
kterého pak provadi hodnotici soudy.

Pokud normativni ekonomie obsahuje hodnotici soudy, miizeme uvést napriklad vyrok ,,minimalni
cena p$enice by méla byt stanovena vladou na trovni 3 500 K¢ za tunu®

Mikroekonomie a makroekonomie

Pozitivni ekonomie se déli na mikroekonomii a makroekonomii.

Pokud se zabyvame studiem mikroekonomie, tak sledujeme chovani ekonomickych subjekttl. Kdo
ale je tim ekonomickych subjektem? RozliSujeme tfi zakladni ekonomické subjekty:

= jednotlivci (domacnosti),

= firmy,

= stdt.

Ekonomicky subjekt si v mikroekonomii odpovida na zékladni otazky, aby se mohl rozhodnout, jak
se v ekonomickém systému bude chovat. Mezi tyto otazky miize napt. patfit:

= Kolik vyrobki vyrobi tato jedna firma?

= Zajakou cenu bude firma prodévat své vyrobky?

= Kolik vyrobki si koupi spottebitel?

= Kolik ¢asu bude student vénovat studiu a kolik volnému ¢asu?

Makroekonomie se naproti tomu zabyva hospodafstvim jako celkem. Casto se makroekonomie ozna-
¢uje jako pohled ,zvenku“ na ekonomicky systém. Jako kdyby se na ekonomicky systém dival subjekt,
ktery neni soucésti tohoto systému - jako kdyby stal mimo. Jednoduse feceno, kdybychom predpokla-
dali ¢lovéka, ktery se bude divat na ekonomiku Ceské republiky, tak ho nebude zajimat, kolik produkce
vyrobila jedna firma (to je mikroekonomicka otazka), ale bude ho zajimat, jakd produkce se v celé eko-
nomice CR vyprodukuje napt. za jeden rok. Nebude ho pti pohledu na celou ekonomiku zajimat, kolik
je cena ur¢itého vyrobku, ale jaka je priimérnd cenova hladina v ekonomice Ceské republiky.

Dals$imi typickymi otdzkami makroekonomie napt. jsou:
= Jaka je celkova nezaméstnanost v ekonomice?
= Jaka je velikost vyvazené (exportované) produkce z ekonomiky a dovazené (importované) pro-
dukce do ekonomiky?

Mikroekonomické subjekty

Jiz jsme si uvedli, kdo patfi mezi zakladni mikroekonomické subjekty:
= jednotlivci (domdacnosti),
= firmy,
= stat.

Neékteri autofi pouzivaji misto pojmu jednotlivci pojem domacnosti. Vy, ktefi ¢tete tuto knihu, se
budete s nejvétsi pravdépodobnosti fadit pravé mezi jednotlivce (popf. domdacnosti). Tito jednotlivci
rozhoduji pfedevs$im o tom, co si koupi, kolik si koupi, kde koupi. Pti tomto rozhodovani jsou ovliv-
néni celou fadou faktort — napt. svymi preferencemi nebo pfanimi a tuzbami apod.
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Kdo ale vyrobi to, co chtéji jednotlivci zakoupit? To musi obstarat firmy. Firmy se rozhoduji o tom, co
vyrobi, za jakou cenu budou produkci prodavat, v jakém mnozstvi budou vyrabét atd. Firmy funguji
na zakladé vstupti a vystupil. Vstupem mame na mysli praci, ptidu a kapital. Pomoci vstupti tedy firma
vyrabi vystup v podobé vyrobkil.

Pokud si predstavime zemédélsky podnik, ktery péstuje psenici, tak bude potfebovat jako vstup praci
(lidi), pudu (na které bude péstovat pSenici) a kapital (napf. traktory). Tyto vstupy pouzije zemédélsky
podnik k tvorbé, resp. péstovani vystupu (psenice).

Stat ma trochu specifické postaveni, protoze vytvari normy a zakony, které se musi v ekonomice do-
drzovat. Stat nemusi byt reprezentovan jen politiky, ale také napf. statnimi firmami.

Vsechny tfi uvedené subjekty (jednotlivci, firmy a stat) provadéji mnoho riznych ¢innosti. Ty nej-
zakladnéjsi jsou: spotfeba, vyroba a sména. Aby jednotlivci (domdcnosti) mohli spotfebovavat, tak
firmy musi vyrobit produkty, které mohou pravé jednotlivci spotiebovat. Ale jak se dostanou dané
produkty od firem k jednotlivetim? Pomoci smény.

V nasledujicich ¢astech této knihy se budeme zabyvat bliz§im pohledem na tyto tfi subjekty trhu.

Shrnuti kapitoly @

= Ekonomie se zabyva alokaci vzacnych zdroji mezi riizna alternativni vyuziti, aby byly uspo-
kojeny lidské potteby.

= Vzdcné zdroje musi spliovat dvé zdkladni podminky — uzite¢nost a omezenost.

= Pozitivni ekonomie popisuje ekonomickou realitu takovou, jaka je a nevynasi hodnotové soudy.

= Normativni ekonomie vynasi hodnotové soudy a rika, jaka by dana situace méla byt.

= Mikroekonomie se zabyva rozhodovanim mikroekonomickych subjekti.

= Makroekonomie zkoumd ekonomiku jako celek.

= Mikroekonomickymi subjekty jsou jednotlivci (domacnosti), firmy a stat.

= Firmy pracuji na zakladé principu vstupi a vystup.

= Zakladni vstupy predstavuji prace, puda a kapital.

Kliéova slova t

ekonomie,

ekonomicka vzacnost,
pozitivni ekonomie,
normativni ekonomie,
makroekonomie,
mikroekonomie,
mikroekonomické subjekty

~J)

Otazky a odpovédi

Otazky

1. Jaké jsou dvé zakladni vlastnosti, které musi spliovat vzacny zdroj?

2. Coznamena slovo alokace?

3. Jevyrok,Celkova produkce cukru je v ekonomice CR 2 miliony tun.“ pozitivni nebo
normativni?

4. Jevyrok ,Celkova produkce cukru v nasledujicim roce by méla ¢init 2,5 miliont tun.”
pozitivni nebo normativni?

5.  Otazka ,Kolik vyrobku si koupi spotrebitel?“ je otazkou mikroekonomickou nebo
makroekonomickou?

6. Otazka ,Za jakou cenu bude firma prodavat své vyrobky?“ je otazkou mikroekonomickou
nebo makroekonomickou?
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7. Otazka ,Jakd je cenova hladina v ekonomice CR?“ je otazkou mikroekonomickou nebo
makroekonomickou?
8. Vyjmenujte tfi mikroekonomické subjekty.

Odpovédi

1.  Uzite¢nost a omezenost.
Alokace znamena umisténi.
Pozitivni vyrok.
Normativni vyrok.
Mikroekonomicka otdzka.
Mikroekonomickd otazka.
Makroekonomicka otdzka.
Jednotlivci (domacnosti), firmy, stét.

PN R
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Uzitek, preference
a optimum spotrebitele
Uvod

V predeslé kapitole jsme se seznamili s mikroekonomickymi subjekty. Jednim z nich byli jednotlivci
(domacnosti). V této kapitole se zamérime na pohled jednotlivce a jeho rozhodovani. Uvidime, Ze roz-
hodovéni jednotlivce neboli spotfebitele je ovlivnéno preferencemi. Spottebitel poméiuje prospéch ze
spotfeby s vynalozenymi naklady. Podle toho, zda predpokladdme uzitek métitelny nebo nemértitelny,
tak rozeznavame dvé teorie uzitku. U kazdé teorie je dulezité se zabyvat, jakym zptisobem spotrebitel
dospéje do optima - jak dospéje k rozhodnuti, kolik statki si mé za danych podminek koupit. Uvidi-
me, ze s rozhodnutim o mnozstvi nakupovaného statku tzce souvisi prebytek spottebitele.

Cile kapitoly

Seznamit se:

= s pojmem racionalita,

= s preferencemi a zakladnimi axiomy,

= s pojetim uZitku v kardinalistické teorii uZitku,
= s pojetim uZitku v ordinalistické teorii uZitku,
= s prebytkem spotfebitele,

= s individualni poptavkou.
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Racionalni chovani
spotrebitele a preference

Zakladni otazkou je, co je to racionalita. Dalo by se fici, Ze racionalita znamena, ze urcitou ¢innost
nebude ¢lovék uskuteénovat, pokud mu dand ¢innost prinese vice nakladt nez prospéchu. Pokud tuto
myslenku aplikujeme na spotfebu, tak ze spotfeby urcitého statku mame néjaky uzitek (prospéch), ale
na druhou stranu jsme za tento statek museli zaplatit urc¢itou cenu (naklady). Racionalita znamena, ze
se ¢lovék snazi tyto dva faktory porovnat a nerealizovat ¢innosti, kde naklady jsou vétsi nez prospéch.
A naopak provadét ¢innosti, kde prospéch je vétsi nez naklady. Tato myslenka byla velmi popularni ve
starovékém Recku a fika se ji hédonismus.

Muzeme vychazet z toho, Ze pokud spotfebitel jedna racionalné, tak se bude snazit maximalizovat
uzitek. Jak uz jsme se zminovali u definice ekonomie, tak ¢lovék je ale omezen omezenymi zdroji.
V tomto pripadé je omezen dichodem. Daldi vyznamnym faktorem, ktery ovliviiuje rozhodovani
spottebitele, jsou preference.

Preference jsou urcovany celou fadou rtiznorodych faktort - Zivotni Groven, kulturni faktory a dalsi.
Pokud naptiklad budeme uvazovat o ¢lovéku, ktery se nachazi v prosttedi s nizkou zivotni urovni,
tak nejdilezitéjsi bude preziti. Pokud ale ¢lovek Zije v prostfedi s vysokou zivotni trovni, tak bude
zaméfeny napf. na vysi spolecenského postaveni. Jinak feceno, jiné preference bude mit ¢lovek Zijici
v chudém africkém staté a jiné ¢lovek, ktery zije v New Yorku.

Teorie spottebitele vychazi z predpokladu, Ze si dany spotfebitel (jednotlivec) voli z riiznych spotieb-
nich kosu. Spotfebni kose si mtizeme predstavit jako kombinace rtiznych statka.

Predpokladejme, Ze si spotiebitel voli mezi nasledujicimi spotfebnimi kosi.
1. kos - 1 susenka a 1 ¢okolada.
2.ko$ - 2 susenky a 1 ¢okolada.
3. ko$ - 1 susenka a 2 ¢okolady.
4. ko$ - 2 susenky a 2 ¢okolady.

Jaky spottebni kos si spottebitel vybere? Spottebitel se bude snazit zvolit takovy spotfebni kos, ktery
mu bude prindset nejvys$si uzitek (maximdlni uzitek). Zacne tedy porovnavat jednotlivé spotfebni
kose a zvoli ten, ktery bude nejvice preferovat. To znamena, ze dtlezitou roli zde hraji jiz dfive zmi-
néné preference.

Vymezit samotné preference je pomérné obtizné, ale miizeme je zkoumat na zakladé urcitych zjedno-
dusujicich predpokladd, kterym fikdme axiomy.

V matematice se za axidom povazuje tvrzeni, které se pfijimd bez diikazt (nemusi se jeho platnost do-
kazovat). To, Ze je ale axiom ptijiman bez dikazi neznamend, Ze musi vzdy platit. Ve si ukdzeme na
konkrétnich axiomech, které se v mikroekonomii v oblasti preferenci vyuzivaji.

1. Axiom dplnosti srovnani
Tento axiém vychazi z predpokladu, ze je mozné porovnat dva spotiebni kose podle preferenci. Po-
rovnat tedy dva kose a fici, ktery je pro spotiebitele vice preferovany. Predpokladejme dva spotiebni
kose A a B. Zavérem tedy musi byt jedna ze tfi moznosti:

a) ko$ A je preferovany pred koSem B (zapisujeme A > B),

b) kos B je preferovany pred kosem A (zapisujeme B > A),

©) kos$ A je stejné preferovany jako ko$ B (zapisujeme A = B) - mtiZzeme fikat, Ze tyto dva kose jsou

indiferentni neboli shodné.
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Pokud bychom predpokladali nase 4 vySe uvedené spotrebni kose, tak by zavérem mohlo na zakladé
preferenci spottebitele napriklad byt, ze spotiebitel povazuje za stejné lakavé (indiferentni) kose ¢. 2
a 3. Nasledné kos ¢. 4 preferuje pred kodi ¢. 2 a 3. A ko$ ¢. 1 je pro néj nejméné preferovany ze vech
kost. Mohli bychom psat, Ze:

ko$¢.4>ko$¢.2=kos§¢. 3>kos¢. 1

Nezapominejme ale na to, ze takto mtize ohodnotit jednotlivé kose jeden konkrétni spottebitel, ale
dalsi jiz mize mit preference odlisné.

2. Axioém tranzitivity

Predpokladejme, ze mame tfi spotfebni kose A, B a C. Pro tyto kose podle axiému tranzitivity musi
platit: pokud je ko§ A preferovany pred kosem B a zaroven je ko$ B preferovany pred kosem C, tak kos
A musi byt preferovany pred kosem C.

U nasich 4 spotfebnich kost by tedy muselo platit, Ze ko$ ¢. 4 je preferovany pred kosi ¢. 2 a ¢. 3. Kose
¢.2ac. 3 jsou preferované pred kosem ¢. 1. Na zakladé toho mizeme dojit k zavéru, Ze kos ¢. 4 je pre-
ferovany pred kosem ¢. 1.

3. Axiom nepresyceni
Tento axiém vyjadiuje, Ze vétsi mnozstvi statku je preferovano pred mensim mnozstvim statku. Ten-
to axiom ale byva v nékterych pripadech porusen.

U nasich 4 spotfebnich kost by byl tento axiéom splnén. Pokud spotiebitel preferuje nejvice kos ¢.
4 a méné pak kos ¢. 2 a 3 a nejméné kos ¢. 1, tak skute¢né nejvice preferovany ko$ obsahuje nejvétsi
mnozstvi statki (2 susenky a 2 ¢okolady) a nejméné preferovany nejmensi mnozstvi statki (1 susenka
a 1 ¢okolada).

Predevsim z axidmu uplnosti srovnani a tranzitivity plyne, ze je mozné jednotlivé kose statku seradit
podle preferenci. Toto sefazeni nazyvame preferencni stupnici.

Preferenc¢ni stupnice u nasich 4 kosii tedy je, Ze kos ¢. 4 > kos ¢. 3 =kos§ ¢. 2 > kos$ ¢. 1.

Uzitek
o

Uzitku
Subjektivni pocit Elovéka pfi spotfeb& daného statku.

Z definice plyne, ze pokud nékdo spotiebovava urcity statek, tak tuto spotfebu realizuje z urcitého
davodu. Timto déivodem (prospéchem ze spotteby) je pravé uzitek. Diilezité je si uvédomit, ze uzitek
je skutecné subjektivni pocit. Pokud uvazujeme statek X, ktery spotfebovavaji dva lidé, tak kazdy
z téchto lidi miize mit ze spotfeby daného statku odlisny uzitek.

Pokud dva lidé, Karel a David, spotfebovavaji cokoladu v situaci, kdy kazdy z nich ma pravé jednu
tabulku ¢okolady, tak divodem této spotreby je, aby ziskali uzitek ze spotieby — ¢okolada jim chutna.
Zaroven ale uzitek bude u Karla i Davida odli$ny, protoze i kdyZ oba dva maji radi ¢okoladu, tak napf.

David muze preferovat cokoladu mnohem vice nez Karel a tak David bude dosahovat vyssiho uzitku
- uzitek je subjektivni pocit.
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Méreni uzitku

Cilem spotfebitele je maximalizace jeho uzitku. Uzitek velice tzce souvisi s preferencemi. Pokud
totiz spotfebitel nalezne situaci s nejvétsimi preferencemi, tak maximalizuje uzitek.

Pokud by si spotftebitel z nasich 4 dfive uvedenych spotiebnich kot zvolil kos ¢. 4 (2 susenky a 2 ¢o-
kolady), tak by maximalizoval uzitek.

Jak ale dospél spotiebitel k tomu, ze ze v§ech 4 kosii je kos ¢. 4 ten nejvice preferovany? Vychazi z raci-
onalniho postupu, Ze pokud je kos ¢. 2 a 3 pro spotfebitele stejné uzitecny, ale zaroven je tento uzitek
vétsi nez uzitek z kose ¢. 1 a zaroven mensi nez z kose ¢. 4, tak to znamena, Ze nejvice preferovany je
kos ¢. 4. V§imnéme si toho, Ze neni dtilezita vyse uzitku. Jde o to, Ze kazdému kosi jsme priradili urcity
uzitek a koSe tak porovnali, ale nezalezi na tom, jaka je konkrétni vyse tohoto uzitku. Je dtlezité, ze
muzeme koSe porovnat ve smyslu, ktery prinasi vétsi uzitek a ktery mensi.

Toto je jedno ze zakladnich dilemat ekonomické teorie - je uzitek méfitelny nebo ne? Nékteti ekono-
mové tvrdi, ze uzitek méfitelny je a jini, Ze méfitelny neni. Z tohoto dtivodu existuji dvé hlavni teorie
uzitku. Prvni je kardinalisticka (pfedpokladd méfitelnost uzitku) a druha je ordinalisticka (pfedpo-
klad4 neméritelnost uzitku).

Kardinalisticka teorie uzitku

V matematice plati, Ze pokud je néco kardinalni, tak je to tzv. numerické (¢iselné). Kardinalisticka
teorie uzitku tedy vychdzi z myslenky, Ze uzitek je pfimo méfitelny. Uzitek dokdZeme vyjadrit kon-
krétnim ¢islem. Rozeznavame dvé zakladni veli¢iny - celkovy uzitek a mezni uzitek.

2.4.1 Celkovy uzitek a mezni uzitek

Pokud spotfebovavame urcité mnozstvi statku, tak uzitek, ktery realizujeme ze spotteby vSech téchto
statkd, nazyvame celkovy uzitek (znacime TU, Total Utility).

Pokud ¢lovék spotfebovava 3 tabulky ¢okolady, tak pokud si odpoviddme na otazku, jaky je uzitek ze
spotteby téchto 3 tabulek ¢okolady (dohromady), tak fesime problém celkového uzitku.

Vsimnéme si toho, ze celkovy uzitek ndm nefika nic o tom, jaky uzitek plyne spottebiteli ze spotieby
kazdého kusu statku. Celkovy uzitek z 3 tabulek ¢okolddy nam nic netikd o tom, jaky uZitek realizuje
spottebitel z prvni, druhé a treti tabulky ¢okolddy (z kazdého kusu).

Aby se tento fakt odstranil, tak pouzivdme veli¢inu, kterd se nazyva mezni uzitek (zna¢ime MU, Mar-
ginal Utility). Ten vyjadfuje zménu celkového uzitku, ktera je vyvoldna zménou spotiebovavaného
mnozstvi o jednotku. Na tuto posledni vétu se podivame trochu blize v nasledujici tabulce.
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A TABULKA 2.1

Celkovy a mezni uzitek

X TU MU
0 0

10
1 10

7
2 17

5
3 22

Jako statek budeme predpokladat tabulky ¢okolady. X zna¢i mnozstvi ¢okolady a toto mnozstvi je
uvedené v prvnim sloupecku. Uvazujeme tedy o 3 tabulkdch ¢okolady. V dal$im sloupecku mame
celkovy uzitek TU. Pokud spotfebovavame 0 tabulek ¢okolady, tak mame nulovy celkovy uzitek. Po-
kud 1 tabulky ¢okolddy, tak uzitek je 10. Pokud 2 tabulky, tak uzitek z obou dvou tabulek dohromady
je 17. Pokud 3 tabulky, tak celkovy uzitek je ze vSech tfi tabulek 22. V§imneme si toho, Ze celkovy
uzitek vzdy udava uzitek za vSechny spotfebované kusy. V poslednim sloupecku je mezni uzitek MU.
Jak jsme si uvadéli vyse, tak ten udava zménu celkového uzitku, pokud se spotfebovavané mnozstvi
zméni o jednotku. Pokud spotfebovavame 0 tabulek ¢okolady, tak celkovy uzitek je také 0. Pokud spo-
tfebovavame 1 tabulku ¢okolady, tak se ndm celkovy uzitek navysi na 10. Takze dodate¢nd jednotka
spotfebovavané tabulky ¢okolady zvysila uzitek o 10. To znamend, Ze mezni uzitek je 10.

Pokud z prvni tabulky ¢okolady je celkovy uzitek 10 a ze dvou ¢okolad je celkovy uzitek 17, tak to zna-
mena, Ze druhd spotfebovévana ¢okolada zvysila celkovy uzitek o 7. Mezni uzitek z druhé ¢okolady je
tedy 7. Jiz asi snadno z tabulky odvodite, jaky je mezni uzitek ze tfeti spotiebovavané tabulky cokolady.

Pov$imnéte si toho, ze mezni uzitek je vzdy zapsdn v tabulce mezi hodnotami celkového uzitku TU
amnozstvi X. Je to z toho divodu, ze mezni uzitek vyjadfuje zménu (zménu z jedné hodnoty na dru-
hou hodnotu).

V nasem uvedeném prikladu jsme uvadéli, ze celkovy uzitek je zavisly na spotfebovavaném mnozstvi
jednoho statku (tabulek ¢okolady). V realném zivoté ale clovék nespotiebovava jen jeden statek a celkovy
uzitek je tak odvisly od mnozstvi vSech spotifebovavanych statkitl. Matematicky mtizeme Fici, Ze celkovy
uzitek TU je funkci v8ech spotfebovavanych statkii. Tuto skute¢nost mizeme zapsat nasledovné:

TU = f (X1, X2, X3, ..., Xn),

kde X1, X2, X3, ..., Xn jsou jednotlivé spotfebovavané statky (resp. jejich mnozstvi). Tento zapis rika,
ze celkovy uzitek TU je odvisly od mnozstvi vSech spotfebovavanych statk.

Zpravidla se pro zjednoduseni pfedpokldda, Ze ¢lovék spotfebovava pouze dva statky — statek X a sta-
tek Y. Podle vyse uvedeného je celkovy uzitek funkeci téchto dvou spottebovavanych statki:

TU = £ (X, Y)

Pokud bychom uvazovali pouze o jednom statku - statek X -, tak podle vyse uvedeného vysvétleni
bychom mohli mezni uzitek zapsat nasledovné:

_ATU
T AX

dTU

MU ax

resp. pro velmi malé zmény MU =

Zde TU predstavuje celkovy uzitek, X zndzornuje statek X a symbol A predstavuje zménu. Takze mez-
ni uzitek se vypocte jako zména celkového uzitku TU lomeno zména spotfebovavaného mnozstvi X.
To uz jsme si demonstrovali na dfive uvedené tabulce. Pokud tyto zmény celkového uzitku a mnozstvi
statku X budeme povazovat za velmi malé zmény (resp. nekone¢né malé, které znac¢ime pismenem
d), tak pouZzijeme vzorec vpravo, ktery znazornuje derivaci (vie si vysvétlime na prikladu pozdéji, az
budeme znat graf celkového a mezniho uzitku).
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Protoze se pohybujeme v kardinalistické teorii uzitku, kde je uzitek métitelny, tak miizeme sestrojit
i graf celkového a mezniho uzitku. Pro lepsi nazornost pouzijeme nasi dfive pouzitou tabulku, kam
dodame dal$i hodnoty.

A TABULKA 2.2

Celkovy a mezni uzitek

X TU MU
0 0
10
1 10
7
2 17
5
3 22
4
4 26
2
5 28
-1
6 27

V prvnim sloupecku opét vidime spotfebovavané mnozstvi statku X. Druhy sloupecek znazornuje
celkovy uzitek TU a tfeti sloupecek tabulky mezni uzitek MU. Za¢neme tabulku komentovat od tfeti-
ho sloupce. Miizeme videét, Ze z prvniho spotfebovavaného statku ma spottebitel uzitek ve vysi 10 jed-
notek. Z druhého statku 7 jednotek. Ze tretiho 5 jednotek atd. VSimnéme si toho, Ze mezni uzitek je
s rostoucim mnozstvim spotfebovavaného statku klesajici. Tento fakt je povazovan za tak silny a vy-
znamny, ze se mu fika zakon klesajiciho mezniho uzitku. D4 se zdtvodnit tak, Ze pokud spotfebo-
vavame stale vétsi mnozstvi ur¢itého statku, tak nas uzitek z dalsi dodate¢né jednotky je stdle mensi.

Pokud ma spotrebitel chut na tabulku ¢okolady a tu sni, tak z této tabulky realizuje uzitek v urcité
vysi. Pokud sniidruhou tabulku ¢okolady, tak uzitek z této druhé tabulky je jiz nizi, protoze predtim
spotfebitel snédl jiz prvni tabulku ¢okolddy. Pokud sni i treti tabulku cokolady, tak uzitek z této treti
tabulky bude jesté mensi, protoze spotiebitel snédl jiz pred tim dvé tabulky ¢okolady atd. Kazda do-

1y sy sy

date¢na tabulka ¢okolady tedy prinasi stale niz$i a niz$i mezni uzitek.

Pokud je mezni uzitek neustéle klesajici, tak ho mtizeme zndazornit jako klesajici ktivku.

A GRAF21

Mezni uzitek
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Pokud bychom pouzili nase udaje z tabulky, tak na osu x nana$ime mnozstvi statku X (0, 1, 2,3...) ana
osu y hodnoty mezniho uzitku (10, 7, 5...). Tim nam vznikne klesajici pfimka.

Pokud vime, jak vypadd ktivka mezniho uzitku, tak bychom méli byt schopni fici, jak vypada kiivka
celkového uzitku. Tento fakt plyne jiz z toho, ze celkovy uZitek je jen nas¢itany mezni uzitek. Z dtive
uvedené tabulky mtizeme vidét, ze pokud nasc¢itdme ¢im dél tim mensi ¢isla mezniho uzitku, tak to
zplisobuje, Ze celkovy uzitek je v prvni fazi neustale rostouci (0, 10, 17, 22...) — i kdyz prirtstky se
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neustale zmensguji, nasledné¢ dosdhne svého maxima a zacne klesat (28, 27...). Celkovy uzitek mtizeme
graficky znazornit tedy nasledovné.

A GRAF2.2

Celkovy uzitek
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Logika nam fika, ze pokud je celkovy uzitek nas¢itany mezni uzitek, tak mezi témito grafy musi byt
vzdjemna zavislost. A zfejmé jsme si ji uZ mozna v$imli. Tuto propojenost ukazuje nasledujici graf.

A GRAF23

Vztah celkového a mezniho uzitku
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Shriime si nase poznatky. Mezni uZitek je neustéle klesajici. Pokud je klesajici, ale kladny (do bodu A’
v dolnim grafu), tak je celkovy uZitek rostouci, ale s klesajicim tempem - roste ¢im dél tim pomaleji
(do bodu A v hornim grafu). Pokud je mezni uzitek nulovy (v bodé A”), tak je celkovy uzitek maximal-
ni (bod A). Proto se bodu A fika bod nasyceni. Pokud je mezni uzitek zaporny (od bodu A" dale), tak
je celkovy uzitek klesajici (od bodu A dale).

Pojdme si ziskané znalosti trochu procvicit. V nasledujici tabulce je uvedeno mnozstvi statku X a od-
povidajici celkovy uzitek TU.
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A TABULKA 2.3

Celkovy uzitek - zadani prikladu

X TU
0 0
1 15
2 25
3 33
4 38
Vypoctéte mezni uzitek podle nasledujiciho vzorce:
ATU
MU = 2=
AX

Pokud se mnozstvi statku X zméni z 0 na 1, tak AX (zména X) je 1. Pokud se celkovy uzitek TU zméni z 0 na
15, tak AT'U (zména celkového uzitku) je 15. Takze podle vzorce je mezni uzitek MU1 = ATU / AX = 15/1 = 15.

Pokud se mnozstvi statku zméni z 1 na 2, tak AX je 1. Pokud se celkovy uzitek TU zméni z 15 na 25,
tak ATU je 10. Mezni uzitek tedy je MU2 = ATU / AX =10/ 1 = 10.

Takto si mizZete snadno dopocitat, Ze dal$i mezni uzitky budou 8 a 5.

Dalsi priklad. Celkovy uzitek je zadany nasledujici rovnici TU = 30X — 2X2. Vypocitejte velikost mez-
niho uzitku pro mnozstvi statku X, kdyz vite, ze X =1a X = 2.

Pouzijte nasledujici vzorec:
dTU

MU=~

Je ztejmé, ze zde si uz nevysta¢ime se vzorcem se zménami A. Zde pouzijeme derivaci. Je to z toho
divodu, Ze pokud zderivujeme funkci TU, tak ziskdme smérnici TU. Mezni uzitek MU je zndzornén
praveé smérnici celkového uzitku TU. Derivaci pouzivame proto, ze pfedpokladame, ze zmény ATU
a AX jsou tak malé, Ze je povazujeme za nekonecné malé (dale si podrobnéji vysvétlime).
Nejdtive zderivujeme funkci TU, abychom dostali funkci MU.
TU = 30X — 2X?
MU =30 - 4X

Pokud vime, Ze mame vypocitat MU pro situaci, kdy X = 1, tak sta¢i do rovnice dosadit.

MU =30-41=30-4=26
Pokud chceme jesté pro situaci, kdy X = 2, tak opét sta¢i dosadit.

MU =30 -4*2=30-8=22.
Takto bychom si pochopitelné mohli vypocitat mezni uzitek pro X = 3, X = 4 atd.
V ¢em je tedy rozdil ve vy$e uvedenych vzorcich? Druhy vzorec s dTU a dX je svym zptsobem zapis

pro derivaci. Podle tohoto vzorce dTU / dX mame vzit rovnici TU a zderivovat ji podle X, coZ jsme
také ve druhém prikladu udélali.
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Ukazme si rozdil jesté graficky. Predpokladejme, ze bychom pouzivali jen vzorec MU = ATU / AX
a znali bychom nasledujici graf.

A GRAF24

Celkovy uzitek - body na kfivce celkového uzitku
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Nyni by bylo nasim tkolem pouzit vzorec MU = ATU / AX a vypocitat mezni uzitek. Museli bychom na to
jit tak, Ze si vypocteme ATU a AX a dosadime do vzorce. Zména TU je z 10 na 15, takZe zména ATU = 5.
Zména X je z 1 na 4, takze AX = 3. Pokud dosadime do naseho vzorce MU = ATU / AX =5/3 = 1,67.

Co jsme to ale z matematického hlediska vypocitali? My jsme vypocitali spojnici mezi body A a B
(rovnd usecka spojujici body A a B v nasledujicim grafu).

A GRAF25

Celkovy uzitek - nepiesnost
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Tim jsme se dopustili pti vypoctu nepfesnosti. My jsme nechtéli vypocitat spojnici bodit A a B v po-
dobé usecky, ale zaoblenou ktivku spojujici body A a B. Takze nas$ vysledek obsahuje nepresnost, kterd
je ddna nasledujici Sedou plochou.

A GRAF2.6

Celkovy uzitek - zvyraznéni nepiesnosti
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Jak ale tuto nepresnost odstranit? Co kdybychom body A a B ptiblizili k sobé?
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A GRAF2.7

Celkovy uzitek - sniZeni nepiesnosti
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Vsimnéme si toho, Ze nepfesnost v podobé Sedé plochy se snizila. Co kdybychom tedy body A a B
neustale priblizovali, az by se vzdalenost mezi body A a B rovnala prakticky nule. Pak by tato neptes-
nost v podobé Sedé plochy zanikla. A pravé to ndim umoznuje derivace — derivace je smérnice funkce
v daném bodé. V nasem pripadé je to smérnice celkového uzitku TU v jeho konkrétnim bodé a tato
smérnice v daném bodé je mezni uzitek MU (jinak feceno, MU vyjadfuje smérnici TU v konkrétnim
bodé). Proto pouzivame pii vypoctech i tento zapis MU = dTU / dX, coz je zapis pro derivaci. Takze
ve druhém vyse uvedeném prikladu jsme pouzivali derivaci a to nam umoznilo vypocitat smérnici
v jednom konkrétnim bodé¢ (jako kdyby body A a B lezely pfimo na sobé).

Pokud jsme ale v prvnim pocetnim ptikladu neznali funkci celkového uzitku TU, tak jsme neméli na
vybér a museli jsme pouzit vzorec MU = ATU / AX. Jinak fec¢eno, neméli jsme funkci, kterou bychom
mohli derivovat. Ve druhém prikladu jsme ale jiz funkci méli, takze jsme mohli pouzit vzorec pro
derivaci MU = dTU / dX.

CVICENi 1 ?

Rovnice celkového uzitku je dana rovnici TU = 1000X - 5X2. Vypocitejte rovnici mezniho uZitku
a nasledné velikost mezniho uzitku, pokud mnozstvi statku X je X = 5 a X = 10. Jaky vzorec jste
vyuzili? Byl to MU = dTU / dX nebo MU = ATU / AX?

CVICENI 2 ?

Je zaddna nasledujici tabulka, kde X predstavuje mnozstvi statku a TU celkovy uzitek. Vypoctéte
vy$i mezniho uzitku? Jaky vzorec jste vyuzili? Byl to MU = dTU / dX nebo MU = ATU / AX?

A TABULKA 24

Celkovy uzitek - zadani prikladu

X TU
0 0
1 20
2 35
3 45
4 40

2.4.2 Optimum v kardinalistickeé teorii uzitku

Abychom mohli ur¢it, kolik bude spottebitel spotfebovavat urcitého statku, tak musime do nasich
uvah zavést véc, kterou jsme dosud neuvazovali — cenu daného statku. Budeme predpokladat, ze cena
statku nezavisi na mnozstvi nakupovaného statku. Jinak feceno, cena bude stéle stejna, at spotiebitel
nakoupi jeden kus nebo dvacet kusti statku. Cenu oznac¢ime jako P.
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V kardinalistické teorii uzitku mame dva zptsoby uréeni optima:
= pro jeden statek,
= pro dva statky (a vice statkid nez dva).

2.4.2.1 Optimum pro jeden statek
Predpokladejme nasledujici tabulku. X oznac¢uje mnozstvi statku X. MUx oznacuje mezni uzitek stat-

ku X a Px je cena statku X (z tabulky vidime, ze jsme zachovali predpoklad, Ze cena se neméni s vysi
spotfebovavaného mnozstvi — cena je pro véechna nakupovana mnozstvi stejna).

A TABULKA 2.5

Mezni uzitek

X 1. 28 3. 4. 5.
Mu, 10 7 5 4 2
Py 5 5 5 5

Nyni mame z tabulky ur¢it, jaké mnozstvi statku X bude spottebitel spotfebovavat. Koupi si spottebi-
tel prvni jednotku statku X? Ano, protoze uzitek z ni je 10 K¢ a cena je jen 5 K¢ (vSimnéte si, ze uzitek
vyjadiujeme v K¢). Uzitek prevysi ndklady na ziskani statku (vzpomenme si na hédonismus a porov-
navani prinost a ndkladi, o kterém jsme se dfive zminovali).

Koupi spotrebitel i druhou jednotku statku? Uzitek z této druhé jednotky je 7 K¢ a cena je 5 K¢. Opét

v 7

prinosy prevysi naklady - ano, koupi.

Predpokladejme, Ze racionalné jednajici spottebitel koupi i treti jednotku statku X, kde se uzitek pres-

né rovna cené (neutrpi zadnou ztratu).

Ctvrtou jednotku ale jiz nekoupi, protoze uzitek ze ¢tvrté jednotky je 4 K¢, ale cena je 5 K& Cena

prevysi uzitek a racionalné jednajici spotfebitel jiz tuto ¢tvrtou jednotku nekoupi. U paté jednotky je
princip stejny. Ani patou jednotku spottebitel nekoupi.

Dospéli jsme k zavéru, ze spotfebitel koupi 3 jednotky statku X. Pov§imnéme si toho, ze u této treti
jednotky je mezni uzitek daného statku roven cené daného statku. Tedy plati MUx se rovna Px. Opti-
mum spotfebitele pro jeden statek mizeme tedy zapsat

MUx = Px
2.4.2.2 Optimum pro vice statkl

Uvazujme dva statky X a Y. Budeme tedy muset vzit v uvahu, ze existujei MUxa MUy a Px a Py. V ta-
kovémto pripadé se optimum rovna pomeéru meznich uzitkd obou statki a jejich cen.

MUx / Px= MUy / Py
Pro¢ tomu tak je? Pfedpoklddejme, Ze cena statku X a cena statku Y se rovnaji jedné. (Px=1a Py =
1). Spotfebitel spotfebovava 2 jednotky statku X a 10 jednotek statku Y. Dédle pak MUx = 10 a MUy =

1. V této situace plati:

MUx / Px> MUy /Py
10/1>1/1

Situaci zachycuje nésledujici obrazek.
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A GRAF23

Optimum spotfebitele - vychozi situace
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Co racionalné jednajici spottebitel udéla? Protoze pomér uzitku a ceny u statku X mu prinasi vétsi
prospéch nez pomér uzitku a ceny u statku Y, tak za¢ne nakupovat vice statku X a méné statku Y
(predpokladdme, Ze diichod spotftebitel - jeho disponibilni penize - jsou v konkrétni neménné vysi).
Je racionalni, Ze pokud spotfebiteli néco prinasi vétsi uzitek, tak bude navySovat mnozstvi tohoto
statku a na druhé strané omezovat mnozstvi statku, ktery prinasi mensi uzitek. V grafu tedy dojde
k tomu, Ze se v levém grafu za¢neme posouvat doprava (z bodu A do bodu C na nésledujicim grafu)

a v pravém grafu zase smérem doleva (z bodu B do budu C na nasledujicim grafu).

A GRAF29

Optimum spotiebitele - dosazeni optima
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Miuizeme vidét, Ze nyni je MUx = 4 a MUy = 4. Pokud jsou ceny obou statkt ve vysi 1 K¢ (Px=1a Py
= 1), tak se spotftebitel na zakladé racionalnich procest dostal do optima:

MUx / Px=MUy /Py
4/1=4/1
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Ordinalisticka teorie uzitku

2.5.1 Indiferencni krivka

Modernéjsi formou teorie uzitku, ke které se dne$ni ekonomie priklani, je ordinalisticka teorie. Ta
predpokladd, ze uzitek neni pfimo métitelny. Tvrdi, Ze spottebitel dokdze mezi sebou porovnat spo-
trebni kose a dokaze rici, ktery ko§ mu bude prinaset vétsi uzitek, ale jiz nedokaze fici, jaky uzitek
(nedokaze vycislit uzitek ¢islem). Z toho vyplyva, ze spotfebitel dokaze spotiebni kose sefadit podle
uzitku, ktery mu dané kose prinasi (i kdyz nedokaze urcit presnou vysi uzitku). Z tohoto divodu se
teorie oznacuje jako ordinalisticka — od slova ordinalni neboli potadovy.

Pokud uzitek neni pfimo méritelny, tak si zde uz nevystacime s grafem (jako v kardinalistické verzi
uzitku), kde na jedné ose je mnozstvi statku a na druhé je uzitek. Pro grafické zachyceni uzitku (bez
jeho konkrétni vyse) pouzivame tzv. indiferen¢ni kiivky.

DEFINICE Q

Indiferenéni k¥ivka

Indiferenéni kfivka je mnoZina roznych kombinaci statkd X a Y, které prindsi spotte-
biteli stejny celkovy uZitek.

Indiferen¢ni ktivku mame zachycenou na nasledujicim obrazku.

A GRAF2.10

Indiferenéni kiivka
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Uvedli jsme, ze indiferenéni ktivka IC (Indifference Curve) predstavuje rtizné kombinace statka X
a 'Y, pricemz tyto kombinace prinaseji stejny uzitek — v nasem pripadé uzitek Ul (i kdyz nemizeme
urdit pfesnou vysit tohoto uzitku).

V nize uvedeném grafu tedy muzeme predpokladat, Ze pokud by spottebitel spotfebovaval kombinaci
statku Y1 a X1 (byl by na indiferen¢ni kfivce v bodé A), tak by realizoval uzitek ve vysi Ul. Kdyby ale
spotfebovaval kombinaci Y2 a X2 (byl by v bodé B), tak by stale realizoval uzitek ve vysi U1, protoze
bod B je na stejné indiferen¢ni ktivce jako bod A. Obecné tedy mtizeme fici, Ze at se spottebitel na nasi
IC1 nachézi v jakémkoli bodg¢, tak stale realizuje uzitek ve vysi Ul.
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A GRAF2.11

Indiferen¢ni kiivka - body na indiferenc¢ni kiivce
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U indiferen¢nich kfivek plati, ze vyssi indiferen¢ni ktivka predstavuje vyssi uzitek. Na dal$im obraz-
ku predstavuje IC3 vyssi uzitek nez IC2. Indiferenc¢ni kiivka IC2 predstavuje vyssi uzitek nez IC1. M-

v

zeme tedy fici, Ze U3 predstavuje nejvyssi uzitek, U2 nizéi uzitek a Ul nejnizsi uzitek v nagem grafu.

A GRAF2.12
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Indiferen¢ni mapa

To, ze vyssi indiferen¢ni ktivka predstavuje vyssi uzitek, vyplyva z axiomu nepresyceni. Jak jsme si
uvadéli, tak tento axiom fikd, ze vétsi mnozstvi je preferované pred mens$im mnozstvim. Na nésle-
dujicim obrazku je v bodé A kombinace statkti Y1 a X1. V bodé C (na vyssi indiferen¢ni ktivce) je
kombinace statku Y1 a X2. Mtizeme vidét, ze z hlediska mnozstvi statku Y jsou obé dvé situace stejné
(stejné mnozstvi statku Y) a v bodé C je vétsi mnozstvi statku X nez v bodé A. A pokud spotrebitel
preferuje vétsi mnozstvi statkll pfed mensim, tak bude preferovat bod C pred bodem A. Bod C pfinasi
vyssi uzitek (U2) nez bod A (U1). Bod C lezi na vyssi indiferen¢ni ktivce.

A GRAF2.13

Indiferen¢ni mapa - zobrazeni vyssiho uzitku
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Pokud do jednoho grafu zaneseme vice indiferen¢nich ktivek, tak vznika tzv. indiferen¢ni mapa.



33 KAPITOLA 2

Uzitek, preference a optimum spotfebitele

2.5.2 Vlastnosti indiferencnich krivek

Nyni se podivame na vlastnosti indiferen¢nich kfivek.

1. Indiferencni kfivky jsou klesajici
Tato vlastnost vychdzi z axiému nepfesyceni. Znovu zopakujme, Ze tento axiém fikal, ze vétsi mnozstvi
statkd je preferovano pred mens$im mnozstvim statkii. Ukazme si tento axiém na nasledujicim grafu.

A GRAF214

Klesajici indiferenc¢ni kfivka 1
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Bod A predstavuje nejmensi kombinaci statkd X1 a Y1. Bod B predstavuje vétsi mnozstvi obou stat-
ki - mnozstvi X2 a Y2. Nejvétsi mnozstvi statkil na nasem obrazku predstavuje bod C s kombinaci
X3 a Y3. Takze muzeme fici, Ze kombinace B je vice preferovdna nez A, protoze B predstavuje vétsi
mnozstvi obou statki. Stejné tak je bod C preferovany pfed bodem B, a to z naprosto stejného dtivodu.
Miuizeme tedy nas graf zobecnit nasledovné:

A GRAF2.15

Klesajici indiferen¢ni ktivka 2
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Vsechny body - tedy kombinace statktl X a Y, které jsou ve svétlé ¢asti (kde se nachazi i bod A), tak
jsou méné preferované nez bod B. Zaroven vSechny body v tmavé ¢asti (kde se nachazi i bod C) jsou
preferovany pred bodem B. My jsme si ale fikali, Ze indiferen¢ni ktivky jsou tvofeny body, resp. kom-
binacemi statktl X a Y, které predstavuji stejny uzitek. Musi tedy platit, Ze pokud chceme znazornit
body, které prinaseji stejny uzitek jako bod B, tak tyto body nemohou lezet ve svétlém nebo tmavém
prostoru. Musi tedy leZet nalevo od tmavého prostoru a napravo od svétlého prostoru (tedy v bilych
¢astech grafu). Konkrétné to bude vypadat nasledovné.
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A GRAF2.16

Klesajici indiferen¢ni ktivka 3
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Indiferen¢ni kiivka IC je tedy skute¢né klesajici.

2. Indiferencni krivky se neprotinaji

Axiém tranzitivity, kterym jsme se zabyvali uz dfive, fikal, Ze pokud je kombinace statkil A prefero-
vana pred kombinaci B a zaroven B je preferované pred kombinaci C, tak musi byt zakonité kombina-
ce A preferovana pred kombinaci C. Z tohoto axiému vyplyvd to, Ze se indiferen¢ni kfivky neprotina-
ji. Predpoklddejme na chvili, Ze by se indiferen¢ni kfivky protinaly. Co by to znamenalo?

A GRAF2.17

Protinajici se indiferen¢ni kiivky
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Pokud by se indiferen¢ni ktivky protinaly, tak by vznikla nasledujici situace. Bod A je na stejné indi-
feren¢ni kfivce jako bod C. To znamena, Ze predstavuji stejnou uroven uzitku. Zaroven je bod A na
stejné indiferen¢ni ktivce jako bod B, takze i tyto dva body predstavuji stejnou troven uzitku. Plati
tedy, ze A = B = C z hlediska vy$e uzitku. Jenze bod C lezi na vyssi indiferen¢ni kfivce nez bod B, takze
bod C predstavuje vyssi troven uzitku nez bod B. VSimnéte si, Ze toto je porusenim axiomu tranziti-
vity. Obé dvé podminky, Ze A = B = C a zaroven C > B nejdou z hlediska logiky dohromady. Zavérem

je, ze se indiferen¢ni ktivky neprotinaji.

3.V kazdém bodé v grafu, ktery znazorfuje spotrebni situace, se nachazi indiferencni krivka
Tato vlastnost ma velice blizky vztah k axiéomu tGplnosti srovnani. Tento axiom Fikd, Ze spottebitel je
schopny porovnat dva spotfebni kose a Fici, ktery vice preferuje. V grafu s indiferen¢nimi kiivkami
muze byt nekone¢né mnoho spotfebnich kombinaci statkti X a Y. Nize jsme si nakreslili jen 3 kombi-
nace statkti X a Y, které tvori tfi spotfebni kose (ko$ A, B a C). Téchto kombinaci mtZe byt v niZe uve-
deném obrazku ale nekone¢né mnoho. A kazdy tento spotfebni ko$ pfinasi spotfebiteli urcitou (jinou)
vysi uzitku, takze kazdym timto bodem musi prochazet indiferen¢ni kfivka. To potvrzuje nase tvrze-

nivyse, ze vkazdém bodé v grafu, ktery zndzornuje spotfebni situace, se nachazi indiferen¢ni kfivka.
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A GRAF2.18

Body znazornujici indiferen¢ni kiivky

Y

4. Indiferencni krivky jsou konvexni vzhledem k poc¢atku

Tato vlastnost znamenad, Ze pokud ma spotiebitel statku Y relativné vice nez statku X, tak pokud chce
ziskavat dodate¢né jednotky statku X, tak bude ochoten obétovavat ¢im dal tim mensi mnozstvi stat-
ku Y. Pfesun z bodu A do bodu B na nésledujicim grafu znameng, zZe pro ziskani dodate¢né jednotky
statku X (posun z 1 na 2) bude spottebitel ochoten obétovat 3 jednotky statku Y (posun z 10 na 7).
Posun z bodu B do bodu C znamena, Ze pro ziskani jesté dalsi jednotky statku X (posun z 2 na 3) bude
spotfebitel ochoten se vzdat uz pouze 2 jednotek statku Y (posun ze 7 na 5). Tento zavér vede k tomu,
ze indiferen¢ni kfivka je konvexni smérem k podatku.

A GRAF2.19

Konvexnost indiferenc¢ni kiivky

Y
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2.5.3 Mezni mira substituce ve spotiebé

Kazd4 ktivka ma svou smérnici. Smérnice nam fikd, jestli dana krivka roste, klesa, popt. jak rychle
roste nebo klesa. Smérnici indiferenéni ktivky je tzv. mezni mira substituce ve spotfebé (znac¢ime
MRSc, Marginal Rate of Substitution in Consumption).

Q

Mezni mira substituce ve spotiebé

Mezni mira substituce ve spotfebé je pomér, v némz statek Y nahrazujeme statkem
X, ale pfi zachovani té podminky, Ze celkovy uZitek je stdle stejny.

Definice nam tika, Ze MRSc se uréi tak, ze ddme do poméru, o kolik se zménilo mnozstvi statku Y
(AY) a o kolik se zménilo mnozstvi statku X (AX):

AY
MRSc = ————
Sc AX

Pokud si uvédomime, Ze je indiferenéni k¥ivka klesajici, tak by nam MRSc méla vyjit zaporna. Casto
se ale MRSc chape jako absolutni hodnota - tedy jako kladné ¢islo. Zapornou hodnotu MRSc tedy
dame do absolutni hodnoty a vysledkem bude kladnd hodnota. To nas vyse uvedeny vzorecek jiz
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splituje. Z tohoto dtivodu je pred zlomkem znaménko minus, aby nam MRSc skute¢né kladna vy$la.
Vse si osvétlime nize.

A GRAF2.20

Mezni mira substituce ve spotiebé

10

Vypocitejme si MRSc pti posunu z bodu A do bodu B. Mizeme vidét, Ze mnozstvi statku Y se méni
z 10 na 7. To znamena, ze AY = -3. Dale mizeme vidét, Ze mnozstvi statku X se méni z 1 na 2. To
znamend, ze AX = +1. Dosadme nyni do naseho vzorce:

MRSc = - (AY / AX)
MRSc=-(-3/+1)
MRSc=3

Takze smérnice indiferen¢ni ktivky (neboli MRSc) je pti posunu z bodu A do bodu B rovno 3. Pokud
bychom chtéli smérnici interpretovat a fici, co vyjadfuje, tak bychom mohli uvést, ze pokud spottebi-
tel bude chtit zvysit mnozstvi statku X o jednotku, tak se musi vzdat tfi jednotek statku Y.

Jesté si v rychlosti vypocitejme z grafu MRSc, kdyzZ se posouvame z bodu B do bodu C. Vidime, ze Y
se méni ze 7 na 5. Tedy AY = —2. Mnozstvi statku X se méni z 2 na 3. Tedy AX = +1.

MRSc = —-(AY / AX)
MRSc=-(-2/1)
MRSc =2

Pokud spottebitel bude nyni chtit zvysit mnozstvi statku X o jednotku, tak bude ochotny se vzdat 2
jednotek statku Y.

Pfi srovnani posunt z bodu A do bodu B a nasledné z bodu B do bodu C si miizeme v§imnout dvou
véci. Prvni je fakt, Ze MRSc s posunem po indiferen¢ni kfivce zleva doprava (u nas z bodu A do bodu
B a nésledné do bodu C) klesa. MRSc nam vysla nejdfive +3 a nasledné +2. Druhou véci je, Ze po-
kud spotrebitel chce vzdy ziskat dodate¢nou jednotku statku X, tak je ochoten se vzdat ¢im dal tim
mensiho mnozstvi statku Y. Pro ziskdni dodate¢né jednotky statku X byl spotrebitel ochoten se vzdat
3 jednotek statku Y a nasledné uz jen 2 jednotek statku Y. Neptijde vam to povédomé? Ano, setkali
jsme se s tim jiz pri vysvétleni, Ze jsou indiferen¢ni ktivky konvexni vzhledem k pocatku. Mtizeme
tedy fici, Ze klesajici mezni mira substituce ve spotfebé ma vliv na konvexnost indiferen¢nich ktivek.

Do ted jsme brali v uvahu, Ze

MRSc = — -2¥
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Uvidime, ze MRSc mtizeme vypocitat jesté i jinak. MiZeme ji odvodit pomoci uzitku. Predpokladej-
me, Ze se posouvame po indiferen¢ni kiivce zleva doprava (na vyse uvedeném grafu by to bylo napt.
zbodu A do bodu B). Vime, Ze pokud se takto posouvame, tak roste mnozstvi statku X na ose x a kle-
sa mnozstvi statku Y na ose y. To znamend, Ze dalsi jednotky statku X nam zptisobi prirtstek uzitku
(prospéchu ze spotfeby). To mizeme zapsat nasledovné:

AX* MUx

Nas uzitek se zvysi o zménu mnozstvi statku X (AX) vynasobené meznim uzitkem, ktery nam rika,
jaky je uzitek z kazdé dalsi jednotky statku X (MUx).

Stejnym zptisobem muzeme vyjadrit i snizeni uzitku u statku Y. Zapis bude vypadat podobné

AY * MUy

Mnozstvi statku Y se snizi o urcity pocet jednotek (AY) a pokud chceme védét, o kolik se nam diky
tomu snizi nds uzitek, tak musime tuto zménu vynasobit velikosti uzitku pro kazdou jednotku statku

Y, coz je pravée MUy.
My ale vime, ze pokud se nachdzime na jedné indiferencni kfivce, tak je uzitek stale ve stejné vysi.
Takze se musi rovnat prirtistek uzitku (AX * MUX) a tbytek uzitku (- AY * MUy), zde nesmime zapo-
menout uvést minus, abychom vyjadrili, Ze se skute¢né jedna o ubytek). Jinak feceno:
AX*MUx = -AY * MUy
Pokud tuto rovnici jen trochu upravime a prevedeme proménné z jedné strany na druhou, tak dostavame:
MUx / MUy = -AY / AX
Tento zapis vyjadiuje, Ze se posouvame po jedné indiferen¢ni kfivce. Vyjadfuje tedy smérnici indi-

feren¢ni ktivky. My vime, Ze smérnice indiferen¢ni kfivky se oznacuje jako mezni mira substituce ve
spotiebé (MRSc). MiZzeme tedy napsat:

MUy  AX

MRSc = MUx _ AY

Je vidét, Ze MRSc miizeme vypocitat také pomérem meznich uzitkd statku X a statku Y.

2.5.4 Zvlastni tvary indiferencnich krivek

Dosud jsme uvazovali takové statky X a Y, kdy jsme prepokladali, Ze se jedna o tzv. statky zadouci. To
znamena, ze se zvy$ujicim se mnozstvim obou dvou téchto statku rostl také uzitek. Takovéto statky
muzeme nazyvat bud statky Zadouci nebo také statky s pozitivni preferenci (anglicky Goods).

Existuji ale také statky, u kterych dochazi k tomu, ze pokud spottebitel disponuje neustale vétsim
mnozstvim téchto statkd, tak jeho uzitek klesd. Jinak feceno, spotfebitel u téchto statka preferuje
men$i mnozstvi. Takovymto statkiim fikdme statky nezadouci nebo také statky s negativnimi pre-
ferencemi (Bads). Mozna vas napadne, pro¢ by spotfebitel takovyto statek spotfebovaval. Z hlediska
rozhodovani musime uvazovat dvé odli$né situace:

a) spotrebitel miZe spotifebovavat jen zddouci statek (nezadouci statek nemusi spotiebovavat)

Predstavte si situaci s takovymito spottebnimi kosi, mezi kterymi by si spottebitel volil.
1. ko$ - 1 susenka a 1 ¢okolada.
2.ko$ - 2 suSenky a 1 ¢okolada.
3. ko$ - 1 susenka a 2 ¢okolady.
4. ko$ - 2 suSenky a 2 cokolady.
5. ko$§ - 0 susenek a 3 ¢okolady.
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Pokud by spotrebitel povazoval susenky za statek nezadouci, tak by to znamenalo, ze ko$ ¢. 5 by pro
néj byl lakavéjsi nez ostatni spotfebni kose (predpokldadame, ze ¢okolada je statkem zadoucim - ¢im
vice ¢okolady ma4, tak tim vétsiho uzitku dosahuje).

b) spottebitel je v situaci, kdy spotfeba zadouciho statku je spojena se spotfebou nezadouciho statku.

Predstavte si situaci, kdy spotfebitel pfijde do restaurace a chce si dat svou oblibenou salamovou pizzu.
Salam ma rad a je pro néj Zddoucim statkem. Zjisti ale, ze salamova pizza je jen s feferonkami. Feferonky
nas spotrebitel nema rad a jsou pro néj nezadoucim statkem. Napriklad jsou na pizze 2 kolecka salamu
a 2 feferonky. Pokud byste tomuto spotfebiteli zacali pfidavat na pizzu kolecka salamu, tak jeho uzitek
z této pizzy by rostl. Naopak, pokud byste pridavali spotfebiteli na pizzu feferonky, tak by jeho uzitek
zacal klesat. Pokusme se tuto situaci zachytit graficky. Jak by vypadala indiferen¢ni kiivka?

A GRAF2.21

Nezadouci statky
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Pokud spotfebitel spotfebovava na pizze 2 kolecka salamu a 2 feferonky, tak se nachdzi v bodé A. Ten-
to bod lezi na indiferen¢ni kfivce IC2, ktera spottebiteli pfinasi uzitek ve vysi U2.

Kdybychom spottebiteli ptidali na pizzu dalsi 2 feferonky, které jsou pro néj nezadoucim statkem, tak
se spottebitel posune do bodu B, kde realizuje jiz nizsi uzitek ve velikosti Ul a nachazi se na indife-
ren¢ni ktivee ICI.

Pokud se tedy zvySuje mnozstvi nezadouciho statku a mnozstvi zadouciho ztstava stdle stejné, tak se
uzitek spottebitele snizuje. V nasem grafu tomu odpovida posun z bodu A do bodu B.

Existuji také statky, které neovliviiuji velikost spotifebitelova uzitku. To znamena, ze mnozstvi tohoto
spotfebovavaného statku nesnizi ani nezvysi uzitek spottebitele. Takovymto statkiim tikame lhostej-
né statky nebo také neutralni statky (Neuters).

Predpokladejme, Ze se spotfebitel vydal na nakup bot. Koupi boty, které jsou pro néj Zadoucim stat-
kem, a tyto boty dostane zabalené v krabici. Krabice je pro spotfebitele neutralni (resp. lhostejny)
statek. Pro¢? Pokud by spottebitel dostal jesté druhou nebo tfeti krabici od bot, ktera by byla prazdna,
tak tyto krabice nemaji Zaddny vliv na velikost spotfebitelova uzitku. Jak by v tomto ptipadé vypadaly
indiferenéni kiivky?



39 KAPITOLA 2

Uzitek, preference a optimum spotfebitele

A GRAF2.22
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Na ose x nanasime krabice na boty a na ose y pary bot. Pokud spotiebitel koupi jeden par bot a dostane
jednu krabici, tak realizuje uzitek ve vys$i Ul. Nachdzi se tedy na indiferenéni ktivce IC1 v bodé A.
Pokud by spottebitel ziskal jesté dalsi krabici na boty, tak by se posunul do bodu B. Mizeme vidét, ze
spotfebitel nyni realizuje stejnou vysi uzitku - tedy vysi Ul a je stale na stejné indiferen¢ni ktivce IC1.
Je to z toho dtivodu, protoze krabice na boty jsou neutralnim statkem.

Jak by se spottebitel mohl posunout na vy$si indiferen¢ni kivku IC2? Tak, Ze se zvy$i mnozstvi Z4-
douciho statku na ose Y - v tomto ptipadé parti bot. To je naptiklad situace, kdy spottebitel spotiebo-
vava 2 pary bot a 2 krabice - viz bod C na nésledujicim grafu.

A GRAF2.23
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Také existuji indiferenéni krivky, které vyjadiuji tzv. zZlom preferenci. Je to bod, ve kterém se za¢nou
preference ménit — napf. ze Zadouctho statku na statek nezadouci.

Predpokladejme, Ze sledovanym statkem je néjaky druh alkoholu - naptiklad pivo. Ze zacatku je pivo
zadouci statek. Pfedpokladejme, Ze pivo je stale zadoucim statkem, pokud spottebitel vypije 3 piva.
Pokud ale za¢ne pit 4 a 5 pivo, tak se pivo stava nezadoucim statkem, protoze mtize zacit pisobit urcité
zdravotni problémy (malatnost, nevolnost atd.). Takze do 3. piva se jedna o statek Zadouci, ale od 3.
piva dal se jiz jedna o statek nezadouci. Jak by v tomto ptipadé vypadala indiferen¢ni kivka? Museli
bychom spojit dohromady ktivku se statkem zadoucim a statkem nezadoucim. Uz vime, jak tyto dvé
indiferen¢ni kfivky vypadaji.

Vlevo mame situaci, kdy statek X je Zddoucim statkem a vpravo, kdy statek X je nezadoucim statkem.
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A GRAF2.24 A2.25
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My nyni musime tyto dvé indiferen¢ni kfivky spojit dohromady. Uvadéli jsme si, ze v naSem ptikladu
je zZlomovym bodem 3. pivo.

A GRAF2.26
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Tato indiferen¢ni ktivka zachycuje spojeni dvou predeslych grafi do jednoho. Udava, Ze pokud spo-
trebitel spotfebovava do 3 jednotek statku X, tak jsou jeho preference pozitivni (jedna se o Zadouci
statek) a pokud vice jak 3 jednotky statku X, tak se povaha statku méni na negativni preference (jedna
se 0 nezadouci statek).

Dosud jsme uvazovali, Ze spottebitel se rozhoduje o statku X a svymi preferencemi urcuje, jak bude vypa-
dat indiferen¢ni kfivka. Tvar indiferen¢ni ktivky mtiZe byt ale ovlivnén i vztahem mezi statkem X a Y.

Pokud jsou statky X a Y dokonale nahraditelné, tak fikdme, Ze se jedna o dokonalé substituty (substi-
tuce znamend nahrazeni). Pfikladem dokonalého substitutu muze byt napt. rohlik a houska. Za pred-
pokladu, Ze jsme ochotni nahradit jeden rohlik jednou houskou, tak se jedna o dokonalé substituty
(tento pomér nahrazeni ale nemusi byt jedna ku jedné). V tomto nasem ptikladu by bylo spottebiteli
z hlediska uzitku jedno, jestli ma k dispozici 10 rohlikii nebo 10 housek nebo 5 rohliki a 5 housek.
Vsechny tyto kombinace by mu prinasely stejny uzitek. Situace by vypadala graficky nasledovné.

A GRAF2.27
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To, co jsme si Fekli vyse, tak jsme jen prekreslili do grafu. Pokud spotfebitel spotfebovava 10 rohlikt
(je v bodeé B), tak ziskava uzitek ve vysi Ul, coz odpovida indiferen¢ni kiivce IC1. Pokud spotiebovava
10 housek (je vbodeé A), tak opét ziskavd uzitek ve vysi Ul a nachazi se také na indiferen¢ni ktivce ICI.
Pokud spottebovava 5 rohlikii a 5 housek, tak je situace opét stejna z hlediska uzitku a indiferen¢ni
ktivky. Pokud tyto body spojime (body, které predstavuji stejnou vysi uzitku), tak dostavame prave
nasi indiferen¢ni ktivku IC1. Mtizeme vidét, ze indiferen¢ni ktivka je pfimka.

Pokud bychom u dokonalych substitutii fesili MRSc, tak tu si miéizeme vypocitat pfimo z naseho ob-
razku napf. pfi posunu z bodu A do bodu C. Zména X je o +5 (AX = +5) azména Y je -5 (AY = -5).
Pokud dosadime do vzorce pro vypocet MRSc, kde

MRSc = —(AY / AX) = —(=5/ +5) = +1

MRSc nam tedy fika, ze spotfebitel je ochoten substituovat (nahrazovat) statky X a Y v poméru jedna
ku jedné (jeden rohlik za jednu housku a naopak). MRSc je vS§ude na indiferencni kfivce neustale
stejna. Takze i pti posunu z bodu C do bodu B by MRSc byla opét rovna jedné.

Také existuje situace, kde jsou dva statky X a Y tzv. dokonalymi komplementy. To znamena, Ze se
spotfebovavaji v ur¢itém vzdjemném poméru — navzajem se dopliuji. Pfikladem muze naptiklad byt
lampa a zZarovka. Pokud chceme, aby nam lampa fungovala, tak potfebujeme jednu zarovku. Diky
tomu spotfebitel realizuje urcitou vysi uzitku. Pokud by mél ale spottebitel k dispozici jednu lampu
a dvé zarovky, tak by byl jeho uzitek stale stejny. Je to z toho divodu, Ze do jedné lampy potiebuje jen
jednu zarovku, takze dal$i zarovka navic by mu nezvysovala uzitek. Kdyby spotfebitel mél dvé lampy
a jednu zarovku, tak opét bude jeho uzitek stejny, protoze druhou lampu nemtize pouzit, protoze do
ninema zarovku. Zvyseni uzitku dojde pouze tehdy, pokud se zvy$i mnozstvi obou dvou statki (lamp
i zarovek). Uz mozna tusite, jak by mohla indiferen¢ni kfivka vypadat.

A GRAF2.28
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Opét jsme jen nasi tvahu zakreslili do grafu. Pokud spotfebitel spotfebovava jednu lampu a jednu
zarovku, tak realizuje uzitek ve vysi Ul a nachazi se v bodé A. Kdyby spotiebitel spotfebovaval jednu
lampu a dvé zarovky, tak stale realizuje uzitek ve vysi Ul a nachazi se v bodé B. Pii spotfebé dvou
lamp a jedné zarovky by opét ziskal uzitek ve vysi Ul a nachazel by se v bodé C. Zavérem je, Ze body
A, B i C predstavuji body se stejnym uzitkem. Pokud je spojime, tak dostavame indiferen¢ni ktivku,
ktera ma podobu pismena L. Spotfebitel si mtize zvysit uzitek tim, ze bude spotfebovavat obou dvou
komplementi vice — napf. 2 lampy a 2 Zarovky jako na nasledujicim grafu.
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A GRAF2.29
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Spotrebitel se posunul na vyssi indiferen¢ni ktivku IC2 a realizuje uzitek U2. Nyni spotfebovava 2
lampy a 2 zarovky a nachdzi se v bodé D.

MRSc neni u dokonalych komplementt definovana. Pro¢? Staci si uvédomit, Ze komplementy neni
mozné substituovat (nahrazovat). Spotfebitel nebude nahrazovat lampy zarovkami a naopak, protoze
je pottebuje spotfebovavat spole¢né v urc¢itém poméru. Pokud by spotrebitel mél k dispozici 2 lampy
a 2 zarovky, tak by z raciondlniho hlediska nedavalo smysl, aby 2 lampy vyménil napt. za 2 Zarovky
a mél ve vysledku 4 Zarovky a Zadnou lampu. Proto zde MRSc nedokdZeme ur¢it.

2.5.5 Linie rozpoCtu

Kdy?z se spottebitel rozhoduje, kolik jakého statku koupi, tak nebere v ivahu jen své preference a uzi-
tek. Musi brat v avahu jesté sviyj diichod a ceny statki, které zamysli nakoupit. Budeme i nadale pred-
pokladat dva statky X a Y. Nyni tedy zavedeme do nasich tvah i ceny téchto statki. Jako Px ozna¢ime
cenu statku X a jako Py ozna¢ime cenu statku Y. Posledni veli¢inou, kterou budeme potfebovat, je
mnozstvi penéz, které ma spottebitel k dispozici — diichod. Tento dichod oznad¢ime pismenem I (In-
come). Budeme nadale predpokladat, ze ceny statki X a Y jsou nezavislé na nakupovaném mnozstvi.
Jinak fe¢eno, ceny Px a Py jsou stéle stejné, at uz nakupujeme jakékoli mnozstvi statkii X a Y.

Nyni predpokladejme, Ze spotiebitel vynalozi cely sviij diichod na nakup statkd X a Y. Tento vztah
mizeme zachytit nésledujici rovnici:

[=Px*X+Py*Y
kde X a Y jsou uvazované statky, Px a Py jsou ceny téchto statkti a I je diichod spotfebitele.

Pokud by mél spottebitel k dispozici dtichod ve velikosti 100 K¢ (I =100 K¢) a cena statku X by byla ve vysi
5 K¢ (Px =5K¢) a cena statku Y ve vysi 10 K¢ (Py = 10 K¢), tak bychom rovnici mohli zapsat nasledovné:

100=5*X+10*Y

Spotrebitel miize spotfebovavat riizné kombinace statkti X a Y v ramci svého diichodového omezeni
ve vysi 100 K¢. Napriklad mtize kupovat 10 jednotek statku X a 5 jednotek statku Y. Po dosazeni do
rovnice bychom vidéli, ze utraci celych svych 100 K¢. Dalsi moznou kombinaci je napt. 18 jednotek
statku X a jedna jednotka statku Y. Opét by utracel celych svych 100 K¢. Mtizete si zkusit najit i dalsi
kombinace statkt X a Y, kdy spotfebitel vynaklada cely sviij dichod.

Pokud bychom chtéli ndmi uvedeny ptiklad zakreslit do grafu, tak je dilezité si vypocitat, kolik statka X
by spotftebitel kupoval, kdyby nekupoval zadny statek Y. Pokud ma k dispozici 100 K¢ a jedna jednotka
statku X stoji 5 K¢, tak si mtize dovolit maximalné 20 jednotek statku X. Stejného vysledku bychom
dosahli, kdybychom do vyse uvedené rovnice dosadili za Y = 0 a vypocetli si X. Stejné tak mtizeme
vypocitat, kolik statkt Y bude spotiebitel nakupovat, pokud nebude kupovat Zadny statek X. Diichod je
ve vysi 100 K¢ a cena statku Y je 10 K¢, takze mtize maximalné nakoupit 10 jednotek statku Y. Shriime:

Y =0, tak X = 20,

X =0,tak Y =10.
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Pokud tuto situaci zakreslime do grafu, tak dostavame:

A GRAF2.30

Linie rozpoctu 1

Nejdfive jsme si nakreslili prisecik s osou y (bod A), ktery znamena, ze pokud je X = 0, tak Y = 10.
Dale jsme si nakreslili priisecik s osou x (bod B). Ten oznacuje situaci, kdy Y = 0, tak X = 20. Pokud
bychom tyto dva body spojili, tak dostavame tzv. linii rozpoc¢tu casto znacenou jako BL (Budget line).

Na linii rozpoc¢tu se nachazi i dals$i kombinace, které si spotrebitel miize dovolit pfi utraceni celého
svého diichodu - napt. bod C, kdy nakupuje 10 jednotek statku X a 5 jednotek statku Y.

Nyni tedy vime, Ze pokud se spotfebitel nachazi na linii rozpoctu, tak nakupuje takovou kombinaci
statkd X a Y, kdy utraci cely sviij diichod.

Spotrebitel se ale také miize nachazet pod linii rozpoc¢tu. To znamena, zZe se jednd o situace, kdy
nakupuje takovou kombinaci statk X a Y, kdy nevynaklada cely svtij dichod (neutraci celou svou
disponibilni ¢astku).

A GRAF2.3I

Linie rozpoctu 2

Pokud by se spotiebitel nachazel v bodé D, tak by nakupoval 10 jednotek statku X, kdy kazd4 jednot-
ka stoji 5 K¢ a 2,5 jednotek statku Y, kde cena statku Y je 10 K¢. Celkem by tedy utratil 75 K¢ (10*5 +
2,5*10 = 50 + 25 = 75). Neutratil by tedy celych 100 K¢ svého diichodu.

Vsechny dostupné kombinace, které si spottebitel mize dovolit — at uz utraci cely sviij diichod (na-
chazi se na linii rozpo¢tu) nebo neutraci cely svij diichod (nachazi se pod linii rozpoé¢tu) nazyvame
souborem trznich prilezitosti. Tento soubor je na nasledujicim obrazku znazornén $edou plochou
a také do néj patfi body na linii rozpo¢tu BLI.
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A GRAF2.32

Soubor trznich prilezitosti

BL1

CVICENI 3 ?

Predpokladejme, Ze cena statku X je Px = 2 a cena statku Y je Py = 5. Dale vime, Ze spotiebitel dis-
ponuje diichodem ve vysi 1 000 K¢. Sestavte rovnici linie rozpoctu a nakreslete graf.

2.5.6 Smérnice linie rozpoctu

I zde nds bude zajimat smérnice linie rozpo¢tu. U indiferen¢ni kfivky jsme si uvadeéli, Ze jeji smérnice
se nazyva mezni mira substituce ve spotfebé. U linie rozpoctu je smérnice nazvana mezni mira sub-
stituce ve sméné.

Q

Mezni mira substituce ve sméné

Pomér, ve kterém muZe spotiebitel sméiovat statky X a Y na trhu pfi vynaloZeni
celého svého dichodu.

Jak se vypocita? Vypocita se jako pomér cen Px a Py (Px/ Py). Vypocet tedy miizeme zapsat nasledovné:

Px =AY

MRSe = =——
RSe Py AX

Vyzkous$ime si vypocitat mezni miru substituce ve sméné z naseho vyse uvedeného prikladu a uvidi-
me, zda tento vzorec skute¢né plati.

Stanovili jsme si, ze celkova vyse diichodu je u naseho spottebitele I = 100 K¢, Px = 5 K¢, Py = 10 K¢
a vSe jsme znazornili v tomto grafu:

A GRAF2.33

Mezni mira substituce ve sméné

Y

10
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Tento graf vyjadtoval, ze pokud X = 0, tak spotfebitel nakupuje pfi svém diichodu Y = 10 (bod A).
Pokud X = 10, tak spotfebitel mize nakupovat (pfi vynalozeni celého svého dichodu) Y = 5 (bod C).
Nejdrive si zkusme dosadit do prvni ¢dsti vzorec:

AY
AX

MRSe = —-
Pfiposunu zbodu A do bodu C vidime, Ze zména Y je 0 -5 (z 10 na 5). Zména X je +10 (z 0 na 10). Jinak
zapsano AY = -5 a AX = +10. Dosadime do vzorce MRSc:
MRSe = —(AY / AX) = —(=5/ 10) = 0,5
Zkusme nyni jesté vSe vypocitat smérnici MRSc i pomérem cen. Vime, Ze plati:

Px

MRSe = Py

Také vime, Ze Px = 5 K¢ a Py = 10 K¢. Pokud do vzorce dosadime, tak dostavame
MRSe=5/10=0,5
Smérnice MRSc nam opét vysla 0,5.

Skute¢né se nam potvrdilo, ze plati vzorec:

Px AY
M = = - —
RSe Py AX

V definici MRSe jsme si uvadéli, ze se jedna o pomér, ve kterém muze spotfebitel sménovat na trhu
statky X a Y, pokud vynaklada cely svij diichod. Co nam tedy fika napt. vysledek MRSe = 0,5. Uvadi,
ze pokud se spottebitel vzdd jedné jednotky statku X, tak si miize koupit 0,5 jednotky statku Y. Je to
logicky zavér. Uz ceny nam fikaji, Ze pokud se spotfebitel vzda statku X, ktery stoji 5 K¢, tak si mize
koupit 0,5 statku Y, ktery stoji 10 K¢.

2.5.7 Zména smérnice linie rozpoctu

Pokud vime, Ze smérnici linie rozpoctu vypocteme podle nasledujiciho vzorce,

Px AY
MRSe = =
5=y AX

tak nds mozna napadne, ze kdyzZ se urcitym zptsobem zméni ve vzorci cena Px nebo Py (nebo oboji
zaroven), tak se zméni i smérnice MRSc. Ukazme si to opét na jiz dfive uvedeném prikladu.

Situaci jsme si stanovili nasledovné: I = 100 K¢, Px = 5 K¢, Py = 10 K¢ a tomu odpovidal tento graf.
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A GRAF2.34

Zména smérnice linie rozpoctu 1

Y

10

20 X

Vypocetli jsme si, Ze smérnice této linie rozpoétu byla MRSc = 0,5. (Px /Py =5/10=0,5).

Nyni predpokladejme, Ze se cena statku X zméni na Px = 2,5 K¢. To znamend, ze dfive pfi Px =5 K¢ si
spotfebitel mohl pti diichodu 100 K¢ koupit celkem 20 jednotek statku X, pokud nekupoval statek Y.
Nyni je Px = 2,5 K¢. To znamenad, Ze pti diichodu 100 K¢ si spotfebitel nyni mtize koupit 40 jednotek
statku X (100 / 2,5 = 40). Zakresleme si tuto novou situaci do grafu.

A GRAF2.35

Zména smérnice linie rozpoctu 2

¥
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Vidime, Ze jsme jen do grafu zanesli, Ze nyni pfi nové cené si spottebitel miize dovolit koupit vétsi
mnozstvi statku X. To zndzornuje na obrazku posun z bodu B do bodu C. Bod A ztistal nezménény.
Pro¢? Protoze pfi diichodu 100 K¢, kdyz spotfebitel nebude kupovat zadné statky X, tak pfi cené Py
= 10 si stale mize dovolit koupit maximalné 10 jednotek statku Y. A to bez ohledu na to, jestli cena
statku X je Px = 5 nebo Px =2,5.

Vidime, ze BL2 je oproti BL1 plo$si. Takze se musela zménit smérnice. MiZeme si ji vypocitat zptso-
bem, ktery jsme pouzili jiz dfive:

MRSe = Px/ Py
MRSe =2,5/10
MRSe = 0,25

Vidime, ze oproti ptivodnimu stavu, kdy BL1 méla MRSe = 0,5, tak nyni po zméné ceny je MRSe = 0,25.

Stejny princip plati i v pfipadé, Ze by se ménila cena Py.
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CVICENi 4 ?

Vychozi situace je dana jako Px =2, Py =5a1=1 000 K¢. Poté se cena statku X zméni na Px =5
a cena statku Y zustane stale stejna. Vypocitejte smérnici linie rozpoctu pied a po zméné. Zakres-
lete tuto zménu do grafu.

2.5.8 Zména polohy linie rozpoctu

Pokud budeme nyni predpokladat, Ze se nebudou ménit ceny Px a Py, ale jen dtichod, tak bude docha-
zet k posunu linie rozpoctu BL.

Opét si to ukazeme na naSem prikladu, kdy jsme uvazovali, ze I = 100 K¢, Px = 5 K¢, Py = 10 K¢.
Tomu odpovidal nasledujici graf, kde platilo, Ze pokud X =0, tak Y = 10 a pokud Y = 0, tak X = 20 pfi
dichodu 100 K¢. To jsme si zdtivodnovali jiz dfive.

A GRAF2.36

Zména polohy linie rozpoctu 1
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Nyni prepoklddejme, Ze se diichod zméni ze 100 na 150 K¢. Ceny Px = 5 K¢ a Py = 10 K¢ zlistavaji
stejné. To znamend, Ze pokud nyni spotfebitel nebude nakupovat zadny statek X, tak si miize maxi-
mélné koupit 15 jednotek statku Y (150 K¢ diichod a cena Py = 10). Naopak, pokud by si spottebitel
kupoval pouze statek X, tak si miize maximalné koupit 30 jednotek statku X (150 K¢ je dtichod a cena
Px = 5 K¢). Zakresleme tuto novou situaci do grafu.

A GRAF2.37

Zména polohy linie rozpoctu 2
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Linie rozpoctu se ndm posunula rovnobézné nahoru na BL2. Jen jsme na osu X zanesli novy prisecik
sosoux ve vy$i X = 30 (bod D) a novy prisecik s osou y ve vysi Y = 15 (bod C) a tyto dva body spojili. Pri
ristu dichodu tedy dochazi k rovnobéznému posunu linie rozpo¢tu smérem nahoru. Pokud by diichod
klesal, tak by doslo k rovnobéznému posunu linie rozpo¢tu smérem dolii. VSimnéme si, Ze jsme pouzili
oznaceni ,,rovnobézné se posunout®. Co to znamend, kdyz se BL rovnobézné posune? To znamend, ze
se neméni sklon BL - neméni se smérnice BL. Coz je logické, protoze se ménil jen diichod. Smérnice BL
(MRSe) je vypoctena jako pomér cen Px a Py, ale ty se zadnym zptisobem neménily.
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CVICENi 5 ?

Vychozi situace je dana jako Px =2 K¢, Py =5 K¢ aI =1 000 K¢. Nyni se dichod snizi na 500 K¢.
Zaneste do grafu puvodni linii rozpoctu pied zménou, kterou oznac¢ime jako BL1 a linii rozpoctu
po zméné, kterou ozna¢ime BL2.

2.5.9 Optimum spotrebitele v ordinalistické teorii uzitku
2.5.9.1 Optimum spotiebitele

V ordinalistické teorii uzitku predpokladame nemértitelnost uzitku. Setkali jsme se dvéma veli¢inami.
S mezni mirou substituce ve spotfebé (MRSc) a s mezni mirou substituce ve sméné (MRSe).

Mezni mira substituce ve spotiebé udava, v jakém poméru je spotfebitel ochoten nahrazovat dva
statky X a Y. Jedna véc je, v jakém poméru je spotrebitel ochoten nahrazovat statky, ale druhou véci je,
v jakém poméru skute¢né tyto statky nahrazovat mtize. To urcuje mezni mira substituce ve sméné,
ktera urcuje, v jakém poméru je mozné tyto dva statky X a Y sménovat na trhu. Je to z toho ditvodu,
ze vzorec pro vypocet MRSe bere v ivahu ceny Px a Py.

Optimum spotiebitele je v situaci, kdy se rovna pomér, ve kterém je spotrebitel ochoten statky X a Y na-
hrazovat s pomérem, ve kterém je mozné statky nahrazovat na trhu. Jinak feceno, jedna se o situaci, kdy:

MRSc = MRSe
Vime, jak se MRSc a MRSe vypocita:

MUx _ AY
MRSc = MUy ~ AX

Px AY
MRSe =5 =~ ax

Miizeme tedy psat:
MRSc = MRSe

MUx  Px
MUy Py

Pokud tento vzorec jesté upravime a prevedeme na jednu stranu veli¢iny pattici statku X (MUx a Px)
a na druhou stranu veli¢iny patfici statku Y (MUy a Py), coz udélame jednoduse tak, Ze cely vzorec
vynasobime MUy / Px, tak nasledné dostavame:

MUx _ MUy

Px Py

Toto je optimum spotftebitele v ordinalistické teorii uzitku. VSimnéme si, ze optimum spottebitele
v kardinalistické teorii uzitku bylo pro dva statky stejné.

Podivejme se jesté na optimum spotrebitele v kardinalistické teorii uzitku graficky. Pokud plati, Ze
MRSc = MRSe, tak vime, Ze MRSc je smérnice indiferen¢ni kiivky a MRSe je smérnice linie rozpoctu.
Musi se tedy smérnice indiferenéni ktivky rovnat smérnici linie rozpoctu. K tomu dochazi v bodé¢, kde
se dotyka indiferen¢ni kfivka linie rozpoctu.
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A GRAF2.38

Optimum spotiebitele 1

V bodé E se dotyka indiferen¢ni kfivka a linie rozpoctu. V tomto bodé tedy plati MRSc = MRSe. V op-
timu bude tedy spotrebitel nakupovat mnozstvi statkti ve vysi X1 a Y1. Spottebitel se nachdzi na linii
rozpoctu, takze utraci cely svij dichod.

Ze se jednd o optimum spottebitele mzeme vysvétlit jesté z jiného uhlu pohledu. Podivejme se na
nasledujici obrazek.

A GRAF2.39

Optimum spotrebitele 2

1C3 (U3)
1c2{u2)
'y Ic1 (u1)

V grafu mame 3 indiferenéni kfivky, které predstavuji tfi drovné uzitka. Predpoklddejme, Ze by se
spotfebitel nachazel v bodé A. V tomto bodé by utracel cely sviij diichod (napt. ve vysi 100 K¢, jak
jsme predpokladali dfive) a dosahoval by uzitku ve vysi Ul. Stejna situace by byla v bodé B - opét by
spottebitel vynakladal cely sviij diichod a dosahoval by uzitku ve vysi Ul, protoze se nachazi na indi-
feren¢ni kiivce ICI. Tyto dva body ale nemohou predstavovat optimum, protoze spottebitel se muze
dostat do bodu E. V tomto bodé se opét nachazi na linii rozpoctu a vynakladd cely svtj duchod, ale
realizuje uzitek ve vysi U2, protoze se nachdzi na indiferen¢ni ktivece IC2. Pro¢ by tedy vynakladal
cely sviij dichod a ziskaval uzitek ve vysi Ul (v bodech A a B), kdyZz miize pti stejném dtichodu ziskat
uzitek ve velikosti U2 (v bodé E)? Bod E je tedy skute¢né optimem spottebitele, ktery ma za cil v ramci
svého diichodového omezeni ziskat maximalni uzitek. Spotfebitelovo diichodové omezeni, které je
déno linii rozpo¢tu, mu neumozni dostat se na indiferen¢ni kfivku IC3 a ziskat uzitek ve vysi U3. Tato
indiferen¢ni ktivka lezi nad linif rozpoctu a je pro naseho spotfebitele nedosazitelna.

CVICENI 6 ?

Vime, Ze cena hodiny klaviru stoji Px = 50 K¢ a cena hodiny v posilovné Py = 100 K¢. Mezni uzitek
z hrani na klavir je MUx = 400 - 50X a mezni uzitek z posilovny je MUy = 300 - 100Y. Dichod spo-
tfebitele, ktery je vynakladany na hodiny klaviru a cvic¢eni v posilovné, je 4 000 K¢ za rok. Kolik
casu ro¢né bude spotfebitel travit jednotlivymi ¢innostmi? Zakreslete situaci do grafu.

2.5.9.2 Vnitini a rohové feseni

Pokud je linie rozpoctu te¢nou urcité indiferenéni kfivky, tak jsme si fikali, Ze tento bod dotyku je
zaroven bodem optima daného spotiebitele. Tento bod oznacuje tzv. vnitini fe§eni (také nékdy na-
zyvané te¢nové fedenf). Vnitfni feSeni mame zobrazené na nasledujicim obrazku, ktery jsme jiz méli
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jednou uvedeny vyse. U vnitfniho feeni - tedy v daném bodé (bod E na nésledujicim obrazku) - pla-
ti, ze MRSc = MRSe nebo také MUx / MUy = Px / Py.

A GRAF240

Vnitrni feseni

Muzeme se ale také setkat se situaci, kdy neni mozné najit optimum spotiebitele za podminky MRSc
= MRSe. V takovémto ptipadé by linie rozpoctu nebyla te¢nou zadné indiferenéni ktivky - nenastalo
by tedy vnitfni feSeni. V takovéto situaci bychom hovofili o tzv. rohovém feseni. To muzZe vypadat
napiiklad nasledovné.

Rohové feseni

Ic1 (U1)

BL1

V takovémto ptipadé hovorime o rohovém feseni. V tomto bodé jiz neplati pravidlo, ze MRSc = MRSe
neboli MUx / MUy = Px / Py. V takovychto bodech musi platit jedna z nasledujicich podminek:

1) MRSc > MRSe neboli MUx / MUy > Px / Py neboli MUx / Px > MUy / Py

V takovémto ptipadé je pomér mezniho uzitku a ceny statku X vétsi nez pomér mezniho uzitku a ceny
statku Y. V takovémto pripadé je pro spottebitele lakavéjsi nakupovat pouze statek X a statku Y na-
kupovat nula jednotek.

Predpokladejme spottebitele, ktery se rozhoduje mezi nakupem $panélského vina (statek X) a fran-
couzského vina (statek Y). Tento spottebitel neni Zadny znalec vin a tak po strance kvality se mu jevi
$panélska a francouzska vina stejna. Pokud ale bude francouzské vino mnohonasobné drazéi nez $pa-
nélské vino, tak bude pro spottebitele racionalni, zZe bude kupovat pouze $§panélské vino (pouze statek
X) a francouzské vino nebude kupovat viibec (statek Y = 0).

2) MRSc < MRSe neboli MUx / MUy < Px / Py neboli MUx / Px < MUy / Py.

Nyni je pomér mezniho uzitku a ceny statku X mensi nez pomér mezniho uzitku a ceny u statku Y.
Spottebitel tedy bude preferovat pouze statek Y a bude nakupovat nula jednotek statku X. Tento pti-
pad mdme zndzornény na vyse uvedeném obrazku.

Pokud bychom zvazovali jiného spottebitele, ktery je velikym znalcem vin, tak ten by si naptiklad
$panélské vino nikdy nekoupil, a i kdyz je francouzské vino mnohem drazsi, tak vzdy koupi fran-
couzské vino, protoze je pro néj dulezita predevsim kvalita vina. Kupoval by tedy pouze statek Y
(francouzské vino) a zadny statek X (Spanélské vino).
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Prebytek spotrebitele
Q

Prebytek spottebitele

Je rozdil mezi celkovym uZitkem spotiebitele ze spotiebovévaného mnozstvi statku
a vynalozenymi vydaiji na ndkup daného statku.

Ukazme si nejdtive, co pfebytek spotfebitele znamena. Ve si ukazeme na nasledujici tabulce.

A TABULKA 2.6

Piebytek spotiebitele

X 1 2 3 4 5
Tux 10 17 22 26 28
Mu, 10 7 5 4 2
Py 5 5 5 5

V prvnim fadku mame nakupované mnozstvi. Spotfebitel tedy mtize nakoupit od 1 jednotky statku
X az po 5 jednotek statku X.

V druhém fddku mame celkovy uzitek TUx, ktery vznikne nas¢itinim mezniho uzitku MUx ve tie-
tim fddku. Jak uz jsme si uvadeéli dfive, tak mezni uzitek udava uzitek z dané jednotky statku (z prvni,
druhé atd.) a celkovy uzitek udava celkovy uzitek za vSechny dosud spotfebovavané jednotky (za
jednu jednotku, za dvé jednotky, za tfi jednotky atd.).

Ve ¢tvrtém radku mame uvedenou cenu. Tato cena se se zménou nakupovaného mnozstvi neméni. Je
tedy stdle 5 K¢ za jednu jednotku statku X.

Uz ted bychom dokazali Fici, kolik jednotek bude spottebitel nakupovat ve svém optimu. Z tabulky vi-
dime, Ze mame uzitek vyjadreny ¢isly. To znamend, Ze se jedna o kardinalistickou teorii uzitku, ktera
predpoklddd méfitelnost uzitku. V tabulce fe$ime jen jeden statek X, takze nas bude zajimat optimum
pro jeden statek. My vime, Ze optimum pro jeden statek v kardinalistické teorii uzitku se da zapsat jako:

MUx = Px

Tento vztah plati pro 3. jednotku statku X, kdy je MUx = 5 a Px = 5. Takze spotfebitel bude ve svém
optimu nakupovat 3 jednotky statku X. Proc¢ ale spotiebitel bude nakupovat tyto jednotky - z jakého
davodu je viibec nakupuje? Odpovédi je, ze je nakupuje kvili prebytku spotfebitele.

Pojdme nyni po jednotlivych sloupcich tabulky. Ve sloupecku, kde spotfebitel nakupuje jednu jednot-
ku statku X, tak vidime, ze mezni uzitek z této jednotky je 10 K¢, ale za ziskani této jednotky zaplati
spotfebitel pouze 5 K¢. Jaky je prebytek spotrebitele? Piebytek spotrebitele je 5 K¢ (10 K¢ - 5 K¢). Ji-
nak feceno, vzali jsme ziskany prospéch ve formé uzitku (10 K¢) a odec¢teme od néj ,,ztratu“ v podobé
ceny, kterou musi spotfebitel zaplatit (5 K¢). Pokud tyto dvé veli¢iny od sebe odecteme, tak dostavame
prebytek spotiebitele z dané jednotky.

Pfi koupi druhé jednotky ziskava spottebitel mezni uzitek ve vysi 7 K. Cena této druhé jednotky je
5 K¢. Prebytek spotfebitele je tedy 2 K¢ (7 K¢ - 5 K¢). I z této jednotky realizuje spotrebitel urcity uzi-
tek navic nad ramec ceny, a to je pravé prebytek spotfebitele. I tuto druhou jednotku spottebitel koupi.
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U treti jednotky je uzitek ve vysi 5 K¢ a cena také ve vysi 5 K¢. Z této jednotky ziskava spotrebitel
nulovy prebytek spotfebitele. Bude to tedy posledni jednotka, kterou si koupi.

U ¢tvrté jednotky je uzitek ve vysi 4 K¢ a cena ve vysi 5 K¢. ProtoZe Gjma v podobé zaplacené ceny
(5 K¢) je vyssi nez ziskany uzitek (4 K¢), tak tuto jednotku spotrebitel jiz kupovat nebude, protoze mu
nepfinasi zadny prebytek spottebitele.

Jaky je celkovy prebytek spotiebitele ve vyse uvedeném ptikladu?
1. jednotka statku = prebytek ve vysi 5 K¢,
2. jednotka statku = prebytek ve vysi 2 K¢,
3. jednotka statku = prebytek ve vysi 0 K¢.

Celkovy prebytek je tedy 7 K¢ (5 + 2 + 0). Podle vyse uvedené definice prebytku spotiebitele bychom
ale mohli k této vysi prebytku dospét i jinak. Stacilo by vzit velikost celkového uzitku z 3 spotiebova-
vanych jednotek a odecist soucet cen za 3 jednotky. Z tabulky vidime, ze celkovy uzitek za 3 spotiebo-
vavané jednotky je 22 K¢. Pokud spottebitel nakoupi 3 jednotky a kazda stoji 5 K¢, tak celkem zaplati
15 K¢ za 3 jednotky. Pokud odecteme celkovy uzitek (22 K¢) a celkovou zaplacenou ¢astku (15 K¢), tak
ziskavame prebytek spottebitele ve vysi 7 K¢ (22 K¢ - 15 K¢).

Jak bychom mohli znazornit piebytek spotiebitele graficky? Stacilo by nam vyuzit graf zndzornujici
mezni uzitek a do grafu zanést cenu. Vytvorme si takovy graf na zakladé udaji z nasi tabulky.

A GRAF242

Prebytek spotrebitele 1

MUx

MUx

Udaje z tabulky pro prvni, druhou a tieti jednotku a jim odpovidajici vy$i meznich uzitki jsme za-
nesli do grafu.

Nyni do grafu uz jen staci zanést cenu Px ve vysi 5 K¢.

A GRAF243

Prebytek spotrebitele 2

MUx, Px

\\
! Mux

I |
! |
|
| | |
| | !
1 2 3 b,

Uvadéli jsme si, Ze prebytek spotrebitele pro jednotlivé jednotky statku X je rozdil mezi meznim uzitkem
a cenou. Prebytek spotfebitele tedy mtizeme v grafu znazornit tak, Ze se jedna o celou plochu mezniho
uzitku, ktera je nad cenou Px. Na nasledujicim grafu je prebytek spotiebitele znazornén sedou plochou.
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A GRAF2.44

Prebytek spotfebitele 3
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Individualni poptavka

Individudlni poptavka predstavuje poptavku jediného kupujiciho. Poptavku budeme déle rozebirat
v nasledujici kapitole, ale zde si alespon zjednodusené fekneme, Ze poptavka vyjadtuje, jaké mnozstvi
daného statku nakoupi spottebitel pti urcité cené.

Q

Individudlni poptéavky
Individudlni poptévka predstavuje poptévku jediného kupujiciho nebo také poptav-
ku po produkei jediného vyrobce.

Plati zakon klesajici poptavky, kdy se snizujici se cenou spotiebitel nakupuje vétsi mnozstvi statku.
Jinak fe¢eno, pokud je néjaky statek levnéjsi, tak ho spottebitelé nakupuji vice. Graficky bychom indi-
vidualni poptavku (zna¢ime d, demand) mohli zachytit nasledovné.

A GRAF2.45

Individualni poptavka 1

Px

V grafu mdme na ose x mnozstvi statku X (nékdy se také oznacuje pismenem Q) a na ose y nanasime
cenu daného statku Px. Pokud by nas$ spottebitel nakupoval pouze susenky, tak X by predstavovalo
mnozstvi suSenek a Px cenu susenek.

V grafu mame zachyceno, Ze pokud cena statku X klesne z P1 na P2, tak spotfebitel zvysi nakupované
mnozstviz X1 na X2. Na ktivce poptavky se tedy presuneme z bodu A do bodu B. MiiZeme tedy vidét,
ze s klesajici cenou roste poptavané mnozstvi nebo naopak s rostouci cenou klesa poptavané mnoz-
stvi. A to je zakon klesajici poptavky.
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Q

Zdakon klesaijici poptavky

S rostouci cenou poptdvané mnozstvi klesa.

Pro¢ se ale o tom zminujeme v kapitole o uzitku? My jsme si uvadéli, ze pokud uvazujeme jeden statek
X, tak optimum spotfebitele je MUx = Px. Pfedpokladejme jednoho spotrebitele a budeme fesit, kolik
mnozstvi statku X bude nakupovat, pokud bude klesat cena statku X z P1 na P2. Jak by to vypadalo,
kdybychom uvazovali graf s meznim uzitkem?

A GRAF2.46

Individualni poptavka 2

MUx, Px

Pl

P2

V grafu mame zachyceny klesajici mezni uzitek MUx. Na ose x nana$ime mnozstvi statku X a na ose
y nana$ime velikost mezniho uzitku MUx a také cenu daného statku Px (MUx i Px vyjadfujeme v K¢).

Kdyby byla cena na trovni P1, tak my vime, Ze cena je pro vSechny jednotky statku X neustéle stejnd,
takze ji mtizeme zanést do grafu jako horizontdlni pfimku (pferu$ovana primka na Grovni P1 v gra-
fu). Optimum spotftebitele je tam, kde se cena rovnd meznimu uzitku. V nasem pripadé, kde se P1
rovna MUx. K tomu dochdzi v bodé A. Spotrebitel by tedy pfi cené P1 nakupoval mnozstvi X1.

Pokud by byla cena na tirovni P2, tak by doslo k vyrovnani ceny a mezniho uzitku v bodé B. Spotte-
bitel by tedy na zdkladé optima MUx = P2 nakupoval mnozstvi X2.

Povs$imnéte si toho, Ze jsme dospéli k naprosto shodnym zavériim, at uz jsme pouzili kfivku mezniho
uzitku nebo kfivku poptavky. Pro¢ tomu tak je? Protoze kiivka poptavky je shodna s kiivkou mez-
niho uzitku.

A GRAF247

Individualni poptavka 3

MUx, Px

d=MUx

Jestli si vzpominate, jak jsme zndzornovali pfebytek spotrebitele, kdy jsme v grafu méli jen kiivku
mezniho uzitku MUx, tak pokud je MUx shodna s ktivkou individudlni poptavky, tak miizeme pre-
bytek spotiebitele zobrazit i v grafu s individualni poptavkou.
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A GRAF2.48

Piebytek spotiebitele - individualni poptavka
Px
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Situace je shodna s grafem prebytku spottebitele, kdy jsme pouzivali jen ktivku mezniho uzitku MUx.
Opét je cena statku X ve vysi 5 K¢ (Px = 5 K¢) a spotiebitel nakupuje mnozstvi 3 jednotek statku X.
Seda plocha zobrazuje piebytek spotiebitele. Toto je velice dilezity zavér, ktery vyuzijeme i u dalsich
témat v této knize.

Shrnuti kapitoly @

= Myslenka racionalniho chovéani spottebitele je zaloZena na tom, Ze spottebitel vykonava ¢in-
nosti, které mu prinaseji vétsi prospéch nez naklady. Naopak nerealizuje ¢innosti, které prinasi
vétsi naklady nez prospéch.

= Axiémy jsou zjednodusujici pfedpoklady, na zakladé kterych mtizeme zkoumat preference.

= Ekonomicka teorie rozeznava dvé zdkladni teorie uzitku — kardinalistickou a ordinalistickou.

= Kardinalisticka teorie predpoklada métitelnost uzitku a optimum pro jeden statek X vyjadiu-
jeme jako MUx = Px a pro vice statktt MUx / Px = MUy / Py.

= Ordinalisticka teorie uzitku naopak predpokladd nemétitelnost uzitku a k jeho zndzornéni
vyuziva indiferen¢ni kivky. Optimum spotiebitele vyjadfuje vzorcem MUx / Px = MUy / Py.

=V ordinalistické teorii uzitku existuje linie rozpoctu, ktera vyjadfuje za predpokladu dvou
statkt X a Y, jaké kombinace statkit X a Y si muze spotfebitel pti svém diichodu zakoupit.

= Smérnici indiferen¢ni ktivky je tzv. mezni mira substituce ve spottebé (MRSc).

= Smérnici linie rozpodtu je tzv. mezni mira substituce ve sméné (MRSe).

= Pokud se méni dichod spottebitele, tak se linie rozpoc¢tu rovnobézné posouva.

= Pokud se méni ceny statkii X a Y, tak se méni sklon linie rozpo¢tu — méni se MRSe.

= Prebytek spottebitele ziskame tak, ze od celkového uzitku z urcitého spotfebovavaného mnoz-
stvi odecteme vydaje na ziskani tohoto mnozstvi.

= Individualni poptavka je shodna s kfivkou mezniho uzitku.

Kli¢ova slova t

uzitek,

preference,

axiomy,

kardinalisticka teorie uzitku,
ordinalisticka teorie uzitku,
celkovy uzitek,

mezni uzitek,

indiferen¢ni ktivka,

linie rozpoctu,

mezni mira substituce ve spotfebé,
mezni mira substituce ve sméné,
prebytek spotrebitele,
individualni poptavka
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Reseni cviceni |, 4

Cviceni 1
Rovnice celkového uzitku je dana rovnici TU = 1000X - 5X2. Vypocitejte rovnici mezniho uzitku
a nasledné velikost mezniho uzitku, pokud mnozstvi statku X je X = 5 a X = 10. Jaky vzorec jste vyu-
zili? Byl to MU = dTU / dX nebo MU = ATU / AX?
Rovnici TU =1 000X - 5X2 zderivujeme a dostaneme rovnici mezniho uzitku MU.
MU =1 000 - 10X
Nyni do rovnice dosadime za X = 5 a vypoc¢itame velikost mezniho uzitku.
MU =1 000 - 10*5=1 000 - 50 = 950
To samé pro X = 10.
MU =1 000 - 10*10 = 1 000 - 100 = 900
Odpovéd: rovnice mezniho uzitku je MU = 1 000 - 10X a velikost mezniho uzitku pro X = 5 je
MU =950 a pro X = 10 je MU = 900.

Pfi vypoctu jsme pouzili vzorec MU = dTU / dX, protoze jsme vyuzili derivaci pro vypocet mez-
niho uzitku.

Cviceni 2
Je zadéna nésledujici tabulka, kde X predstavuje mnozstvi statku a TU celkovy uzitek. Vypoctéte vysi
mezniho uzitku? Jaky vzorec jste vyuzili? Byl to MU = dTU / dX nebo MU = ATU / AX?

A TABULKA 2.7

Celkovy uzitek - zadani prikladu

X TU
0 0
1 20
2 35
3 45
4 40

Vyuzijeme vzorec MU = ATU / AX, protoze zde druhy vzorec pro derivaci nemtizeme vyuzit (nema-
me funkci TU, kterou bychom mohli zderivovat a vypocitat MU).
Mezni uzitek pro 1. kus statku X je
MU1 =ATU/AX=20/1=20
Mezni uzitek pro 2. kus statku X je
MU2=ATU/AX=15/1=15
Mezni uzitek pro 3. kus statku X je
MU3=ATU/AX=10/1=10
Mezni uzitek pro 4. kus statku X je
MU4=ATU/AX=-5/1=-5

Cviceni 3
Predpokladejme, ze cena statku X je Px = 2 a cena statku Y je Py = 5. Dale vime, Ze spotfebitel dispo-
nuje diichodem ve vysi 1 000 K¢. Sestavte rovnici linie rozpoctu a nakreslete graf.
Obecny tvar rovnice linie rozpoctu je
I=Px*X+Py*Y
Pokud do ni dosadime udaje ze zadani, tak dostavame
1000 = 2*X + 5*Y
To je vysledna rovnice linie rozpoétu
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Pokud chceme nakreslit graf linie rozpoctu, tak potfebujeme vypocitat priseciky s osou x a'y. Vime,
ze spotfebite]l ma diichod ve vysi 1 000 K¢ a cena statku X je Px = 2. Pokud bude nakupovat nulové
mnozstvi statku Y a vSe vynakladat za statek X, tak si mize maximdlné koupit 500 jednotek statku X.
To je prisecik s osou x.

Pokud cena statku Y je Py = 5 K¢, tak pti dichodu 1 000 K¢ si muZe spotfebitel maximalné koupit
200 jednotek statku Y. To je priisecik s osou y. Nyni zaneseme tyto priise¢iky do grafu a spojime. Tim
ziskame linie rozpoctu, kterou miZzeme oznacit jako BL1.

A GRAF249

Linie rozpoctu

200

BL1

500 X

Cviceni 4
Vychozi situace je ddna jako Px =2, Py=5al=1 000 K¢. Poté se cena statku X zméni na Px =5 a cena
statku Y zustane stale stejnd. Vypocitejte smérnici linie rozpoctu pred a po zméné. Zakreslete tuto
zménu do grafu.
Smérnici MRSe vypocteme nejjednoduseji pomérem cena jako Px / Py

MRSe = Px /Py =2/5=0,4
Po zméné ceny Px na Px = 5 bude smérnice

MRSe=Px/Py=5/5=1

Pfi ptivodnich hodnotach Px=2,Py=5aI=1000 K¢ bude prisecik s osou x ve vysi X = 500 (dtichod
1000 K¢ a cena statku X je Px =2 K¢) as osouy Y =200 (dtichod 1 000 K¢ a cena statku Y je Py = 5 K¢).

Po zméné ceny Px se zméni prisecik s osou x na 200 (dtichod 1 000 K¢ a cena statku X je Px = 5 K¢).
Vse zachytime graficky nasledovné.

A GRAF2.50

Linie rozpoctu a zména ceny

200

BL2 BL1

200 500 X

Cviceni 5

Vychozi situace je dana jako Px = 2 K¢, Py = 5 K¢ a I = 1 000 Ké. Nyni se diichod snizi na 500 K¢.
Zaneste do grafu ptivodni linii rozpoctu pred zménou, kterou oznac¢ime jako BLI a linie rozpoctu po
zméngé, kterou oznac¢ime BL2.

Nejdrive zaneseme do grafu pivodni linii rozpo¢tu BL1. Pfi Px = 2 K¢ a dichodu I =1 000 K¢ si spo-
trebitel miize maximalné koupit 500 jednotek statku X (priisecik s osou x). Pfi Py = 5 K¢ a dichodu
1 000 K¢ si muize spotiebitel koupit maximalné 200 jednotek statku Y (prisecik s osou y).
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A GRAF2.51

Linie rozpoctu

200

BL1

500 X

Poté do grafu zaneseme BL2. Po snizeni dichodu na 500 K¢ si spottebitel pfi Px = 2 K¢ mtize maxi-
malné koupit 250 jednotek statku X (priisecik s osou x). Pti cené Py = 5 K¢ si miize koupit maximalné
100 jednotek statku Y (prusecik s osou y).

A GRAF2.52

Linie rozpoctu a jeji posun

Y
200
100
BL1
BL2
250 500 X

Cviceni 6
Vime, Ze cena hodiny klaviru stoji Px = 50 K¢ a cena hodiny v posilovné Py = 100 K¢. Mezni uzitek
z hrani na klavir je MUx = 400 - 50X a mezni uzitek z posilovny je MUy = 300 - 100Y. Dtichod spo-
trebitele, ktery je vynakladany na hodiny klaviru a cvic¢eni v posilovné, je 4 000 K¢ za rok. Kolik ¢asu
ro¢né bude spotfebitel travit jednotlivymi ¢innostmi? Zakreslete situaci do grafu.
Nejdfive dosadime do rovnice
MUx / Px=MUy/ Py
(400 — 50X) / 50 = (300 — 100Y) / 100
Nyni dosadime do rovnice
I=Px*X+Py*Y
4000 = 50*X + 100*Y
Dostali jsme tak soustavu dvou rovnic o dvou neznamych
(400 — 50X) / 50 = (300 — 100Y) / 100
4000 = 50*X + 100*Y

Nyni soustavu dvou rovnic vypocteme (pokud upravime prvni rovnici se zlomky, tak nam vyjde rov-
nice X — Y = 5, ze které miZeme vyjadrit napt. X a dosadit ho do druhé rovnice) a vysledkem bude X

=30aY =25.

Grafické znazornéni bude vypadat nasledovné
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A GRAF2.53

Optimum spotiebitele

Y
(hodiny v posilovné)

25

X (hodiny klaviru)

Spotfebitel travi 30 hodin ro¢né hranim na klavir a 25 hodin ro¢né v posilovné.

Otazky a odpovédi ?

Otazky
L.

©

10.
11.

12.

Odpovédi
1.

=
Mo

R B A L o

Véta ,,Spottebitel na zakladé raciondlniho chovani provadi pouze ty ¢innosti, kde naklady
prevysuji prospéch z ¢innosti“ je pravdiva?

Jaké tfi axiomy preference spottebitele znate?

»Kardinalistickd teorie uzitku predpoklada nemétitelnost uzitku® je véta pravdiva?

Jak se nazyva veli¢ina, kterd udava velikost uzitku z kazdé spottebovavané jednotky
statku?

Ordinalisticka teorie uzitku pfedpokladd méritelnost nebo neméftitelnost uzitku?

Jak mtizeme v ordinalistické teorii uzitku zapsat optimum spotfebitele?

Jak se nazyva ktivka, ktera zndzornuje rtizné kombinace dvou statkd pri zachovani stejné
urovné uzitku?

Jak se nazyvé kfivka, kterd zndzornuje rtizné kombinace dvou statki pfi vynaloZeni stejné
vyse diichodu?

MRSc udava smérnici linie rozpoétu nebo indiferenéni krivky?

MRSe je smérnice jaké kiivky?

Co ziskame, pokud od celkového uzitku ode¢teme naklady na ziskdni statki, které tento
uzitek zptisobily?

Ktivka mezniho uzitku je totozna s jakou kfivkou?

Ne.

Axiém uplnosti srovndni, axiém tranzitivity, axiém nepfesyceni.
Ne.

Mezni uzitek.
Nemeéfitelnost.

MUx / Px = MUy / Py.
Indiferen¢ni ktivka.

Linie rozpoctu.
Indiferen¢ni ktivky.

Linie rozpoctu.

Prebytek spottebitele.

S individualni poptavkou.
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Poptavka

V predeslé kapitole jsme se zabyvali tim, jak spotfebitel urcuje optimalni mnozstvi nakupovaného
statku. Je ale toto optimalni mnozstvi nakupovanych statkit neménné? Neni. Je to z toho divodu, ze
na optimum pusobi riizné vlivy, které mohou zpusobit, Ze se optimalni nakupované mnozstvi statkt
zméni. Mezi zédkladni vlivy patfi zména ceny daného statku, zména diichodu spotfebitele a zména
ceny ostatnich statkt. Jinak fe¢eno, budeme se zabyvat, jaké vlivy ptisobi na individualni poptavku
spotfebitele. Ke konci kapitoly se také seznamime s trzni poptavkou.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojmem individuaIni poptavka,
= s pojmem cenova spotiebni kfivka,
= s cenovou elasticitou poptavky,
= s dlichodovou spotfebni kivkou,
= s Engelovou kFivkou,
= s Engelovou vydajovou kfivkou,
= s pojmy substituty a komplementy,
= s trini poptavkou.
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Individualni poptavka

Pfipomenme si definici individudlni poptavky z predchazejici kapitoly.

Q

Individudlni poptavky
Individudlni poptavka pfedstavuje poptdvku jediného kupuijiciho nebo také poptdv-
ku po produkei jediného vyrobce.

Celou predchézejici kapitolu jsme se zabyvali myslenkou, jaka bude optimalni kombinace statkd pro
spotiebitele. Pfedpokladali jsme, ze existuje urcitd vyse dichodu, konstantni ceny statka (Px a Py se
neménilo s objemem nakupované produkce) a spottebitel se rozhodoval na zédkladé svych preferenci.
Abychom dokézali bliZe rozebrat jednotlivé vlivy, které ptisobi na nakupované mnozstvi (neboli po-
ptavku), tak se musime nejdtive zabyvat individualni poptavkou a blize se s ni sezndmit.

Individudlni poptavka je poptavka jednoho spottebitele. Pokud tento spottebitel poptava jeden urcity
statek, tak jeho poptavka zavisi na nasledujicich faktorech:

= cena daného statku,

= ceny ostatnich statkd,

= prijem (diichod) spottebitele.

Budeme predpokladat, ze preference spotiebitele se neméni a jsou tedy stéle stejné.

Zapi$me si tvar poptavkové funkce, pokud by spottebitel spotfebovaval n statki (tedy blize nespeci-
fikovany pocet statkii).

X1:f1 (Pl) PZ; ey Pna I)
X2:f2 (Pla PZ; ey Pn) I)
az

Xn = fn (Pla P27 ey Pn) I)

Co to znamena? Poptavané mnozstvi statku X; ovliviiuji tfi vy$e uvedené faktory — cena statku X;
(tedy P), ceny ostatnich statku (P, az P,) a prijem (dtichod) spotfebitele, ktery je oznacen I.

Mnozstvi statku X, je opét ovlivnéno tfemi faktory — cena daného statku X, (tedy P,), ceny ostatnich
statkt (P, az P, — pochopitelné bez P,) a prijem (diichod) spotfebitele, ktery je opét oznacen jako I.
Takto bychom mohli pokrac¢ovat pro Xs, Xy, ... az po X,.

My ale budeme pro zjednoduseni predpokladat, ze spotfebitel nakupuje pouze dva statky X a Y. Po-
ptavkové funkce tohoto spottebitele by tedy vypadaly:

X = f1 (PX) Py) I)
Y = f2 (Px7 Py) I)

Budeme tedy zkoumat, co se bude dit s poptavanym mnozstvim statkil X a Y, kdyz se budou ménit
jednotlivé proménné Px, Pyal.
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Musime si ale uvédomit jednu zakladni véc. Pfedpokladejme, Ze zkoumame dopady Px, Py a I na
poptavané mnozstvi statku X. Pokud se bude ménit cena statku X, napriklad z Px1 na Px2, tak se
posouvame po jedné poptavkové kiivce. V nasledujicim grafu se posouvame diky zméné sledovaného
statku z bodu A do bodu B.

A GRAF3II

Posun po kfivce individualni poptavky

Px:

Pxl1

Px2
d2

Pokud ale dojde ke zméné cen ostatnich statk Py nebo dtichodu spottebitele I, tak se posouvame na
novou poptavkovou ktivku. Cena statku X bude stile stejnd (neméni se), ale pokud se za této situace
zméni Py nebo I, tak se posouvdme na novou ktivku poptavky - v nasledujicim grafu z bodu A do
bodu C (pfi neménné cené Px1).

A GRAF3.2

Posun na novou kfivku individualni poptavky
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Zavérem muzeme Fici, ze budeme zkoumat tyto tfi faktory, které zptsobuiji:
= zména ceny daného statku = posun po poptavkové ktivce,
= zména ceny ostatnich statkd = posun na novou poptavkovou ktivku,
= zména prijmu (diichodu) spotrebitele = posun na novou poptavkovou krivku.

Nyni si tyto tfi faktory probereme podrobnéji. Za¢neme zménou ceny zkoumaného statku, neboli
pokud zkoumame statek X, tak jak piisobi zména Px na poptavané mnozstvi statku X.

Zména ceny zkoumaného statku
3.2.1 Zména ceny zkoumaného statku
a jeji vliv na poptavané mnozstvi

Nynibudeme zkoumat, jak se zména ceny urcitého statku promitne do zmény poptavaného mnozstvi.
Pokud tedy sledujeme napf. statek X, tak se budeme zabyvat tim, jak je poptdvané mnozstvi statku
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ovlivnéno zménou ceny statku X - tedy zménou Px. Ostatni dva faktory — cena statku Y a diichod spo-
trebitele - budeme povazovat za neménné. Vée budeme zkoumat na indiferen¢ni analyze, kterou jsme
se zabyvali v ordinalistické teorii uzitku. Ukazme si nyni, jak se projevi zména ceny Px v indiferenc¢ni
analyze. Toto uz jsme si dfive vysvétlovali, takze nyni zopakujeme jen zakladni informace.

Jiz dfive jsme predpokladali tuto situaci: I = 100 K¢, Px = 5 K¢, Py = 10 K¢. Na zakladé toho jsme se-
strojili linii rozpoctu, ktera vypadala nasledovné.

A GRAF33

Linie rozpoctu
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Prise¢iky s osami y a x (body A a B) ndm vyjadrfovaly, ze pokud spottebitel nekupuje statek X, tak
pokud jeden statek Y stoji 10 K¢ a spotiebitel mé dichod ve vysi 100 K¢, tak si mtize zakoupit 10 jedno-
tek statku Y. Pokud spotfebitel naopak nekupuje statek Y, tak si mize maximalné koupit 20 jednotek
statku X. Body A a B jsme spojili a dostali linii rozpoctu.

Déle jsme si tikali, Ze linie rozpo¢tu ma smérnici, kterou nazyvame mezni mira substituce ve sméné
(MRSe) a vypocitame ji jako: Px / Py. V nasem pripadé je smérnice Px / Py =5/ 10 = 0,5. A zde se
dostavame k podstaté. Pokud budeme sledovat poptavané mnozstvi statku X a jak na toto mnozstvi
pusobi zména ceny Px (pficemz I a Py bude neménné), tak vidime, Ze pti zméné Px se musi ménit
smérnice linie rozpoc¢tu. Pokud snizime Px na 2 K¢, tak se linie rozpodtu stane plo$si. Smérnice se
zménina Px/Py=2/10=0,2. Zméni se i prusecik s osou X. Pokud nyni spottebitel bude nakupovat
pouze statek X a statek Y ne, tak si muze pfi dichodu I = 100 K¢ a pti cené Px = 2 K¢ dovolit maximal-
né 50 jednotek statku X. Zménu jsme zachytili na nasledujicim grafu.

A GRAF34

Zména smérnice linie rozpoctu
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Na tomto grafu vidime, ze do$lo ke zméné sklonu linie rozpoctu a ta se posunula z BL1 na BL2. Mu-
sela se zménit smérnice, kterd je dana jako Px/Py, coz je logické, protoze doslo ke zméné pravé Px.
Vsimnéte si také toho, Ze bod A zustal beze zmény, protoze ani Py ani I se neménilo. Toto bude zaklad
proto, abychom pochopili nasledujici vyklad.
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3.2.2 Cenova spotrebni krivka

Q

Cenova spotiebni kiivka

Cenova spotiebni krivka je souborem kombinaci statkt X a Y, maximalizujicich vzi-
tek spotiebitele pfi riznych cendch statkd X.

Predpokladejme, ze Py = 10 a I = 100. Nyni budeme v grafu zndzornovat, co se bude dit, kdyz cena
statku X bude postupné klesat - to znamena z Px1 = 10 K¢ na Px2 = 5 K¢ na Px3 = 2 K¢. Je jasné, Ze
linie rozpoctu bude ¢im dal tim plossi, protoze ma smérnici Px / Py (a Px bude neustale klesat a smér-
nice linie rozpo¢tu bude ¢im dal tim mensi z 10/10 na 5/10 na 2/10). Jak zaznamename do grafu tuto
situaci s poklesem ceny statku X?

A GRAF3.5

Vliv zmény ceny statku X na linii rozpoctu
Y
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Kazdé urovni ceny Px nyni prislusi jedna linie rozpoc¢tu BL. Cené Px = 10 K¢ prislusi BL1, Px = 5 K¢
prislusi BL2 a cené Px = 2 K¢ prislusi BL3.

Uvadéli jsme si, Ze optimum spotrebitele je tam, kde se dotyka linie rozpo¢tu BL a indiferen¢ni ktivka
IC. To znamena, ze pokud zména ceny Px zptisobila posun BL, tak kazdé BL bude ptipadat jina indi-
feren¢ni krivka, ktera se bude dotykat pravé dané BL.

A GRAF3.6

Body dotyku indiferenc¢nich kfivek a linii rozpocta
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Bod A je bod dotyku BLI a IC1, bod B je bod dotyku BL2 a IC2 a bod C znazornuje bod dotyku BL3
aIC3. V téchto bodech spotiebitel maximalizuje uzitek pti riiznych cendch statku X. Pokud tyto body
(A, B a C) spojime, tak dostavame cenovou spotiebni kfivku (PCC, Price Consumption Curve), né-
kdy také nazyvanou jako cenova stezka expanze (PEP, Price Expansion Path).
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A GRAF37

Cenova spotfebni kfivka PCC
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Z ktivky PCC muzeme odvodit, co se pfi poklesu ceny statku X déje s poptavanym mnozstvim statku
X is Y. Pokud PCC kleséd (posun z bodu A do bodu B), tak v bodech optima se poptavané mnozstvi
statku X zvysuje (na ose x) a poptavané mnozstvi statku Y se snizuje (na ose y). Pokud PCC roste
(posun z B do C), tak poptavané mnozstvi statku X opét roste (na ose x) a poptavané mnozstvi statku
Y také roste (na ose y).

3.2.3 Odvozeni poptavky

Ve vys$e uvedeném grafu mame uvedeno vse potfebné k tomu, abychom mohli odvodit kfivku po-
ptavky. Tfem dfive uvedenym liniim rozpoctu (BL1, BL2 a BL3) odpovidaji vzdy urcité ceny Px (Px1
=10 K¢, Px2 = 5 K¢, Px3 = 2 K¢). Z grafu také mizeme vycist, ze kazdému bodu optima (bodiim A, B
a C) vzdy odpovida urcité mnozstvi statku X (X1, X2 a X3).

A GRAF38

Mnozstvi statku X odpovidajici riiznym cenam Px

Y

udaje zobrazime v grafu, kde na ose y budeme nanaset cenu Px a na osu x naneseme mnozstvi statku X.

A GRAF39

Individualni poptavkova kiivka
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Tim jsme odvodili pomoci bodt, které tvori PCC ktivku, individualni ktivku poptavky.
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3.2.4 Cenova elasticita poptavky
3.2.4.1 Podstata cenové elasticity poptavky

Ktivka poptavky vyjadiuje, Ze se zménou ceny Px se méni také poptavané mnozstvi statku X. Pokud ale
budeme uvazovat rtizné produkty a zménime u nich cenu o stejnou vysi (napr. o x %), tak zména popta-
vaného mnozstvi mize byt odli$na. Pokud se zméni cena o x % napt. u cigaret, tak poptavané mnozstvi
se nebude tolik ménit, protoze lidé jsou na cigaretach zavisli. Pokud se ale o x % zméni cena luxusniho
vina, tak ho vétsina lidi mize prestat kupovat a zména poptavaného mnozstvi mize byt velika. To, jak
reaguje poptavané mnozstvi daného statku na zménu ceny, vyjadfuje cenova elasticita poptavky.

Cenovou elasticitu poptavky (Price Elasticity of Demand) zna¢ime Epd. Jak cenovou elasticitu vypo-
¢itame? Cenova elasticita udava, jak se zméni nakupované mnozstvi, pokud se cena zméni o 1 %. Ce-
novd elasticita poptavky nam vzdy vyjde zaporna (aZ na situaci tzv. Giffenova paradoxu, o kterém se
zminime pozdé&ji), protoze cena a poptdvané mnozstvi se vyvijeji opa¢nym smérem. Pokud roste cena
urcitého statku, tak klesa poptavané mnozstvi. Pokud klesa cena ur¢itého statku, tak roste poptavané
mnozstvi. Existuji dva zakladni typy vypoltu.

Elasticitu poptavky muzeme pocitat jako obloukovou nebo jako bodovou. Vzorec pro obloukovou
elasticitu vypadd nasledovné:

_ X2-X1 Px2-Pxl
T X2+ X1 W Px2+Pxl

Epd

Bodovou vypocteme pomoci derivace, kde ndsobime dva zlomKky:

Pro¢ existuji tyto dvé metody vypoctu? Pokud pocitame obloukovou elasticitu, tak pracujeme se dvé-
ma urovnémi ceny (Px1 a Px2) a dvéma urovnémi mnozstvi (X1 a X2), které jsou uvedené ve vzorci.

A GRAF3.10

Obloukova elasticita poptavky 1
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Pokud pouzijeme obloukovou elasticitu, tak zjednodusené feceno pocitdme s urcitymi primeéry ceny
a mnozstvi. V grafu tedy pocitame, co se déje mezi body A a B. Pocitame Sedou ktivku mezi body
A a B, kterou mame znézornénou na nasledujicim grafu.
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A GRAF3.I

Obloukova elasticita poptavky 2
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Problém je v tom, Ze my bychom potfebovali vypocitat ¢ernou kfivku mezi body A a B - resp. jeji
sklon. V§imnéme si, Ze u tohoto vypoctu dochazi k urcité nepresnosti, ktera je znazornéna na nésle-
dujicim grafu tmavé $edou plochou.

A GRAF3.12

Obloukova elasticita poptavky 3
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Jak tuto nepresnost odstranit? Stacilo by, kdybychom zacali priblizovat body A a B k sobé.

A GRAF3.13

Obloukova elasticita poptavky 4
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Po priblizeni bodii A a B k sobé se najednou zacala nepresnost vyjadrena $edou plochou zmensovat.
Jak bychom tuto neprfesnost zcela odstranili? Tak, ze body A a B priblizime k sobé natolik, Ze budou
defacto lezet pfimo na sobé — presnéji feceno, vzdalenost mezi body A a B bude nekone¢né mala.
A toho z matematického hlediska docilime derivaci. Tedy vzorcem s bodovou elasticitou.

dX _ Px
Epd = dpx * X
Ukazme si vée na prikladech. Pfi cené 20 K¢ si spottebitel koupi 5 jednotek statku tydné. Pokud cena
klesne na 10 K¢ za statek, tak si spotrebitel koupi 7 jednotek tydné. Vypocitejte hodnotu elasticity.
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Zde musime pouzit vzorec pro obloukovou elasticitu (pfi srovnani s druhym prikladem uvidime
pro¢). Vzorec pro obloukovou cenovou elasticitu m4 tvar

_ X2-X1 Px2-Pxl

Epd = X1  Px2 7 Pxl

Ze zadani vime, Ze P1 = 20, X1 = 5, P2 = 10, X2 = 7. Nyni hodnoty dosadime do vzorce
Epd=(7-5)/(7+5):(10-20) /(10 + 20)
Epd=(2/12):(-10/30)
Epd = 0,167 : (-0,333)
Epd =-0,5
Koeficient cenové elasticity ma hodnotu Epd = -0,5.

Dalsi priklad. Rovnice poptavky je ddna ve tvaru X = 480 — 30Px. Vypoditejte cenovou elasticitu
v konkrétnim bodé poptavky, ve kterém je X = 120 a Px = 4.

Zde jiz nemiizeme pouzit vzorec pro obloukovou elasticitu. Nemame k dispozici hodnoty P2 a X2.
Protoze zname rovnici poptavky, tak mtizeme vyuzit bodovou elasticitu, ktera ma vzorec

dX  Px

Epd= 3px XX

Druhy zlomek sestavime jednoduse ze zadani, kde Px = 4 a X = 120. Prvni zlomek je zapis pro derivaci,
ktery nam rikd, Ze mame zderivovat rovnici X podle Px. Zderivujeme tedy rovnici poptavky

X =480 - 30Px

dX/dPx=-30
Nyni jiz mtizeme do vzorce dosadit
Epd = -30 * (4 / 120)
Epd = -120/ 120
Epd =-1

Koeficient cenové elasticity poptavky Epd je Epd = —1.

CVICENI 1 ?

Pfi cené 10 K¢ za 1 kg si pan Novak koupi 5 melounii mésicné. Pfi cené 8 K¢ si koupi 8 melounii.
Vypocitejte elasticitu poptavku a pouzijte k vypoctu vzorec pro obloukovou elasticitu.

CVICENI 2 ?

Rovnice poptavky je dana ve tvaru X = 330 - 50Px. Vypocitejte cenovou elasticitu v konkrétnim
bodé poptavky, ve kterém je X = 120 a Px = 4.
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3.2.4.2 Druhy cenové elasticity poptavky

Uvadéli jsme si, Ze cenova elasticita poptavky udava, o kolik se zméni mnozstvi nakupovaného statku,
pokud se cena zméni o jednotku. Podle toho, jak moc nakupované mnozstvi reaguje nebo také nere-
aguje na zménu ceny, rozeznavame nékolik druht elasticit.

Dokonale neelastickou poptavku (Edp = 0) bychom graficky zachytili nasledovné.

A GRAF314

Dokonale neelasticka poptavka
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Vyjadrtuje, ze pokud se zméni cena Px o 1 %, tak poptavané mnozstvi statku X se nezméni. V nasem
pripadé se cena zvysila z Px1 na Px2, ale poptdavané mnozstvi zlistalo nezménéné na urovni X1. Ty-
pickym prikladem, kdy poptavané mnozstvi nereaguje na zménu ceny, jsou napt. drogy nebo jiné
latky vyvolavajici zavislost. Pokud se napfiklad zvysi cena urcité drogy, tak zavisli lidé budou stéle
tuto drogu potfebovat a budou ji nakupovat i presto, Ze doslo ke zvyseni ceny. V takovémto pripadé je
koeficient elasticity poptavky roven nule (Edp = 0).

Dals$im typem je neelasticka poptavka (-1 < Edp < 0). Ta vyjadtuje, Ze pokud se cena zménio 1 %, tak
poptavané mnozstvi se zméni o méné nez 1 %. Pokud by se cena zvysila o 1 %, ale poptavané mnozstvi
by kleslo napt. 0 0,5 %, tak se jedna o neelastickou poptavku.

A GRAF315

Neelasticka poptavka
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Muizeme vidét, Ze pti zméné ceny (v grafu z Px1 na Px2) se poptdvané mnozstvi méni o méné, nez je
zména ceny (v grafu z X1 na X2). Proto je cenova elasticita poptavky velice nizka a jeji koeficient se
nachdzi mezi —1a0.

Nékdy se jako priklad neelastické poptavky uvadéji cigarety. Kdyz se zvysi cena cigaret, tak vétsina
lidi neprestane koutit, ale najdou se nékteri, ktefi preci jen koutit pfestanou (narozdil od drog jako je
napt. pervitin a dalsi, které patfi mezi dokonale neelastické statky).

Jednotkové elasticka poptavka (Edp = —1) znamen4, Ze pokud se cena zméni o 1 %, tak poptdvané
mnozstvi se zméni také o 1 %, proto koeficient této poptavky je roven minus jedné. Pokud by se tedy
cena zvysila o 1 %, tak mnozstvi se snizi o 1 %.
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A GRAF3.16

Jednotkové elasticka poptavka
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Pokud dojde ke zvys$eni ceny (v grafu z Px1 na Px2), tak stejnou mérou dojde ke sniZeni poptavaného
mnozstvi (v grafu z X1 na X2). Jako priklad jednotkové elastické poptavky se nékdy uvadi hovézi maso.

Cenové elasticka poptavka (Edp < —1) vyjadfuje, Ze poptavané mnozstvi reaguje velice silné na zmé-
nu ceny. Pokud by se cena zménila o 1 %, tak poptavané mnozstvi se zméni o vice nez 1 %. Napriklad
pokud se cena zvysi o 1 %, tak poptavané mnozstvi se snizi o 5 %.

A GRAF3.17

Cenove¢ elasticka poptavka
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V grafu mizeme vidét, ze i velice mald zména ceny (posun z Px1 na Px2) se silné projevi v poptava-
ném mnozstvi (posun z X1 na X2). Prikladem statku s cenové elastickou poptéavkou jsou napt. hodin-
ky nebo automobily.

Poslednim typem je dokonale elasticka poptavka (Edp = o). Ta predstavuje situaci, kdy za uréitou
cenu se proda jakékoli mnozstvi statku X.

A GRAF3.18

Dokonale elasticka poptavka
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Pfi cené Px1 se proda jakékoli mnozstvi (napf. X1, X2 nebo jiné). Jako ptiklad statku s dokonale elas-

tickou poptavkou byva uvadéno napt. zlato.

Musime si pov§imnout jedné zakladni véci. Dokonale neelastickd poptavka je vertikalni kiivka. Jak
postupujeme pres neelastickou, jednotkovou a elastickou poptavku, tak si miZzeme v§imnout, ze po-
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ptavkova krivka se pomalu otaci a stava se ¢im dal plossi, az dospéje ke svému druhému extrému,
dokonale elastické poptavce, ktera je horizontalni.

CVICENI 3 ?

Pacient je vazné nemocny a musi kupovat 1ék. Za 1ék je ochotny zaplatit jakoukoli cenu. O jaky typ
cenové elasticity se jedna? Jak bude vypadat graf?

3.2.4.3 Elasticita poptavky a PCC kfivka

Elasticita poptavky ovliviiuje také pribéh PCC ktivky. Uvazujme nasledujici veli¢iny: cena statku X
(Px), cena statku Y (Py), mnozstvi statku X (X), mnozstvi statku Y (Y) a dichod (I). Nadéle budeme
predpokladat, ze se Py a I neméni. Nyni budeme uvazovat tfi typy elasticity a musime odvodit, jaky
prubéh bude mit PCC kfivka. Tyto tfi typy elasticity jsou: jednotkova elasticita, elasticka poptavka
a neelasticka poptavka.

Za¢neme u jednotkové elastické poptavky. Celkové vydaje na ndkup statku X mtizeme napsat jako Px
* X. Celkové vydaje na ndkup statku Y muzeme zapsat jako Py * Y. Pokud se¢teme vydaje na nakup
statku X a vydaje na nakup statku Y, tak za predpokladu, Ze utracime cely svij diichod, se vysledna
¢astka rovna diachodu I. Plati tedy rovnice, kterou jsme si uvadeéli jiz dtive:

Px*X+Py*Y=1

Nyni budeme sledovat, jak se jednotlivé veli¢iny budou v rovnici vyvijet, kdyZ se zméni cena Px
a predpokladame jednotkovou elasticitu poptavky.

Predpokladejme, Ze se snizi Px o 1 %. Pokud se jedna o jednotkové elastickou poptavku, tak se musi
poptavané mnozstvi statku X zvysit o 1 %. To ale znamena, ze nasobek Px * X ziistane stejny — takze
na nakup statku X vynakladdme porad stejnou ¢ast duchodu. To znamend, Ze i na ndkup statku Y
vynakladame stéle stejnou ¢ast dichodu - Py * Y se také neméni (Py povazujeme za neménné a Y se
také neméni). Jaké jsou tedy zavéry:

= Pxsesnizia X sezvysi (Px * X se nezméni)

= PyseneménniaY se neménni (Py* Y se nezméni)

Jak tedy bude za této situace vypadat PCC ktivka?

A GRAF3.19

PCC kfivka a jednotkové elasticka poptavka 1
Y
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Pokud se snizi cena Px, tak se zméni sklon linie rozpoctu a ta se posune z BL1 na BL2. Kazdé linie roz-
poctu se dotyka jind indiferen¢ni kfivka. Tyto body dotyku (v grafu body A a B) predstavuji optima
spotfebitele. V§imnéme si, ze vySe uvedeny graf zachycuje nase dfive uvedené zavéry. V ptivodnim
bodé optima (bod A) se nakupovalo X1 a Y1 statkd. Po snizeni ceny Px, a posunu na novou linii roz-
poctu a do nového optima (bod B), se mnozstvi statku Y nezménilo - stéle je na irovni Y1 - a zvysilo
se mnozstvi statku X2.

Jak jsme si uvadéli jiz drive, tak PCC ktivka vznikne tak, Ze spojime body optima pti riznych cenach
Px. Jak bude tedy za této situace vypadat PCC ktivka?
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A GRAF3.20

PCC kfivka a jednotkové elasticka poptavka 2
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PCC je horizontalni.

Nyni budeme uvazovat podobnou situaci, ale budeme predpokladat elastickou poptavku po statku X.
Vsechny predpoklady ztstavaji stejné. Nyni, pokud se sniZi cena Px o 1 %, tak poptavané mnozstvi stat-
ku X se zvysi o vice nez jedno procento (napt. o 5 %). To znamena, ze dojde ke zvyseni vyrazu Px * X. Za
statek X tedy vynakladame vétsi mnozstvi penéz a pfi konstantnim duchodu I to znamena, Ze musime
na nakup statku Y vynakladat mensi mnozstvi penéz — vyraz Py * Y musi byt mensi. Vzhledem k tomu,
ze Py povazujeme za neménné, tak muselo logicky klesnou mnozstvi statku Y. Jaké jsou nyni zavéry:

= Pxsesnizia X sezvysi (Px * X se zvys$i, protoze uvazujeme cenové elastickou poptavku),

= PyseneméniaY sesnizi (Py*Y se snizi).

Jak bude v tomto pripadé vypadat PCC ktivka, aby spliiovala tyto zavéry?

A GRAF3.21

PCC kfivka a cenové elasticka poptavka 1
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Mizeme vidét, ze diky snizeni ceny Px doslo opét ke zméné sklonu linie rozpoc¢tu BL z BL1 na BL2.
Ptvodni bod optima spotiebitele byl v bodé A a nyni je vbodé B. Mtizeme vidét, ze diky predpokladu
elastické poptavky doslo skute¢né ke zvyseni mnozstvi statku X z X1 na X2. A to zpusobilo pokles
statku Y z Y1 na Y2. Pokud spojime body optima (body A a B), tak dostavame ktivku PCC za predpo-
kladu elastické poptavky.

A GRAF3.22

PCC kfivka a cenové elasticka poptavka 2
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Miuizeme vidét, ze PPC ktivka je v tomto pripadé klesajici.
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Mozna uz byste byli sami schopni odvodit PCC kfivku pro tfeti situaci, kdy budeme predpokladat
neelastickou poptavku.

Pokud predpokladdme neelastickou poptavku, tak snizeni ceny Px o 1 % vyvola zvysSeni poptavaného
mnozstvi statku X o méné nez jedno procento (napt. jen o 0,2 %). V takovém pripadé se nasobek Px
* X snizi (Px se snizilo o 1 %, ale X vzrostlo jen 0 0,2 %). To znamena, ze klesly vydaje spotfebitele na
nakup statku X. Pokud ma ale spotrebitel konstantni diichod, tak prebytecné penize vénuje na nakup
statku Y. Ve vysledku tedy vzroste nasobek Py * Y. Vzhledem k tomu, ze predpokladdame neménnou
cenu Py, tak muselo vzrust Y. Jaké jsou tedy zavéry:

= snizeni Px a zvySeni X (Px * X se snizi, protoZze uvazujeme neelastickou poptavku),

= PyseneméniaY sezvysi (Py*Y sezvysi).

Uz asi tusite, jak bude vypadat PPC kfivka. Zanesme tyto naseho zavéry do grafu

A GRAF3.23

PCC krivka a cenoveé neelasticka poptavka 1
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Diky snizeni ceny Px se opét BL posunula z BL1 na BL2. Bod optima se posunul z bodu A do bodu B.
Vysledky sedi s nasimi zavéry. Z grafu vidime, ze mnozstvi statku X se zvysilo, ale zvysilo se i mnoz-
stvi statku Y. Pokud spojime body optima, tak opét dostavaime PCC ktivku.

A GRAF3.24

PCC krivka a cenové neelasticka poptavka 2
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PPC ktivka je za predpokladu neelastické poptavky rostouci.

3.2.5 Substitucni a diichodovy efekt

Z vys$e uvedenych PCC ktivek jsme mohli dospét k zavéru, Ze pfi snizeni ceny Px se vzdy nakupovalo
vice statku X. Tomuto se rikd tzv. celkovy efekt (TE, total effect). Abychom ale l1épe pochopili, pro¢
se snizenim Px se zvySuje poptavané mnozstvi statku X, tak tento celkovy efekt musime zkoumat
podrobnéji. To znamend, Ze ho miizeme rozlozit na tzv. substitu¢ni efekt (SE, substitution effect)
a dichodovy efekt (IE, income effect). Plati tedy rovnice:

TE =SE +IE
(celkovy efekt = substitu¢ni efekt + dichodovy efekt)



75 KAPITOLA 3

Poptévka

e

Substitu¢ni efekt vyjadtuje, Ze pokud se snizi cena Px, tak jaké se bude nakupovat mnozstvi statku X,
pokud se nebude ménit uzitek — spotiebitel se bude nachazet na jedné indiferen¢ni ktivce. Z nazvu sub-
stitu¢ni efekt slySime, Ze je tam obsaZeno slovo substituce (¢esky nahrazeni), takze pokud se snizi cena
Px, tak se statek X stava relativné levnéjsim (relativné znamena, Ze se tim mysli ve srovnani s cenou Py -
jednoduse receno, ceny Px a Py byly na urcité vychozi trovni a nyni dojde ke snizeni Px, tak ve srovnani
s ptivodnim stavem je statek X oproti statku Y nyni levnéjsi). Dilezité je, Ze substitucni efekt pfi snizeni
ceny Px vede k nahrazovani (substituci) statku Y statkem X — mnozstvi statku X se zvySuje a Y se snizuje.
Nezapominejme, Ze zlstdvdme stdle na jedné indiferencni kiivce, protoZe se neméni uzitek. Z toho také
plyne, Ze substitucni efekt je vzdy negativni — pokud dojde ke snizeni ceny Px, tak se zvy$i mnozstvi
statku X. Negativni zde znamend, Ze jedna veli¢ina se snizuje a druha se zvysuje.

Dtichodovy efekt znamend, ze pokud se snizi cena Px, tak dojde ke zméné kupni sily diichodu I (dojde
ke zméné realného dtichodu - diichod, ktery vyjadfuje, kolik statki si mtizeme dovolit).

Predpokladejme, Ze mame dichod ve vysi 100 K¢ a cena Px = 20 K¢ a Py = 10 K¢. Spotfebitel nyni
nakupuje jen statek X, takze nakupuje 5 jednotek statku X (100 / 20 = 5). Pokud nyni klesne cena Px
na 5 K¢, tak vzroste realna koupéschopnost dichodu - za stejny diichod ve vysi 100 K¢ si nyni mtize
spotfebitel dovolit vétsi mnozstvi statkit X i Y. Napriklad spotiebitel mtize stale nakupovat 5 jednotek
statku X, za které nyni utrati 25 K¢ (5 * 5 = 25) a zbylych 75 K¢ mize dat na nakup statku Y a koupit
tedy 7,5 jednotek statku Y (75 / 10 = 7,5). Nebo mtize zvolit i jinou kombinaci statkii X a Y. Napriklad
muze kupovat 10 jednotek statku X a utrati za né 50 K¢ a zbylych 50 K¢ vynalozi na nakup statku Y,
kde si mtize dovolit koupit 5 jednotek statku Y.

Podstatné je, Ze nyni pfi poklesu Px si spotfebitel mize dovolit vice statkit X i Y, protoze vzrostla
koupéschopnost (kupni sila) dichodu.

Dtichodovy efekt tedy vede k tomu, Ze muze vzriist jak mnozstvi statku X i Y a dochazi ke zvy$eni

uzitku. To znamena, Ze se spotrebitel posouva na vyssi indiferen¢ni ktivku. Neda se ptimo fici, jestli je
dichodovy efekt kladny nebo zaporny, protoze to zalezi na povaze statku, ktery uvazujeme (viz dale).

Shriime si nase poznatky o substitu¢nim a diichodovém efektu. Substitu¢ni efekt vyjadiuje, ze do-
chazi k nahrazovani statku Y a X a spottebitel zlistava na stejné indiferen¢ni kfivce. Dtichodovy efekt
vyjadiuje, Ze se zméni kupni sila diichodu a spotfebitel se posouva na novou indiferen¢ni ktivku.

Jak tyto dva efekty miizeme zachytit graficky? Pouzijeme k tomu tzv. pomocnou linii rozpoctu. My
jsme do ted pouzivali linie rozpo¢tu BL a uvidime, Ze pomocna linie rozpo¢tu ma podobny vyznam.
Co je pro pomocnou linii rozpoé¢tu charakteristické:
= je rovnobéznd s novou linii rozpoctu (snizeni Px vyvola posun bézné linie rozpoctu a s touto
novou linii rozpoctu je pomocna linie rovnobézna),
= dotyka se ptivodni indiferen¢ni kiivky (tedy kiivky, na které bylo vychozi optimum spotiebitele)

Zde budeme muset rozliSovat tyto zakladni typy statkii:
1. normalni statek (napft. chléb, vino atd.).
ménécenny statek — typicky ménécenny statek (jiz noSena tricka ze second-handu nebo ojeté
pneumatiky),
- Giffentiv paradox (brambory pti hladomoru v Irsku).

(normdlni statky se jesté dale déli na nezbytné a luxusni statky, ale s timto ¢lenénim se setkame dale
v ucebnici, ale zde zlistaneme pouze u tohoto vyse uvedeného ¢lenéni).

Pro tyto tfi typy statkdl (normalni, typicky ménécenny a Giffentiv paradox) si budeme muset znazor-
nit substitu¢ni a dichodovy efekt.

3.2.5.1 Normalni statek

Za normalni statek mtizeme povazovat napf. chléb, vino a podobné statky. Budeme nyni sledovat do-
pad zmény ceny Px na mnozstvi statku X, kdy statek X budeme povazovat za normalni statek.
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Budeme predpokladat vychozi situaci, kterou vidime na nasledujicim grafu. Bod optima spotfebitele
je vbodé A a spotftebitel pfi urcitych cenach Px a Py nakupuje X1 a Y1 statkti X a Y. Pfitom dosahuje
uzitku, ktery predstavuje indiferen¢ni ktivka IC1.

A GRAF3.25

Substitu¢ni a dichodovy efekt normalniho statku 1

Y

Y1

Nyni dojde ke sniZeni ceny Px. To znamena, ze se zméni sklon linie rozpoctu a ta se posune z BL1 na BL2.

A GRAF3.26

Substitu¢ni a dichodovy efekt normalniho statku 2
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Nyni bychom chtéli v grafu zachytit substitucni efekt (SE). Uvadeéli jsme si, Ze substitu¢ni efekt nam
tika, jak se pfi zméné ceny zméni mnozstvi statku X a spotfebitel zistava na stejné indiferen¢ni kiiv-
ce. Jak SE v grafu zndzornit? Pouzijeme pomocnou linii rozpoctu, o které jsme se zminovali. Uvadéli
jsme si, ze tato linie rozpoctu je rovnobézna s novou linii rozpoc¢tu (v nasem ptipadé s BL2) a dotyka
se ptivodni indiferen¢ni ktivky (v nasem ptipadé IC1). Zakreslit ji miZeme nasledovné.

A GRAF3.27

Substitu¢ni a dichodovy efekt normalniho statku 3
Y

Pomocna linie rozpoctu (¢arkovana primka), kterd je rovnobézna s BL2, se skutecné dotykd ptivodni
indiferen¢ni ktivky. V disledku substituéniho efektu dochdzi k nahrazovani (substituovani) statku
Y statkem X. Dochazi tedy k posunu z bodu A do bodu B a mnozstvi statku Y se snizilo z Y1 na Y2
a mnozstvi statku X se zvysilo z X1 na X2. Miizeme si zapsat pomoci symbolii, k ¢emu doglo.

IPx=TX
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Substitu¢ni efekt je zaporny neboli negativni, protoze pokles Px vyvolal zvySeni statku X (jinak fece-
no, $ipky jdou protismérné). Nezapomenme ale, Ze spotfebitel realizuje stale stejny uzitek, kterému
odpovida indiferenéni ktivka IC1.

Uvadéli jsme si, ze diichodovy efekt zptisobi rtist koupéschopnosti diichodu a spottebitel mtize napft.
spotfebovavat vice obou statkt. To zachytime v grafu nasledovné.

A GRAF3.28

Substitu¢ni a dichodovy efekt normalniho statku 3
Y

Spotrebitel se diky diichodovému efektu (DE) posunul z bodu B do bodu C. Mnozstvi statku X se
zvysilo z X2 na X3 a mnozstvi statku Y se zvysilo z Y2 na Y3. Spotfebitel se také pfesunul na vyssi
indiferen¢ni ktivku IC2 a realizuje vyssi uzitek.

Duchodovy efekt mizete také zapsat nasledovné.
IPx=TX

I zde muzZeme vidét, Ze je DE zaporny, protoze pokles ceny Px vyvold rist statku X (Sipky jsou opét
protismérné).

Jiz jsme si fikali, ze celkovy efekt TE ziskame jako soucet substitu¢niho efektu SE a diichodového
efektu DE:

TE = SE + DE
Vzhledem k tomu, Ze u normalnich statk je SE zaporny a DE také zaporny, tak celkovy efekt TE musi
byt také zdporny (pokud se¢teme dvé zaporna ¢isla, tak ziskdvame opét zaporné ¢islo). Ve vysledku se

nam tedy potvrdilo, ze pti snizeni Px dochazi ke zvyseni poptdvaného mnozstvi statku X.

Jesté se ale musime zabyvat tim, jaky je SE a DE u ostatnich typu statkii — u typického ménécenného
statku a Giffenova paradoxu.

3.2.5.2 Typicky ménécenny statek

Za typicky ménécenny statek mizeme povazovat napt. ojeté pneumatiky. Budeme opét predpokladat
pokles ceny Px a budeme zkoumat substitu¢ni (SE) a dtichodovy efekt (DE).

Pokud poklesne cena Px, tak se opét zvysi poptavané mnozstvi statku X. Situace je tedy stejna jako
v pfedchazejicim pripadé normalniho statku. Zachyceni v grafu provedeme opét stejnym zptsobem.
Nejdtive zachytime pokles ceny Px - vznikne novd linie rozpoétu BL2, ktera je plo$si.
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A GRAF3.29

Substitu¢ni a dichodovy efekt typického ménécenného statku 1
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Nyni zakreslime pomocnou linii rozpoctu, kterou znazornime jako preru$ovanou primku, ktera je
rovnobézna s BL2, ale dotyka se indiferenéni ktivky ICI.

A GRAF3.30

Substitu¢ni a dichodovy efekt typického ménécenného statku 2
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V bodé dotyku IC1 a prerusované pomocné linie rozpo¢tu vznikl bod B na trovni X2 statku X a Y2
statku Y. S poklesem ceny Px doslo v ramci SE ke zvy$eni mnozstvi statku X. Opét situaci miizeme
zapsat pomoci symbolu.

IPx=TX
SE je tedy opét zaporny (S$ipky sméfuji opacnym smérem).

Duchodovy efekt (DE) opét znamena, ze s poklesem Px dojde ke zvy$eni koupéschopnosti sou¢asného
dichodu (spotfebitel si mize koupit vice statkt). Zde se ale jedna o typicky ménécenny statek, takze
s ristem kupni sily bude chtit spotfebitel kupovat méné tohoto statku (roste kupni sila jeho dtichodu,

vevs

Takze s poklesem Px poklesne i mnozstvi statku X. Miizeme to opét zachytit pomoci symbolu.
IPx =X

DE je tedy kladny ($ipky jdou stejnym smérem). Jaky ale bude celkovy efekt TE, ktery po¢itame jako soudet
SE a DE? S¢itdme tedy zaporné Cislo (SE) a kladné ¢islo (DE). Podle ekonomické teorie se uvadi, Ze zde neni
mozné jednozna¢né urcit vysledny celkovy efekt TE. Vétsinou se ale predpoklada, ze SE je silnéjsi nez DE,
takze vysledny TE je zaporny. Dopliime je$té do naseho grafu dichodovy efekt, ktery je kladny.
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A GRAF 331

Substitu¢ni a dichodovy efekt typického ménécenného statku 3
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Y1
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X1X3X2 X

Uvadéli jsme si, ze u DE pokles Px zptisobeni pokles X. V grafu skute¢né kleslo mnozstvi statku X
z X2 na X3. DE je tedy znazornén posunem z bodu B do bodu C.

Pozor ale na to, Ze pokud hovorime o celkovém dopadu na mnozstvi statku X, tak i zde plati, Ze sni-
zeni ceny Px vyvolalo ve vysledku zvyseni mnozstvi statku X. V grafu vidime, Ze jsme se posunuli
z vychozi situace, kdy spotfebitel nakupoval X1 statku X (bod A) do situace, kdy spottebitel nakupuje
X3 statku X (bod C). Nakupuje celkové vétsi mnozstvi statku X.

3.2.5.3 Giffeniiv paradox

Dosud jsme se setkali s tim, Ze jak u normalniho statku, tak i typického ménécenného statku s poklesem
Px mnozstvi statku X ve vysledku roste. MuiZe ale nastat zvlastni situace, kdy s poklesem ceny Px klesa
také poptavané mnozstvi statku X a naopak, Ze s riistem ceny Px roste poptidvané mnozstvi statku X.
Této situaci, ktera je v praxi velice vyjimecna, se fika tzv. Giffenav paradox. Typickym ptikladem, ktery
se uvadi, je poptavka po bramborach pti hladomoru v Irsku v 19. stoleti. Brambory byly zakladni po-
travinou, kterou lidé konzumovali, aby nezemfeli. Proto byli i pti vyssich cenach ochotni kupovat vétsi
mnozstvi brambor. Giffentv paradox se muze projevit u statk, které maji nasledujici znaky:
= tvoriznacnou ¢ast vydajti spotrebitele (za hladomoru ¢lovék za tuto obzivu byl ochoten zaplatit
znacnou ¢dst svého celého prijmu),
= slouzi k uspokojeni zédkladnich potteb (zde brambory uspokojovaly zakladni potfebu nehla-
dovét),
= substituty tohoto statku nejsou dostupné (kdyby bylo mozné kupovat néco, ¢im se daji bram-
bory nahradit, tak by lidé kupovali tento druhy statek).

U téchto statkt je SE stale zdporny, protoze se stale jedna o nahrazovani statku Y statkem X pfi klesa-
jici Px. Ale DE je zde kladny (stejné jako u typického ménécenného statku), ale na rozdil od typického
ménécenného statku se zde predpoklada, ze DE jasné prevazi nad SE, takze vysledny efekt TE bude
kladny. To znamena, ze ve vysledku s poklesem Px dojde k poklesu X. Jinak feceno, situace je stejnd
jako u typického ménécenného statku, jen s tim rozdilem, ze DE je silnéjsi nez SE.

Graficky bychom tuto situaci, kterd opét za¢ina poklesem ceny Px, znazornili nasledovné. Zakresleni
SE je stéle stejné.

A GRAF3.32

Substitu¢ni a dichodovy efekt Giffenova statku 1
Y

Y1
Y2
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Diky SE se opét posouvame z bodu A do bodu B a mnozstvi statku X (Giffenova statku) se zvysuje z X1
na X2. Duchodovy efekt DE je ale silnéjsi nez SE. To bychom zachytili nasledovné.

A GRAF3.33

Substitu¢ni a dichodovy efekt Giffenova statku 2
Y

Y3

Y1l
Y2

Duchodovy efekt DE ptisobi posun z bodu B do bodu C a mtiZzeme vidét, Ze mnozstvi statku X se snizi
z X2 na X3. Je zfejmé, ze DE je silnéjsi nez SE, protoze SE zpusobilo zvyseni statku X z X1 na X2, ale
DE sniZeni z X2 aZ na X3.

Pokud je SE zaporny a DE je kladny, ale DE prevazi nad SE, tak celkovy efekt TE musi byt kladny.

Jak by u Giffenova statku vypadala poptavka? Cely proces SE a DE u Giffenova statku znamenal, Ze
existovala vychozi cena Px, které odpovidalo poptdvané mnozstvi ve vysi X. Poté doslo ke snizeni
ceny na Px’ a to ve vysledku zptisobilo snizeni poptavaného mnozstvi na X". Zanesme si tyto udaje
do grafu.

A GRAF3.34

Poptavka po Giffenové statku
Px

PrfF—————

PKl————

U Giffenova statku plati, ze nizsi cené odpovida nizsi poptdvané mnozstvi a naopak. Tomu odpovida
rostouci poptavkova krivka d.

Zména duchodu

3.3.1 Zména diichodu a jeji vliv na poptavané mnozstvi

Pokud se méni dichod spotiebitele (ceny statki a ostatni faktory bude povazovat za neménné), tak se
také méni poptdvané mnozstvi. Dalo by se predpokladat, Ze pokud spottebitel dosahne vyssiho diichodu
(bude mit k dispozici vice penéz), tak zvysi poptavané mnozstvi. Otazkou ale je, o kolik zvysi poptavané
mnozstvi a jestli neexistuje situace, kdy by pfi zvySujicim se diichodu spotiebitel snizoval poptavané
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mnozstvi. Za¢neme tim, ze si fekneme, Ze citlivost poptdvaného mnozstvi na zménu dichodu vyjadiu-
jeme tzv. koeficientem diichodové elasticity poptavky (Eid, Elastic income demand). Tento koeficient
urcuyje, jak se zméni poptavané mnozstvi, pokud se dichod zméni o jednotku. Muzete zde pouzit dvé
zakladni metody vypoctu (s jejichZ podobou jsme se uz setkali u cenové elasticity poptavky):

a) obloukova elasticity poptavky
X2-X1 I2-T1

Eid= X1 '+

Kde X znaci poptavané mnozstvi daného statku a I oznacuje diichod spotftebitele.
b) bodova elasticita poptavky

Eid= 9%

% —
dI X

Opét zde X predstavuje mnozstvi poptavaného statku a I velikost diichodu. Bodovou elasti-
citou pocitdme tuto elasticitu v konkrétnim bodé¢, a proto vyuzivame derivaci (matematické

vysvétleni je podobné jako u bodové cenové elasticity poptavky).

Zkusme priklad. Pti diichodu 1 600 K¢ je poptavané mnozstvi praciho prasku 40 ks. Pfi zvy$eni da-
chodu na 1 890 K¢ se poptavané mnozstvi zvysi na 50 ks. Vypocitejte dichodovou elasticitu poptavky.

Vyuzijeme vzorec pro obloukovou elasticitu

S X2-X1 I2-T1
TX2+X1 T I2+11

Eid
Ze zadani vidime, Ze I1 = 1 600, X1 = 40, 12 = 1 890, X2 = 50. Dosadime do vzorce
Eid = (50 - 40) / (50 + 40) : (1890 - 1600) / (1890 + 1600)
Eid = (10 / 90) : (290 / 3490)
Eid = 0,111 : 0,083
Eid = 1,34.

Koeficient duchodové elasticity je roven 1,34.

Dalsi priklad. Poptavka je dana rovnici X = 25 + 1,21 - 8Px + 4Py. Vime, ze X = 25,1 = 20, Px = 8 K¢
a Py = 10 K¢&. Vypocitejte diichodovou elasticitu poptavky.

Vyuzijeme vzorec pro bodovou dichodovou elasticitu

qodX 1
Fid = dI XX

Prvni zlomek nam fika, Ze mame vzit rovnici X a zderivovat ji podle I. Nejdfive dosadime do vyse
uvedené rovnice za Px a Py hodnoty, které mdme zadané

X =25+ 1,21 - 8Px + 4Py
X=25+12I-8*8+4*10
X=25+1,21-64+40
X=1+121
Tuto rovnici zderivujeme podle I a vyjde nam, ze

dX/dI=1
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Nyni jiz mizeme dosadit do vzorce pro vypocet elasticity, protoze druhy zlomek jsou hodnoty I a X
ze zadani.

Eid = (dX/dI)* (I/X)
Eid = 1* (20/25)
Eid =0,8
Koeficient dichodové elasticity poptavky je roven 0,8.

Velikost diichodové elasticity poptavky bude zalezet na povaze statku. Zde rozeznavame tyto druhy statkd:
= normalni statky: nezbytné statky (napf. chléb) a luxusni statky (napft. kvalitni vino),
= ménécenné statky (napf. ojeté pneumatiky).

Normalni statky se tedy déli na statky nezbytné a luxusni. Dale jesté mame statky ménécenné. U ka-
zdé z téchto 3 skupin statki se bude diichodova elasticita poptavky vyvijet odlisné.

Pokud uvazujeme nezbytné statky - jako napt. chléb - tak pokud se spotrebiteli zvysi diichod o 100
%, tak to neznamend, ze by najednou kupoval o 100 % vice chleba (pokud pti ptivodnim dichodu ku-
poval 2 bochniky chleba, tak myslite, ze nyni bude kupovat 4 bochniky?). Tak tomu jisté nebude. Pti
100 % narustu diichodu bude nakupovat napt. pouze o 50 % vice chleba nebo mozna jen o 20 % vice.
Cenova elasticita poptavky tedy bude mezi nulou a jednic¢kou.

0<Eid<1

Pokud bychom se drzeli vyse uvedeného prikladu, kdy spotrebitel pfi zvy$eni diichodu o 100 % zvysi
poptavané mnozstvi statku X o naprt. 20 %, tak by Eid vy$la 0,2. To odpovida nasemu intervalu.

Pokud jde o luxusni statky — napft. kvalitni drahé vino - tak pokud spotiebiteli vzroste diichod o 100
%, tak se da predpokladat, Ze si spottebitel dopreje a poptdvané mnozstvi zvysi o vice nez 100 % (napf.
0200 %). Pokud by tedy ptivodné kupoval jednu lahev vina, tak nyni bude po zvys$eni dichodu kupo-
vat napt. 3 lahve vina. Cenova elasticita poptavky bude vétsi nez 1.

Eid>1

V nasem pripadé ptizvyseni diichodu o 100 % a navySeni poptavaného mnozstvi o 200 % by Eid bylo
rovno 2.

U ménécennych statka si musime dat pozor. Za ménécenny statek miZeme povazovat naprf. ojeté
pneumatiky nebo tricka ze second handu (jiz nékym nosené obleceni). Pokud se spotiebiteli zvysi
dichod o0 100 %, tak zde dojde ke sniZeni poptavaného mnozstvi statku X. Pokud je spottebitel bohatsi
v podobé vyssiho diichodu, tak si misto ojetych pneumatik koupi zcela nové bezpe¢né pneumatiky.
Poptavané mnozstvi ojetych pneumatik se snizi. S ristem diichodu tedy klesa poptavané mnozstvi
daného statku. To znamend, Ze diichodova elasticita poptavky musi byt zaporna.

Eid<0

CVICENI 4 ?

Pii diichodu 1 000 K¢ spotrebitel poptava 50 kusi statku. Pii diichodu 2 000 K¢ spotiebitel popta-
va 80 kusu statku. Jaka je diichodova elasticita Eid? O jaky typ statku se jedna?

CVICENI 5 ?

Poptavka je dana rovnici X = 12 + 1,1I - 6px + 5Py. Vime, Ze X = 20, I =25, Px =7 K¢ a Py = 10 K¢.
Vypocitejte dichodovou elasticitu poptavky. O jaky typ statku se jedna?
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CVICENi 6 ?

Urcete, o jaky statek se jedna a nasledné, jaka bude dichodova elasticita (resp. v jakém bude intervalu):

a) rohliky,
b) vino z Francie.

3.3.2 Diichodova spotrebni krivka ICC

Q

Dichodovd spotiebni kiivka

Dichodové spotfebni kfivka je souborem kombinaci dvou statkd, pfi nichz spotiebi-
tel maximalizuje vzitek pfi roznych Grovnich dichodu.

U indiferen¢ni analyzy jsme si jiz fikali, Ze linie rozpoc¢tu (BL) zachycuje uréitou vysi diichodu spotte-
bitele. Pokud se zvysi nebo snizi diichod spotfebitele, tak se za¢ne linie rozpoétu rovnobézné posou-

vat. Napriklad se mtize posunout rovnobézné dolii z BL1 na BL2 (pfi sniZeni dichodu) nebo rovno-
bézné nahoru z BL1 na BL3 (pfi riistu duchodu).

A GRAF3.35

Posun linie rozpoctu

BL3
\Lz BLL

Zménu sklonu linie rozpoc¢tu zde nemusime brat v Gvahu, protoze jsme si jiz dfive uvadéli, ze sklon
linie rozpoctu je ddn pomérem cen Px / Py a ty zde predpokldddme neménné. Méni se jen dichod
spotfebitele.

Uvadéli jsme si také jiz, ze bod optima spottebitele je tam, kde se linie rozpo¢tu BL dotyka indiferenc-
ni ktivky IC. Asi nds jiz napadne, Ze pfi rtiznych dichodech - tedy riiznych liniich rozpoétt — budou
existovat rtiznd optima pro daného spotiebitele. To zndzornuje nasledujici graf, do kterého jsme jesté
zanesli indiferen¢ni ktivky a body E1, E2 a E3 zndzornuji body optima pro rtizné drovné dtichodu.

A GRAF3.36

Linie rozpoctu a optimum spotrtebitele

Y

X

Pokud tyto body optima (E1, E2 a E3) spojime, tak dostavame tzv. diichodovou spotiebni kfivku
(ICC, Income Consumption Curve). Nékdy se pro ni také pouziva nazev dichodova stezka expanze
(IEP, Income Expansion Path). My ale budeme pouzivat oznac¢eni ICC.
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A GRAF3.37

Diuchodova spotfebni kiivka

ICC

BL3
BL2 BL1

Miuzeme tedy fici, Ze dtichodova spottebni kiivka ICC je tvofena rtiznymi kombinacemi dvou statkd
X a Y, pti kterych spottebitel maximalizuje uzitek pfi riiznych urovnich diichodu (ostatni okolnosti
jako napf. ceny statkd povazujeme za neménné).

Ted uz zname zakladni princip tvorby ICC ktivky. Nyni se musime zabyvat také tvarem. Tvar ICC
ktivky bude odli$ny podle toho, jaky typ statku X budeme uvazovat. Jiz vime, Ze rozeznavame tyto
zékladni druhy statkd:
1. normalni statky:
a) nezbytné (napf. chléb),
b) luxusni (napt. drahé vino).
2. ménécenné statky (napf. obleceni ze secondhandu).

U vsech nasledujicich ICC ktivek budeme predpokladat, ze se dichod vzdy méni o stejnou ¢astku
(napt. o 100 K¢) a ostatni faktory jsou neménné.

3.3.2.1 ICC kfivka a nezbytné statky

U nezbytného statku plati, ze pokud se zvysuje dichod spottebitele, tak nakupované mnozstvi statku
X roste stale pomaleji.

Pokud zvys$ime diichod spottebitele z 0 na 100 K¢, tak si koupi napt. 1 bochnik chleba, pokud ze 100
na 200, tak si koupi dalsi polovinu chleba, pokud z 200 na 300, tak si koupi dalsi ¢tvrtinu bochniku
chleba atd.

Sta¢i ndm uz jen tuto situaci zakreslit pomoci indiferen¢ni analyzy. V nasledujicim grafu budeme
predpokladat tfi arovné duchodu (napt. 100 K¢, 200 K¢ a 300 K¢), které jsou zndzornény pomoci
linii rozpocti BL1, BL2 a BL3. Jak roste duchod, tak u nezbytnych statka se snizuji ptirastky naku-
povaného mnozstvi statku X, ktery mdme na ose x. To je v grafu znazornéné tak, ze vzdélenost mezi
nakupovanym mnozstvim X1, X2 a X3 je ¢im ddl tim mensi. Pokud nyni spojime body optima (body
dotyku linif rozpoc¢ti a indiferen¢nich ktivek), tak dostavame ICC ktivku pro nezbytné statky. Tato
ktivka md tzv. konvexni tvar.

A GRAF3.38

Diichodova spotiebni kiivka pro nezbytny statek

Y
Icc
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X1 X2X3 X
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3.3.2.2 ICC krivka a luxusni statky

Zde pouzijeme podobny princip grafického odvozeni ICC ktivky. Musime si jen uvédomit, Ze pokud
poroste dichod spotfebitele stejnym tempem, tak nakupované mnozstvi luxusniho statku poroste
rychleji nez diichod.

Pokud bychom jako luxusni statek uvazovali kvalitni vino, tak pokud vzroste diichod spottebitele z 0
na 100 K¢, tak si spotrebitel dopteje jeden litr vina. Pti vzriistu dichodu ze 100 na 200 K¢ si za doda-
te¢nych 100 K¢ nakoupi dalsich 1,5 litru vina. A pfivzriistu z 200 na 300 K¢ si nakoupi za téchto doda-
te¢nych 100 K¢ 2 litry vina. Dtichod tedy roste stale stejné, ale nakupované mnozstvi neustale rychleji.

Toto tvrzeni miZeme na nasledujicim grafu vidét v tom, Ze vzdalenost mezi nakupovanym mnoz-
stvim statku X pfi rtiznych urovnich diichodu (v optimu spotfebitele) se neustale zvysuje. S rostoucim
dichodem roste tedy nakupované mnozstvi statku X neustdle rychleji.

A GRAF3.39

Ditichodova spotiebni kfivka pro luxusni statek 1

Y

Pokud nyni jednotlivé body optima (body dotyku linie rozpoctu a indiferen¢nich ktivek) spojime, tak
dostavame ICC ktivku pro luxusni statek.

A GRAF 340

Diuchodova spotfebni kfivka pro luxusni statek 2

Y
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Tato kfivka ma tzv. konkavni tvar.
3.3.2.3 ICC krivka a ménécenné statky

Pokud se jedna o ménécenny statek, tak pokud roste diichod rovnomérné, tak nakupované mnozstvi
tohoto statku neustale klesa.

Jako ménécenny statek si miZzeme predstavit oble¢eni ze secondhandu. Pokud poroste dichod spotte-
bitele z 0 K¢ na 100 K¢, tak spottebitel nakoupi napt. 10 tri¢ek. Pri vzrastu diichodu ze 100 na 200 K¢
spottebitel bude nakupovat uz jen 5 tricek, protoze uz bude mit dostate¢ny diichod na to, aby si koupil
zcela nova a nenosend tricka (nezapominejme, ze my sledujeme tri¢cka ze secondhandu a nova neno-
$end tricka jsou zcela jiny statek).



86 KAPITOLA 3

Poptévka

A GRAF 341

Dichodova spotiebni kiivka pro ménécenny statek
icc
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V grafu muzeme vidét, ze s rostoucim diichodem (z BL1 na BL2) se nakupované mnozstvi statku X
(obleceni ze secondhandu) neustale snizuje z X1 na X2. Pokud nyni opét spojime body optima spo-
trebitele (body dotyku indiferen¢nich kfivek a linii rozpo¢tu), tak dostavame zpétné zakfivenou ICC
ktivku. Nékdy se také rikd, ze tato kfivka m4 ,,severozapadni smér*.

3.3.3 Engelova krivka
3.3.3.1 Odvozeni Engelovy kFivky

Do ted jsme vyuzivali diichodovou spotfebni kfivku ICC, abychom znazornili situaci, kdy se méni
dichod spotfebitele a jak se v zavislosti na tom méni optimalni kombinace statkii X a Y. Pokud jsme
chtéli odvodit ICC ktivku, tak jsme pouzivali indiferen¢ni kfivky a linie rozpoc¢tu. Engelova ktivka
nam naproti tomu umoznuje sledovat zmény diichodu a v zavislosti na tom zmény mnozstvi ur¢itého
statku (u nas to bude statek X). Ukdzeme si nyni, jak mdzeme z grafu indiferencnich kfivek a linii
rozpoc¢tl odvodit Engelovu kiivku (EC, Engel curve).

Engelova kfivka je graficky zndzornéna tak, Ze na osu x nanasime velikost dichodu I a na osu y nakupova-
né mnozstvi statku X. Tyto dva udaje ale mame zachycené uz v gratu s déichodovou spottebni ktivkou ICC.

A GRAF3.42

Odvozeni Engelovy kfivky 1
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V grafu si v§imneme, Ze zde mame tfi linie rozpoc¢tu BL1, BL2 a BL3. Jiz vime, ze kazdé linii rozpoctu
odpovida ur¢itd vyse dichodu I1, I2 a I3. Kazda linie rozpoc¢tu ma sviij bod dotyku s indiferen¢ni ktiv-
kou a tento bod tvori bod optima. V téchto bodech snadno zjistime poptavané mnozstvi statku X na ose
x - konkrétné X1, X2 a X3. MuzZeme tedy zavérem fici, ze diichodu I1 odpovida poptavané mnozstvi
X1, dtichodu I2 mnozstvi X2 a dichodu I3 mnozstvi X3. Pokud tyto hodnoty zaneseme do grafu, kde
dichod bude na ose x a mnozstvi statku X bude na ose y, tak dostavame tzv. Engelovu ktivku.
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A GRAF 343

Odvozeni Engelovy kfivky 2
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Prenesli jsme tedy tfi trovné diichodu z naseho grafu a jim odpovidajici tfi velikosti poptavaného
mnozstvi statku X. Pokud tyto body v grafu spojime, tak dostavime Engelovu ktivku.

3.3.3.2 Engelova krivka pro nezbytny statek

Mozna uz vés napadlo, ze pokud odvozujeme Engelovu ktivku z diichodové spotfebni ktivky, tak
pokud ma diichodova spotfebni kfivka rizné tvary v zavislosti na typu statku, tak i Engelova ktivka
bude mit rtizny tvar podle toho, jaky typ statku budeme uvazovat. Musime si tedy uvést, jaky tvar
bude mit Engelova kfivka pro normalni statky (které délime na nezbytné a luxusni) a ménécenné
statky. My uz z odvozeni ICC ktivek vime, jak se u jednotlivych typu statkt chova vztah dichodu
a statku X. Nyni jen tuto skute¢nost pfeneseme do grafu s Engelovou ktivkou.

Vime, Ze u normalnich statkd s rastem dichodu roste nakupované mnozstvi statku X. Musime ale
rozliSovat normalni nezbytné a normalni luxusni statky.

U normalnich nezbytnych statkii jsme si uvadéli, Ze nakupované mnozstvi roste pomaleji nez di-
chod spottebitele. Engelova ktivka bude v tomto pripadé vypadat nasledovné. Také se rika, ze Engelo-
va ktivka md v tomto pripadé konkavni tvar.

A GRAF3.44

Engelova kfivka pro nezbytny statek 1
x

EC

To, ze ktivka odpovidd nasim predpokladiim, muzZeme zjistit jednoduse tak, Ze si zakreslime situaci,
kdy duchod roste o stale stejnou ¢astku, a budeme sledovat, co se déje s mnozstvim statku X.
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A GRAF 345

Engelova kfivka pro nezbytny statek 2
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Z grafu vidime, Ze pokud dtchod zvysujeme o stale stejnou ¢astku z I1 na I2 a nasledné na I3, tak
mnozstvi statku X na ose y sice roste, ale stale pomaleji. Tim jsme si potvrdili, ze vySe uvedend Enge-
lova ktivka spliiuje skute¢né nas predpoklad - s rostoucim diichodem o stejnou ¢astku roste mnozstvi
statku X stale pomaleji.

3.3.3.3 Engelova krivka pro luxusni statek

U normalnich luxusnich statki vime, Ze nakupované mnozstvi statku X roste rychleji nez diichod
spotfebitele. Engelova kfivka bude mit v tomto pripadé tzv. konvexni tvar.

A GRAF3.46

Engelova ktivka pro luxusni statek 1
X

EC

To, Ze i tato kifivka splnuje vyse uvedeny predpoklad, zjistime opét stejnym zptisobem. Zanesme do
grafu nékolik drovni diichodi a sledujme, co se déje se statkem X na ose y.

A GRAF347

Engelova kfivka pro luxusni statek 2
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Zavér je jasné patrny. Pokud dichod roste o stale stejnou ¢astku z I1 na I2 na I3 a nasledné na I4, tak
nakupované mnozstvi na ose y roste stale rychleji.
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3.3.3.4 Engelova kfivka pro ménécenny statek

Pokud se jednd o ménécenny statek, tak zde je odvozeni Engelovy kiivky velice snadné. Vime, ze
u ménécennych statkd s ristem diichodu klesa nakupované mnozstvi statku X. Engelova ktivka bude
tedy klesajici.

A GRAF 348

Engelova kfivka pro ménécenny statek 1
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Graf vyjadtuje, Ze pokud poroste diichod na ose x, tak nakupované mnozstvi statku X na ose y bude
stale mensi.

A GRAF349

Engelova kfivka pro ménécenny statek 2
X

X1
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Pokud se dtichod spottebitele zvysi z I1 na 12, tak mnozstvi statku se snizi z X1 na X2.

3.3.4 Engelova vydajova krivka

V predeslé ¢asti jsme si zavislost spotfeby urcitého statku na velikosti dichodu zobrazovali pomoci
Engelovy krivky. Tuto zavislost miizeme ale je$té zobrazit i pomoci tzv. Engelovy vydajové kiivky
(EEC, Engel Expenditure Curve). Engelova vydajova kfivka zachycuje na ose x velikost dichodu I
Za duchod zde povazujeme celkové vydaje spottebitele, resp. vydaje na vSechny nakupované statky.
Na osu y nanasime vydaje na nakup jednoho konkrétniho statku X. Tyto vydaje vypocitime jako
nakupované mnozstvi statku X krat cena statku Px (tedy jako X*Px). Graficky budeme tedy Engelovu
vydajovou kiivku zobrazovat v nasledujicim grafu.
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A GRAF3.50

Engelova vydajova kfivka 1
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Pokud na osu x nanasime celkovou velikost dichodu, kterou spotiebitel mize vynakladat na vSechny
statky a na osu y nanasime velikost vydajti na nakup pouze jednoho statku X, tak se spotfebitel nemt-
ze nachdzet nad linif 45 stupni (45°). Podivejme se na jednoduchy priklad.

A GRAF3.51

Engelova vydajova krivka 2

Px*X
~45°
20 f———- -5
| -
-
-
00 F————
,_'+A
-~ |
- [
-~
g |

Pokud by se spotfebitel nachazel v bodé A, tak by celych 100 K¢ svého diichodu, ktery mtize vénovat na
nakup raznych statkid, v tomto pripadé vénoval pouze na nakup statku X. Spottebitel se tedy logicky
nemtze dostat do situace nad linii 45 stupnil. Takovyto bod, ktery mame znazornény v grafu bodem B,
by znamenal, Ze spotiebitel md k dispozici 100 K¢ dtichodu, ale za statek X utraci 120 K¢, coz odporuje
logice. Nasim zavérem tedy je, Ze spotiebitel se mtiZe nachazet na linii 45 stupni (utrdci cely svij diichod
za nakup statku X) nebo se nachdzi pod linii 45 stupnti a vynaklada pouze ¢ast svého diichodu na nakup
statku X a za zbylé penize nakupuje statky jiné. Uvidime, Ze u Engelovy vydajové ktivky budeme diky
vyse uvedenému moci usuzovat, jak se vyviji podil vydaji na nakup statku X vuci celkovym vydajim
spotiebitele (jestli napt. podil vydajii na ndkup statku X roste a vydaje na ostatni statky klesaji atd.).

Engelova vydajova kfivka ma odli$ny tvar podle toho, jaky druh statku usuzujeme. Opét budeme pred-
pokladat tfi typy statki: normalni nezbytny statek, normalni luxusni statek, ménécenny statek.

My vime, Ze u normalnich nezbytnych statka plati, Ze s ristem dtchodu sice rostou vydaje vynakla-
dané na statek X, ale pomaleji nez je rist dichodu. To znamena, Ze s rustem dichodu se podil vydajt
na nakup statku X vici celkovému dichodu neustale snizuje. Engelova vydajova ktivka se tedy vzda-
luje od linie 45 stupnd.

Miuizeme si predstavit, Ze spotfebitel pfi dichodu 100 K¢ vynaklada za jeden bochnik chleba 20 K¢.
Podil vydajt na dichodu je tedy 20 %. Pti zvyseni dichodu na 100 K¢ bude spottebitel nakupovat 1,5
bochniku chleba za 30 K¢. Podil vydajt na diichodu je 15 % (30 / 200). Pti zvys$eni diichodu o dalsich
100 K¢ bude spottebitel nakupovat 1,75 bochniku za 35 K¢. Podil vydajti na dichodu bude 11,7 % (35
/ 300). Vidime, Ze s riistem diichodu podil vydaji na celkovém diichodu klesa. Proto se Engelova vy-
dajova ktivka u nezbytného statku vzdaluje od linie 45 stupni.
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A GRAF3.52

Engelova vydajova kiivka pro nezbytny statek
Px*X

U normalnich luxusnich statkii plati, Ze vydaje na nakup luxusniho statku X rostou rychleji, nez
roste diichod. To znamenad, ze se Engelova vydajova kfivka musi ptiblizovat linii 45 stupni.

Spottebitel kupuje pti diichodu 1 000 K¢ jeden litr vina v hodnoté 300 K¢. Podil vydaji na celkovém
diichodu je 30 %. Pokud se diichod spotiebitele zvysi na 2 000 K¢, tak si spottebitel zakoupi jiz 2,5
litru vina za 750 K¢. Podil vydajii na diichodu je 37,5 % (750 / 2 000). Pti dal$im zvySeni na 3 000 K¢
si spottebitel zakoupi 4,5 litru vina za 1 350 K¢. Podil vydaji na dichodu je nyni 45 % (1 350 / 3 000).
Podil vydaju na celkovém duchodu neustéle roste. Proto se Engelova vydajové kfivka u luxusniho
statku neustale priblizuje linii 45 stupni.

A GRAF3.53

Engelova vydajova kfivka pro luxusni statek
Px*X

U ménécennych statkd, jak jsme si uvadéli, plati, ze pokud roste diichod spotiebitele, tak vydaje na
nakup statku X neustale klesaji (s ristem diichodu si lidé pfestanou kupovat tricka ze secondhandu).
Engelova vydajova ktivka bude tedy klesajici a bude se vzdalovat od linie 45 stupni.

Pfi dtichodu 1 000 K¢ si spotfebitel zakoupi 10 tricek za 200 K¢. Podil vydajti na dichodu ¢ini 20 %.
Pfi diichodu 2 000 K¢ si zakoupi uz jen 7 tricek za 140 K¢. Podil vydaji na dichodu je 7 % (140 / 2 000).
Engelova vydajova ktivka se proto neustale vzdaluje od linie 45 stupnti.

A GRAF3.54

Engelova vydajova kfivka pro ménécenny statek
Px*X
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Zmény ostatnich cen

3.4.1 Vliv zmén cen ostatnich statkl na poptavku

Nyni se budeme zabyvat situaci, kdy zména ceny jednoho statku ovlivni poptavané mnozstvi jiného statku.

Budeme predpokladat opét dva statky X a Y. Budeme zkoumat situaci, jak cena statku Y muze ovliv-
nit poptavané mnozstvi statku X, pri¢emz ostatni faktory povazujeme za neménné (tedy Px a I jsou
konstantni).

Dosud jsme zkoumali cenovou a diichodovou elasticitu poptavky. Pokud se zabyvame situaci, kdy
cena urcitého statku ovliviiuje poptavané mnozstvi jiného statku, tak se bavime o tzv. kiizové elas-
ticité poptavky (Ecd, Cross Elasticity of Demand). Vzorec pro kfizovou elasticitu poptavky se pocita
jako pomér procentni zmény poptavaného mnozstvi statku X a procentni zmény ceny statku Y. Opét

zde rozeznavame obloukovou a bodovou kfizovou elasticitu.

Obloukova elasticita se vypocte podle nasledujiciho vzorce:

~ X2-X1 Py2-Pyl

Ecd = :
d= X2+ X1 Py2+ Pyl

Pokud se jednd o ktiZzovou elasticitu v bodé (bodovou elasticitu), tak ta se pocita podle vzorce:

dX _ Py
Ecd = 2 x =Y
cd dpy XX
Mozn4 nés napadne, ze pokud se zména ceny Py projevi v mnozstvi statku X, tak hodnota Ecd bude
zaviset na tom, jaky existuje vztah mezi témito dvéma statky. Dva zakladni vztahy jsou substituty
a komplementy.

Substituty znamenaji, ze jeden statek je mozné nahradit druhym statkem (substituce znamenad ¢esky
nahrazeni). Naptiklad rohliky a housky bychom mohli povazovat za substituty.

Komplementy jsou naopak statky, které se vzajemné dopliuji. Naptiklad tenisova raketa a tenisovy
micek. Pro hrani tenisu potfebujete oba dva tyto statky.

Jiz doptedu prozradme, Ze pokud je kiizova elasticita poptavky kladna, tak se jedna o substituty. Po-
kud vyjde kfizova elasticita poptavky zaporna, tak jsou nase zkoumané statky komplementy. Nyni se
témito vztahy budeme zabyvat podrobnéji.

Moznd si vzpominate, Ze kdyzZ jsme re$ili cenovou elasticitu poptavky (Epd), tak zména ceny Px vyvo-
lala substitu¢ni a dichodovy efekt. Podle toho jsme hodnotili dopad na poptavané mnozstvi statku X.

Zde u ktizové elasticity poptavky ale feSime, jak ovlivni cena Py poptavané mnozstvi statku X, takze
zde hovorime o ktiZovém substitu¢nim efektu a ktizovém dichodovém efektu.

Kiizovy substitu¢ni efekt ptisobni stejnym zptisobem jako bézny substitu¢ni efekt, se kterym jsme se
jiz setkali. Jedna se o to, Ze pokud se zméni cena Py, tak dochdzi ke zméné poméru cen a ve vysledku
dojde k nahrazovani statki. Konkrétné to znamend, ze pokud dojde ke sniZeni ceny statku Y (snizi
se Py), tak se tento statek stava ve srovnani s cenou statku X (tedy Px) levnéjsi. Lidé tedy za¢nou na-
hrazovat (substituovat) drazsi statek X levnéjsim statkem Y (za¢nou poptavat vice Y). I zde plati, Ze
ktizovy substitu¢ni efekt sice vyvold nahrazovani jednoho statku statkem jinym, ale pti konstantnim
uzitku - uzitek se neméni.
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Kftizovy dichodovy efekt vyjadiuje, Ze pokud se zméni cena Py, tak dojde ke zméné realného diicho-
du (dichodu, ktery ndam rik4, kolik statki si za dany dichod — mnozstvi penéz — mizeme koupit).
A to nasledné ovlivni poptavku po statku X. Napriklad mutize dojit k poklesu Py. To znamena, ze pti
neménném dichodu si mtize nyni spotfebitel koupit jak vice statku Y, tak i X.

Pokud spotftebitel mél pivodné dichod ve vysi 100 K¢ a statek X stdl 5 K¢ a statek Y 10 K¢, tak spotfe-
bitel naptiklad mohl nakupovat kombinaci 10 kusti X a 5 kusti Y a tim utracel cely svtij diichod. Nyni
poklesne cena Py na 5 K¢. Pokud by spotfebitel nyni stale nakupoval 10 kustt X a 5 kust Y, tak za né
utrati celkem 75 K¢. Zbyvajicich 25 K¢ mize vénovat napt. na zvyseni nakupovaného mnozstvi statku
X nebo Y (popt. obou dvou statkit X1Y).

Pokud se¢teme dohromady ktizovy substitu¢ni a kfizovy duchodovy efekt, tak nam vznikne tzv. cel-

Iy

kovy kiizovy efekt.

Kdybychom predpokladali normalni statky (nezbytné a luxusni), tak znaménko celkového ktizového
efektu nedokazeme urcit. Kfizovy substitucni efekt bude pro tuto béznou dvojici statkdl pozitivni. Je
to z toho dtivodu, ze pokles Py bude znamenat, Ze statek Y se bude jevit ve srovnani se statkem X jako

levnéjsi a tim poklesne poptavka po statku X. MiZeme tento zavér napsat nasledovné:

Py =1X

vy

Vidime, ze $ipky jdou stejnym smérem a proto je kiizovy substitu¢ni efekt pozitivni (kladny).

Ktizovy diichodovy efekt je pro normalni statky negativni (zaporny). Pokud by doslo k poklesu Py,
tak jsme si jiz uvadéli, Ze tim vzroste redlny diichod (vzroste koupéschopnost diichodu spottebitele)
a ten mtize zvysit poptdvané mnozstvi statku X. To mizeme pomoci symbolu zapsat takto:

Py =TX
Vidime, Ze $ipky jdou proti sobé a to potvrzuje nas zavér, ze kiizovy diichodovy efekt je pro normalni
statky negativni.
Jak uz jsme uvadéli, tak u normdlnich statki neni mozné urcit, zda prevazi kiizovy substitu¢ni nebo
ktizovy dichodovy efekt. Nedokazeme tedy urcit znaménko celkového kiizového efektu.

3.4.2 Substituty a komplementy

Nyni se podivejme blize na produkty v podobé substitutii a komplementt. Uvadéli jsme si, Ze sub-
stituty jsou statky, které jdou vzajemné nahrazovat (napt. rohliky a housky). U substitutii je celko-
vy efekt pozitivni (kladny). To znamena, Ze prevazi kladny kiizovy substitu¢ni efekt nad zapornym
kfizovym dichodovym efektem. Pokud je celkovy efekt kladny (pfevazi substitu¢ni kiizovy efekt),
tak zavérem je, Ze s poklesem ceny statku Y klesa poptavané mnozstvi statku X. Znazornéme si tuto

situaci graficky a pouzijeme graf pro indiferen¢ni analyzu, kterou jsme jiz dfive probirali.

A GRAF3.55

Substitucni a diichodovy efekt pro substituty

Y
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Shriime si, co nam vySe uvedeny graf znazornuje:

vychozim faktorem bude pokles ceny statku Y,

pokles Py zptisobi, ze se linie rozpoctu posune z BL1 na BL2,

ktizovy substitucni efekt zpiisobi, Ze statek Y bude ve srovnani se statkem X levnéjsi a zacne
klesat poptavané mnozstvi statku X, v grafu zachycené posunem z X1 na X2,

kfizovy substitu¢ni efekt znamena, Ze vyse uzitku je neménnd (konstantni — stale se nachazime
na ICl1), opét tento efekt znadzornime pomoci pomocné linie rozpoctu, kterd bude rovnobézna
s novou linii rozpo¢tu BL2, kfizovy substitu¢ni efekt nas posune v grafu z bodu A do bodu B,
ktizovy dtichodovy efekt se pfi poklesu Py projevi ve zvysSeni koupéschopnosti diichodu spo-
tiebitele a dojde k navyseni poptavaného mnozstvi statku X 1Y, v grafu mdme zaneseny pouze
dopad na statek X - posun z X2 na X3 (resp. posun z bodu B do bodu C),

kfizovy substitu¢ni efekt (kladny) je silnéjsi nez ktizovy dichodovy efekt (zaporny) a proto
je celkovy ktizovy efekt kladny; v grafu mtizeme vidét, ze kiizovy substitu¢ni efekt (SE) jde
v protisméru kiizového diichodového efektu (IE) a SE je silnéjsi nez IE.

Komplementy jsou statky, které se spotfebovavaji v urc¢itém vzdjemném poméru (napt. k jedné teni-
sové raketé potiebujete jeden tenisovy micek). U komplementt opét rozliujeme kiizovy substitucni
aktizovy duchodovy efekt. Celkovy kiizovy efekt je negativni. To znamena, Ze s poklesem ceny statku
Y poroste poptavané mnozstvi statku X (zlevni tenisové rakety, tak vzroste poptavka po tenisovych
miccich). Protoze je celkovy kiizovy efekt negativni, tak to znamena, Ze negativni dichodovy kfizovy
efekt musi prevazit nad pozitivnim substitu¢nim kfizovym efektem. Ukazme si vSe graficky na na-
sledujicim grafu.

A GRAF3.56

Substitu¢ni a dichodovy efekt pro komplementy

Y

Co nam vyse uvedeny graf znazornuje:

vychozi optimum spotfebitele je v bodé A pfi mnozstvi X1 statku X,

pokles ceny statku Y zptisobi zménu sklonu linie rozpo¢tu z BL1 na BL2,

pomoci pomocné linie rozpoctu, ktera ma stejny sklon jako nova linie rozpo¢tu BL2, znazor-
nime kfizovy substitu¢ni efekt (SE) a to tak, Ze bod dotyku pomocné linie rozpoctu a ptivodni
indiferen¢ni ktivky vytvori novy bod B - kterému odpovida mnozstvi X2 statku X; posun
z bodu A do bodu B znazornuje kiizovy substitu¢ni efekt (uZitek se neméni, protoze se stale
nachdzime na stejné indiferenc¢ni kfivce),

ktizovy diichodovy efekt (IE) je silnéjsi nez kifzovy substitu¢ni efekt, coz ndm znazornuji Sipky
u SE a IE; diichodovy efekt je znazornén posunem z bodu B do bodu C - tedy z mnozstvi X2 na X3,
zavérem je, ze pokles ceny statku Y zptisobil ve vysledku zvyseni poptavaného mnozstvi z X1 na X3.

Celkoveé si tedy shriime, ze plati:

pro substituty: SE > IE a celkovy efekt je pozitivni (+),
pro komplementy: IE > SE a celkovy efekt je negativni (-).

V prikladech jsme vidéli, Ze vysledné znaménko vyjadiuje vztah ceny statku jednoho statku a po-
ptavané mnozstvi druhého statku. Znaménko plus vyjadfuje, Ze se cena urcitého statku a poptava-
né mnozstvi jiného statku pohybuji stejnym smérem (oba zaroven rostou nebo oba zaroven klesaji).
Znaménko minus znamena, Ze se cena urcitého statku a poptavané mnozstvi jiného statku vyvijeji
protichtidné (cena roste a poptavané mnozstvi klesa nebo cena klesa a poptavané mnozstvi roste).
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CVICENI 7 ?

Urcete znaménko kiizové elasticity poptavky u nasledujicich dvojic statki:

a) lampa a Zarovka,
b) Staropramen a Budvar.

Trzni poptavka

3.5.1 Odvozeni trzni poptavky

Q

TrZni poptdvka
Trzni poptdvka vyjadiuje poptévku viech kupujicich po jednom statku.

Dosud jsme se zabyvali individualni poptavkou - tedy poptavkou jednoho spottebitele po konkrét-
nim statku. Nyni se bude zabyvat trzni poptavkou. Trzni poptavku ziskame tak, zZe se¢teme individu-
alni poptavky jednotlivych spottebitelil. Pokud bychom chtéli trzni poptavku vyjadrit graficky, tak by
se jednalo o horizontalni soucet individudlnich poptavek. Graf by tedy vypadal nasledovné.

A GRAF3.57

Odvozeni trzni poptavky 1

V obrazku mtizeme vidét dvé individudlni poptavkové kiivky d1 a d2 (tedy poptavkové kiivky dvou
spotfebitelt). Vidime, Ze pti cené statku X ve vysi 40 K¢ (Px = 40 K¢) prvni spotfebitel poptava 5
jednotek statku X (bod A) a druhy spotfebitel 15 jednotek statku X (bod B). Na celém trhu se tedy pri
Px = 40 poptava 20 jednotek statku X (bod C). Bod C je tedy prvnim bodem trzni poptavkové kiivky.
Pfi cené Px = 20 prvni spotfebitel poptava 13 jednotek statku X (bod D) a druhy spotiebitel 19 jed-
notek statku X (bod E). Na celém trhu se tedy pti Px = 20 poptava 32 jednotek statku X (bod F). Bod
F je druhym bodem trzni poptavkové kiivky. Pokud zname dva body trzni poptavkové ktivky, tak je
muzeme spojit a dostavame graficky znazornénou trzni poptavkovou kiivku (MD, Market Demand).
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A GRAF3.58

Odvozeni trzni poptavky 2

Px

40

20

Nyni bychom se podivali na matematické odvozeni trzni poptavkové krivky. Budeme pro jednodu-
chost predpokladat pouze dva spotiebitele a dva statky X a Y. Co tedy véechno musime vzit v uvahu:
= statek X a statek Y (budeme odvozovat trzni poptavku po statku X),
= cenaPxacena Py,
= dachod prvniho spottebitele I1 a dichod druhého spottebitele 12.

Nejdrive si sestavime individualni poptavkové ktivky prvniho a druhého spotfebitele po statku X:
X; =dx; (Px, PY, L),
Xz = dXz (PX, PY, Iz)

Poptavka prvniho spotfebitele po statku X je ovlivnéna cenou Px, cenou druhého statku Py a dicho-
dem tohoto prvniho spotftebitele I1. Poptavka druhého spotiebitele je ovlivnéna opét cenou Px, cenou
druhého statku Py a dtichodem druhého spotftebitel 12.

Uvadéli jsme si, Ze trzni poptavka je dana souctem individualnich poptéavek. MiZzeme tedy napsat:
X = X1 + X2 = dX1 (PX, Py, Il) + dXz (PX, PY, Iz)
X =MDx (Px, Py, I}, 1)

Pokud bychom neuvazovali pouze dva spottebitele a dva statky, tak bychom mohli tuto situaci zo-
becnit pro n statk a m spotfebitelti. V takovém ptipadé by individualni poptavka j-tého (napf. 5.
spotfebitele) po i-tém statku mohla byt vyjadrena jako:

Xij = dij (Py, Py, P, ..., Py, Ij)

Pismeno j ndm tedy znaci, ze se jedna o individualni poptavku urcitého spotrebitele. Oznaceni Xi
oznaluje, ze se jednd o urcity statek (napf. statek Xs). Naptiklad oznaceni X4 by znamenalo, Ze se
jedna o individualni poptavku ¢tvrtého spotiebitele po tfetim statku. Pokud vezmeme v tvahu, Ze
vsichni spotfebitelé maji takovouto funkci individualni poptavky a provedeme tedy jejich soucet (stej-
né jako jsme vyse scitali dx; a dx,, kdyz jsme uvazovali jen dva spottebitele), abychom dostali trzni
poptavku, tak by obecny zapis pro trzni poptavku vsech spotiebiteld po i-tém statku byl

EX‘J = MDi(Pl, Pn, Il, Im)
j=i

V této funkci tedy se¢teme individualni poptavky vsech spotrebiteld, a protoze mame m spottebiteld,
tak j, které oznacuje jednoho konkrétniho spottebitele, musi jit od 1 do m (coZ oznacuje zapis u znaku
sumy). Pismeno i nam fika, Ze uvazujeme trzni poptavku po konkrétnim i-tém statku. A tato trzni
poptavka je ovlivnéna cenami vSech statkill. A protoze uvazujeme n statkd, tak pocet cen musi byt P1
az Pn. Dale je trzni poptavka zavisld na velikosti dichodu spotrebitelt a jiz vime, Ze uvaZujeme m
spotfebiteld. To je dtivod, pro¢ ve funkci mame pocet diichodii I1 az Im.
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Trzni poptavka je specificka v tom, Ze uvazujeme vice spotrebitelii najednou a tim dochazi k tomu,
ze se poptavky jednotlivych spotfebitelt navzajem ovliviiuji. To mizeme demonstrovat na tzv. efektu
mody a efektu snobské spotteby.

3.5.2 Efekt mady

Efekt mody je zalozen na myslence, ze individualni poptavka roste z divodu toho, Ze roste nakupo-
vané mnozstvi ostatnimi spotrebiteli. Zjednodusené feceno, dalsi spotiebitelé si koupi dany statek
z tohoto divodu, ze si ho jiz koupili ostatni spotfebitelé. Jako kdyby se ze statku stala moda. Ukazme
si graf, ve kterém zachytime efekt mody.

A GRAF3.59

Efekt mody 1
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Graficky bychom mohli efekt médy znazornit v grafu, do kterého nejdrive zakreslime trzni poptavku
MDI. Pii cené statku X ve vysi P1 by se na daném trhu poptavalo 3 000 jednotek statku X (bod A).
Pokud by neexistoval efekt mody, tak pfi snizeni ceny na P2 by se na trhu poptavalo 4 000 jednotek
statku X (bod B). Pokud ale dojde k vyvolani efektu mody, tak pfi cené P2 se nebude poptavat jen
4 000 jednotek, ale 7 000 jednotek statku X (bod C). To znamend, Ze dodate¢nych 3 000 jednotek (od
4000 do 7 000 v grafu) nebylo vyvolano poklesem ceny (cenovym efektem), ale efektem moédy. Pokud
nyni spojime body A a C, tak dostdvame trzni poptavku MD, ktera zahrnuje efekt mody.

A GRAF 3.60

Efekt mody 2
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Do grafu jesté muzeme zakreslit jiz vy$e zminény cenovy efekt a efekt mody.
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A GRAF 3.61

Cenovy efekt a efekt mody
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Pfi poklesu ceny z P1 na P2 doslo ke zvyseni trzniho poptavaného mnozstvi z 3000 na 4000. To je
zplisobené cenovym poklesem - jedna se tedy o cenovy efekt. Zbylych 3000 jednotek statku X (od
bodu B do bodu C) se zacalo poptavat z jiného nez cenového divodu - z diivodu efektu mody. Nékdy
se jesté hovoti o tom, Ze cenovy efekt a efekt mody tvoii dohromady tzv. &isty efekt. Cisty efekt tedy
znamend posun z mnozstvi 3000 na 7000 v grafu.

3.5.3 Efekt snobské spotreby

Efekt snobské spotfeby ma opaény dopad nez efekt mddy. Jak roste na trhu pocet spottebiteld, tak
zacina klesat individualni poptdvka daného spottebitele. Je to dano tim, zZe spotiebitel pti vyuzivani
daného produktu se citi vyjimeéné, protoze mnoho lidi nema dany produkt. Pokud ale klesne napft.
cena daného produktu a vice lidi za¢ne poptavat dany produkt na trhu, tak spottebitelé, ktefi jiz pro-
dukt vyuzivali, se nyni nebudou citit tak vylu¢né a vyjimeéné. Prestanou tedy produkt poptavat a tim
dochazi ke snizeni individudlni poptavky. Ve vysledku to znamend, Ze pfi snizeni ceny sice dojde ke
zvy$eni poptdvaného mnozstvi na trhu, ale o méné, protoze néktefi spottebitelé ztrati o produkt z4-
jem z dtivodu snobské spotieby. Efekt snobské spotfeby bychom mohli znazornit i graficky.

A GRAF 3.62

Efekt snobské spotieby 1
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Vychazime z bodu A, kdy se na trhu statku X pfi cené P1 poptava 5 000 jednotek statku X. Pokud cena
klesne na P2, tak by se dalo predpokladat, ze poptavané mnozstvi na trhu se zvysina 20 000 jednotek.
Protoze ale za¢ne pusobit efekt snobské spotieby a néktefi spotfebitelé upusti od poptavani daného
statku, tak ve vysledku se pfi cené P2 zvysi poptavané mnozstvi na trhu jen na 9 000 jednotek a do-
stavame se do bodu B. Pokud spojime body A a B, tak ziskavame trzni poptavku pri zpusobeni efektu
snobské spotteby.
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A GRAF3.63

Efekt snobské spotieby 2
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I zde miizeme v grafu znazornit cenovy efekt a snobsky efekt. Oba tyto efekty dohromady tvori ¢isty
efekt. Ve si ukdZeme na nésledujicim grafu. Vychozi situace byla poptavka ve vysi 5 000 jednotek
statku X. Pfi snizeni ceny by se diky cenovému poklesu méla trzni poptavka zvysit na 20 000 jedno-
tek. Toto je cenovy efekt. Proti nému ale pusobi snobsky efekt, ktery se projevi tak, Ze poptavané trzni
mnozstvi se nezvysi na 20 000, ale jen na 9 000. Snobsky efekt tedy piisobi od 20 000 jednotek do 9 000
jednotek - tedy v opa¢ném sméru, nez cenovy efekt. Vysledny efekt je efekt ¢isty — tedy posun z 5 000
jednotek na 9 000 jednotek statku X.

A GRAF3.64
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Shrnuti kapitoly @

Individudlni poptavka predstavuje poptavku jediného kupujiciho nebo také poptavku po pro-
dukci jediného vyrobce.

Individualni poptavku ovliviiuji tfi zakladni faktory — zména ceny daného statku, zména ceny
ostatnich statki, zména prijmu (diichodu) spotrebitele.

Zména ceny daného statku zptisobi posun po poptavkové kiivce, zména ceny ostatnich statki
a dichodu zptsobi posun celé poptavkové kiivky.

Koeficient cenové elasticity poptavky Epd vyjadfuje, jak se zméni poptdavané mnozstvi statku
X, pokud se cena statku X zméni o jednotku.

Cenova spotiebni kiivka PCC je souborem kombinaci statkti X a Y, maximalizujicich uzitek
spotfebitele pfi riiznych cendch statki X.

Cenovou elasticitu poptavky délime na dokonale elastickou, elastickou, jednotkov¢ elastickou,
neelastickou a dokonale neelastickou.

Pokud je jednotkové elasticka poptavka, tak je cenova spotiebni kfivka horizontdlni.

Pokud je cenoveé elastickd poptavka, tak je cenova spottebni ktivka klesajici.

Pokud je neelasticka poptavka, tak je cenova spotiebni kiivka rostouci.
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= Substitu¢ni efekt pfi zméné ceny vyjadiuje, jak budou nahrazovany statky X a Y pti zachovani
stejné trovné uzitku.

= Dichodovy efekt pri zméné ceny vyjadiuje, jak se zméni poptavané mnozstvi statku X a Y pri
zméné realného dichodu.

= Koeficient diichodové elasticity poptavky Eid vyjadtuje, jak se zméni poptavané mnozstvi stat-
ku X, pokud se dtichod spotfebitele zméni o jednotku.

= Pro nezbytné statky je diichodova elasticity poptavky 0 < Eid < 1, pro luxusni statky je Eid > 1
a pro ménécenné statky je Eid < 0.

= Dichodova spotiebni kfivka ICC je souborem kombinaci dvou statk, prfi nichz spotrebitel
maximalizuje uzitek pfi riznych arovnich dichodu.

= Dichodova spotrebni kiivka je pro nezbytné statky stale rychleji rostouci, pro luxusni statky
stale pomaleji rostouci, a pro ménécenné statky je zpétné zakiivena.

= Engelova ktivka EC vyjadfuje zavislost poptavaného mnozstvi na velikosti dtichodu spotie-
bitele.

= Engalova kfivka pro nezbytny statek je neustdle pomaleji rostouci, pro luxusni statek stale
rychleji rostouci, a pro ménécenny statek je klesajici.

= Stejnou zavislost, kterou dokazeme zachytit pomoci Engelovy kiivky, mizeme zachytit také
pomoci Engelovy vydajové kiivky.

= Koeficient kfizové elasticity poptavky vyjadiuje, jak se zméni poptavané mnozstvi statku X,
pokud se cena statku Y zméni o jednotku.

= Pro substituty je celkovy efekt pozitivni a pro komplementy negativni.

= Trzni poptavka vyjadiuje poptavku vsech kupujicich po jednom statku.

= Trzni poptavkovou kfivku ziskame jako horizontalni soucet individualnich ktivek poptavek.

= Vzdjemné ovliviiovani poptavek jednotlivych spotrebitelt mizeme vyjadrit pomoci efektu
mody a efektu snobské spotteby.

Kliéova slova t

individualni poptavka,
cenova elasticita poptavky,
cenova spotfebni ktivka,
dichodova elasticita poptavky,
dtuchodova spottebni kfivka,
Engelova ktivka,

Engelova vydajova ktivka,
ktizova elasticita poptavky,
komplementy,

substituty,

trzni poptavka,

efekt maody,

efekt snobské spotteby

Reseni cviceni Y

Cviceni 1
Pfi cené 10 K¢ za 1 kg si pan Novak koupi 5 melounti mési¢né. Pri cené 8 K¢ si koupi 8 melount. Vy-
pocitejte elasticitu poptavku a pouzijte k vypoctu vzorec pro obloukovou elasticitu.

_ X2-X1 Px2-Pxl
~ X2+ X1 Px2+ Pxl

Epd

Ze zadani vidime, Ze P1 = 10, X1 = 5, P2 = 8 a X2 = 8. Hodnoty dosadime do vzorce
Epd=(8-5)/(8+5):(8-10)/(8 + 10)
Epd=(3/13):(-2/18)
Epd = 0,231 : (-0,111)
Epd = 2,08
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Koeficient cenové elasticity poptavky vysel —2,08.

Cviceni 2

Rovnice poptavky je dana ve tvaru X = 330 - 50Px. Vypocitejte cenovou elasticitu v konkrétnim bodé
poptavky, ve kterém je X = 120 a Px = 4.

Vyuzijeme vzorec

Po dosazeni nam vyjde
Epd = —50 * (4 / 120)
Epd = -1,67
Koeficient cenové elasticity poptavky je roven —1,67.

Cviceni 3

Pacient je vdzné nemocny a musi kupovat lék. Za 1ék je ochotny zaplatit jakoukoli cenu. O jaky typ
cenové elasticity se jedna? Jak bude vypadat graf?

Predpokladejme, Ze spotfebitel kupuje X1 mnozstviléku a za toto mnozstvi je ochoten zaplatit jakou-
koli cenu. Jedna se tedy o dokonale neelastickou poptavku, protoze velikost mnozstvi zadnym zpii-
sobem nereaguje na velikost ceny. Graficky bychom situaci zndzornili jako na nasledujicim obrazku.
I kdyz se cena 1ékii zvysi, tak spotrebitel bude nakupovat stale stejné mnozstvi ve vysi X1.

A GRAF 3.65

Dokonale neelasticka poptavka
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Cviceni 4
Pri dtichodu 1 000 K¢ spottebitel poptava 50 kust statku. Pfi dichodu 2 000 K¢ spottebitel poptava 80
kust statku. Jakd je dichodova elasticita Eid? O jaky typ statku se jedna?

_X2-X1 I2-T1
TX2+X1TIR2+11

Eid

I1 =1000, X1 = 50,12 =2000 a X2 = 80.
Eid = (80 — 50) / (80 + 50) : (2000 — 1000) / (2000 + 1000)
Eid = (30 / 130) : (1000 / 3000)
Eid =0,231: 0,333
Eid = 0,69
Koeficient diichodové elasticity poptavky je roven 0,69. Jednd se o nezbytny statek.
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Cviceni 5
Poptéavka je dana rovnici X = 12 + 1,1I - 6Px + 5Py. Vime, 7ze X = 20, [ = 25, Px = 7 K¢ a Py = 10 K¢.
Vypocitejte diicchodovou elasticitu poptavky. O jaky typ statku se jedna?

. dX 1

Eid = a5
Nejdrive do rovnice X dosadime hodnoty za Px a Py, abychom mohli rovnici zderivovat.
X =12+ 1,11 - 6Px + 5Py
X=12+11I-6*7+5*10
X=12+1,11-42+50

X=20+L1I
Nyni rovnici zderivujeme a dostavame

dX/dI=11
Ze zadani vime, ze X = 20 a I = 25, takZe mtizeme dosadit do vzorce

Eid = 1,1 * (25 / 20)

Eid = 1,375

Koeficient dichodové elasticity poptavky je roven 1,375. Jednd se o luxusni statek.

Cviceni 6

Urcete, o jaky statek se jedna a nasledné, jaka bude dichodova elasticita (resp. v jakém bude intervalu):
a) rohliky,
b) vino z Francie.

a) Rohliky jsou nezbytné statky, u kterych je koeficient diichodové elasticity poptavky 0 < Eid < 1,

b) kvalitni vino z Francie je luxusni statek, u kterych je koeficient diichodové elasticity poptavky Eid > 1

Cviceni 7
Urcete znaménko ktizové elasticity poptavky u nasledujicich dvojic statku:

a) lampa a Zdrovka,

b) Staropramen a Budvar.
a) lampa a Zarovka jsou komplementy (statky, které se navzdjem dopliuji). U nich je koeficient kfizové
elasticity poptavky zaporny.
b) Staropramen a Budvar jsou substituty (statky, které se daji nahradit). U nich je koeficient ktizové
elasticity poptavky kladny.

Otazky a odpovédi ?
Otazky

1.  Co vyjadtuje individualni poptavka?

Vyjmenujte tfi faktory, které ovliviuji velikost poptavky.

Jakych hodnot nabyvé koeficient cenové elasticity poptavky u elastické poptavky?
Jaky tvar ma cenové spottebni ktivka PCC, pokud je poptavka neelasticka?

Jakych hodnot nabyva koeficient dicchodové elasticity poptavky u luxusnich statka?
Jaky tvar ma dichodova spotfebni kfivka ICC pro luxusni statky?

Jak se jmenuje kfivka, u které na osu x nanas$ime velikost dtichodu a na osu y mnozstvi
poptavaného statku?

Co znamena, pokud se u Engelovy vydajové ktivky nachdzime na linii 45 stupna?
Jaky je celkovy efekt, pokud uvazujeme komplementy?

10.  Je pravda, ze trzni poptavka vyjadiuje poptavku vSech kupujicich po jednom statku?

NS w D

o
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Odpovédi
1.

—_
e

N I A A o

Individudlni poptavka vyjadfuje poptavku jediného kupujiciho nebo také poptavku po
produktu jediného vyrobce.

Zména ceny daného statku, zména ceny ostatnich statki, zména dichodu.
Hodnoty jsou mensi nez minus jedna.

PPC je rostouci.

Hodnoty vétsich nez jedna.

Je neustale rostouci, ale jeji rust je stale pomalejsi.

Engelova kfivka.

Spotrebitel na statek X vynaklada cely svij dichod.

Celkovy efekt je negativni.

Ano.
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Uvod

Kazdé rozhodnuti v zivoté je zatizeno rizikem. Je ale diilezité védét, co to riziko je a jak se odliSuje od
nejistoty. Na zakladé rizikové situace mizeme ocekavat urcity vysledek situace. Dany vysledek bude
uzce souviset s o¢ekavanym vynosem, resp. s o¢ekavanym uzitkem. Kazdy ¢lovék je jiny a nékdo riziko
zamérné vyhledava a nékdo se mu naopak snazi pfedchazet. Je to dano tim, ze lidé mohou mit razné
postoje k riziku. Pokud se snazime riziku predchazet, tak jednou z moznosti je pojisténi se proti riziku.

Cile kapitoly

Seznamit se:

s pojmem nejistota,

s pojmem riziko,

s oc¢ekavany vynosem,
s ocekavanym uzitkem,
s postoji k riziku,

s pojisténim proti riziku.
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Nejistota a riziko

Dosud jsme vychézeli ze situaci, kdy spottebitelovo rozhodnuti nebylo zadnym zptlisobem zatizené
rizikem. Jinak feceno, pokud se spottebitel pro néco rozhodl, tak to také dostal. Svét kolem nas ale
takto v redlu nefunguje. Pokud se rozhodneme jit do kina, tak dopfedu nevime, jestli se nam dany
film bude libit nebo ne. Pokud budeme studovat vysokou $kolu, tak nevime, jak dobfe se zvladneme
uplatnit na trhu prace.

Dosud jsme predpokladali, Ze spotfebitel maximalizoval sviij uzitek za jistoty. Aby byla nastolena
situace jistoty, tak by to znamenalo, Ze spottebitel musi mit dokonalé znalosti a informace, protoze
na zakladeé nich se lidé rozhoduji. Vétsina situaci v realném zivoté ale neprobiha za situace jistoty, ale
spiSe za situace nejistoty, kdy rozhodnuti spotfebitele mize vést k nékolika riiznym vysledkiim a spo-
trebitel dopredu nevi, ktery z nich nastane.

Nejistota mtize nabyvat nékolika zakladnich podob - dalo by se fici, ze rozliujeme urcité stupné
nejistoty:
1. spotrebitel zna v§echny diisledky svého rozhodnuti a také pravdépodobnosti, s nimiz tyto du-
sledky mohou nastat (pokud hazite minci, tak diisledkem je, Ze miZe padnout panna nebo orel
a vite, Ze pravdépodobnost padnuti panny je 50 % a padnuti orla také 50 %);
2. jsou znamy vsechny dusledky, ale nejsou znamy pravdépodobnosti, které mohou nastat;
3. jsou znamé jen nékteré z moznych dtsledk.
Pokud nastane prvni situace - spotrebitel zna vsechny diisledky a také pravdépodobnosti, s nimiz tyto
duasledky mohou nastat — tak se jedna o situaci rozhodovani za rizika. A to je pfesné to, co nas bude
v této kapitole zajimat.

Z vy$e uvedeného plyne, Ze jako riziko mizeme oznacit situaci, kdy ¢lovék, ktery se rozhoduje, zna
veskeré dusledky rozhodnuti a dokaze k nim ptiradit konkrétni pravdépodobnosti. Soucet téchto
pravdépodobnosti se vzidy rovna jedné (resp. 100 %). Pokud pti hazeni minci padne panna s 50% prav-
dépodobnosti a orel také s 50% pravdépodobnosti, tak soucet se rovna 100 % (50 % + 50 % = 100 %).
A pokud vyjadfujeme pravdépodobnost desetinnymi ¢isly, tak vysledek je roven jedné (0,5 + 0,5 = 1).

Existuji dva zakladni ptistupy k pravdépodobnosti: objektivni pravdépodobnost a subjektivni prav-
dépodobnost.

Objektivni pravdépodobnost znamend, Ze je zndma frekvence, s nimz urcité udalosti nastavaji. To
znamend, Ze pri hazeni minci zname pravdépodobnosti 50 % a 50 %. Pti hazeni kostkou mtize kazdé
¢islo padnout s 1/6 pravdépodobnosti.

Subjektivni pravdépodobnost vychazi z urc¢itého dojmu. Tento dojem je zpravidla zalozeny na zkuse-
nostech a znalostech ¢lovéka. Pokud by se dany ¢lovék rozhodoval, jestli provést ropny vrt na misté,
kde se jesté nikdy zadny nedélal, tak mtize vidét uspéch jako vysoce pravdépodobny, Ze narazi na
ropu. Mtize to byt zptsobené tim, ze tento ¢lovék vi o ropé a ropnych vrtech mnoho a dlouha léta
v této oblasti pracuje. Uvidite tedy moznost tspéchu jako vysoce pravdépodobnou. Na rozdil od ¢lo-
véka, ktery zadné takovéto znalosti nemad a ktery bude trvat na tom, ze pravdépodobnost dosazeni
ropy je velice nizka.
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Ocekavany vynos

4.2.1 Vysvétleni ocekavaného vynosu

DEFINICE Q

Oéekavany vynos
Ocekavany vynos rizikové alternativy ziskdme, kdyz jeji mozné vynosy vynésobi-
me jejich pravdépodobnosti a seéteme je.

Uvadeli jsme si, Ze riziko je situace, kdy zname dtsledky a jejich pravdépodobnosti. Problém nastava
ve chvili, kdy chceme rizikovou variantu porovnat s jistou variantou.

Predpokladejme ¢lovéka, ktery se rozhoduje mezi tim, jestli studovat na pedagogické skole nebo jit na
péveckou konzervator. Pokud pijde studovat ekonomickou $kolu, tak po jejim skonceni bude mit jistou
praci jako ekonom a bude vydélavat 120 000 K¢ ro¢né. To je tedy jista varianta. Na druhé strané miize jit
na péveckou konzervatot, a pokud ma talent, tak bude vydélavat 500 000 K¢ ro¢né. Pokud se ale zjisti, Ze
talent nema, tak bude vyucovat zpév na skole a bude vydélavat pouze 100 000 K¢ ro¢né. Vime, ze pouze
20 % uchazecl o konzervatof ma skute¢ny pévecky talent a u zbylych 80 % uchazecii se zjisti, Ze talent
nemaji. To znamena, Ze rizikova varianta vyjadfuje, Ze dany ¢lovék s 80% pravdépodobnosti bude vydé-
lavat 100 000 K¢ ro¢né, ale s 20% pravdépodobnosti 500 000 K¢ ro¢né. Jista varianta je 120 000 K¢ ro¢né.
Ma nas ¢lovék v prikladu zvolit ekonomickou $kolu nebo jit na konzervatoi? S jakym ¢islem porovnat
onéch 120 000 K¢ z jisté varianty? K tomu nam miize dopomoci tzv. o¢ekavany vynos (Re).

Ocekavany vynos ziskame, kdyZ jednotlivé vynosy rizikové varianty vynasobime jejich pravdépodob-
nostmi. V nasem prikladu bychom ocekavany vynos vypocitali nasledovné:

Re =0,8*100 000 + 0,2*500 000
Re =80000 + 100 000

Re =180 000 K¢

Rizikova varianta m4 tedy o¢ekavany vynos ve vysi 180 000 K¢ ro¢né. Nez udélame néjaky zavér, tak
si vzorec zobecnime. Pokud zobecnime vyse uvedeny vzorec, tak dostavame:

Re=n*R1+(1-m)*R2

kde R1 a R2 oznacuje mozné vynosy a 1 oznacuje pravdépodobnost. V§imnéte si, ze pokud mame
pouze dva mozné vynosy, tak soucet dvou pravdépodobnosti musi byt roven jedné. To znamend, ze
pokud je pravdépodobnost prvniho vynosu 0,8, tak pravdépodobnost druhého vynosu miizeme za-
psat jako 1 — 0,8 (tedy ve vysledku 0,2). Proto je ve vzorci jednou 1 a nasledné (1 - ).

Pokud bychom situaci jesté vice zobecnili na obecny pocet vynosti a pravdépodobnosti, tak by vzorec vy-
jadfoval soucet nasobku vynost a jejich pravdépodobnosti. Mohli bychom tedy tento vzorec zapsat takto:

Re=) m*R

i=I
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Ri oznacuje mozné vynosy a 7 jejich pravdépodobnosti.

V situaci, kdy bychom méli napt. 4 rtizné dtisledky rozhodnuti a jejich vynosy by byly 20, 50, 80 a 100 a je-
jich pravdépodobnosti 0,3; 0,2; 0,4 a 0,1, tak podle vy$e uvedeného vzorce bychom provedli vypocet jako:

Re =20%0,3 + 50*0,2 + 80*0,4 + 100*0,1
Opét si vSimnéme, ze soucet pravdépodobnosti se rovna jedné (0,3 + 0,2 + 0,4 + 0,1 = 1).
Pokud se nyni vratime k nasemu prikladu, kdy ¢lovék voli mezi jistou pozici ekonoma s vydélkem
120 000 K¢ ro¢né a péveckou konzervatori, kde o¢ekavany vynos je 180 000 K¢ ro¢né, tak by se jevilo

jako spravné, kdyby se dany ¢lovék rozhodl pro péveckou konzervatof. Problém ale je, ze tomu tak
neni. Ocekdvany vynos neni tim hlavnim, podle ¢eho se lidé rozhoduji.

4.2.2 Ocekavany vynos a spravedliva hra

Q

Spravedlivé hra
Spravedlivé hra je hra, pri které je ocekdvany vynos pravé nulovy.

Jesté chvili se zabyvejme o¢ekdavanym vynosem. Ocekavany vynos ma spojeni s tzv. spravedlivou
hrou. Spravedlivd hra je takova hra, pfi které je o¢ekavany vynos nulovy.
Pokud budeme predpokladat dva lidi, ktefi spolu hdzeji minci, tak by situace mohla vypadat nésle-
dovné. Prvni navrhne druhému, Ze budou hazet minci a at druhy vsadi 100 K¢. Pokud padne panna,
tak ziska k témto 100 K¢ dodate¢nych 80 K¢, ale pokud padne orel, tak o vsazenych 100 ptijde. Tak-
ze s pravdépodobnosti 50 % druhy hra¢ ziska 80 K¢, ale také mize s pravdépodobnosti 50 % ptijit
0 100 K¢. Zapisme tyto hodnoty do vzorce pro o¢ekavany vynos.
Re =0,5%*80+ 0,5 * (-100)
Re =40 -50
Re =-10
Vidime, ze o¢ekavany vynos je zaporny, takze druhy hra¢ na hru neptistoupi.
Zkusme jinou situaci. Nyni druhy hréd¢ navrhne pfi hazeni minci prvnimu, at vsadi svych 130 K¢ a po-
kud padne panna, tak k nim ziskavate dodate¢nych 70 K¢, ale pokud padne orel, tak o celych 130 K¢
ptijdete. S 50 % pravdépodobnosti tedy prvni hrac ziska 70 K¢, ale s pravdépodobnosti 50 % ptijde
0 130 K¢. Vypoditejme si oéekavany vynos.
Re=0,5*70+0,5* (-130)
Re=35-65
Re =-30
Opét je ocekavany vynos zaporny a z tohoto ditvodu prvni hraé na hru neptistoupi.
Asi uz vas napada, jak by musely vypadat podminky hry, aby na ni hra¢i pristoupili. Pokud se domlu-
vi, Ze prvni hra¢ vsadi 100 K¢ a pokud padne panna, tak ziska dodate¢nych 100 K¢, ale pokud padne

orel, tak o vsazenych 100 K¢ prijde, tak v takovémto pripadé bude oéekavany vynos nulovy.

Re =0,5* 100 + 0,5 * (~100)
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Re =50 -50
Re=0

V tomto pripadé se tedy jedna o tzv. spravedlivou hru. Uvadéli jsme si, Ze spravedliva hra je situace,
kdy je o¢ekavany vynos roven nule. Také jsme si dfive uvadéli, ze lidé jako rozhodujici kritérium nebe-
rou v tvahu ocekavany vynos. Podle ¢eho se tedy lidé rozhoduji? Rozhoduji se podle uzitku. Presnéji
re¢eno podle ocekavaného uzitku.

CVICENI 1 ?

Ve hie je mozné vyhrat:

10 000 K¢ s pravdépodobnosti 0,3,

20 000 K¢ s pravdépodobnosti 0,5,

30 000 K¢ s pravdépodobnosti 0,2.

Jakd je o¢ekdavand hodnota vynosu neboli jaky je oéekavany vynos?

Ocekavany uzitek

Porovnejme tyto dvé spravedlivé hry. Prvni moznost je, Ze vsadite 10 K¢ a bud vyhrajete dodate¢nych
10 K¢, nebo o svych vlozenych 10 K¢ prijdete. Oc¢ekavany vynos je roven nule a jedna se o spravedlivou
hru. Porovnejme ji ale s druhou moznosti. Vsadite 100 000 K¢, a pokud vyhrajete v hazeni minci, tak
ziskate dodate¢nych 100 000 K¢, ale pokud prohrajete, tak o vsazenych 100 000 K¢ prijdete. Opét se
jedna o spravedlivou hru, protoze o¢ekavany vynos je nulovy.

Vsimnéme si, ze z hlediska oc¢ekdvanych vynost jsou obé dvé situace stejné, ale urcité pocitové citite,
ze v téchto dvou situacich je rozdil. Kdyz se zeptate stovky lidi, kterou hru by si spiSe zahrali - jestli
s 10 K¢ nebo se 100 000 K¢ - tak vam vétsina téchto lidi fekne, Ze by preferovali prvni spravedlivou
hru. Jak je to ale mozné? Kdyby se lidé rozhodovali jen podle o¢ekavaného vynosu, tak by jim mélo
byt jedno, jakou z téchto her si zahraji. Ve skute¢nosti jim to ale jedno neni. Lidé se tedy nefidi podle
oc¢ekdvaného vynosu, ale podle tzv. o¢ekavaného uzitku.

Existuje tzv. Weber-Fechnertv zakon, ktery rikd, Ze pokud mate diichod napt. 1 000 K¢ a tento diichod
se zvys$io 50 % na 1 500 K¢, tak pocitujete zvy$eni uzitku. Pokud se ma vas uzitek znovu zvysit o stejnou
vysi, tak by se diichod musel znovu zvysit o 50 % na 2 250 (1500 + 50 %). Pokud by se znovu mél zvysit
uzitek o stejnou vysi, tak by se znovu musel diichod zvysit 0 50 % na 3 375 (2 250 + 50 %) atd. Aby se tedy
uzitek zvySoval o stale stejnou vysi, tak se dichod vzdy musi zvysit o néco vice. V nasem prikladu se
dichod nejdrive zvysil 0 500 K¢ (z 1 000 na 1 500 K¢), nasledné o 750 K¢ (z 1 500 na 2 250 K¢) a nakonec
01125 K¢ (z 2 250 na 3 375 K¢). Miizeme se ale na to divat i opa¢né. Pokud by se diichod zvys$oval stale
o stejnou ¢astku, tak by prirtistek uzitku byl stale mensi a mensi. Pokud by byla vychozi situace 1 000 K¢,
tak pfi zvySeni o dalsich 1 000 K¢ by spotfebitel pocitil zvyseni uzitku. Pokud by ziskal jesté dalsich
1000 K¢, tak ptirastek uzitu bude o néco mensi. Dal$ich 1 000 K¢ vyvola jesté mensi prirtstek uzitku
atd. Z Weber-Fechnerova zakona tedy plyne, Ze pokud se diichod bude zvysovat stale o stejné ¢astky
(1000,2 000, 3 000.... ), tak prirastky uzitku budou neustdle mensi a mensi.

Q

Weber-Fechneruv zakon

Weber-Fechnerty zékon fikd, Ze pokud bude dichod rist stéle o stejnou Eastku, tak
uzitek poroste, ale stéle pomalejim tempem.
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Pro¢ tomu tak je? Protoze lidé si za svij dichod postupné kupuji nejdtive nezbytné statky a az poté
ptistoupi ke koupi statkil luxusnich. Je to jako v pripadé, kdy pokud mate k dispozici 3 000 K¢, tak si
koupite jidlo, které pottebujete k Zivotu a mate z néj vysoky uzitek. Pokud by vam nékdo pridal dalsi
3 000 K¢, tak si koupite napt. nové boty, které sice potfebujete, ale jisté nejsou tak dulezité jako jidlo.
Pokud by vam nékdo pridal jesté dalsich 3 000 K¢, tak si za né zajdete napt. na luxusni vecefi, ktera
pro vas ma jesté mensi uzitek. Lidé si tedy postupné kupuji za sviij diichod nezbytné a potrebné statky
a postupné s rostoucim diichodech nakupuji statky, které jim prinasi stale mensi a mensi uzitek. Po-
kud bychom takovouto situaci zakreslili do grafu, tak bychom dostali funkei uzitku, kterd je neustale
rostouci, ale roste stale pomaleji.

A GRAFA4I

Celkovy uzitek z rostouciho diichodu
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Na ose x nanasime dichod spotfebitele (I) a na ose y nanasime velikost uzitku (U). Ktivka v grafu vy-
jadfuje celkovy uzitek spotfebitele. Je vidét, Ze pokud se zvysuje dichod spottebitele z 3 000 na 6 000
a nasledné na 9 000 K¢ (vzdy o 3 000 K¢), tak uzitek roste stale pomaleji (vzdalenost mezi Ul a U2
a nasledné mezi U2 a U3 je stale mensi).

Pfi rozhodovani v podminkach rizika se lidé nerozhoduji podle o¢ekdavaného vynosu, ale podle oce-
kavaného uzitku. Pfedpoklddejme ¢lovéka, ktery ma k dispozici dichod 5 000 K¢. Tento ¢lovék se
rozhoduje, zda hrat hazeni minci. Pokud padne panna, tak vyhravé a ziskd dodate¢nych 4 000 K¢
(celkem bude mit 9 000 K¢). Pokud padne orel, tak prohrava a o 4 000 K¢ ptijde (ziistane mu diichod
ve vy$i 1 000 K¢). Bude tento ¢lovék hrat hazeni minci nebo se rozhodne nehrat a zvoli jistotu — pokud
hrat nebude, tak stdle bude mit svych 5 000 K¢. Mtizeme si v§imnout, Ze o¢ekavany vynos je zde nula:

Re =4000 * 0,5 + (-4000) * 0,5
Re =2000-2000
Re=0

Uvadéli jsme si ale, Ze v podminkdch rizika (coz hazeni minci je) se ¢lovék rozhoduje podle o¢ekava-
ného uzitku, a ne podle o¢ekdavaného vynosu. Na zakladé nasich znalosti mtizeme fici, ze 4 000 K¢,
o které mize nas hra¢ ptijit, tak maji vyssi uzitek nez dalsich 4 000 K¢, které mtize hra¢ vyhrat. Divod
jsme si vysvétlovali jiz vyse. Pokud se tedy skute¢né hra¢ rozhoduje podle oc¢ekavaného uzitku, tak
zvoli moznost nehrat, protoze prohrou by prisel o vice nez by ziskal vyhrou z pohledu uzitku. V ta-
kovémto pripadé by se hrac¢ rozhodl nehrat a ponechal by si svych 5 000 K¢. Tuto situaci si mizeme
znazornit i graficky pomoci dfive uvedené uzitkové funkce.

Shrnme si z pfikladu, co vime:
= jistd varianta je 5 000 K¢ (hrac nehraje),
= varianty pti hte jsou bud 1 000 K¢ (pokud prohraje) nebo 9 000 K¢ (pokud vyhraje),
= pravdépodobnost prohry je 0,5 (resp. 50 %) a pravdépodobnost vyhry také 0,5 (resp. 50 %).

Zanesme tyto udaje do grafu s uzitkovou funkci.
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A GRAF42

Hazeni minci v podminkach rizika

U
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Nejdrtive jsme zanesli jistou situaci, kdy spottebitel si ponecha svych 5000 K¢ a nehraje. To je v grafu
znazornéné bodem A a spotrebitel dosahuje uzitku ve velikosti Ul. Pokud do grafu zanasime jistou
variantu, tak se nachdzime na uzitkové funkci TU.

Rizikova situace (spottebitel hraje) je zndzornéna pomoci ¢isel 1000 K¢ (prohra) a 9000 K¢ (vyhra).
V grafu jsou oznaceny pomoci bodii B a C. Spottebitel se bude nachazet na spojnici mezi body Ba C
(8eda primka). Ale kde na této spojnici? To ndm ur¢i pravdépodobnosti. Pokud by napt. pravdépodob-
nost vyhry byla 0,9 (90 %), tak by se spotiebitel nachazel na Sedé pfimce blizko bodu C. Pokud by prav-
dépodobnost prohry byla 0,9 (90 %), tak by se naopak nachazel blizko bodu B, protoze by existovala
tato 90% pravdépodobnost, ze prohraje a zbyde mu jen 1 000 K¢. My ale hazime minci a pravdépo-
dobnosti jsou 0,5 a 0,5. Takze se spotrebitel bude nachazet presné uprostted na Sedé primce. Vsimnéte
si, Ze prosttedek mezi ¢isly 1 000 a 9 000 na ose x je 5 000 K¢. Takze spotfebitel se nachdzi pod bodem
A na $edé ptimce. Znazornéme tento bod jako bod D v nésledujicim grafu.

A GRAF4.3

Hazeni minci v podminkach rizika
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U1
U2

Vidime, Zze v tomto bodé D ma spotiebitel uzitek pouze ve vysi U2. Pokud tedy porovname jistou a ri-
zikovou variantu, tak z jisté varianty realizuje spotfebitel uzitek ve vysi U1, ale z rizikové pouze U2. To
je dtwvod, pro¢ da spotftebitel prednost jisté varianté (nehrat) pred rizikovou variantou (hrat). Pokud
se v nasem prikladu jednalo o situaci, kdy byl o¢ekavany vynos nulovy, tak jsme si uvadéli, Ze situace,
kdy je nulovy ocekavany vynos, se nazyvaji spravedlivé hry. V nasem pripadé dava tedy spotiebitel
prednost jistoté pfed hranim spravedlivé hry. Tuto psychologickou vlastnost ¢lovéka nazyvame averze
k riziku. Pokud ¢lovék dava prednost jistoté pred spravedlivou hrou, tak je averzni k riziku.
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Kromé averze k riziku se muze ¢lovék vyznacovat také sklonem k riziku nebo lhostejnosti k riziku.
My jsme si uvadéli, jak vypada graf celkového uzitku, pokud je ¢lovék averzni. Rikali jsme si, Ze uzitek
je sice rostouct, ale stale pomaleji.

A GRAF44

Averze k riziku

Diky tomu ale také mtzeme fici, jaky musi byt mezni uzitek z dtichodu. Pokud je celkovy uzitek na-
s¢itany mezni uzitek, tak musi byt mezni uzitek klesajici (pric¢itime stale mensi a mensi ¢isla a to je
davod, proc¢ celkovy uzitek roste, ale stale pomaleji).

A GRAF4.5AGRAF 4.6

Celkovy uzitek pfi averzi k riziku Mezni uzitek p¥i averzi k riziku

U U

10

Vlevo mame nasi znamou funkci celkového uzitku a vpravo funkci mezniho uzitku. Mizeme vidét,
ze pokud mezni uzitek z prvnich 10 K¢ je 10 jednotek uzitku, z dalsich 10 K¢ je jiz jen 8 jednotek
az poslednich 10 K¢ je jiz jen 5 K¢ (coz vychazi ze zavéru, které jsme si uvedli vyse u Weber-Fechnero-
va zdkona), tak pokud tyto hodnoty nas¢itime a promitneme je do levého grafu celkového uzitku, tak
dichodu 10 K¢ bude odpovidat uzitek ve vysi 10. Dichodu ve vysi 20 K¢ bude odpovidat uzitek ve vysi
18 (10 + 8) a duchodu ve vysi 30 K¢ bude odpovidat uzitek ve vysi 23 jednotek (10 + 8 + 5).

Opacnou situaci je ¢lovék vyhledavajici riziko neboli ¢lovék se sklonem k riziku. Takovym ptikladem
jsou napt. chronicti hraci (tzv. gamblefi). Ti riziko ,,pottebuji“ a proto ho vyhledéavaji. V této situaci,
pokud by diichod rostl stéle o stejnou ¢astku, tak jejich mezni uzitek bude neustale rostouci a celkovy
uzitek také. Jejich uzitek poroste tedy rychleji nez jejich dtichod.
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A GRAF 4.7 AGRAF 4.8

Celkovy uzitek pfi sklonu k riziku
U

Mezni uzitek pfi sklonu k riziku
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Pokud opét zvy$ujeme dichod vzdy o 10 K¢, tak na pravém grafu vidime, ze z prvnich 10 K¢ ma
spottebitel uzitek 3 jednotky, z dalsich 10 K¢ md 5 jednotek a z dalsich 10 K¢ dokonce 10 jednotek.
Tyto hodnoty mtizeme nascitat a dostaneme hodnoty v levém grafu. Dtuchodu 10 K¢ odpovida uzitek
3 jednotek, diichodu 20 K¢ uzitek 8 jednotek (3 + 5) a diichodu 30 K¢ uzitek 18 jednotek (3 + 5 + 10).

Lhostejny spottebitel k riziku (nékdy také nazyvany neutrdlni vztah k riziku) je nerozhodny mezi
spravedlivou hrou a jistotou. Funkce uzitku je u tohoto typu spotfebitele linedrni.

A GRAF4.9 AGRAF4.10

Celkovy uzitek prilhostejnosti k riziku

Mezni uzitek pfilhostejnosti k riziku
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V pravém grafu mame opét zobrazeny mezni uzitek, ktery je zde znazornén primkou, ktera vyjadtuje,
ze ptidiichodu 10 K¢ je uzitek spotfebitele 5 jednotek, z dalsich 10 K¢ je také 5 jednotek a z poslednich
10 K¢ opét 5 jednotek. Celkovy uzitek, ktery je tvoren nas¢itanymi meznimi uzitky z dichodd, bude
tedy rostouci primka, kde z dtichodu 10 K¢ predstavuje uzitek 5 jednotek, z diichodu 20 K¢ uzitek 10
jednotek a z dichodu 30 K¢ uzitek 15 jednotek.

CVICENi 2 ?

Existuje néjaky typ sportu, kde by se lidé provozujici tento sport dali oznacit jako lidé se sklonem
k riziku?
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Spravedlivé hry, sklon k riziku
a lhostejnost k riziku

Jiz jsme si uvadeéli, ze pokud se jedna o spotfebitele averzniho k riziku, tak ten da prednost jisté va-
rianté pres rizikovou variantou, kdy je o¢ekavany vynos nulovy. Zanesme si stejny pripad jako dtive
ohledné spravedlivé hry, ale za situace, kdy je spottebitel lhostejny k riziku a ma sklon k riziku.

Predpokladejme stejnou vychozi situaci. Spottebitel ma dichod ve vysi 5 000 K¢. Pokud vsadi na ha-
zeni minci a padne panna, tak prohravéd a zbude mu jen 1 000 K¢ (ptijde o 4 000 K¢). Naopak pokud
padne orel, tak ziskava celkem 9 000 K¢ (ke svym péti tisicim ziskava dalsich 4 000 K¢). Jedna se tedy
o spravedlivou hru, protoze pravdépodobnost padnuti panny nebo orla je vzdy 50 % (o¢ekdvany vynos
vyjde nulovy, jak jsme si vypocitali jiz dfive). Budeme predpokladat, ze tento spotfebitel mé sklon k ri-
ziku. Pro prehlednost si vSe zanesme do grafu s uzitkovou funkci spotfebitele, ktery ma sklon k riziku.

A GRAF41

Spravedliva hra a sklon k riziku
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V grafu funkce TU znac¢i uzitkovou funkci spotfebitele se sklonem k riziku. Tento spottebitel, pokud
neptistoupi na hru, tak mu ztstane jeho 5 000 K¢ a bude se nachazet v bodé A - to je jistd varianta
a bude z ni realizovat uzitek ve vysi Ul.

Pokud se ale rozhodne hrat, tak miize s 50% pravdépodobnosti prohrat a zbude mu jen 1 000 K¢ nebo
s 50 % pravdépodobnosti nakonec ziskd celkem 9 000 K¢. To jsou body B a C v grafu. Pokud tyto body
spojime, tak dostavame $edou piimku. Jiz jsme si fikali, Ze to, kde se na této pfimce nachdzime, se
odvozuje z pravdépodobnosti rizikovych variant (1 000 K¢ a 9 000 K¢). Pokud jsou pravdépodobnosti
obou dvou variant stejné (50 %), tak se nachdzime presné uprostied - tedy v bodé D. Mizeme vidét,
ze v bodé D, coz je varianta, kdy spotfebitel hraje hazeni minci, je uzitek ve vysi U2. Tento uzitek U2
je vy$$i nez uzitek z jisté varianty, ktery je ve vy$i Ul. To znamena, ze spotiebitel dosahne vys$siho
uzitku, pokud bude hrat. Tento spottebitel tedy upfednostni hru pred jistotou.

Pokud bychom méli opét stejnou situaci a predpokladali, Ze spotrebitel je neutralni k riziku, tak by-
chom mohli situaci zachytit graficky nasledovné.
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A GRAF412

Spravedliva hra a neutralni postoj k riziku 1
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Bod A opét znazornuje jistou variantu, kdy si spotfebitel ponechd svych 5 000 K¢ a nebude hrat. Uzi-
tek z této varianty je ve vysi Ul. Pokud by se rozhodl hrat, tak opét mtize skon¢it s ¢astkou 1 000 K¢
(prohra - bod B) nebo s ¢astkou 9 000 K¢ (vyhra bod C). Na nésledujicim grafu tyto body spojime.

A GRAF4.13

Spravedliva hra a neutralni postoj k riziku 2
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Z grafu vidime, ze Sedd pfimka, kam zanasime rizikovou variantu, lezi pfimo na funkci uzitku TU.
Vime, ze se na této pfimce budeme nachazet uprostied, protoze pravdépodobnosti vyhry a prohry
jsou 50 %. To ale znamend, ze i pti rizikové varianté (hfe) se bude spotrebitel nachdzet tam, kde je bod
A - tedy vbodeé D, ktery je shodny s bodem A. Vidime, Ze i v tomto bodé je jeho uzitek ve vysi U2, coz
je stejna vyse uzitku, jako z jisté varianty (U1). Z hlediska uzitku neni pro tohoto spotfebitele rozdil
mezi tim, jestli hrat nebo nehrat.
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Pojisténi proti riziku

4.5.1 Pojisténi a spravedliva pojistka

Vétsina lidi je averzni k riziku (proto nasledujici vyklad budeme ukazovat na ptipadu ¢lovéka, ktery je
averzni k riziku). Z tohoto divodu lidé neustale hledaji moznosti, jak se proti riziku alespon do ur¢ité
miry branit a snizovat ho. Jednim ze zptisobti sniZeni rizika je pojisténi proti riziku.

Pojisténi je moznost, jak se vyhnout riziku. Pojisténi predpokladd, ze pokud se ¢lovék pojisti, tak
je rizika zbaven, protoze v pripadé situace, kdy nastane ztrata, tak i v situaci, kdy ztrata nenastane,
ziskéte stale stejnou velikost diichodu. Clovék tedy miize porovnat dvé situace. Riskantni alternativu
(nepojisti se), kdy pti ztraté dosahne nizstho dichodu a pokud ztrata nenastane, tak mu ztstava jeho
prijem. Nebo druha moznost - pojistit se a ve ztratové i neztratové situaci mit stejnou velikost dticho-
du. Clovék averzni k riziku ma tedy z pojisténi vyssi uzitek nez ze situace, kdy se nepojisti.

Zde se setkavame s pojmem oc¢ekavané bohatstvi. Pokud se ¢lovék nepojisti, tak o¢ekavané bohatstvi
vypocteme podle nasledujiciho vzorce:

EW=W-L*n+W*(1-n

L predstavuje velikost ztraty. W predstavuje velikost bohatstvi. Pravdépodobnost it vyjadtuje, s jakou
pravdépodobnosti nastane ztratova situace, takze pravdépodobnost (1 - m) oznacuje pravdépodob-
nost, ze ke ztratové situaci nedojde. Ukazme si ptiklad.

Predstavme si ¢lovéka, ktery vlastni byt. Majetek v byté ma hodnotu 500 000 K¢ (W =500 000 K¢). Byt
muze byt vykraden, a pokud ano, tak bude ukraden majetek v hodnoté 100 000 K¢ (L = 100 000 K¢)
a bohatstvi ¢lovéka se snizi na 400 000 K¢ (miizeme si predstavit, Ze zlodéji ukradnou majetek v po-
dobé $perkd, elektroniky a dalsich cennosti, ale néjaky majetek ¢lovéku ztistane — napt. zlodéji neu-
kradnou postel, lednic¢ku atd.). Pravdépodobnost vykradeni v daném mésté je 10 % (tedy n = 0,1). To
znamend, ze pravdépodobnost, Ze nedojde ke ztratové situaci - nedojde k vykradeni - je 90 % (1 - =
1-0,1=0,9). Nyni vSechny nase informace dosadme do vyse uvedeného vzorce EW.

EW=W-L*n+W*(1-n
EW = (500 000 - 100 000) * 0,1 + 500 000 * (1 — 0,1)
EW =400 000 * 0,1 + 500 000 * 0,9
EW =40 000 + 450 000

EW =490 000

Nyni tuto situaci porovnejme se situaci, kdy bude ¢lovék pojistén a bude platit pojistku ve vysi
10 000 K¢. To znamend, Ze bohatstvi ¢lovéka ¢inni 500 000 K¢. Pokud takovéhoto ¢lovéka vykradou,
tak pojistovna mu majetek nahradi (¢lovék se dostanete zpét na hodnotu majetku 500 000 K¢), ale
musi zaplatit pojistku ve vysi 10 000 K¢, takze mu ztistane bohatstvi ve vysi 490 000 K¢. Pokud ale vy-
kraden nebude, tak ma stale majetek 500 000 K¢, ze kterého ale také musi zaplatit pojistku 10 000 K¢.
I nyni tedy bude mit bohatstvi ve vysi 490 000 K¢. VSimnéme si toho, Ze pokud pti pojisténi ¢loveéka
vykradou nebo ne, tak vysledek je pro tohoto ¢lovéka stale stejny — 490 000 K¢. To je onen princip
odstranéni rizika. Jaké je ale o¢ekavané bohatstvi? Dosadme si do vzorce. Pravdépodobnosti ztistavaji
stejné. Pravdépodobnost vykradeni je 10 % a nevykradeni je tedy 90 %.
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EW =490 000 * 0,1 + 490 000 * 0,9
EW =49 000 + 441 000
EW =490 000

Mizeme si v§imnout, ze obé dvé situace — pojisténi i nepojisténi se — prindsi ¢lovéku stejné o¢ekavané
bohatstvi ve vysi 490 000 K¢ (i kdyz u pojisténi by nékdo mohl namitat, Ze se nejedna o oc¢ekavané
bohatstvi, protoze ¢lovék nic neocekava - vi, jaké bohatstvi dosahne pfi vykradeni i nevykradeni - na
rozdil od situace, kdy pojistén neni; ale oznac¢ujme i 490 000 K¢ pfi pojisténi za ocekavané bohatstvi).
Pokud je bohatstvi pojisténého ¢lovéka (490 000 K¢) stejné jako ocekavané bohatstvi nepojisténého
¢loveka (490 000 K¢), tak poté nazyvame vysi pojistky jako tzv. spravedlivou pojistku. Vyse pojistky
je shodna s o¢ekavanou ztratou — vyse pojistky je 10 000 K¢ a ocekavana ztrata je ztrata * pravdépo-
dobnost, ze k ni dojde = L * m =100 000 * 0,1 = 10 000 K¢ (L i m zname z ptikladu rizikové varianty,
kdy se ¢lovék nepojisti). Clovék se pii moznosti spravedlivé pojistky rad pojisti, protoze uzitek z jisté
varianty (pojisténi) je vyssi nez uzitek z varianty, kdy se nepojisti. Zanesme si obé dvé situace do grafu.

Q

Spravedliva pojistka
Jestlize je bohatstvi pojisténého clovéka stejné jako ocekdvand hodnota bohatstvi
za rizika, potom je ndklad takového poijisténi oznaéovan jako spravedlivé pojistka.
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Vime, jak vypada graf uzitku TU ¢lovéka, ktery je averzni k riziku (viz graf). V tomto grafu nyni na-
neseme situace, ke kterym miize dojit, pokud se ¢lovék nepojisti. Prvni situaci je nevykradeni a bohat-
stvi ¢lovéka zistane na 500 000 K¢ (bod A) a druhou je vykradeni a ¢lovék dosahne velikosti bohatstvi
400 000 K¢ (bod B). Vyse ztraty L je tedy ve vysi 100 000 K¢, ktera je také zndzornéna v grafu.

Nyni zanesme do grafu situaci, Ze se ¢lovék nepojisti. Vime, Ze ocekavané bohatstvi je 490 000 K¢. Pokud
se ¢lovék nepojisti, tak se bude nachazet na $edé primce spojujici body A a B. Ale kde na této primce?

vvvvvv

dosazeno bodu A (nebude vykraden), je 90 %. Takze budeme na této primce velice blizko bodu A.
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A GRAF415

Pojisténi a spravedliva pojistka 2
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V grafu mtizeme vidét, Ze pokud se ¢lovék nepojisti a dosdhne ocekavaného bohatstvi ve vysi 490 000,
tak jeho uzitek z této riskantni varianty nepojisténi se bude ve velikosti Ul.

Pokud se ale pojisti, tak dosahne také o¢ekavaného bohatstvi ve velikosti 490 000 K¢, ale bude se jed-
nat o jistou variantu. Jiz vime, Ze jistd varianta je vzdy znazornéna na funkci uzitku daného ¢lovéka.

A GRAF4.16

Pojisténi a spravedliva pojistka 3
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Pojistény clovék bude mit ocekdvané bohatstvi 490 000 K¢ a uzitek ve vysi U2. Bude se tedy nachdzet
v bodé D v grafu. VSimnéme si, Ze ze situace pojisténi (bod D) realizuje ¢lovék vétsi uzitek ve vysi U2
nez ze situace, kdy pojistén neni (bod C), kdy mad uzitek ve vysi Ul. Averzni ¢lovék k riziku se tedy
rozhodne pro pojisténi.

CVICENi 3 ?

Predpokladejme bohatstvi ¢lovéka ve vysi 250 000 K¢. Pokud se nepojisti a bude vykraden, tak
mu zustane bohatstvi ve vys$i 150 000 K¢. Pokud nebude vykraden, tak jeho bohatstvi bude stale
250 000 K¢. Pravdépodobnost vykradeni je 20 %. Clovék se miize pojistit a platit pojistku ve vysi
20 000 K¢. Je tato pojistka spravedlivou pojistkou?
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4.5.2 Spravedliva pojistka a maximalni pojistka

Spravedlivou pojistku dokdazeme do naseho dfive uvedeného grafu zndzornit velice snadno. Vime,
ze pojistka je ve vysi 10 000 K¢ a podle vyse uvedeného je to pravé pojistka, ktera zpusobi, Ze oc¢eka-
vané bohatstvi pojisténého ¢lovéka bude ve vysi 490 000 K¢, protoze vychozi velikost bohatstvi byla
500 000 K¢. Spravedlivou pojistku zaneseme do grafu nasledovné.

A GRAF417

Pojisténi a spravedliva pojistka 4
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V3e vychazi z prikladu, ktery jsme si popisovali jiz vyse. Clovék musi snizit své bohatstvi o velikost po-
jistky, aby mohl byt pojistén. Ndsledné se pak bude nachazet v bodé D (jistota) na urovni 490 000 K¢.

Dale existuje jesté pojem tzv. maximalni pojistky.

Q

Maximalni pojistka
Maximélni pojistka je takové poijistka, pfi niZ je uZitek spojeny s jistotou dosazenou
pojisténim shodny s oéekavanym uzitkem spojenym s riskantni alternativou.

Maximélni pojistka nédm odpovidd na otdzku, kolik je ochoten &lovék maximéalné
zaplatit za pojisténi. Pojdme se podivat na nésledujici graf

A GRAF4.18

Maximalni pojistka 1
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Predpokladejme pojistku ve vysi, kterd je v grafu zndzornéna velikosti Sipky, u které je napis pojistka
A. Je toto maximalni pojistka, kterou bude ochoten ¢lovék zaplatit? Pokud by ¢lovék platil pojistku
ve vysi pojistky A, tak by s ohledem na své bohatstvi, od kterého musi pojistku ve vysi A odeist,
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ziskal bohatstvi ve vys$i W1. Podivejme se ale, Ze z tohoto bohatstvi, které predpoklada jistotu, takze
se ¢lovék nachazi na své uzitkové funkci TU, plyne uzitek ve vysi U3. Tento uzitek je vétsi nez uzitek
zriskantni alternativy, ktery je stale U2. Takze i tuto pojistku by byl ¢lovék jesté ochoten zaplatit. Neni
to ale maximalni pojistka. Zkusme pojistku jesté zvysit.

A GRAF419

Maximalni pojistka 2
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Zvysili jsme v gratu pojistku na velikost pojistky B, jejiz velikost je zndzornéna v grafu ipkou. Spottebitel
realizuje bohatstvi (po zaplaceni pojistky) ve vysi W2 a jeho uzitek je ve vysi U4. I tento uzitek za jistoty je
vy$$i nez uzitek, kterého by clovék dosahl pii riskantni varianté nepojisténi se — tedy je vy$si nez uzitek U2
v grafu. I tuto pojistku by byl tedy ¢lovék ochoten zaplatit. Ale stéle to neni maximalni pojistka.

A GRAF4.20

Maximalni pojistka 3
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Ve vy$e uvedeném grafu mame jiz zobrazenou maximalni pojistku. Jak jsme postupné zvysovali vyse
pojistek, tak jsme se az nyni dostali do situace, kdy uzitek z pojisténi ve velikosti U1 je stejny, jako uzitek
z nepojisténi (z rizikové varianty), ktery je také ve vysi Ul. Pokud by byla pojistka jesté o néco vyssi, tak
bychom se posunuli po funkci uzitku TU jesté vice doleva a tim by byl uzitek z pojisténi mensi nez uzitek
z varianty, kdy se ¢lovék nepojisti. Maximalni pojistka je tedy situace, kdy je uzitek z pojisténi se (z jisté
varianty) shodny s o¢ekavanym uzitkem, ktery plyne ze situace, kdy se ¢lovék nepojisti.

Shrnuti kapitoly @

= Nejistota miiZe nabyvat tfech zakladnich podob: 1. situace, kdy spotfebitel zna v§echny disled-
ky svého rozhodnuti a také pravdépodobnosti, s nimiz tyto dtisledky mohou nastat; 2. spotfe-
bitel zna vSechny diisledky, ale nejsou znamé pravdépodobnosti, se kterymi mohou nastat; 3.
spotfebitel zna jen nékteré z moznych dasledkii.

= Pouze situaci, kdy spottebitel zna véechny diisledky a také pravdépodobnosti, s nimiz mohou
duasledky nastat, oznacujeme jako situaci za rizika.

= Ocekavany vynos rizikové alternativy ziskame, kdyz jeji mozné vynosy vynasobime jejich
pravdépodobnostmi a se¢teme je.
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= Spravedlivd hra je hra, pfikteré je o¢ekavany vynos pravé nulovy.

= Lidé se zpravidla nerozhoduji podle o¢ekavaného vynosu, ale podle o¢ekavaného uzitku.

= Weber-Fechnertv zakon fika, Ze pokud bude dtichod rust stale o stejnou ¢astku, tak uzitek
poroste, ale stale pomalej$im tempem.

= RozliSujeme tfi pristupy k riziku - averze k riziku, sklon k riziku a neutralni postoj k riziku.

= Pokud sejedna o spravedlivou hru, tak ¢lovék s averzi k riziku na spravedlivou hru nepfistoupi.

= Pokud se jedna o spravedlivou hru, tak ¢lovék se sklonem k riziku na spravedlivou hru
pristoupi.

» Clovék s neutralnim postojem k riziku realizuje stejny uzitek z hrani i nehrani, pokud se jedna
o spravedlivou hru.

= Jednou z moznosti, jak se chranit proti riziku, je pojisténi.

= JestliZe je pojistka oznacena za spravedlivou pojistku, tak je tomu tak v pripadé, kdy se oceka-
vané bohatstvi pfi riskantni varianté (nepoji$téni se) a pri jisté varianté (pojisténi se) rovna.

= Pokud se uzitek spojeny s riskantni variantou (nepojisténi se) rovna uzitku z jisté varianty
(pojisténti se), tak vyse pojistky je oznacovana za maximalni pojistku.

Kliéova slova t

nejistota,

riziko,

oc¢ekavany vynos,

averze k riziku,

sklon k riziku,

neutralni postoj k riziku,
Weber-Fechnertv zdkon,
spravedliva hra,
pojisténi,

ocekavané bohatstvi,
spravedliva pojistka, maximalni pojistka

Reseni cviceni | 4

Cviceni 1
Ve hte je mozné vyhrat:
10 000 K¢ s pravdépodobnosti 0,3,
20 000 K¢ s pravdépodobnosti 0,5,
30 000 K¢ s pravdépodobnosti 0,2.
Jaka je o¢ekavany hodnota vynosu neboli jaky je o¢ekavany vynos?
Ocekéavany vynos vypocteme tak, ze ¢astky vynasobime jejich pravdépodobnostmi a vysledky se¢teme:
Re =10 000*0,3 + 20 000*0,5 + 30 000*0,2
Re =3000 + 10 000 + 6 000
Re =19 000

Cviceni 2

Existuje néjaky typ sportu, kde by se lidé provozujici tento sport dali oznadit jako lidé se sklonem
k riziku?

Napriklad vSechny extrémni sporty. Konkrétnim typem extrémniho sportu, kde miizeme lidi pova-
zovat za lidi se sklonem k riziku, mize byt napf. mountain biking (sjizdéni hor na kole) nebo boulde-
ring (lezeni po horach bez lana) a dalsi.

Cviceni 3

Predpokladejme bohatstvi ¢lovéka ve vysi 250 000 K¢. Pokud se nepojisti a bude vykraden, tak mu zt-
stane bohatstvi ve vysi 150 000 K¢. Pokud nebude vykraden, tak jeho bohatstvi bude stale 250 000 K¢.
Pravdépodobnost vykradeni je 20 %. Clovék se miize pojistit a platit pojistku ve vysi 20 000 K&. Je tato
pojistka spravedlivou pojistkou?

Musime si nejdfive vypocitat oéekavané bohatstvi, pokud se ¢lovék pojisti i pokud se nepojisti. Pokud
oc¢ekavand bohatstvi budou stejnd, tak se jedna o spravedlivou pojistku.
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Ocekavané bohatstvi v pfipadé nepojisténi bude (nezapomenme, Ze pokud je pravdépodobnost vykra-
deni 20 %, tak pravdépodobnost nevykradeni musi byt 80 %).
EW=W-L*n+W*(1-m)
EW =150 000 * 0,2 + 250 000 * 0,8
EW =30000 + 200 000
EW =230000
Ocekavané bohatstvi v pripadé pojisténi bude
EW =230000*0,2 +230 000 * 0,8
EW =230000
Vidime, ze o¢ekavana bohatstvi se skute¢né rovnaji. Proto pojistka ve vysi 20 000 K¢ je spravedlivou
pojistkou.

Otazky a odpovédi ?

Otazky
1. Jaké tfi situace oznacujeme jako nejistotu?
Jakou situaci oznac¢ujeme jako situaci za rizika?
Jak byste vysvétlili o¢ekavany vynos?
Jaké tti postoje k riziku znate?
Jak nazyvame situaci, kdy je o¢ekavany vynos nulovy?
Pokud je ¢lovék averzni k riziku a jednd se o spravedlivou hru, bude ¢lovék hru hrat?
Co vyjadtuje Weber-Fechnertv zakon?
Jak se muize ¢lovék chranit proti riziku?
Jak byste vysvétlili pojem spravedliva pojistka?
Co je to maximalni pojistka?

N e A A ol
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Odpovédi
1. a) spottebitel zna vSechny diisledky svého rozhodnuti a také jejich pravdépodobnosti,
b) spotfebitel zna v§echny dtisledky, ale nezna jejich pravdépodobnosti,
¢) spottebitel nezna vSechny diisledky.
2. Situaci, kdy spotfebitel zna v§echny dusledky a jejich pravdépodobnosti,
Ocekavany vynos ziskame tak, ze vysledky rizikové situace vynasobime jejich
pravdépodobnostmi a tyto vysledky seteme.
Averze k riziku, sklon k riziku a neutralni postoj k riziku.
Jedna se o spravedlivou hru.
Clovék v takovém piipadé na spravedlivou hru neptistoupi.
Pokud chceme neustéle zvysovat uzitek o stejnou vysi, tak musi diichod rust neustéle
rychleji. Nebo naopak, pokud dichod poroste stale stejnou rychlosti, tak dodate¢ny uzitek
se bude neustale zmengovat.
Napriklad pojisténim.
9.  Pojistka je v takové vysi, kdy se o¢ekdavané bohatstvi z riskantni varianty (nepojisténi se)
rovna jisté varianté (pojisténi se).
10.  Maximalni pojistka je takova vyse pojistky, kdy uzitek z riskantni varianty (nepojisténi
se) se rovna uzitku z jisté varianty (pojisténi se).

NS e
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Produkéni analyza

Produk¢ni analyza
Uvod

Dosud jsme se zabyvali otazkou spotfebitele a kolik bude spottebovavat statk. Nyni prechazime do
pohledu firmy, kterd tyto statky vyrabi. Firma se stejné jako spotfebitel také rozhoduje v urcitych ob-
lastech. Napriklad o tom, kolik produkce bude vyrabét, jaké bude mnozstvi vyrobnich faktort apod.
Uvidime, ze rozhodovdni je zavislé na ¢ase a budeme rozliSovat kratké a dlouhé obdobi. Vyrobu také
vyraznym zpusobem ovliviiuje vyuzitd technologie, a proto se na zavér kapitoly zminime o technolo-
gickém pokroku.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s podstatou produkéni analyzy,
= s rozdily mezi produkci v kratkém a dlouhém obdobi,
= s pojmem produkéni funkce,
= S pojmy izokvanta a izokosta,
= s pojmem vynosy z rozsahu,
= s pojmem technicky pokrok.
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Uvod do produkéni analyzy

Kdyz jsme zkoumali problematiku spotiebitele, tak jsme si uvadeéli, ze rozhodovani spotrebitele je
urcitym zptisobem omezeno. Pokud se spottebitel rozhoduje, kolik statkti nakoupit, tak je omezen na-
priklad svym diichodem. Nyni se budeme zabyvat problematikou firmy. Firma pti svém rozhodovani
je také vyraznym zptisobem omezena. Mezi tato omezeni patfi naptiklad technologickd omezeni (jak
je firma schopna ménit vstupy na vystupy) a také finan¢ni omezeni. V této ¢asti se budeme zabyvat
obéma druhy téchto omezeni.

Nejdfive si odpovézme na otazku, co je zdkladni ¢innosti firmy? Zakladni ¢innosti firmy je pfeména vstu-
pu na vystupy (mizeme tuto ¢innost také oznacit jako vyroba). Firma je velice rozmanitd jednotka, kde je
tézké popisovat jeji rozhodovani. Z tohoto diivodu se vytvari zjednodusené modely, které umoziuji sledo-
vat situaci ohledné pfemény vstupii na vystupy. Zakladnim modelem je tzv. produk¢ni funkee.

Q

Produkéni funkce

Produkéni funkci charakterizujeme jako vztah mezi mnoZstvim vstup, které byly
pouzity ve vyrobé v daném obdobi, a maximdlnim objemem vystupu, ktery vstupy
svym fungovénim v daném obdobi vytvorily.

Produkéni funkce vyjadfuje vztah mezi mnozstvim vstupt, které byly v urcitém obdobi pouzity ve
vyrobé, a maximalnim objemem vystupu, ktery byl vytvoren pravé pomoci téchto vstuptl. Mezi za-
kladni vstupy ve vyrobé patfi prace, ptida, kapital. Nadale budeme pro zjednoduseni predpokladat
existenci pouze dvou vyrobnich faktort - préce (oznacime ji jako L, Labour) a kapital (ozna¢ime jej
jako K, Capital - jako kapitdl si mtizete predstavit napf. stroje a zatizeni, i kdyz pojeti kapitalu muze
byt mnohem $irsi). Tyto dva vyrobni faktory L a K bude firma pouzivat k vyrobé jednoho konkrétniho
statku, ktery ozna¢ime jako X. Mnozstvi tohoto statku budeme oznacovat pismenem Q.

Produkéni funkei mtizeme tedy zapsat v nasledujicim tvaru:
Q=f(L,K),
kde Q je vystup za jednotku casu,
K je vstup kapitalu za jednotku casu,
L je vstup prace za jednotku ¢asu.

Produkéni funkee vyjadtuje, ze mnozstvi vyrobeného statku Q je zavislé na mnozstvi dvou vyrobnich
faktorti - prace L a kapitalu K.

Pokud bychom naptiklad predpokladali, Ze firma bude vyuzivat jednu jednotku prace (L = 1) a jednu
jednotku kapitalu (K = 1) a diky této kombinaci vstupt vyrabi 10 jednotek vystupu (Q = 10), tak by-
chom mohli produkéni funkei vyjadrit takto:

Q = f(Ls K)>
10 = £ (1,1).

Podivejme se spole¢né na vlastnosti této produkéni funkce:
1. z produkéni funkee plyne, Ze vystup Q muze byt vyrabén rtiznymi kombinacemi vstupi,
2. vychazi z dané Grovné technologie, takze v sobé zahrnuje i technologicka omezen,
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3. predpokladd, ze firmy k vyrobé vystupu Q vyuzivaji nejefektivnéjsi kombinaci vstupt (pokud mtize
firma 10 jednotek Q vyrobit s jednou jednotkou prace a s jednou jednotkou kapitalu, tak nebude 10
jednotek Q vyrabét s jednou jednotkou prace a dvéma jednotkami kapitélu). To znamend, Ze pro-
dukéni funkce nepredpokladd, ze by dochazelo ke zbyte¢nym a neefektivnim vyrobnim procestim.

Pro nage ivahy budeme muset vzit v ivahu i ¢asovy horizont, ve kterém se dand firma pohybuje. Bu-
deme tedy rozlisovat kratké a dlouhé obdobi.

Kratké obdobi (Short Run, SR) je charakteristické tim, Ze alespon jeden z vyrobnich faktort, které
firma vyuziva, povazujeme za fixni. Je to faktor, u kterého se neda z kratkodobého hlediska zménit
jeho mnozstvi. Zpravidla se za takovyto vyrobni faktor povazuje kapital. Pokud za kapital budeme
povazovat napf. budovy nebo strojni zatizeni, tak jejich mnozstvi neni mozné z kratkodobého hle-
diska ménit. Na druhou stranu mtizeme fici, ze prace patfi mezi variabilni (proménlivé) vyrobni
taktory. Je tedy mozné ménit (zvy$ovat ¢i snizovat) mnozstvi prace jako vyrobniho faktoru v podniku
(obzvlasté, pokud existuji kratkodobé pracovni smlouvy). Z kratkodobého hlediska tedy povazujeme
kapital za fixni vyrobni faktor (neménny) a praci za variabilni (proménlivy) vyrobni faktor.

Pokud se v kratkém obdobi méni pouze mnozstvi prace a mnozstvi kapitalu ztstava na stale stejné
urovni, tak budeme nasledné pti blizsi analyze kratkého obdobi sledovat predevsim vztah mezi zmé-
nami mnozstvi prace a vyrobenou produkeci. I kdyz v grafech nebudeme znézornovat mnozstvi kapi-
talu, tak musime mit na paméti, ze urc¢ita troven kapitalu v kratkém obdobi existuje - jen je neménna.

Dlouhé obdobi (Long Run, LR) predstavuje obdobi, kdy firma mtze ménit vSechny své vyrobni fak-
tory. Pokud tedy uvazujeme jako vyrobni faktory praci a kapital, tak oba dva tyto vyrobni faktory mo-
hou byt zménény (jejich mnozstvi). Tyto dva vstupy je mozné vzajemné nahrazovat neboli substituo-
vat (mtizeme nahrazovat kapital praci nebo naopak). Déle se také v dlouhém obdobi budeme zabyvat
tim, co se déje s vyrobenou produkci, pokud prace i kapital vzrostou o stejnou troven (napft. o kolik
se zméni vystup, pokud prace i kapital vzrostou o 50 %) - budeme hovotit o tzv. vynosech z rozsahu.

Vyroba v kratkém obdobi

5.2.1 Produkcni funkce v kratkém obdobi

V kratkém obdobi predpokldddme, ze firma nemiize ménit mnozstvi kapitdlu. Mize tedy ménit
pouze mnozstvi prace. Tato zména mnozstvi prace bude mit za vysledek zménu vyrdbéné produkce.
Ozna¢me mnozstvi prace jako L, neménné (stalé) mnozstvi kapitalu jako K1 a mnozstvi vyrobené
produkce jako Q. Kratkodobou produkéni funkei miizeme tedy zapsat nasledovné:

Q=f(K1,L)

V nésledujicim vykladu budeme predpokladat, ze se bude ménit pouze mnozstvi prace, ale nesmime
zapominat, Ze i kapital je v kratkém obdobi pritomny. Sice na neménné urovni K1, ale i kapital v krat-
kém obdobi existuje.

Pokud hovorfime o produkci, tak se musime seznamit s nasledujicimi pojmy, které budeme nésledné
potrebovat:

= celkovy produkt (Total Product, TP),

= pramérny produkt (Average Product, AP),

= mezni produkt (Marginal Product, MP).

Celkovy produkt (TP) je celkové mnozstvi vyrobené produkce. Vzhledem k tomu, Ze vyrobenou pro-
dukci oznacujeme jako Q, tak muzete tedy psat, Ze TP = Q. Jedna se o produkt, ktery je vyroben po-



127 KAPITOLA 5

Produkéni analyza

moci proménlivého mnozstvi prace L a neménného mnozstvi kapitalu K1. Tento produkt se vyjadtuje
ve fyzickych jednotkach (napf. se jedna o kusy, nevyjadiuje se v K¢), proto byva nékdy nazyvan jako
celkovy fyzicky produkt (Total Physical Product, TPP). Pokud bychom celkovy produkt znazornili
graficky, tak by graf vyjadroval, kolik se celkem vyrobi produktu ptirtiznych trovnich proménlivého
vstupu prace L (pfi¢emz mnozstvi kapitalu je stale na neménné drovni K1).

Predpokladejme rovnici celkového produktu v nasledujicim tvaru:
TP =7L + 3L?- 0,513

Pokud bychom si do funkce postupné dosadili za L = 1, L = 2 atd., tak bychom pro TP dostali nésle-
dujici hodnoty.

A TABULKA 5.1

Celkovy produkt

IL 1 2 3 4 5 6 7
TP 9,5 22 | 345 | 44 | 475 42 | 24,5

Tyto hodnoty miizeme zanést do grafu, kde na ose x budeme nanaset mnozstvi prace L a na osu y
naneseme hodnoty celkového produktu TP.

A GRAFSI
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Ktivku celkového produktu TP odvodime z nasi tabulky. Vidime, Ze do dvou jednotek prace L roste
celkovy produkt ¢im dal tim rychleji (z 0 na 9,5 a néasledné z 9,5 na 22). To odpovida na ktivce TP
useku od 0 do bodu A.

Nasledné celkovy produkt TP stéle roste, ale neustale pomaleji (z 34,5 na 44 a nasledné ze 44 na 47,5).
To znézornuje tsek od bodu A do bodu C.

Z hodnot v tabulce vidime, Ze od 5 jednotek prace dale celkovy produkt TP klesa (ze 47, 5 na 42 a na-
sledné na 24,5).

Ktivka vyse tedy presné odpovidd hodnotam v tabulce. Vychazeli jsme z rovnice (TP = 7L + 3L2 - 0,5L3),
kterd se nazyva kubickou parabolou (ta ma obecny zapis y = d + cx + bx2 + ax3; my jsme tedy v nasi
rovnici uvazovali d = 0, které nam tim vypadlo a zbytek obecného zapisu odpovida nasi rovnici TP).

Prumérny produkt (AP) nam fikd, jaké mnozstvi celkového produktu (TP) ptipada na jednu jed-
notku vstupu (tedy prace L). Staci tedy vydélit celkovy vystup TP mnozstvim vstupu L. Primérny
produkt proménlivého vstupu prace (APL) vypoéteme nasledovné:

AP, =TP/L
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Jedna se o vyjadfeni primérné produktivity prace a ¢asto se pouziva jako ukazatel efektivnosti.

Predpokladejme celkovy produkt ve vysi 100 litrtt mléka a pocet hodin prace bude na trovni 25 ho-
din. Pokud chceme vypocitat prumérny produkt prace, tak dosadime do vyse uvedeného vzorce:

AP, =TP/L
AP, =100/25
AP, =4
Primérny produkt prace ¢ini 4 vyprodukované litry mléka za jednu hodinu.
Dosadme si do vzorce nasi rovnici TP = 7L + 3L? - 0,5L3

AP, =TP/L=(7L+3L?-0,5L%) /L=7+3L-0,5L?

Pokud bychom chtéli z rovnice odvodit grafickou podobu, tak si miizeme v nasi tabulce snadno dopo-
¢itat hodnoty APL pro jednotlivé arovné prace L.

A TABULKA 5.2

Primérny produkt

IL 1 2 3 4 5 6 7
TP 9,5 22 34,5 44 47,5 42 24,5
AP 9,5 11 11,5 11 9,5 7 3,5

Jen jsme vydélili druhy fadek TP hodnotami v prvnim fadku L. Miizeme vidét, ze AP nejdiive roste
(z0na9,5nall andsledné na 11,5). Poté za¢ind ale klesat. Podivejme se, jak vypada AP graficky a také
jaky ma vztah s TP (coz miizeme vidét jiz z tabulky, ale z grafu se nam vse pozna lépe).

A GRAF5.2

Vztah celkového a priamérného produktu
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Do 3. jednotky prace primérny produkt prace AP, neustale roste a od 3. jednotky prace klesa.
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V ucebnicich se také nékdy setkdme s tim, Ze se jesté definuje primérny produkt kapitalu, ktery se
vypocita obdobnym zptisobem (nezapominejme, ze mnozstvi kapitalu se v kratkém obdobi neméni
a je neustale na urovni K1).

APx=TP/K,

Mezni produkt prace (MPL) udavd, jak se zméni celkové mnozstvi vyrabéné produkce TP, pokud se
mnozstvi najimané prace L zméni o jednotku. Mezni produkt prace tak mizeme zapsat nasledovné.

ATP
MPL =——
AL

Zde ATP vyjadfuje zménu celkového produktu TP a A L vyjadiuje zménu najimané prace. Aplikujme
tento vzorec na hodnoty z nasi tabulky a vypoc¢téme si jednotlivé hodnoty.

TABULKA 5.3

Mezni produkt

L 1 2 3 4 5 6 7
TP 9,5 22 34,5 44 47,5 42 24,5
AP 9,5 11 11,5 11 9,5 7 3,5
MP 9,5 12,5 | 12,5 | 9,5 35 | =55 | -175

Mezni produkt prace v prvnim sloupecku vypocteme tak, Ze budeme predpokladat, Ze vychozi situace
byla,ze TP =0aL =0,nynije TP =9,5aL = 1. To znamena, Ze ATP = +9,5 (z0na 9,5) aAL=1 (z0 na
1). Pomér ATP / A L je tedy MPL = 9,5/ 1 = 9,5.

V druhém sloupecku postupujeme stejnym zptisobem. Nyni je TP = 9,5 a AL = 1 a to poméfujeme se
situaci TP =22 a L = 2. Z toho vyvodime, ze ATP = 12,5 (z 9,5 na 22) a AL = 1 (z 1 na 2). Pomér ATP
/ AL jetedy MPL = 12,5/ 1 = 12,5 (a tuto hodnotu nalezneme v tabulce v poslednim fadku). A timto
zpusobem bychom dopocetli i dal§i hodnoty MP v tabulce.

Existuje ale jesté presnéjsi metoda vypoctu (mozna si vzpominate, Ze u vypoctu mezniho uzitku jsme
také méli dva vzorce a zde je princip velice podobny). MiZeme pouZit jesté tento vzorec:

_dTP
MPL T

Toto je zépis pro derivaci. Rikd nam, ze pokud zderivujeme rovnici celkového produktu TP podle L,
tak dostaneme rovnici mezniho produktu prace MPL. My rovnici TP zname: TP = 7L + 3L? - 0,5L%.
Pokud ji zderivujeme, tak dostdvame

MPL =7 + 6L - 1,512

Zkusme si do ni nyni dosadit postupné za L jednotlivé hodnoty (L = 1, L = 2, L = 3 atd.). Vysledky
mdme v nasledujici tabulce.

TABULKA 5.4

Mezni produkt vypocitany pomoci derivace

L 1 2 3 4 5 6 7
MP 11,5 13 11,5 7 -0,5 -6 | —24.5
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Prvni hodnotu 11,5 jsme dostali tak, Ze jsme do rovnice MPL = 7 + 6L - 1,5L% dosadili za L hodnotu 1
(tedy L =1). Vyslondam MPL=7 +6*1 - 1,5* (1)*=7 + 6 - 1,5 =13 - 1,5 = 11,5. A takto jsme postupné
do rovnice dosazovali L =2, L = 3 atd.

Vsimnéme si toho, Ze hodnoty jsou o néco odlisné od prvni tabulky, kdy jsme pocitali metodou vét-
$ich zmén a ne pres derivaci. Mozna si vzpominate, Ze kdyZ jsme si takovéto dva podobné vzorce
vysvétlovali u celkového a mezniho uzitku, tak jsme se bavili o nepfesnosti, kterd vznika diky pouziti
vzorce se zménami (A). A zde je to to samé. Pokud bychom méli data zadana rovnou tabulkou a ne-
znali bychom rovnici celkového produktu, tak bychom se museli spokojit s hodnotami MPL, které
jsme ziskali prvnim vzorcem. Pokud ale zname pfimo funkci celkového produktu, tak je presnéjsi
pocitat pomoci derivace.

Podle hodnot v predeslé tabulce, kde jsme pocitali podle derivace, si nyni zkusime odvodit kiivku
mezniho produktu prace MPL graficky. Z tabulky muzeme vy¢ist, ze svého maxima dosahuje pti
hodnoté L = 2. Do této hodnoty L mezni produkt prace roste a pak za¢ina klesat. Déle také vidime, Ze
hodnoty 0 dosahuje kolem hodnoty L = 5.

Pokud bychom chtéli presné vypocitat, kdy se MPL = 0, tak sta¢i vzit rovnici MPL = 7 + 6L - 1,512
a dat ji rovno nule.

7+6L-15L*=0

Jednd se o kvadratickou rovnici, ktera se pocitda pomoci diskriminantu. Pokud pomoci diskriminantu
vypocteme vysledek, tak nam vyjde, ze MPL = 0, kdyzZ je L = 4,94.

Zanesme tyto naseho zavéry do grafu - MPL je maximdlni pfi L = 2 a MPL je rovno nule pfi L = 4,94
(do grafu budeme pro jednoduchost zanaset, ze MPL je rovno nule pfi L = 5).

A GRAF53

Vztah celkového produktu a mezniho produktu
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Vénujme se jesté chvili kfivce mezniho produktu prace MPL. Mtizeme si v§imnout, ze tato kiivka
je nejdtive rostouci a nasledné za¢ina klesat. Klesajici ¢ast vyjadiuje, ze pokud budeme od ur¢itého
mnozstvi (v naSem grafu od 2 jednotek prace) i nadale zvy$ovat mnozstvi prace - tedy variabilniho
vstupu - tak budou prirtstky celkového produktu neustale klesat. Tomu se ¥ikd tzv. zakon klesajicich
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vynost (nékdy také zdkon klesajicich vynost z variabilniho vstupu). Seznamme se s definici a nasled-
né si uvedeme priklad.

DEFINICE Q

Zakon klesaijicich vynoso

Pokud jsou do vyroby pfidévany stdle stejné priristky variabilniho vstupu, priéemz
mnozZstvi ostatnich vstupt se neméni, vysledné prirbstky celkového produktu budou
od urcitého bodu klesat, tj. bude klesat mezni produkt variabilniho vstupu.

Predpokladejme pizzerii, kterd ma t¥i mistnosti. V prvni sedi nav§tévnici pizzerie, v druhé je kuchyn a treti
slouzi ke sledovani tcetnictvi. Budeme vychazet ze situace, kdy v pizzerii pracuje jen vedouci (nejsou zde
zadni jini zaméstnanci). Vzhledem k tomu, Ze vedouci musi vzit objednavku od zakaznika, pak ji jit do
kuchyné ptipravit a také musi saim vést ucetnictvi, tak zvladne vyprodukovat pouze 10 pizz denné.

Nyni se vedouci rozhodne, ze prijme kuchare. Tento kuchat bude mit na starosti pouze kuchyn. To
znamena, ze na vedouciho provozovny uz zbyva jen obsluha zdkaznik a vytizovani uéetnictvi. Diky
tomu se v pizzerii vyprodukuje celkem 25 jidel denné (produkce pizz se zvedla o 15 pizz).

Vedouci nyni pfijme jesté servirku. Ta se bude starat o zakazniky a brat od nich objednavky. Vedouci
pizzerie se nyni mtize vénovat uz jen ucetnictvi a vedeni podniku. Diky pfijeti dalsiho ¢lovéka se po-
et vyprodukovanych pizz zvysi na 45 (produkee pizz se zvysi o dalsich 20 pizz).

Co se ale stane, pokud by se nyni ptijal do kuchyné jesté dalsi druhy kuchat? Budou v kuchyni jiz dva
kuchari, ale protoze je kuchyn mala, tak si za¢nou prekazet a jejich prace nebude jiz tak efektivni. Cel-
kovy pocet vyprodukovanych pizz se zvysi na 60 pizz za den (produkce pizz se zvysi uz pouze o 15 pizz).

Vsimnéme si toho, jak se vyviji mezni produkt prace. Mezni produkt prace nejdfive roste tak, (o 10,
o0 15, 0 20) jak pribyvaji jednotky prace (vedouci, kuchat, servirka). Pak ale za¢ne mezni produkt
prace klesat (pri prijeti dal§iho kuchare byl mezni produkt prace uz jen 15). Kdyby doslo k dalsimu
navy$ovani poctu pracovniki, tak by mezni produkt i nadéle klesal (12, 10, 8, 5...). V této klesajici
casti se prosazuje zakon klesajicich vynost z variabilniho vstupu. Nezapomenme jesté na to, ze jsme
sice v tomto piikladu nehovotili o kapitalu, ale i v nasem ptikladu s pizzerii kapital uvazujeme. Rikali
jsme si, Ze kapital se s mnozstvim vyrabéné prace neméni, ale to neznamena, ze by neexistoval. I v nasi
pizzerii se musi nachdzet napt. lednicka, pec na pizzu a dalsi prvky kapitalu. Jen nepfedpokldddme, ze
by se toto mnozstvi kapitdlu ménilo.

CVICENI 1 ?

Dopocitejte chybéjici udaje v tabulce

A TABULKA 5.5

Celkovy produkt, primérny produkt a mezni produkt

M;‘rojcsem TP AP MP

0 0

1 100
2 210
3 324
4 436
5 540
6 630
7 700
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CVICENi 2 ?

Mame zadanu rovnici celkového produktu ve tvaru TP = 10L + 6L2 - L3. Vypocitejte rovnice AP
a MP. Kolik bude ¢init AP a MP, pokud mnozstvi prace bude L = 5?

5.2.2 Vyrobni stadia v kratkém obdobi

Nyni se zabyvejme otazkou, v jaké ¢asti kiivek TP, AP, a MP, bude firma vyrébét. Na nize uvedeném
grafu mame kiivky TP, AP, i MPy, jak jsme si je vysvétlovali dfive i s jednotlivymibody A, B a C (resp.
A’, B" a C’ ve spodnim grafu), na které jsme také jiz dfive narazili.

Nize uvedené grafy (v grafu ¢. 5.4) mizeme rozdélit na 3 zdkladni stddia. 1. vyrobni stadium je od 0
do 3 jednotek prace - tedy od 0 do bodu B (resp. v dolnim grafu od 0 do bodu B’). Toto stadium je pro
firmu pozitivni. MiZeme vidét, Ze celkovy produkt TP, roste a roste také priameérny produkt prace
AP, Jiz dfive jsme si uvadeéli, ze AP, byva pouzivano pro hodnoceni efektivnosti, protoze vyjadfuje,
kolik produkce v priiméru pripada na jednoho pracovnika — a zde AP neustale roste.

Také v tomto stadiu roste efektivnost fixniho vstupu - tedy kapitalu. Pokud APk pocitdme jako APx =
TP / K a TP neustdle roste a K je neménné, tak APx musi také riist.

V tomto stadiu sice MPy roste, ale poté zacina klesat. Je ale stale vyssi nez APy (v grafu se MP, nachazi
do 3 jednotek nad APy).

Firma v tomto stadiu bude mit s nejvétsi pravdépodobnosti snahu neustale zvySovat pocet variabil-
niho vstupu (pocet jednotek prace). Zvysovani poctu jednotek prace povede ke zvyseni efektivnosti,
protoze neustale poroste AP;. Cilem firmy tak bude najimat kolem 3 jednotek prace a dosahnout hra-
nice 1. stddia, kdy je AP, maximalni (tedy bodu B resp. B").

2. vyrobni stadium je v grafu predstavovano od bodu B do bodu C (resp. od bodu B" do bodu C’
v dolnim grafu). Tedy od 3 do 5 jednotek prace. Efektivnost fixniho vstupu APx zde neustale roste. Ve
vzorci APx = TP / K je TP stale rostouci a K je neménné. Efektivnost variabilniho vstupu klesa — klesa
AP,. To je zplisobené tim, ze ve vzorci AP, = TP / L obé dvé veli¢iny (L i TP) rostou, ale TP roste poma-
leji nez mnozstvi prace L. Mezni produkt prace MP, je klesajici. V bod¢ C je celkovy vyprodukovany
produkt maximadlni.
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A GRAF54

Vyrobni stadia

TP (Q)

3. vyrobni stadium predstavuje v grafu situaci, kdy je ve vyrobé vice nez 5 jednotek prace - od bodu
C (resp. C’) dale. Zde klesa efektivnost AP. i APx. Klesa také celkovy vyrabény produkt TP. V praxi
by k této situaci mohlo dojit v ptipadé, Ze by mnozstvi variabilniho vstupu prace nékolikandsobné
prevysovalo mnozstvi fixniho vstupu kapitalu. Mezni produkt prace MP, je v této fazi zdporny.

Pokud tedy nyni chceme odpovédét, v jakém vyrobnim stadiu bude firma vyrabét, tak s urcitosti
miizeme Fici, Ze to nebude ve 3. vyrobnim stadiu. Kdyby zde firma zvy$ovala mnozstvi prace, tak by
celkovy vyrabény produkt klesal a to by nebylo raciondlni. V 1. vyrobnim stadiu dochazi k tomu, Ze
je malo vyuzivany fixni vstup (kapitdl; vzpomente na nas priklad s vedoucim, kuchatem a servirkou,
kdy veskery kapitdl také nebyl efektivné vyuzivany, pokud byl vedouci v podniku sim). V tomto vy-
robnim stadiu by se firma snazila zvySovat mnozstvi jednotek prace. MiZeme tedy fici, ze jako opti-
malni se jevi 2. stadium. V tomto stadiu je dosahovano efektivnosti na nejvyssi mife a v tomto stadiu
miize byt také dosahovano maximadlniho vystupu.

Vyroba v dlouhém obdobi
a dlouhodoba produkeéni funkce

5.3.1 Produkcni funkce v dlouhém obdobi

Zakladnim znakem dlouhého obdobi je to, Ze vSechny vyrobni faktory jsou variabilni — firma je tedy
muzZe ménit. JiZ neexistuje zadny fixni vyrobni faktor, jak tomu bylo v kratkém obdobi (tam jsme za fixni
vyrobni faktor povazovali kapitdl). Nyni tedy miizeme dlouhodobou produkéni funkei zapsat takto:

sz(K’ L)
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Pokud ji porovname s kratkodobou produkéni funkei, tak ta byla ve tvaru Q = f (K1, L). Velikost ka-
pitalu K1 nam oznacovala, Ze kapitdl je stdle na urcité urovni a neméni se. V dlouhodobé produkéni
tunkci povazujeme jak praci L, tak i kapital K za proménlivy.

V dlouhém obdobi se budeme zabyvat dvéma zakladnimi pojmy:

= substituce vstupt (vzajemné nahrazovani vstuptt),
= vynosy z rozsahu.

5.3.2 lIzokvanta

Q

Izokvanta

Kfivku, které je tvofena viemi kombinacemi vstupt vedoucimi k tvorbé stejného
vystupu, nazyvame izokvanta.

V dlouhém obdobi uvazujeme proménlivost obou dvou vstupii — prace i kapitalu. Ke grafickému za-
chyceni budeme pouzivat graf, kde na jedné ose budeme zndzornovat mnozstvi prace L a na druhé
ose mnozstvi kapitalu K. Dale musime v grafu zachytit, Ze ur¢ité kombinace L a K vedou k vyrobé ur-
¢itého vystupu Q. To znazornime pomoci tzv. izokvanty. Izokvanta je kfivka, ktera je tvorena vemi
kombinacemi vstupti (préce a kapitalu), které vedou k vyrobé stejného vystupu. Nazyva se izokvanta,
protoze je slozena z anglickych nazvu iso (¢esky stejny) a quantity (Cesky mnozstvi). Izokvanta tedy
predstavuje riizné kombinace L a K, kdy dochazi k vyrobé stejného vystupu Q. Ukazme si, jak vypada
izokvanta graficky.

A GRAF55

Izokvanta
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Na osu x nana$ime mnozstvi prace L a na osu y mnozstvi kapitalu K. Izokvanta oznacend jako Q1 zna-
zornuyje, ze pokud bude podnik vyuzivat kombinaci vstupti, kde mnozstvi prace bude jedna jednotka
(L = 1) a mnozstvi kapitalu bude deset jednotek (K = 10), tak se bude firma nachazet v bod¢ A a bude
produkovat 10 jednotek vystupu (Q1 = 10). Dale nam izokvanta fikd, ze pokud firma bude vyuzivat dvé
jednotky prace (L = 2) a sedm jednotek kapitalu (K = 7), bude se nachazet v bodé B, tak bude opét rea-
lizovat vystup ve vysi 10 jednotek (Q1 = 10). VSechny body dané ktivky - izokvanty - zndzornuji riizné
kombinace L a K, kdy firma bude vyrabét stale stejny objem vystupu (v nagem pripadé QI = 10 jednotek).
Uz zde si miizeme vSimnout, Ze jak se v grafu pohybujeme po izokvanté z bodu A do bodu B, tak pribyva

mnozstvi prace, ale ubyva mnozstvi kapitalu. Takze zde dochazi k ur¢itému nahrazovani kapitalu praci
anahrazovani se oznacuje jako tzv. substituce. Tim se ale budeme detailnéji zabyvat pozdéji.

Pokud se pohybujeme po jedné izokvanté, tak to znamend, ze jednoho vstupu musi pribyvat a druhé-
ho ubyvat. Co by se ale stalo, kdyby jeden vstup ztstal stale na stejné irovni a mnozstvi druhého vstu-
pu by pribylo? Znamenalo by to, Ze by firma nyni disponovala vétsim mnozstvim vyrobnich faktort
amohla dosahnout vétsiho mnozstvi vyrabéné produkce. Podivejme se na to graficky.
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A GRAF5.6

Posun na novou izokvantu
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Predpokladejme, Ze se firma ptivodné nachazela v bodé B, kde méla k dispozici 2 jednotky prace a 7
jednotek kapitalu a vyrabéla produkei na urovni QI = 10 jednotek. Pokud by nyni firma méla k dispo-
zici dal$i jednotky kapitalu (uZ ne 7, ale 10) a mnozstvi prace by ztistalo nezménéné, tak by se posunula
do bodu C - tedy na novou vyssi izokvantu a vyrabéla by vétsi produkci ve vysi Q2 = 20 jednotek. Je
logické, Ze pokud s kombinaci L = 2 a K = 7 vyrobi firma 10 jednotek vystupu, tak s kombinaci L = 2
a K = 10 vyrobi vétsi mnozstvi vystupu (v naSem pripadé 20 jednotek). Znamena to tedy, Ze vystup Q
roste s tim, jak se firma posouva v grafu doprava nahoru. Cim vys§i izokvanta, tim predstavuje vyssi
vyrabéné mnozstvi. Miizeme takto zakreslit nekone¢né mnoho izokvant. Pokud v jednom grafu za-
chytime vice izokvant, tak se tikd, Ze tyto izokvanty tvoti tzv. izokvantovou mapu.

Mozna vas napada, Ze izokvanta je podobna indiferen¢ni kfivce, o které jsme se bavili u problematiky
uzitku. Indiferen¢ni ktivka znazornovala vSechny kombinace dvou statkii X a Y, které vedou k dosa-
zeni urcité urovné uzitku. Izokvanta znazornuje vSechny kombinace dvou vstupti L a K, které vedou
k dosazeni stejného vystupu. Tyto ktivky se déle podobaji tim, jak jsou fazeny. U indiferen¢nich kfi-
vek platilo, ze ¢im vyssi indiferen¢ni kfivka, tak tim predstavuje vy$si Groven uzitku. I u izokvant
plati, Ze ¢im vy$s$i izokvanta, tak tim predstavuje vyssi uroven vystupu. Zédkladnim rozdilem mezi
izokvantami a indiferen¢nimi ktivkami je v tom, Ze indiferen¢ni ktivky nepredstavuji konkrétni vysi
uzitku, ale izokvanty predstavuji konkrétni vysi vyrobené produkce. Izokvanté tedy mizeme ptisou-
dit konkrétni ¢islo.

Shrnime si zakladni vlastnosti izokvant:

= izokvanty jsou sefazené tak, Ze izokvanta dale od pocatku predstavuje vy$si uroven vystupu;
setkat s tim, Ze se ika, Ze izokvanty jsou sefazené severovychodnim smérem,

= izokvanty jsou razené podle konkrétnich ¢isel, které je jim mozné pridélit — kazda izokvanta
predstavuje konkrétni mnozstvi vystupu; nékdy se uvadi, ze izokvanty jsou razené tzv. kardi-
nalné (kardindlni znamena potradovy),

= izokvanty se neprotinaji; kdyby se izokvanty protinaly, tak by byl porusen predpoklad efektiv-
nosti, ktery vyjadtuje produkéni funkce - rozdilné vystupy by mohly byt vytvoreny stejnymi
kombinacemi vstupi.
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A GRAF57

Protinajici se izokvanty
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L

Pokud by se izokvanty protinaly, tak by vystup QI = 10 a Q2 = 20 mohl byt vyroben pomoci stejného
mnozstvi vstuptl - 2 jednotky prace L a 2 jednotky kapitalu K. To by ale znamenalo, Ze by firma pou-
zivala své vyrobni faktory neefektivnim zptisobem. Nebylo by logické, aby firma vyrabélasL=2aK =
2 celkem 10 jednotek vystupu, kdyz se stejnym mnozstvim vstuptt miiZe vyrobit 20 jednotek vystupu.
Znovu tedy zopakujme, ze izokvanty se neprotinaji.

Izokvanty jsou klesajici a s tim souvisi mezni mira technicka substituce (viz dale).

5.3.3 Mezni mira technické substituce

DEFINICE Q

Mezni mira technické substituce

Uddva pomér, ve kterém firma miZe nahrazovat kapitdl praci, aniz by se zménila
velikost vystupu

Jiz jsme si uvadéli, Ze kdyz se na izokvanté pohybujeme z jednoho bodu do druhého, tak dochazi k tzv.
substituci (nahrazovani) vstupii pti produkci stale stejného vystupu Q.

A GRAF58

Mezni mira technické substituce 1
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Pokud se v grafu pohybujeme z bodu A do bodu B, tak se mnozstvi kapitalu snizuje (z 10 jednotek
na 7 jednotek) a mnozstvi prace se zvysuje (z 1 jednotky na 2 jednotky). Dochazi tedy k nahrazova-
ni (substituci) kapitalu praci. Mira, ve které muze firma nahrazovat kapitdl praci, se nazyva mezni
mira technické substituce (MRTS, Marginal Rate of Technical Substitution). Mezni mira technické
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substituce je mira, ve které firma mtize nahrazovat kapital praci, aniz by doslo ke zmén¢ vyrabéného
vystupu (pohybujeme se tedy po jedné izokvanté). Mezni mira technické substituce je tedy smérnici
izokvanty. Jak se ale MRTS vypocita? Opét zde budeme mit dva vzorce, kde druhy vzorec bude vyja-
drovat velice malé zmény kapitalu a prace.

-AK
MRTS = ——
S AL

Kde A udéava zménu, takze AK udava zménu kapitalu K a AL udava zménu prace L. Pov§imnéme si
toho, ze pred AK stoji jesté znaménko minus.

Pro velmi malé zmény by vzorec vypadal nasledovné:

-dK

Kde povazujeme zmény K a zmény L za velice malé (princip toho, Ze existuji dva vzorce, je shodny
s principem, ktery jsme si vysvétlovali jiz u problematiky uzitku — prvni vzorec pocitd smérnici mezi
dvéma body a druhy s malymi zménami pocitd smérnici u dvou bodu, které jsou u sebe nekone¢né
blizko — mtizeme Fici, ze pocita smérnici v jednom bod¢).

Smérnice izokvanty - MRTS - je klesajici. To si ukdZeme na nasledujicim grafu.

A GRAF59

Mezni mira technické substituce 2
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Vychazime z bodu A, kde firma vyuziva 10 jednotek kapitalu K a 1 jednotku prace L (a produkuje
vystup ve vys$i QL = 10 jednotek). Nyni se posuneme do bodu B, kde firma vyuziva 7 jednotek K a 2
jednotky L. Pokud pouzijeme nas prvni vzorec se A a dosadime do néj, tak dostavame:

MRTS=-AK/AL
MRTS=-(-3)/1
MRTS =3
Nejdtive uréime zménu kapitalu (AK). Doslo ke zméné z 10 jednotek na 7 jednotek. Zména je tedy
minus 3 jednotky (AK = -3). Nezapominejme na to, Ze ve vzorci stoji pfed AK jesté jedno minus. Proto

ve zlomku nahofe mame uvedeno - (-3). Mnozstvi prace se zménilo z 1 jednotky na 2 jednotky. Tedy
AL = +1. Pokud déme do poméru —(-3) / +1 = 3.
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Nyni si jesté spocitejme smérnici mezi body B a C. Pti posunu z bodu B do bodu C se mnozstvi kapi-
talu zméni ze 7 na 5. Mizeme tedy psat, Ze AK = 2. Dale z grafu vidime, Ze zména mnozstvi prace je
z 2 na 3 jednotky. Mtizete tedy napsat, Ze AL = +1. Nyni jiZ staci tyto udaje doplnit do nageho vzorce:

MRTS=-AK/AL
MRTS = —(-2) / 1
MRTS =2

Z grafu a naseho vypoctu bychom se dozvédéli to, Ze je MRTS klesajici. Nam vysla MRTS nejdtive 3
a nasledné 2. Kdybychom pokracovali v nasich vypoctech, tak by MRTS i nadale klesala. Musime si
ale zkusit odpovédét na otazku, proc¢ je MRTS klesajici. Nékdo by mohl fici, Ze klesajici MRTS nam
vysla jen na zakladé toho, jaka ¢isla jsme si zvolili v grafu. Zvolili jsme tento zptisob, abychom mohli
své myslenky opfit o konkrétni ¢isla a lépe se nam chapal princip klesajici MRTS.

Pokud se pohybujeme po jedné izokvanté zleva doprava, tak si mizeme v§imnout, Ze nahrazovani
kapitalu praci neustale klesd. Nejdfive se firma byla schopna vzdat 3 jednotek kapitalu za jednu jed-
notku préce. Nasledné uz to byly jen 2 jednotky kapitalu za jednu jednotku prace. To znamend, zZe
MRTS byla nejdiive pomérné vysoka. To znazornuje situaci, kdy firma je diky svym technologickym
omezenim schopna vyrazné snizit objem kapitalu (A K) a nahradit toto snizené mnozstvi kapitalu
dodate¢nou jednotkou prace (A L). Pokud bychom se nalézali na izokvanté vpravo, tak tam by byla
MRTS velice mald. To deklaruje situaci, ze firma diky technologickym podminkdm muzZe nahrazovat
jen malé mnozstvi kapitalu za dalsi jednotku prace.

Mezni miru technické substituce (MRTS) mtzeme urcit jesté i jinym zptisobem, nez pomoci zmén
kapitalu (A K) a prace (A L). Asi nas napadne, Ze pokud se méni mnozstvi kapitalu, tak se bude ménit
i mezni produkt kapitalu (MPx) a stejné tak, pokud dochazi ke zméné mnozstvi prace, tak se bude
ménit i mezni produkt prace (MPy).

Pfipomenme, ze mezni produkt kapitalu udava, o kolik se zméni vyrabény vystup Q, pokud se mnoz-
stvi kapitalu zméni o jednotku. Mezni produkt prace naopak udava, jak se zméni vyrabény vystup Q,

pokud se mnozstvi prace zméni o jednotku.

Pokud budeme tedy vychazet ze situace, kde se snizuje mnozstvi kapitalu, tak ubytek vyrdbéného
produktu diky niz$imu mnozstvi kapitalu mtizeme zapsat:

-AK* MPx

Diky snizeni mnozstvi kapitalu dochdzi k navySovani mnozstvi prace a prirtistek vyrabéné produkce
diky vy$simu mnozstvi prace mizeme zapsat jako:

AL* MP,

Pokud ale pohyb po izokvanté znamend, Ze se neméni mnozstvi vyrabéné produkce, tak se musi uby-
tek produktu ( —AK * MPx) rovnat prirtstku produktu (AL * MP;). MiZeme psat:

—AK* MPx = AL * MP,,
Po tpravach dostavame, ze:
-AK /AL = MP;, / MPx
Z predchoziho vykladu vime, Ze MRTS = —AK / AL. Mzeme tedy také psat:
MRTS = MP. / MPx

Ucinme zde jesté jednu poznamku. Nékdy se mizeme setkat s vysvétlenim, ze MRTS je klesajici pravé
diky ptisobeni MP. a MPx. Moznd si vzpominate, Ze pfi vysvétlovani grafické podoby MP, jsme nara-
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zili na zakon klesajicich vynost z variabilniho vstupu prace. Ten vyjadfoval, ze pfi zvy$eni mnozstvi
prace klesa mezni produkt prace MP;. My predpokladame, ze mnozstvi kapitalu klesa a mnozstvi
prace roste. Pokud bychom predpokladali klesajici ¢ast MPy, tak MPy s ristem mnozstvi prace bude
klesat. Kdybychom predpokladali stejné klesajici kfivku MP, tak s poklesem kapitalu by MPx muselo
rist. Jestlize by MP, klesalo a MPx by rostlo, tak by zlomek MP./ MPx vyjadfoval klesajici tendenci.
Zaroven se ale uvadi, ze toto vysvétleni je zjednodusené, protoze predpokladd, Zze mezni produktivi-
ta vstupu zavisi vzdy na pouzivani pouze mnozstvi daného vstupu (MP, by tedy zaviselo pouze na
mnozstvi L a MPx by zaviselo na mnozstvi K). Tak tomu ale v redlném svété neni. V realném svété je
mezni produktivita prace MP, ovlivnéna nejen mnozstvim prace, ale také mnozstvim kapitalu (a to
plati i naopak — MPx je ovlivnéno nejen mnozstvim kapitélu, ale také mnozstvim prace).

Predstavme si situaci, kdy mdme dva pracovniky (dvé jednotky prace) a dvé lopaty (dvé jednotky
kapitalu). Pokud nyni prijmeme dal$iho pracovnika, ale prikoupime dalsi dvé lopaty, tak vystup jis-
té nebude dvojnasobny. Dvojndsobného vykonu bychom doséhli v ptipad¢, Ze by se ptijali dva novi
pracovnici a prikoupili dvé nové lopaty. MiZeme tedy vidét, Ze vykonnost prace zavisi na vybavenosti
kapitalem.

A GRAF5.10

Hranice izokvanty

L

Jesté upfesnéme jednu dulezitou véc. I izokvanta ma své hranice. V bodé A ve vyse uvedeném grafu je
izokvanta vertikalni (rovnobézna s osou y). To znamena, Ze firma jiz neni z technologického hlediska
schopna nahrazovat praci kapitalem. Neni tedy schopna zvySovat mnozstvi kapitalu na tkor prace.
Naopak v bodé B je izokvanta horizontdlni (rovnobéZnd s osou x). To znamend opa¢nou situaci. Firma
jiz neni schopna zvy$ovat mnozstvi prace a pritom snizovat mnozstvi kapitalu — neni tedy schopna
nahrazovat kapital praci. V této ¢asti izokvanty (v oblasti bodu B) by tedy byla MRTS rovna nule
(MRTS = 0). Naopak v bod¢é A by MRTS byla rovna nekone¢nu (MRT'S = oo).

5.3.4 Izokosta a optimalni kombinace vstupli

Abychom nasli optimélni kombinaci vstupti (tedy prace a kapitalu), tak budeme postupovat velice
podobnym zptisobem, jako kdyz jsme fesili uzitek spotfebitele pomoci indiferen¢nich kfivek a linie
rozpoctu. Indiferenéni kiivky predstavovaly rizné kombinace statk, které by si spottebitel rad poti-
dil, kdyby nebyl ni¢im limitovan. Izokvanty predstavuji rtizné kombinace prace a kapitalu, které by si
firma rdda poridila, kdyby nebyla ni¢im limitovéna. V redlném svété ale spotfebitel i firma narazi na
urditd omezeni. Z hlediska firmy a potizeni prace a kapitalu jsou to ceny téchto vstupti. Firma se tedy
snazi najit takovou kombinaci vyrobnich faktor, ktera ji nejen umozni vyrobit uréity vystup (napft.
ve vy$i Q1), ale za podminky, Ze tento vystup bude vyrabét s minimélnimi naklady.



140 KAPITOLA 5

Produkéni analyza

Q

Izokosta

Pfimka obsahuijici viechny kombinace préce a kapitélu, které mohou byt pofizeny
za dané celkové néklady.

Firma si pfi uréitych celkovych nakladech (TC) miize dovolit poridit riizné kombinace prace (L) a ka-
pitalu (K) pfi urcitych cenach téchto dvou vstupt. Rovnice, kterd vyjadfuje tento vztah, se nazyva
izokosta. Rovnici izokosty miZeme napsat nasledovné:

TC=w*L +r*K
kde TC jsou celkové naklady,
w je cena jednotky prace,
r je cena jednotky kapitélu,
L je objem prace,
K je objem kapitalu.
Predpokladejme, Ze cena jednotky prace je 100 K¢ (w = 100 K¢) a cena jednotky kapitalu je 50 K¢ (r

= 50 K¢). Firma na vyrobu produkce vynaklada celkové naklady ve vysi 1 000 K¢ (TC = 1 000 K¢).
Miizete dosadit do rovnice izokosty:

1000 = 100*L + 50*K

Firma si muze dovolit poridit napf. 10 jednotek prace L (pfi cené 100 K¢ za jednu jednotku prace
a celkovych nakladech 1 000 K¢ si firma mtize maximalné dovolit 1 000 / 100 = 10 jednotek prace L).
Dalsi moznosti je, Ze si poridi pouze kapital a to v po¢tu 20 jednotek kapitalu K (pfi cené 50 K¢ za
jednotku kapitalu a celkovych nédkladech 1 000 K¢ si firma mutize dovolit 1 000 / 50 = 20 jednotek kapi-
talu). Firma si také miize dovolit dal$i kombinace prace a kapitalu. Napriklad 5 jednotek prace L a 10
jednotek kapitdlu K (ndklady na praci budou 500 K¢ a na kapital také 500 K¢ - celkové naklady budou
1 000 K¢). Dalsi moznou kombinaci jsou napf. 3 jednotky prace L a 14 jednotek kapitalu K. A mohli
bychom vymyslet dal$i kombinace.

Vsechny tyto uvedené kombinace muZzeme zachytit i graficky pomoci primky. Zkusme graficky zna-
zornit nasi izokostu 1 000 = 100*L + 50*K.

A GRAF5I

Izokosta
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V grafu jsme zachytili 3 rizné kombinace prace a kapitalu, které si firma maze dovolit pfi celkovych
nakladech 1 000 K¢ a cené prace 100 K¢ za jednotku a cené kapitalu 50 K¢ za jednotku. Bod A znazor-
nuje situaci, kdy firma ziska za celkové naklady 10 jednotek prace a 0 jednotek kapitalu. Bod B naproti
tomu zase situaci, kdy firma ziska 20 jednotek kapitalu a 0 jednotek prace. Bod C vyjadiuje, Ze firma
ziska za celkové ndklady 5 jednotek prace a 10 jednotek kapitalu. Takovychto riznych kombinaci by-
chom na dané ptimce mohli najit vice. VSimnéte si, ze vSechny tyto kombinace lezi na jedné pfimce,
kterou nazyvame izokosta. A v§echny tyto kombinace znamenaji, ze firma vynaklada celkové naklady
ve vys$i 1 000 K¢. To znamenad, Ze body na dané izokosté predstavuji situace, kdy firma vynaklada ves-
keré celkové naklady na porizeni prace a kapitalu.

Co se stane, pokud by se zvysila, popt. snizila velikost celkovych nakladt? Pokud izokosta predstavuje
urcitou vysi celkovych ndkladd, tak pii snizeni ¢i zvyseni se bude celd izokosta posouvat. Predpokla-
dejme tfi Grovné celkovych nakladu:
TC1 =500 K¢,
TC2=1000 K¢,
TC3 =2 000 K¢.
Kazdou vysi naklada bude vyjadfovat jedna izokosta. V grafu tedy budeme mit celkem tfi izokosty.

A GRAF5.12

Izokosty a rtizné urovné naklada
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Izokosta nejblize k poc¢atku TCI1 predstavuje nejnizsi celkové naklady ve vysi 500 K¢. Nejvzdalenéjsi izo-
kosta od pocatku predstavuje nejvyssi celkové naklady ve vysi 2 000 K¢. Mizeme fici, Ze z rovnice izokosty
TC = w'L + r*K jsme dospéli k zavéru, Ze pokud se bude ménit vyse celkovych nakladd, tak se izokosta
bude rovnobézné posouvat — pii zvyseni celkovych nakladt dale od pocatku a pti snizeni blize k poc¢atku.

Pokud se izokosta posouva pti zméné celkovych nakladd rovnobézné blize ¢i déle od pocatku, tak to
znamena, Ze se nemeéni jeji sklon (kdyby se sklon ménil, tak by se nemohla posouvat rovnobézné). To
znamena, ze zména celkovych naklad nemad vliv na sklon izokosty. Co tedy ovliviiuje sklon izokosty?

Mozna vite, ze rovnice miizeme prepisovat do tzv. smérnicovych tvart. To znamend, Ze rovnice vy-
jadfuje néjaky vychozi bod a smérnici - jak se z daného vychoziho bodu posouvdme dale po ktivce.
Muzete tedy i rovnici izokosty pievést do smérnicového tvaru. Vyjdeme z rovnice izokosty TC = w*L
+ r*K. Smérnicovy tvar dostaneme z rovnice tak, ze z ni vyjadiime proménou, kterou nanasime v gra-
fu na osu y (v naSem pripadé na osu y nanasime kapitdl).

TC=wL+r'K

wL+r*K=TC
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r*K=TC - w*L
K=TC/r-WwW*L)/r
K=TC/r-w/r)*L

Mozna vam rovnice prijde slozita, ale tato rovnice stale vyjadfuje to samé, co jsme si vysvétlovali jiz
drive jen z trochu jiného thlu pohledu. Kdyz se na rovnici podivame, tak prvni zlomek TC / r neni nic
jiného nez prisecik s osou y. Vzpominate, kdyz jsme méli priklad, kde TC =1 000 K¢ ar = 50 K¢. Uva-
déli jsme si, Ze pokud by firma pouzivala k vyrobé pouze kapital, tak by mohla ziskat 20 jednotek ka-
pitalu. Jak jsme k témto 20 jednotkach dospéli? Jednoduse, TC / r =1 000 / 50 = 20 jednotek kapitalu.

Daéle mame v rovnici L, které nam 1ika, Ze kdyz budeme postupné ménit L (posouvat se v grafu po
ose x), tak se bude ménit i kapital K. A pravé zlomek w/r nam udava smérnici dané krivky. Vsimnéte
si, ze pred zlomkem stoji minus, protoze ktivka je klesajici. Znovu si v§e ukazme v grafu, ktery jsme
jiz méli drive.

A GRAF5.13

Smérnice izokosty 1

K
20 B=TC/r
[—- - w/r (smérnice Klesajici izokosty)
C
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Bod B je tedy nas vychozi bod - prisecik s osou y (v naSem pripadé 20 jednotek kapitalu). Pokud se
zacneme posouvat po izokosté smérem k bodu C, tak nas zajima sklon. Sklon vypocteme jako —wr/r.

Jak se posouvame z bodu B do bodu C, tak se méni mnozstvi prace L na ose x.

Dtive jsme uvazovali piiklad, kdy TC = 1 000, w = 100 a r = 50. Dosadme nase hodnoty do rovnice
izokosty ve smérnicovém tvaru.

K=TC/r-Ww/r)*L
K =1000/50-(100/50)*L
K=20-2*L

Rovnice nam fika, ze pokud bude L = 0, tak miize firma ziskat 20 jednotek kapitalu (dosazenim L = 0
do rovnice ndm skutecné vyjde K = 20). Vidime, Ze smérnice je rovna —2. To znamena, zZe pro doda-
te¢né ziskani dalsi jednotky prace se bude muset firma vzdat 2 jednotek kapitalu.

L=1takK=18

L=2,takK=16

L=3takK=14

atd.
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Az bychom dosli do situace, kdy L = 10 a K = 0. To znamena, Ze firma mdze pii 10 jednotkach prace
ziskat 0 jednotek kapitalu (veskeré naklady firma vynalozila na ziskani prace).

Zavérem tedy je, Ze smérnici miizeme vypocitat jako —w/r, resp. je nékdy zvykem davat zlomek do
absolutni hodnoty a vyjadfovat smérnici jako w/r (tedy misto —2 hovotime o smérnici jako o 2).

Musime si vSimnout je$té jedné véci. Kdyz se zabyvame smérnici, tak se posouvame po dané izokosté.
To uz vime. Také ale vime, Ze se s posunem po izokosté méni mnozstvi kapitalu a prace na osachxay.
Smérnici tedy mizeme také zapsat nasledovné:

-AK _ w

AL r

Mizeme si zkusit, Ze tento vztah skute¢né plati. Aplikujme ho na na§ predchozi graf.

A GRAF5.14

Smérnice izokosty 2

K
20 B=TC/r
[—— - w/r (smérnice Kklesajici izokosty)
C
0F——

Pfi posunu z bodu B do bodu C je:
A K =-10 (K se méni z 20 na 10)
AL=5(Lseméniz0nab)
w =100
r=>50

Po dosazeni do rovnice vyjadiujici smérnici dostavame

-(-10) _ 100

5 50
2=2

Skute¢né vidime, ze smérnici miiZzeme vypocitat i jako zména K (A K) lomeno zména L (A L) se za-
pornym znaménkem.

Zkusme priklad. Celkové naklady jsou ve vysi 20 000 K¢. Cena prace je 100 K¢ za jednotku prace
a cena kapitalu ¢ini 200 K¢ za jednotku kapitalu. Sestavme rovnici izokosty, rovnici izokosty ve smér-
nicovém tvaru a vypocitejme smérnici.
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Obecnd rovnice izokosty je
TC=w*L+r*K
Po dosazeni udajii ze zadani dostavame
20 000 = 100*L + 200*K
Rovnici ve smérnicovém tvaru dostaneme tak, Ze z obecné rovnice izokosty vyjadfime K
K=TC/r-w/r)*L
Nyni do rovnice dosadime
K '=20000/200 - (100/200)*L
Z rovnice vidime, Ze smérnice je —100/200 resp. —0,5.
Nyni zndme vse potfebné k tomu, abychom dokazali odvodit, co musi platit pro optimalni kombinaci vstupt.

Uvadéli jsme si, ze sklon izokvanty vyjadfujeme pomoci tzv. mezni miry technické substituce MRTS.
Vzorec, ktery jsme si uvadéli, dfive byl:

MRTS = -AK/ AL = MP./ MPx
MRTS nam tik4, jak je firma schopna na zakladé svych technickych schopnosti nahrazovat kapital praci.
Dale jsme fesili problematiku izokosty. Dospéli jsme k zavéru, Ze sklon izokosty vypocteme jako:
-AK/AL=w/r

Sklon izokosty v sobé obsahuje ceny prace a kapitlu. Rikd nam tedy, jak je firma schopna nahrazovat
kapital praci na trhu.

Abychom mohli hovofit o optimalni kombinaci vstupt, tak se musi mira, ve které je firma technicky
schopna nahrazovat kapitdl praci, rovnat mife, ve které mtize nahrazovat kapital praci na samotném
trhu. Jinak feceno, musi se rovnat sklon izokvanty (MRTS) a izokosty. Co by se stalo, kdyby se MRTS
a sklon izokosty nerovnaly?

Predpokladejme, Ze firma ma TC ve vysi 10 000 K¢ a jedna jednotka prace stoji w = 100 K¢ a jedna
jednotka kapitalu ma hodnotu r = 50 K¢. Firma nyni vyrabi vystup QI s 50 jednotkami prace a 100
jednotkami kapitalu. Dédle vime, ze MRTS = 4 a sklon izokosty je w / r = 100 / 50 = 2. Vidime, Ze
sklony se nerovnaji. Co to znamena? Firma je technicky v ramci své vyroby schopna nahrazovat 4
jednotky kapitalu jednou jednotkou prace (MRTS = AK / AL = 4). To neni optimalni stav. Firma by
mohla napt. zvysit mnozstvi prace o jednotku a snizit mnozstvi kapitalu o 4 jednotky a stale by vy-
rabéla stejné mnozstvi Q1. To znamend, Ze nové by mnozstvi Q1 vyrabéla s 51 jednotkami prace a 96
jednotkami kapitalu. Spocitejme si nyni nové celkové naklady TC. Naklady na praci jsou 51 * 100 =
5100 K¢ a naklady na kapital jsou 96 * 50 = 4 800 K¢. Celkové nédklady TC na vyrobu QI jsou 5 100 +
4 800 =9 900 K¢. K ¢emu jsme dospéli? Firma ptivodné vyrabéla mnozstvi Q1 s celkovymi naklady
TC =10 000 K¢. Nyni vyrabi stejné mnozstvi Q1 s celkovymi naklady TC = 9 900 K¢. Vidime, Ze pi-
vodni kombinace prace a kapitalu nebyla optimalni. Pro¢? Protoze neplatila podminka optima sklon
izokvanty se rovna sklonu izokosty.

Vyjdéme opét ze stejného zadani prikladu, ale predpokladejme, Ze je MRTS = 2 a sklon izokosty je také
2. Firma ptivodné vyrabéla Q1 s celkovymi naklady 10 000 K¢. Vyuzivala vstupy ve vysi 50 jednotek
prace a 100 jednotek kapitalu. Pficemz w = 100 K¢ a r = 50 K¢. Nyni firma zvysi mnozstvi prace o 1
jednotku a musi se tedy vzdat 2 jednotek kapitalu (protoze MRTS = 2). Nova kombinace vstupti tedy je
51 prace a 98 jednotek kapitalu. Protoze se pohybujeme stale po jedné izokvanté, tak vyrabény vystup
je stale QL. Jaké jsou nyni celkové naklady TC? Jednoduse vypocteme, ze ndklady na praci jsou 51 * 100
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= 5100 K¢ a naklady na kapital jsou 98 * 50 = 4 900 K¢. Celkové naklady tedy jsou stale 5 100 + 4 900 =
10 000 K¢. Firma ptivodné vyrabéla Q1 pri celkovych nakladech 10 000 K¢. A nyni, po zméné mnozstvi
vstuptl (kdyz plati podminka MRTS se rovna sklonu izokosty), vyrabi opét QI s celkovymi naklady ve
vysi 10 000 K¢. Piivodni kombinace prace a kapitélu (50 jednotek L a 100 jednotek K) byla optimalni.
Pokud MRTS vypocteme jako:
MRTS = -AK/ AL = MP, / MPx,
a sklon izokosty jako:
-AK/AL=w/r,
tak nyni jiz vime, Ze se pfi optimalni kombinaci vstupti musi tyto dva vzorce rovnat. Mizeme tedy psat:
-AK /AL =MP,/ MPx=-AK/AL=w/r,

Coz nas ve vysledku vede ke vzorci:

MP./MPx=w/r
Tento vzorec mizeme jesté jednoduse upravit na:

MPL / W= MPK / r
Nyni nam uz jen zbyva vyjadrit tuto podminky graficky. Ve potfebné pro grafické vyjadreni uz zna-
me. Vime, Ze smérnice izokvanty (MRTS) a smérnice izokosty se musi rovnat. V tomto bodé dochazi

k optimdlni kombinaci vstupt. Bod, kdy se obé smérnice rovnaji, je predstavovan bodem dotyku
izokvanty a izokosty.

A GRAF5.15

Bod optima v dlouhém obdobi

K

K1

I
|
I
I
|
L1 L
Bod dotyku izokvanty a izokosty je v grafu predstavovany bodem A. V tomto pripadé by optimalni

kombinace vstupt prace a kapitdlu byla ve vysi L1 a K1.

Pfi grafickém zndazornéni se setkdvame s tim, co se nazyva jako tzv. dualni problém. To znamena, Ze
optimum firmy mdzeme znazornit dvéma zpusoby.

Prvni zpusob spociva v tom, Ze firma ma stanoveny urcity objem produkce QI a snazi se prijit na to,
s jakymi minimdalnimi naklady lze tento produkt vyrobit. Tuto situaci bychom graficky znazornili takto:
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A GRAF5.16

Dualni problém 1

L

Firma chce vyrabét vystup QI (napt. 100 kustt) a snazi se zjistit, s jakymi minimdlnimi néklady je
mozné tento vystup vyrobit. Jiz vime, Ze kazda izokosta predstavuje uréitou vysi nakladi. Pokud
budou naklady ve vy$i TC1, tak neni mozné produkt Q1 vyrobit, protoze se izokvanta Q1 nachazi nad
touto izokostou. Pri tirovni ndkladii TC3 je sice mozné objem produkce Q1 vyrobit (viz body C a B),
ale nédklady jsou zbyte¢né vysoké. Pro¢ vyrabét mnozstvi Q1 s naklady TC3, kdyz mtizeme toto stejné

e

kterymi je mozno produkt Q1 vyrobit. Optimalnim bodem je tedy bod A.

Druhy zptsob vyjadreni optima firmy spo¢iva v tom, ze firma ma uréenou konkrétni velikost nakladu
TC a snazi se najit maximalni vystup, ktery je mozné s témito néklady vyrobit. Graf by vypadal takto:

A GRAF5.17

Dualni problém 2

L

Firma ma naklady ve vysi TCl, které jsou predstavované izokostou v grafu. Firma se zabyva tim, jaky
maximdlni objem produkce je mozné s témito naklady vyrobit. MuiZe vyrabét produkci ve vysi QO (viz
body B a C), ale pro¢ s naklady TC1 vyrabét QO, kdyz se stejnymi naklady mize vyrabét vétsi mnoz-
stvi produkce ve vysi Q1 (viz bod A v grafu). Na druhou stranu by se firmé jisté libilo, kdyby s naklady
TC1 mohla vyrabét produkt ve vysi Q2, ale to neni mozné, protoze s naklady TCI na takovyto objem
produkce nedosahne. Maximalni objem produkce, ktery je mozné s naklady TC1 vyrobit, je ve vysi QI.

CVICENI 3 ?

Existuje pét riiznych kombinaci prace a kapitalu, které jsou uvedené v tabulce. Kazdé kombinaci
odpovida urcity pomér mezniho produktu prace MP; a mezniho produktu kapitalu MPx.
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A TABULKA 5.6

Optimalni kombinace
Kombinace 1 2 3 4 5
MPL / MPK 1/10 1/8 1/5 1/3 1/1

Vime, Ze cena prace je 10 000 a cena kapitalu 50 000. Pokud se firma snazi maximalizovat zisk, tak
jakd je optimdlni kombinace?

CVICENi 4 ?

Produk¢ni funkce ma tvar Q = K*L. Cena kapitalu je ve vy$i 10 a cena prace ve vysi 1. Celkovy
produkt je 1000 jednotek. Urcete optimalni kombinaci kapitalu a prace.

5.3.5 Kfivka rostouciho vystupu

Q

KFivka rostouciho vystupu

Kfivka rostouciho vystupu pfedstavuje soubor kombinaci vstupd, pfi kterych firma
minimalizuje ndklady pfi vyrobé riznych objems vystupu.

Nyni budeme predpokladat, ze firma vyrabi urcity statek, jehoz mnozstvi ozna¢ime jako Q. Déle
predpokladejme, Ze na trhu tohoto statku existuje pfevis poptavky nad nabidkou. Jinak feceno, na
trhu se poptava vice tohoto vyrobku, nez se nabizi a firma ma tak tendenci zvySovat vyrabéné mnoz-
stvi Q. Pokud firma bude zvy$ovat vyrdbéné mnozstvi, tak bude zpravidla poptavat vice vstupt do
vyroby (vice prace a kapitalu). Predpokladejme, Ze cena prace w a cena kapitalu r se neméni (pomér
w/r zUstava neménny), i kdyz firma zvy$uje poptavku po téchto vyrobnich faktorech.

Pokud md firma motivaci neustale zvy$ovat mnozZstvi vyrabéné produkce Q, tak pro kazdou uroven
produkce bude hledat minimdlni naklady, se kterymi je mozné tuto produkci vyrobit. My jiz vime, Ze
bod, ktery tuto podminku splnuje, je bod dotyku izokvanty a izokosty.

A GRAF5.18

Kiivka rostouciho vystupu 1

K

L

Firma diky previsu poptavky nad nabidkou zvy$uje vyrabéné mnozstvi z Q1 na Q2 a na Q3. Minimal-
nich nakladu pro tato jednotliva vyrabéné mnozstvi je dosahovano v bodech dotyku izokvant (Q1,
Q2 a Q3) aizokost (TC1, TC2 a TC3) - body A, B a C v grafu. Pokud spojime body, které predstavuji
minimalni naklady pro jednotlivé Grovné vystupu, tak dostavame tzv. k¥ivku rostouciho vystupu.
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A GRAF5.19

Kfivka rostouciho vystupu 2

K

Q3 Kiivka rostouciho vystupu

Q1

TC1 TC TC3

L

Ktivka rostouciho vystupu predstavuje kombinace vstupt, pti kterych firma dosahuje minimaélnich
nakladt pti vyrobé riznych objemi produkce.

Uvadéli jsme si, Ze pomér w / r se za nasich predpokladii neméni. Také vime, Ze v bodech dotyku
izokvanty a izokosty plati MRTS = w / r. Tato podminka plati ve v§ech bodech dotyku izokvant a izo-
kost (viz body A, B a C na drivéjsim grafu). To znamena, ze podél kfivky rostouciho vystupu je kon-
stantni pomér w / r a tim musi byt konstantni i MRTS (tedy pomér MPa MPx).

Mizeme predpokladat, ze s rostoucim vyrabénym mnozstvim bude firma nakupovat vét$i mnozstvi
obou dvou vstupti (prace i kapitalu). To se projevi v tom, ze smérnice ktivky rostouciho vystupu bude
kladna (pozitivni) - jinak feceno, ktivka rostouciho vystupu bude rostouci.

Ktivka rostouciho vystupu miize mit rizné tvary. Z téchto tvarti mizeme o dané vyrobé vyvozovat
urcité zaveéry.

A GRAF5.20

Krivka rostouciho vystupu a kapitalové naroc¢na vyroba

K
Kiivka rostouciho
vystupun
K2
K1

Abychom toho v grafu neméli moc, tak jiz nebudeme do grafu zandset izokvanty a izokosty. Méjme
ale stdle na paméti, co kfivka rostouciho vystupu predstavuje — pokud se po ni pohybujeme smérem
vzhuru, tak podnik produkuje ¢im dél tim vétsi objem vyrabéné produkee (pfi minimalizaci ndkladt
na danou troven produkce).

Pokud bychom méli ktivku rostouciho vystupu ve tvaru jako v predchazejicim grafu, tak tento tvar
znamend, ze riast vyrabéného vystupu je spojen s vétsim mnozstvim kapitalu v porovnani s praci —
tuto vyrobu muZeme oznadit jako kapitalové naro¢nou. Pokud podnik chce zvysit mnozstvi vyrabéné
produkce a posunout se z bodu A do bodu B, tak mtizeme vidét, Ze je zapottebi zvysit mnozZstvi prace
(z L1 na L2), ale také mnozstvi kapitalu (z K1 na K2). Ale zvy$eni mnozstvi kapitalu je vétsi nez zvy-
$eni mnozstvi prace (vzdalenost mezi K1 a K2 je véts$i nez mezi L1 a L2).
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A GRAF5.21

Krivka rostouciho vystupu a kapitalové a pracovné shodné naro¢na vyroba

K
Kiivka rostouciho
vystupu
K2
K1

L

Pokud v tomto pripadé chce firma vyrabét vétsi mnozstvi produkee (pfi minimalizaci nakladii na vy-
rabéné mnozstvi) - posun z bodu A do bodu B, tak bude zvysovat oba dva vyrobni faktory ve stejném
poméru. Vzdalenost mezi L1 a L2 je stejna jako vzdalenost mezi K1 a K2.

A GRAF5.22

Krivka rostouciho vystupu a pracovné narocna vyroba

K

Kiivka rostouciho

vystupu
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L

Mozna vas napadne, jak budeme interpretovat tuto kivku rostouctho vystupu. Pokud se firma posune
zbodu A do bodu B a tim bude vyrabét vétsi mnozstvi produkee, tak miizeme vidét, Ze bude zapottebi
vétsi zvyseni prace, nez je zvyseni kapitalu. Vzdalenost mezi L1 a L2 je vétsi nez mezi K1 a K2. Zde se
tedy jedna o pracovné naro¢nou vyrobu.

5.3.6 Vynosy z rozsahu

Pokud by firma ménila mnozstvi vstupti prace L a kapitalu K, tak se d4 predpokladat, ze dojde ke zvy-
$eni objemu vyrabéné produkce Q. Vynosy z rozsahu popisuji vztah mezi zménami vstupt a zménou
vyrabéné produkce. Vynosy z rozsahu budeme zndzornovat tak, ze budeme predpokladat, ze dojde
k vynasobeni mnozstvi prace a kapitalu urc¢itou konstantou (uréitym ¢islem, kde toto ¢islo bude vétsi
nez jedna), kterou oznac¢ime jako t, a budeme se zabyvat tim, jaky dopad toto zvyseni prace a kapitalu
bude mit na mnozstvi vyrabéné produkce Q.

Pokud budeme mit ur¢ité vychozi mnozstvi prace a kapitalu, napt. 10 jednotek prace (L = 10) a 10 jednotek
kapitalu (K = 10), tak bude firma vyrabét ur¢ité mnozstvi produkce ve vysi Q1. Nasledné toto mnozstvi
vstupll vynasobime konstantou t, ktera bude ve vy$i napt. t = 2. Budeme tedy uvazovat L = 20 a K = 20
a vyrabéna produkce se zvysi na Q2. Znamena to, ze doslo k proporcionalnimu zvyseni vstupt (oba dva
vstupy se zvy$ily o dvojnasobek - tedy o stejny ndsobek) a nyni budeme zkoumat, o jaky nasobek se zvysilo
mnozstvi vyrabéné produkee (porovndme QI a Q2) a tim dospéjeme k zavéru, jestli se jedna o:

= konstantni vynosy z rozsahu,
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= rostouci vynosy z rozsahu,
= klesajici vynosy z rozsahu.

5.3.6.1 Konstantni vynosy z rozsahu

Rist objemu vstupti o nasobek ,,t“ zptsobi rist vystupu také o nasobek ,,t“ (riist objemu vstupti o dvoj-
nasobek t = 2 zptisobi zvyseni vystupu také o dvojndsobek).

Stanovme si vychozi situaci L1 = 10, K1 = 10 a Q1 = 10. Coz miizeme zapsat produkéni funket:

Q=1(K,L)
Q1 =f (K1, L1)
10 = £ (10, 10)

Stanovme si t = 2. To znamena, Ze mnozstvi vstupt se zvysi o dvojndsobek. Mnozstvi prace L2 = 20
a mnozstvi kapitdlu K2 = 20. Dale predpoklddejme, Ze tato zména vstupt prinesla zvyseni vystupu
také o dvojndsobek, tedy na Q2 = 20. V takovém piipadé hovoiime o konstantnich vynosech z rozsa-
hu. Znovu tedy zopakujme, co znamenaji konstantni vynosy z rozsahu. Rust objemu vstupti o kon-
stantu ,,t“ zptisobi riist vystupu také o konstantu ,,t*
Pokud bychom toto zahrnuli do produkéni funkee, tak bychom mohli psat:
Q2 =f (t*K1, t*L1)
Q2 = £ (2*10, 2*10)
Q2 = £ (20, 20)
20 = £ (20, 20)
Kdybychom uvazovali t = 3, tak pokud by se mnozstvi vstupii zvysilo trojnasobné, tak mnozstvi vy-

stupu by se také muselo zvysit o trojnasobek, abychom hovofili o konstantnich vynosech z rozsahu.
Jak bychom znazornili konstantni vynosy graficky?

A GRAF5.23

Konstantni vynosy z rozsahu

K

B B

Kazda izokvanta predstavuje konkrétni mnozstvi vyrabéné produkce (v nasem pripadé 10, 20 a 30
jednotek vyrabéné produkce). Za vychozi situaci mizeme povazovat mnozstvi L1 a K1 a vyrabéné
mnozstvi Q1 = 10. Nyni dojde ke zvySeni L1 i K1 o nasobek ,,t“ (napf. t = 2). Tim se mnozZstvi prace
i kapitalu zvysi na L2 a K2. Mnozstvi vyrabéné produkce se zvysi na Q2 = 20. Jakmile zvy$ujeme L
i K o urcity nasobek a Q se zvysuje také o stejny nasobek, tak jsou izokvanty od sebe stejné vzdalené.
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5.3.6.2 Rostouci vynosy z rozsahu

Rust vstupt o nasobek ,,t“ zptisobi rist vystupu o vice nez je nasobek ,,t“ (vstupy se zvysi napt. o dvoj-
nasobek, ale vystup vzroste o trojnasobek).

Predpokladejme vychozi situaci, kdy firma pouziva 10 jednotek prace, 10 jednotek kapitalu a vyrabi 10
jednotek produkce. Opét toto mizeme zapsat do podoby produkéni funkce Q = f (K, L).

Q1 =f (K1, L1)
10 = £ (10, 10)

Pokud nyni zvysime vstupy o dvojnasobek (t = 2), ale vystup vzroste o trojndsobek (Q = 30), tak se
bude jednat o rostouci vynosy z rozsahu.

Q2=1(K2,L2)

30 = £ (20, 20)
Predpokladejme, Ze znovu zvysime vstupy o dvojnasobek (t = 2) a vystup se opét zvysi o trojnasobek.

Q3 =f(K3,L3)

90 = f (40, 40)
Nyni bychom chtéli tuto situaci znazornit graficky. Budeme chtit zjistit, jak se budou vyvijet izokvan-
ty, kdyz se jednd o rostouci vynosy z rozsahu. U konstantnich vynosi z rozsahu jsme si fikali, Ze jsou
od sebe izokvanty stejné vzdalené a znazornovali jsme tuto situaci na izokvantach s mnozstvim Ql
=10, Q2 =20 a Q3 = 30. Abychom dokazali porovnat izokvanty s konstantnimi a rostoucimi vynosy
z rozsahu, tak musime vy$e uvedena mnozstvi produkce Q a vyrobnich faktort L a K pfepocitat na

mnozstvi vyrabéné produkce Q1 = 10, Q2 =20 a Q3 = 30 vyrabénych jednotek. Pojdme na to.

Vychazime z této tabulky, ve které jsme zachytili idaje z dfive uvedeného prikladu rostoucich
vynost z rozsahu:

A TABULKA 5.7

Rostouci vynosy z rozsahu 1

Q L K
10 10 10
30 20 20
90 40 40

Kvuli grafickému zobrazeni musime prvni sloupecek prevést na hodnoty Q1 = 10, Q2 =20 a Q3 =30
a dopocitat si mnozstvi prace L a kapitalu K. MtZeme to jednoduse provést pres logickou uvahu. Vi-
dime, ze zvyseni vstupti o 100 % (z 10 na 20 u prace i kapitalu - viz druhy a tfeti fadek v tabulce) vede
ke zvy$eni vyrabéné produkce o0 200 % (z 10 na 30 jednotek — viz druhy a tfeti fadek v prvnim slou-
pecku). Pokud prevedeme tento vztah na jedno procento, tak zjistime, Ze pokud se zvysi vstupy o 1 %,
tak se mnozstvi vyrabéné produkce zvysi o 2 %. Nyni potfebujeme odpovédét na otazku, o kolik se
musi zvysit vstupy, aby se vyrabéné mnozstvi Q zvysilo z 10 na 20 - to znamend o 100 %. Logicky si
odvodime, Ze pokud 1% zvyseni vstupti vede ke 2% zvys$eni vystupu, tak 100 % zvysSeni vystupu musi
byt zptisobeno 50% rtistem vstupti:

1 % zvySeni vstupli = 2 % zvyseni vystupu

50 % zvySeni vstupti = 100 % zvyseni vystupu
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V nasledujici tabulce tedy mtizeme psat tyto hodnoty:

A TABULKA 5.8

Rostouci vynosy z rozsahu 2

Q L K
10 10 10
20 15 15
30 18 18

Posledni fadek bychom si dopocitali podobnym zptisobem a zjistili bychom, ze zvys$eni vystupu z 20
na 30 musi byt doprovazeno zvysenim vstupti z 15 na 18 (z ptivodni tabulky pozname, Ze rust vstupt
0 100 % znamena riist vystupu opét o 200 % - vstupy rostly z 20 na 40 a vystup z 30 na 90; z tabulky
vyse vidime, ze pokud se vystup zvysi o 50 % - z 20 na 30 - tak o kolik se musi zvysit vstupy? — o 25
%; Pokud k 15 pri¢teme 25 %, tak dostaneme 18 — presnéji feceno 18,75 a provedli jsme zaokrouhleni
smérem doli, ale mtizeme do tabulky doplnit beze vseho 18,75).

Pro¢ to ale celé délame? Nyni uz mtiizeme tyto hodnoty zanést do grafu a podivat se, jak se vyvi-
jeji izokvanty.

A GRAF5.24

Rostouci vynosy z rozsahu

K
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Udaje z tabulky jsme jen prenesli do grafu s izokvantami a mtzeme vidét, ze zévérem je, Ze izokvan-
ty se pfi rostoucich vynosech z rozsahu neustale priblizuji. To je ten diivod, pro¢ jsme prepocitali
hodnoty na Q1 = 10, Q2 = 20 a Q3 = 30, abychom se k tomuto zavéru dostali. Pfi nepfepocitanych
hodnotach by z grafu izokvant nemusel byt tento zavér ziejmy.

5.3.6.3 Klesajici vynosy z rozsahu

Klesajici vynosy z rozsahu znamenaji, ze pokud zvys$ime mnozstvi vstupti o nasobek ,,t“, tak mnozstvi
vystupu se zvys$i o méné nez je nasobek ,t“ (napf. zvysime mnozstvi vstupti o dvojnasobek, tak mnoz-
stvi vstuptl se zvysi o 1,5 nasobek).

Pojdme rovnou k tabulce, ktera nam zachyti klesajici vynosy z rozsahu.

A TABULKA 5.9

Klesajici vynosy z rozsahu 1

Q L K
10 10 10
15 20 20
22,5 40 40
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Pokud zvysime mnozstvi vstupii o dvojnasobek (z 10 na 20 a nasledné jesté jednou o dvojnasobek na
40), tak se mnozstvi vstupt vzdy zvysi o 1,5 nasobek (z 10 na 15 a nasledné na 22,5). Takovato situace
znamend, Ze se jedna o klesajici vynosy z rozsahu.

Abychom mohli v8e zndzornit graficky pomoci izokvant a opét mohli graf porovnat s predchazejicimi
grafy, tak musime vSe prepocitat na situaci, kdy v prvnim sloupecku budou mnozstvi Q1 =10, Q2 =
20 a Q3 = 30. Tabulka bude vypadat nasledovné.

A TABULKA 5.10

Klesajici vynosy z rozsahu 2

Q L K
10 10 10
20 30 30
30 60 60

Opét jsme jen trojc¢lenkou dosli k hodnotam v tabulce. Z porovnani druhého a treti radku predcha-
zejici tabulky 5.7 (v prvnim fddku mame hlavicku) dojdeme k zavéru, Ze pokud zvysime mnozstvi
vstupti 0 100 % (z 10 na 20), tak se mnozstvi vystupu zvysi o 50 % (z 10 na 15). Jinak feceno:

1 % zvyseni vstuptd = 0,5 % zvyseni vystupu

Nasledné jsme potiebovali zjistit (v dalsi tabulce - tabulka 5.8), pokud zvy$ime mnozstvi vystupu
0100 % (z Q1 = 10 na Q2 = 20), tak o kolik se ndm musi zvysit vstupy. Podle vyse uvedeného vztahu
dospéjeme jednoduse k zavéru:

1 % zvyseni vstuptd = 0,5 % zvysSeni vystupu

200 % zvyseni vstupt = 100 % zvySeni vystupu

Vstupy se musi zvys$it o0 200 %, takze z ptivodnich 10 na novych 30 jednotek prace a kapitalu (viz. tfeti
radek v tabulce).

Stejnym myslenkovym pochodem bychom dospéli k vyplnéni posledniho ¢tvrtého radku tabulky
(vime z tabulky 5.7, Ze i mezi 3 a 4 fadkem plati, Ze 1 % zvySeni vstupil = 0,5 % zvyseni vystupu; v ta-
bulce 5.8 se nam vystupy zvysily z 20 na 30 - tedy o 50 %; podle vztahu si jednoduse dopocitame, Ze
zvy$eni vystupu o 50 % z 20 na 30 — musi vést ke zvyseni vstupt o 100 % z 30 na 60).

Pokud posledni tabulku zaneseme do grafu, tak uvidime vztah mezi izokvantami.

A GRAF5.25

Klesajici vynosy z rozsahu
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Zavérem klesajicich vynosu z rozsahu je, ze pokud je zndzornime graficky, tak se izokvanty od sebe
neustale vzdaluji.
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5.3.7 Technicky pokrok

Kdyz jsme si uvadéli zékladni charakteristiku produkéni funkee, tak jsme se zminovali o tom, Ze pro-
dukéni funkce ma sva technologicka omezeni. Vychazi tedy z konkrétni trovné technologie. Techno-
logie v redlném svété ale neni neménnd. Neustale se vyviji. Musime se zabyvat otdzkou, jestli je mozné
i vyvoj technologie neboli technicky pokrok zachytit pomoci produkéni funkce.

Pokusme se nejdftive situaci s technickym pokrokem zobrazit pomoci izokvanty.

A GRAF5.26

Technicky pokrok

—
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M¢éjme v grafu zakladni izokvantu, kterou oznac¢ime jako Qla. Tato izokvanta predstavuje konkrétni
vyrabéné mnozstvi (napf. 100 jednotek statku). Pokud by doslo k technickému pokroku, tak se tato
izokvanta posune doleva dolt na izokvantu Qlb. Dulezité je, ze obé izokvanty Qla i Qlb predstavuji
stejné mnozstvi vyrabéného statku (napt. nasich 100 jednotek statku). Co tento posun presné vyjad-
fuje?

A GRAF5.27

Technicky pokrok - sniZzeni mnozstvi prace
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Predpokladejme vychozi tiroven kapitélu ve vysi K1. Pfed zavedenim technického pokroku byla vy-
uzivana prace ve vys$i Lla a vyrabéno mnozstvi Qla. Nyni diky technickému pokroku doslo k posu-
nu izokvanty. Mnozstvi vyuzivaného kapitalu zistalo stejné, ale nyni firma vyuziva mnozstvi prace
ve vy$i L1b. Diky technickému pokroku mohla firma sniZzit mnozstvi vyuzivané préce, aby vyrobila
stejné mnozstvi produkce. Nezapominejme, Ze izokvanty Qla a Q1b pfedstavuji stejnou uroven vy-
rabéného vystupu.

Mizeme se na tuto situaci podivat i z druhého thlu pohledu. Tento druhy thel zobrazuje nasledujici graf.
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A GRAF5.28

Technicky pokrok - sniZzeni mnozstvi kapitalu
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Firma také mtize vyuzivat stale stejné mnozstvi prace ve vysi L1, ale pred technickym pokrokem vy-
uzivala vysi kapitalu ve velikosti Kla, ale nyni miZe pro vyrobu stejného mnozstvi vyuzivat kapital
ve vysi K1b.

Uvedme si nyni produkéni funkci, ktera bude obsahovat technologicky pokrok. Produkéni funkci bez
technického pokroku jsme zapisovali nasledovné:

Q=1f(K,L)

Pokud do produkéni funkce zaneseme technicky pokrok, ktery oznac¢ime A(t), tak mizeme produke-
ni funkci zapsat takto:

Q=AM (K1)
kde A(t) predstavuje technicky pokrok v case.

Z dvou vyse uvedenych graftl si miizeme odvodit, ze technicky pokrok ptisobi rtiznym zptisobem na
praci a na kapitdl. Obecné rozeznavame tyto tfi zdkladni situace:

1. Neutralni technicky pokrok, ktery ptsobi na oba dva vstupy stejné
Q=AM (K1)

2. Kapitalové naro¢ny technicky pokrok, ktery ovliviiuje pouze kapital. To znamend, ze v Case je kapi-
tal stdle produktivnéjsi diky technickému pokroku.

Q=f[AM®K, L]
Vsimnéte si, ze technicky pokrok A(t) ovliviiuje v této produkéni funkei pouze kapital.

3. Pracovné naroény technicky pokrok, ktery ovliviiuje pouze vyrobni faktor price. Prace se stavd
v Case stale produktivnéjsi.

Q=1{[K, A()*L]

Technicky pokrok ovliviluje ve vzorec¢ku pouze praci.
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Shrnuti kapitoly ([I]

Produk¢ni funkei charakterizujeme jako vztah mezi mnozstvim vstupi, které pouzivame ve vy-
robé a maximalnim objemem vystupu, ktery jsme schopni diky témto vstupiim vyprodukovat.
Produkéni funkei se dvéma vyrobnimi faktory miZzeme zapsat jako Q = f (L, K).

Kratké obdobi je charakteristické tim, Ze alespon jeden z vyrobnich faktort je fixni.

Dlouhé obdobi je charakteristické tim, ze vSechny vyrobni faktory jsou variabilni (proménlivé).
Kratkodobou produkéni funkei miéizeme zachytit vztahem Q = f (K1, L).

Celkovy produkt (TP) predstavuje celkové mnozstvi vyrabéné produkce.

Primérny produkt (AP) uvadi, jaké mnozstvi celkového produktu ptipada na jednu jednotku
vstupu.

Mezni produkt prace (MP) udava, jak se zméni celkové mnozstvi vyrabéné produkee, pokud se
mnozstvi najimané prace zméni o jednotku.

Pokud zvy$ujeme mnozstvi variabilniho vstupu a mnozstvi ostatnich vyrobnich faktori je
neménné, tak od uréitého bodu za¢nou klesat prirastky celkového produktu. Toto oznac¢ujeme
jako zdkon klesajicich vynost.

1. vyrobni stadium v kratkém obdobi je charakteristické tim, ze celkovy produkt roste, pru-
mérny produkt prace a prumérny produkt kapitalu jsou také rostouci, mezni produkt prace
roste a poté za¢ina klesat.

2. vyrobni stadium je charakteristické riistem primérného produktu kapitalu a poklesem pri-
mérného produktu prace, mezni produkt prace je klesajici.

3. vyrobni stadium je charakteristické poklesem primérného produktu kapitalu i primérného
produktu prace, mezni produkt prace je v tomto stadiu zaporny.

Produkéni funkei v dlouhém obdobi mtizeme zapsat Q = f (K, L).

Izokvanta je kfivka, ktera je tvofena v§emi kombinacemi vstupi, které vedou k tvorbé stejného
vystupu.

Mezni mira technické substituce udava pomér, ve kterém firma muze nahrazovat kapital praci,
aniz by se zménila velikost vyrabéné produkce.

Izokosta je primka obsahujici v§echny kombinace prace a kapitalu, které mohou byt potizeny
za urcité celkové néklady.

Smérnici izokosty miZzeme vypocitat jako pomér ceny prace a kapitalu.

Dualni problém znamend, ze optimum mtize byt dosazeno tak, Ze firma pro danou troven pro-
dukce hleda nejniz$i mozné naklady, se kterymi je mozné dany objem produkce vyrobit, nebo
firma hleda nejvyssi objem produkce, ktery je mozné vyrobit s danou vysi celkovych nakladi.
Ktivka rostouciho vystupu predstavuje soubor kombinaci vstupi, pfi kterych firma minimali-
zuje naklady pfi vyrobé riznych objemi vystupu.

Vynosy z rozsahu nam odpovidaji na otazku, jak se zméni objem vyrabéné produkce, pokud
mnozstvi vstupti zménime o nasobek ur¢ité konstanty (napt. konstanty t).

Rozlisujeme konstantni, klesajici a rostouci vynosy z rozsahu.

Technicky pokrok zvys$uje produktivitu soucasné pouzivanych vstupti.

Technicky pokrok muzZeme délit na neutralni, kapitdlové naro¢ny a pracovné naro¢ny.

Klicova slova

produkéni funkee,

vyroba v kratkém obdobi,
vyroba v dlouhém obdobi,
celkovy produkt, mezni produkt,
pramérny produkt,

zakon klesajicich vynost,
izokvanta, izokosta,

mezni mira technické substituce,
ktivka rostouciho vystupu,
vynosy z rozsahu,

technicky pokrok
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Reseni cviceni |, 4

Cviceni 1

A TABULKA 5.11

Celkovy produkt, primérny produkt a mezni produkt

M;;’ZCS;“ TP AP MP
0 0 i ;
1 100 | 100 100
2 210 105 110
3 324 108 114
4 436 109 112
5 540 | 108 104
6 630 105 90
7 700 | 100 70

Primérny produkt (AP) vypocitame podle vzorce AP = TP / L, do kterého jen dosadime udaje z prv-
nich dvou sloupeckd tabulky:

AP=TP/L

100/1 =100

210/2 =105

324 /3 =108

436 /4 =109

540/5=108

630/6 =105

700/ 7 =100

Mezni produkt vypocteme podle vzorce MP = ATP / AL, kdy ATP udava zménu mezi dvéma hodno-
tami napf. mezi 0 a 100 je ATP = +100 a AL udava zménu mezi dvéma hodnotami prvniho sloupecku,
napt. mezi 0 a 1 je AL = +1.
MP = ATP /AL
MP =100/1=100
MP =110/1=100
MP=114/1=114
MP=112/1=112
MP =104/1=104
MP=90/1=90
MP=70/1=70

CviCeni 2
Mame zadanu rovnici celkového produktu ve tvaru TP = 10L + 6L2 - L3. Vypocitejte rovnice AP
a MP. Kolik bude ¢init AP a MP, pokud mnozstvi prace bude L = 5?
Pro vypocet rovnice AP vyuzijeme vzorec AP = TP / L, do kterého dosadime ze zadani rovnici TP
AP =(10L+6L2-L3)/L - vhorni ¢asti zlomku mizeme L vytknout
AP =(I*(10+6L-L12)) /L -nyniL zkratime a zbavime se tak zlomku
AP=10+6L-L2
Rovnici MP vypocteme pomoci vzorce MP = dTP / dL. Vyuzijeme tedy derivaci, kdy zderivujeme
rovnici TP podle L.
TP =10L+6L2-13
MP =10+ 12L - 3L2
Nyni uz jen do vypocitanych rovnic AP a MP dosadime L = 5



158 KAPITOLA 5

Produkéni analyza

AP=10+6L-L2
AP =10+6*5-52
AP=10+30-25
AP=40-25
AP =15
MP =10+ 12L - 3L2
MP =10 + 12%5 — 3*52
MP =10+60-75
MP =-5

Cviceni 3

Existuje pét riznych kombinaci prace a kapitalu, které jsou uvedené v tabulce. Kazdé kombinaci od-
povida urcity pomér mezniho produktu prace MP, a mezniho produktu kapitalu MPx.

A TABULKA 5.12

Optimalni kombinace

Kombinace 1 2 3 4 5
MPL / MPK 1/10 1/8 1/5 1/3 1/1

Vime, Ze cena préce je 10 000 a cena kapitalu 50 000. Pokud se firma snazi maximalizovat zisk, tak
jaka je optimalni kombinace?
Optimdlni kombinaci prace a kapitdlu vypocteme podle vzorce MPL / MPx = w / r. Ze zadani vime, Ze
w =10000 ar =50 000. Vypocteme si pravou stranu vzorce w / r.
w/r=10000/50000=1/5
Ze vzorce vidime, ze i pomér MP; / MPx se musi rovnat 1/ 5. V tabulce poméru 1/ 5 odpovida kom-
binace ¢. 3, kterd je podle nasich zavért optimalni.

Cviceni 4

Produkéni funkce mé tvar Q = K*L. Cena kapitalu je ve vysi 10 a cena prace ve vysi 1. Celkovy produkt
je 1000 jednotek. Uréete optimalni kombinaci kapitdlu a prace.
Zde si vytvorime dvé rovnice o dvou neznamych, kde neznamé budou K a L. Prvni rovnici odvodime
jednoduse ze zadani, kdy vime, ze Q = K*L a mtizeme do ni dosadit Q = 1 000.

1000 =K*L - prvni rovnice
Druhou rovnici ziskdme ze vzorce MPy / MPx = w / r. Ze zadani vime, Ze r = 10 a w = 1. Musime si
ale vypocitat MP. a MPx. To vypocteme derivaci funkce Q. Nejdtive ji zderivujeme podle L a ziskdme
MP, a poté podle K a ziskdme MPx.

Q=KL

MPL =K - protoze derivujeme podle L, tak je to to samé, jako kdyby K bylo konstantou, tedy
jako kdybychom derivovali napt. 4L podle L, tak dostaneme 4. zde derivujeme KL.
Q=KL
MPx =L
Nyni dosadime do vzorce MP, / MPx=w /1.
MP./MPx=w/r
K/L=1/10 - druhdrovnice
Nyni mdme soustavu dvou rovnic o dvou neznamych
1000 =K*L
K/L=1/10
Miizeme zvolit rtizné zptisoby vypoctu, napt. druhou rovnici si upravime
K/L=1/10
K/L=0,1
K=0,1L
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Dosadime do druhé rovnice

1000 = K*L
1000 = 0,1L*L
1000 = 0,1L2

10000 =L2

100=L

Dosadime do rovnice K = 0,1L za L = 100 a dostavdme, ze K = 10. Optimalni kombinace vyrobnich
faktord je L = 100 a K = 10.

Otazky a odpovédi ?

Otazky

1.

Jakym pojmem oznacujeme funkci, ktera udava vztah mezi mnozstvim pouzivanych vstupt
a mnozstvim vystupi, ktery jsme schopni s témito vstupy vyrobit?

2. Cojez pohledu variability vyrobnich faktort typické pro kratké obdobi?

3. Co vyjadtuje zakon klesajicich vynost?

4. Vjakém vyrobnim stddiu bude firma s nejvétsi pravdépodobnosti vyrabét a co je pro toto sta-
dium charakteristické z hlediska primérného produktu prace a kapitalu?

5.  Coje z pohledu variability vyrobnich faktort typické pro dlouhé obdobi?

6. Jak nazyvame kfivku, ktera pfedstavuje riizné kombinace vyrobnich faktort, diky kterym
miize firma vyrabét stejné mnozstvi produkce?

7. Coje to izokosta?

8.  Jak se nazyva smérnice izokvanty?

9. Pokud fekneme, Ze smérnici izokosty mizZeme vypocitat jako pomér ceny prace (w) a ceny
kapitalu (r), je toto tvrzeni spravné?

10. Jaké tfi typy vynost z rozsahu zname?

Odpovédi

1. Produkéni funkee.

2.V kratkém obdobi existuje alespon jeden vyrobni faktor, ktery je fixni.

3. Pokud predpoklddame jeden vyrobni faktor za variabilni a ostatni za fixni, tak pokud zvy-
$ujeme mnozstvi tohoto variabilniho faktoru, tak pfirtstky celkového produktu budou stale
mensi.

4.  Firma bude vyrabét ve 2. stadiu, kde primérny produkt kapitalu roste, ale primérny produkt
prace klesa.

5.V dlouhém obdobi jsou vSechny vyrobni faktory variabilni.

6. Izokvanta.

7. Izokosta je pfimka obsahujici vS§echny kombinace prace a kapitalu, které mohou byt pofizeny
za urcité celkové néklady.

8. Mezni mira technické substituce.

9.  Ano.

10. Konstantni, rostouci a klesajici.
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Naklady firmy
Uvod

Jiz v predeslé kapitole jsme hovorili o tom, Ze firma pro vyrobu vystupu (produkce) potiebuje vyrobni
faktory. Za tyto vyrobni faktory ale musi zaplatit a tedy vynalozit urc¢ité mnozstvi finan¢nich pro-
sttedkd. Tim firmé vznikaji naklady. Na naklady se miizeme divat z rtizného ahlu pohledu, a proto
rozeznavame urcité druhy nakladi. Dulezité je také ¢asové hledisko, které pti analyze nakladi vyuzi-
vame. Proto se musime zabyvat charakteristikou nakladii v dlouhém a kratkém obdobi. Nésledné pak
také vztahem kratkodobych a dlouhodobych nakladii. Na zavér kapitoly se podivame, jak problema-
tika nakladd ovliviiuje velikost zavodu (podniku).

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojmy implicitni a explicitni naklady,
= s pojmem zapusténé naklady,
= s naklady v kratkém obdobi,
= s naklady v dlouhém obdobi,
= se vztahem nakladi v kratkém a dlouhém obdobi,
= s problematikou optimalni velikosti zavodu.



162 KAPITOLA 6
Ndklady firmy

Zakladni druhy nakladd
a nakladova funkce

Kdy?z jsme se zabyvali produkei v predchazejici kapitole, tak jsme se u problematiky izokosty dotkli
tématu, kdy firma ptichdzi na trh s uréitou poptavkou po vstupech prace a kapitdlu. Nemuze si jich
ale dovolit nakoupit neomezené mnozstvi. Jednim z divodi je to, Ze je firma limitovana vysi svych
finan¢nich prostfedki - vysi svych néklada.

Néklady se daji chapat ve dvou zakladnich podobach. Jako tzv. explicitni ndklady a implicitni nékla-
dy. Explicitni naklady jsou veskeré redlné vynalozené naklady (muzete si je pfedstavit jako naklady,
které jsou zanesené a zdokumentované v acetnich knihach ve firmé). Déle jesté existuje $irsi pojeti
ndkladu a to implicitni naklady. To jsou néklady, které firma neplati. Tyto naklady jsou zalozeny na
tzv. nakladech obétované prilezitosti. Implicitni naklady bychom mohli charakterizovat jako vyno-
sy, o které firma prichdzi, protoze pouziva zdroje uréitym zpisobem a nevyuziva je zpisobem jinym.
Implicitni naklady mtzeme zjistovat u obou dvou uvazovanych vyrobnich faktori prace a kapitalu.

Ukazme si podstatu implicitnich nakladt na kapitélu. U kapitélu si miZeme situaci predstavit tak, ze
podnikatel provozuje pizzerii ve vlastnim domé (neplati najem, resp. ndklad za ndjem je 0 K¢). Kdyby
nepodnikal, tak by mohl dané prostory pronajimat a ziskat tak ¢astku 15 000 K¢ mési¢né za prondjem.
Protoze ale podnikatel podnika, tak prichazi o ¢astku 15 000 K¢, kterd predstavuje implicitni ndklady
neboli naklady obétované prilezitosti — jsou to naklady, o které prichazi, protoze obétoval ptileZitost
prondjmu a radéji sam v prostorach podnika.

U nakladii se jesté miizeme setkat s terminem tzv. zapu$ténych naklada (Sunk Costs). Ty predstavuji
vydaje firmy, které dana firma nemtize ziskat zadnym zptsobem zpét. Jednd se zpravidla o nakup
specidlniho vybaveni nebo zafizeni. Pokud se jedna napf. o provoz jaderné elektrarny, tak provozujici
firma mutize nakoupit specidlni jaderné zatizeni, které v pripadé ukonceni provozu neni mozné néko-
mu prodat. VSimneme si také, Ze v tomto pripadé jsou naklady obétované prilezitosti nulové, protoze
neexistuje alternativa, jak by se z daného zatizeni daly ziskat penize (napt. prondjmem zatizeni apod.)

V nasledujici analyze ndkladt budeme predpoklddat, ze firma vyrabi pouze statek X a pfi jeho vyrobé
vyuziva dvou vyrobnich faktorti prace a kapitalu. Cena prace a kapitalu se nebude ménit s nakupova-
nym mnozstvim (cena kazdé jednotky prace i kapitalu je stale stejna bez ohledu na to, jaké mnozstvi
podnik nakupuje). Déle budeme také predpokladat homogenni praci a kapitdl. To znamend, Ze mezi
jednotkami préace a kapitdlu nejsou rozdily (jako kdybychom predpokladali, ze kazdy pracovnik ma
stejnou kvalifikaci a vzdélani; stejné tak vechny stroje a zafizeni jsou stejné vykonné).

Dulezité pro nas budou ceny vyrobnich faktorti - tedy cena préce a cena kapitalu:
= cenou prace je mzdova sazba (w, Wage Rate) - jedna se o penézni ¢astku za jednu hodinu prace,
= cenou kapitalu je ndjemné (r, Rental) — cena za jednu jednotku strojového ¢asu.

Néklady vznikaji proto, aby podnik mohl vyrabét ur¢ité statky — v nasem pripadé statek X. Tato tva-
ha ndm neni neznama, protoze jsme se jiz setkali s produkéni funkci, kterd vyjadrovala, Ze urcité
mnozstvi prace a kapitalu vede k produkci urcitého mnozstvi statku X. Nyni, kdyz jsme si zavedli
ceny prace a kapitalu, nemusime jiz mnozstvi prace a kapitalu vyjadrovat v jednotkdch (nemusime jiz
fikat, Ze prace pouzivame xy jednotek a kapitalu xy jednotek), ale mtuZeme je vyjadrit formou nakladu
(prace predstavuje pro podnik nédklad ve vysi xy a kapitdl ve vy$i xy). Z toho miizeme odvodit, Ze vyvoj
a uroven nakladt se bude ménit se zménou vyrabéného vystupu. Vyvoj a uroven nakladd tedy zavisi
na dvou zakladnich faktorech.

1. na charakteru produkéni funkee (ovliviiuje tvar a vyvoj ndkladovych funkei),

2. na cendach vstupi (ty pfimo ovliviuji velikost nakladi).
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Nakladovou funkci mtizeme zapsat jako
TC=1f(Q,w,r).

Tato funkce vyjadtuje, Ze se firma pti vyrobé rtiznych velikosti vystupu Q snazi minimalizovat nakla-
dy TC pri danych cendch prace (w) a kapitalu (r).

Vyvoj nakladt budeme zvlast hodnotit v kratkém a dlouhém obdobi. V kratkém obdobi muize firma
ménit velikost vystupu pouze pomoci variabilnich (proménlivych) vstupii jako jsou napf. suroviny,
material, prace apod. V kratkém obdobi ale firma nemutZe ménit napf. velikost vyrobniho prosto-
ru, protoze postavit dalsi vyrobni zavod a budovu neni v kratkém ¢asovém obdobi mozné. Naopak
v dlouhém obdobi budeme predpoklddat, ze vSechny vstupy jsou variabilni (proménlivé). Firma muze
ménit veskeré vyrobni faktory — suroviny, material, praci, vyrobni prostory a dalsi.

Pro odliseni kratkého a dlouhého obdobi budeme pouzivat odlisna znaceni. Pro kratké obdobi bude-
me pouzivat velké pismeno S (short) a pro dlouhé obdobi velké pismeno L (long). Pokud tedy budeme
napriklad hovofit o celkovych nakladech TC, a pokud pouzijeme oznaceni STC, tak mame na mysli
celkové naklady kratkého obdobi, ale pokud pouzijeme oznaceni LTC, tak tim myslime celkové na-
klady dlouhého obdobi.

Naklady firmy v kratkém obdobi

Predpokladame dva vyrobni faktory: prace (L) a kapital (K). S kazdym timto vyrobnim faktorem jsou
spojené urcité naklady. Celkové naklady (TC, Total Costs) miizeme vyjadrit jako soucet nédkladii na
praci a kapital:

TC =w*L + r*K,

kde TC jsou celkové néklady,
W je cena jednotky prace,

r je cena jednotky kapitalu

L je objem pouzivané prace,

K je objem pouzitého kapitalu.

Pokud firma bude vyuzivat 10 jednotek prace L, 20 jednotek kapitalu, cena prace bude 50 K¢ a cena
kapitalu 20 K¢, tak celkové naklady budou TC = w*L + r*K = 50*10 + 20*20 = 500 + 400 = 900 K¢.

V kratkém obdobi predpokladame, Ze firma nemize ménit mnozstvi kapitalu. Miizeme fici, ze kapital
predpokladdme na urcité trovni K1. Uvadéli jsme si, Ze pro kratké obdobi budeme pouzivat oznaceni veli-
¢in zacinajici pismenem S (short neboli kratky). Misto celkovych nakladit TC mtizeme pouzivat oznaceni
kratkodobé celkové néklady a ty znacit zkratkou STC. Vy$e uvedenou rovnici mtizeme prepsat do tvaru:

STC =w*L + r*K1

ProtoZe je jeden vyrobni faktor proménlivy (prace) a jeden neménny (kapital), tak rozliSujeme varia-
bilni a fixni nédklady.

Fixni (neménné) naklady jsou naklady, které se neméni s objemem vyrabéné produkce. Jinak feceno,
at vyrabime jakykoli objem produkce, tak jsou tyto naklady stale ve stejné vysi. Ptikladem muize byt
napiiklad ostraha objektu tovarny. At uz se v tovarné vyrabi jeden kus nebo tisic kus, tak se stéle
musi za ostrahu objektu platit. Dalsim takovym prikladem maze byt naptiklad pojisténi. Tyto nékla-
dy jsou spojené predevsim s kapitdlem (ale v urcitych piipadech mohou byt spojené i s praci - napt.
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ucetni ve spole¢nosti je zapotiebi, at se ve firmé vyrabi jakékoli mnozstvi produkce). V§imnéme si
toho, Ze pokud je mnozstvi vyrabéné produkce nulové, tak stale tyto fixni naklady existuji.

Variabilni (proménné) naklady jsou naklady, které se méni s objemem vyrabéné produkce. Typic-
kym prikladem jsou suroviny. Pokud na vyrobu jednoho vyrobku firma spotfebuje ur¢ité mnozstvi
surovin, tak naklady na suroviny jsou rozdilné, pokud firma vyrabi jeden kus nebo tisic kusti. Dal$im
prikladem jsou napfiklad naklady na mzdy. Celkové miizeme fici, Ze pokud je mnozstvi vyrabéné
produkce nulové, tak jsou nulové také variabilni naklady.

Pokud délime naklady v kratkém obdobi na fixni (FC) a variabilni (VC), tak mtzZeme celkové kratko-
dobé néklady (STC) zapsat:

STC=FC+VC
Nyni prejdeme ke grafickému ztvarnéni nakladt. Uvadéli jsme si, ze fixni naklady jsou naklady, které se

neméni s objemem vyrabéné produkce. Pfedpokladejme fixni naklady ve vysi 10 000 K¢. At firma vyrabi
jakékoli mnozstvi produkce, tak fixni naklady jsou stale ve vysi 10 000 K¢. To zndzornime snadno.

A GRAF6.I

Fixni naklady v kratkém obdobi
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Na osu x nand$ime mnozstvi vyrobené produkce a na osu y velikost nakladi vyjadfenou v korunach.

Vidime, Ze fixni naklady jsou tvofeny primkou ve vysi 10 000 K¢. At firma vyrabi mnozstvi Q1 nebo
Q2 (popt. jiné), tak jsou ndklady stale ve vysi 10 000 K¢.

Kftivka variabilnich ndkladd je ovlivnéna vyvojem produktivity prace — konkrétné kiivkou mezniho
produktu prace MPL, kterou jsme si zndzornovali jiz dfive. Pfipomenme, Ze kfivka MPL nejdfive
roste a pak za¢ne klesat. To znamenad, Ze se nejdfive prosazuji rostouci vynosy z variabilniho vstupu
prace. Tedy, Ze kazda dodate¢nd jednotka prace vyrobi vétsi mnozstvi produkce. Nasledné se za¢nou
prosazovat klesajici vynosy z variabilniho vstupu prace (vzpomete na zakon klesajicich vynost z va-
riabilniho vstupu). Kazda dalsi jednotka prace vyrobi mensi mnozstvi produkce. Zkusme si v$e uka-
zat nazorné na nize uvedené tabulce na zjednoduseném prikladu.

A TABULKA 6.1

Vyvoj variabilnich nakladi v kratkém obdobi

L w MPL Ndaklad / 1 ks VC
1. 10 1 10 10
2. 10 2 5 15
3. 10 3 3,33 18,33
4. 10 4 2,5 20,83
5. 10 3 3,33 24,17
6. 10 2 5 29,17
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V prvnim sloupecku mame jednotlivé pracovniky (prvniho, druhého atd.). V druhém sloupecku je
mzda, ktera je neustale ve stejné vysi. Vyjadtuje, ze kazdy dodate¢ny pracovnik (prvni, druhy, treti..)
dostane vzdy stejnou vys$i mzdy. Tteti sloupecek znazornuje vyvoj mezniho produktu prace (MPL),
ktery nejdtive roste (1,2,3,4) a nasledné klesa (4,3,2). MPL vyjadfuje, kolik produkce dodate¢ny pra-
covnik vyrobi. Ctvrty sloupecek obsahuje naklady na jeden kus. Jak je vypocteme? V prvnim tadku
vidime, Ze prvni pracovnik dostava mzdu ve vy$i 10 a vyprodukuje 1 jednotku produkce. Naklady
na jeden kus tedy jsou 10 / 1 = 10. Druhy pracovnik ziskava také mzdu ve vysi 10, ale vyprodukuje 2
jednotky produkce. Néklady na jeden kus jsou 10/ 2 = 5. Takto postupné vypocéteme veskeré hodnoty
ve ¢tvrtém sloupecku. Paty sloupecek obsahuje uz jen nasc¢itané hodnoty ze ¢tvrtého sloupecku.

Ctvrty a paty sloupecek ndm ukazuji, jak se variabilni ndklady vyviji. Miizeme vidét, Ze neustéle
rostou, ale nejdrive pomalejsim tempem (nejdfive o 10, nasledné o 5 atd.) a poté rychlejsim tempem
(nejdrive o 2,5, nasledné o 3,33 a poté o 5). Pokud tento vztah vyjadiime graficky, tak uvidime, Ze
variabilni ndklady maji nasledujici tvar.

A GRAF6.2

Variabilni naklady v kratkém obdobi
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Do mnozstvi QI variabilni naklady (VC) rostou, ale stale pomaleji. Od mnozstvi QI dale variabilni
nédklady také rostou, ale stéle rychleji. Jinak fe¢eno, do mnozstvi QI se prosazuji rostouci vynosy z va-
riabilniho vstupu (rostouci ¢ast MPL) a VC rostou proto stale pomaleji. Od Q1 se prosazuji klesajici
vynosy z variabilniho vstupu (klesajici ¢ast MPL) a VC rostou stale rychleji.

Nyni, kdyZz zndme prabéh variabilnich naklada (VC) i fixnich nédkladu (FC), tak mazeme sestrojit
ktivku celkovych kratkodobych nakladt (STC), o které vime, Ze ji dostaneme jako

STC=FC+VC

V grafu pouze pri¢teme ke kfivce VC ktivku FC a ziskdme STC.

A GRAF6.3

Celkové kratkodobé naklady v kratkém obdobi

Keé STC
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Mizeme vidét, Ze jsme jen ktivku VC povysili o velikost kfivky FC. Tim jsme dostali kiivku STC.

Nyni se budeme zabyvat primérnymi ndklady. Pokud rovnici STC vydélime Q, tak dostavame rovnici
s prumérnymi néklady.

STC=FC+VC
STC/Q=FC/Q+VC/Q
SAC = AFC + AVC

Vidime, ze pramérné naklady SAC vypocteme jako soucet primérnych fixnich nakladi AFC a prii-
mérnych variabilnich ndkladi AVC.

Z vyse uvedeného mizeme odvodit nésledujici vzorec

SAC=STC/Q,
AFC=FC/Q,
AVC=VC/Q

Za¢neme pramérnymi fixnimi naklady (AFC, Average Fixed Costs). AFC nam rikaji, jaké fixni na-
klady ptipadaji na jednotku vyrabéné produkce.

Vime, Ze fixni nédklady jsou neménné. Jsou neustale v konkrétni vysi. Také jsme si ukdzali, ze je vy-
pocteme podle tohoto vzorce:

AFC=FC/Q

Pokud se bude neustale zvySovat mnozstvi vyrabéné produkce Q, ale fixni naklady FC jsou stéle stej-
né, tak AFC musi neustale klesat. Pred tim, nez si AFC graficky znazornime, tak si ve ukazeme na
tabulce. Budeme vychdzet z tabulky, kterou jsme pouzili u odvozeni variabilnich nakladt - konkrétné
si vyptij¢ime sloupec mezniho produktu prace MPL a variabilnich naklada VC.

A TABULKA 6.2

Vyvoj primérnych fixnich naklada

MPL Q (TP) VC FC STC AFC
1 1 10 10 20 10
2 3 15 10 25 3,33
3 6 18,3 10 28,3 1,67
4 10 20,8 10 30,8 1
3 13 24,1 10 34,1 0,77
2 15 29 10 39 0,67

V prvnim sloupecku mame mezni produkt prace, ktery nam fika, kolik produkce vyrobi dalsi doda-
te¢ny pracovnik. Ve druhém sloupecku mame hodnoty MPL nasc¢itané. Druhy sloupecek nam rika,
kolik se celkové vyrabi produkce. Jiz dfive jsme si vypocitali hodnotu variabilnich nédkladt VC, které
mame ve tfetim sloupecku. Ctvrty sloupecek obsahuje fixni ndklady, které jsme si stanovili ve vysi 10.
Mizete vidét, Ze jak se méni objem vyrabéné produkce Q, tak fixni ndklady jsou neustale stejné. Jed-
noduse ziskame paty sloupecek kratkodobych celkovych nékladii STC, u kterych vime, Ze je ziskame
jako soucet FC a VC (tedy tretiho a ¢tvrtého sloupecku).
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Nyni jiz mizeme prikrocit k vypoctu primérnych fixnich nakladi AFC. Pokud se AFC = FC/ Q, tak
pouze vydélime ctvrty sloupecek FC druhym sloupeckem Q. Vysledné hodnoty mame v $estém slou-
pecku. Mtizeme vidét, ze hodnoty neustale klesaji. Nyni jiz mizeme zobrazit AFC graficky.

A GRAF64

Prumérné fixni naklady v kratkém obdobi
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AFC neustale klesa. Pti vystupu QI jsou pramérné fixni naklady ve vysi AFCI. Pfi vystupu Q2 ve vysi
AFC2.

Zastavme se na chvili a zkusme si odvodit tvar AFC z ktivky FC pomoci tzv. paprskii. Je to metoda,
ktera se nam bude pozdéji hodit. Tato metoda spociva v tom, ze miZeme z pocatku vysilat paprsky na
kiivku dané veliciny a sledovat, jak se méni uhel daného paprsku. Pokud dany thel klesd, tak klesa
i primérna veli¢ina. Pokud uhel roste, tak roste i primérna veli¢ina. Konkrétné fe¢eno, budeme vy-
silat paprsky z poc¢atku na ktivku fixnich nakladd a to nam prozradi, jak se vyviji primérnd veli¢ina
- tedy primérné fixni naklady.

A GRAF6.5

Zjisténi AFC pomoci paprskii)
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Vysilame paprsky z po¢atku na danou ktivku a sledujeme, jak se méni tthly - jestli rostou nebo klesaji.
Zde vidime, Ze uhly vysilanych paprski neustale klesaji (prvni paprsek je vyslan pod vétsim thlem
nez druhy paprsek, druhy paprsek je vyslan pod vétsim dhlem nez tfeti paprsek). To znamena, Ze
pokud uhly neustale klesaji, tak bude klesajici i primérna veli¢ina - v tomto ptipadé AFC. Je to uni-
verzalni metoda, kterou miizeme pouzit pro odvozeni jakékoli prameérné veli¢iny z hlavni (celkové)
veli¢iny. Jesté ji v budoucnu vyuzijeme.

Nyni se podivame na priumérné variabilni naklady (AVC, Average Variable Costs). AVC nam rikaji, jaké
jsou variabilni naklady na jednotku vyrabéné produkce. Vime, Ze je miizeme vypocitat podle vzorce:

AVC=VC/Q
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Vyjdeme ze znalosti variabilnich nakladt VC a pokusime se ur¢it, jak se budou vyvijet. Opét pouzije-
me nasi predchazejici tabulku, abychom zachytili zakladni vztahy.

A TABULKA 6.3

Vyvoj primérnych variabilnich naklada v kratkém obdobi

IL MPL Q (TP) VC E@ STC AFC AVC
1 1 1 10 10 20 10 10

2 2 3 15 10 25 3,33 5

3 3 6 18,3 10 28,3 1,67 3,05
4 4 10 20,8 10 30,8 1 2,08
5 3 13 24,1 10 34,1 0,77 1,85
6 2 15 29 10 39 0,67 1,93

Ve

pocteme jako VC / Q. To znamena 4. sloupecek (VC) lomeno 3. sloupe¢kem (Q). Kdyz se podivame
na vysledné hodnoty, tak vidime, Ze nejdfive jsou klesajici (10; 5; 3,05; 2,08; 1,85) a nasledné zac¢inaji
rust (1,85; 1,93). Jiz tedy mtizeme odvodit tvar kivky AVC. Bude mit tvar pismene ,,u“. Nejdtive bude
klesat a nasledné riist.

A GRAF6.6

Primérné variabilni naklady v kratkém obdobi
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Primérné variabilni naklady AVC bychom mohli také odvodit paprskovou metodou z veli¢iny vari-
abilnich nakladi VC.

A GRAF6.7

Odvozeni AVC pomoci paprski 1
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Opét vidime, ze vysilané paprsky z poc¢atku maji klesajici uhel (druhy paprsek je vysilan pod mens$im
uhlem nez prvni paprsek, treti paprsek pod mensim uhlem nez druhy paprsek atd.). To znamena, ze
i prumérna veli¢ina - v tomto pripadé AVC - bude v této fazi klesajici.

A GRAF6.8

Odvozeni AVC pomoci paprski 2
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V dalsi ¢asti VC jsou ale paprsky vysilané pod stale vétsim a vétsim thlem. To znamena, Ze primérna
veli¢ina AVC bude v této fazi rostouci.

Dostavame stejny zavér, ke kterému jsme dospéli v ¢iselné tabulce. AVC jsou nejdtive klesajici a poté
nasledné rostouci.

Nyni jiz mtizeme odvodit grafickou podobu priamérnych naklada (AC, Average Costs). Vime, Ze plati
AC=AFC + AVC,
anam je jiz znamo, jaky prubéh ktivek ma AFC i AVC.

A GRAF6.9

Priamérné naklady v kratkém obdobi
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Primérné naklady AC jsou nejdrive klesajici a poté rostouci. Ziskali jsme je tak, Ze jsme AVC posunuli
nahoru o velikost AFC (protoze AC = AVC + AFC).
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A GRAF6.10

Vyvoj AVC a AC v kratkém obdobi
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Pokud se na graf podivime trochu nazornéji, tak jsme bod A’ na ktivce AC ziskali tak, Ze jsme bod
A na ktivce AVC zvysili o velikost fixnich nékladii ve vysi FC1. Bod B” na AC jsme ziskali tak, Ze jsme
bod B na AVC zvysili o velikost fixnich nakladt FC2. Zde si miizeme v§imnout, jak AFC neustale
klesaji, tak AVC se zvySuje o stale mensi vysi. To zptisobuje, ze se AVC piiblizuji AC.

Pochopitelné miizeme tvar AC ziskat také pomoci paprsku z kfivky celkovych kratkodobych nédkladta STC.
Posledni nakladovou veli¢inou, kterou se musime zabyvat, jsou mezni naklady (MC, Marginal Costs).
Mezni naklady jsou prirtstkovou nakladovou veli¢inou. To znamena, zZe jsou ovliviiovany prirastkem
urcitych veli¢in. Mezni naklady vyjadfuji, jak se zméni celkové naklady (ASTC), kdyz se velikost vy-
stupu zvétsi o jednotku (AQ). Symbol A predstavuje zménu dané velic¢iny, u které stoji. Vypocet krat-
kodobych meznich naklad (SMC) miizeme zapsat jako

SMC = A STC / AQ nebo také SMC = dSTC / dQ

Druhy zapis vyjadfuje velice malé zmény vystupu, a jak se tato zména projevi ve velikosti kratkodo-
bych celkovych nékladii. S oznac¢enim A a ,,d“ jsme se jiz setkali dfive. Podstata zlistava stale stejna.

Pokud chceme SMC vyjadrit graficky, tak miizeme vyjit z nasi tabulky, kterou vyuzivaime po celou dobu.

A TABULKA 6.4

Vyvoj kratkodobych meznich nakladu

IL MPL | Q(TP) VC G STC | AFC | AVC | SMC
1. 1 1 10 10 20 10 10 -

2. 2 3 15 10 25 3,33 5 2,5
3. 3 6 18,3 10 28,3 1,67 3,05 1,1
4. 4 10 20,8 10 30,8 1 2,08 0,63
5. 3 13 24,1 10 34,1 0,77 1,85 1,1
6. 2 15 29 10 39 0,67 1,93 2,45

Pridali jsme posledni sloupecek SMC. Protoze se jedna o vypocet, kdy porovnavame STC a Q a feSime
jejich zmény, tak v prvnim radku nemame uvedenou zddnou hodnotu, protoze nemame s ¢im prvni
radek tabulky porovnavat. Ve druhém fadku mame hodnotu SMC = 2,5. Ukazme si vypocet

SMC=ASTC/AQ=(25-20)/(3-1)=5/2=2,5
Z tabulky vidime, Ze mnozstvi Q = 1 odpovida STC = 20. Nasledné pro Q = 3 se STC = 25. Nyni vypocte-

me zmény. Vidime, Ze AQ =2 (z 1 na 3) a ASTC =5 (z 20 na 25). Kdyz dosadime tyto hodnoty do vzorec-
ku, tak dostavame, ze SMC = 2,5. Dalsi hodnoty v poslednim sloupecku jsme dostali stejnym zptisobem.
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Z posledniho sloupecku vidime, ze SMC nejdrive klesaji (2,5; 1,1; 0,63) a nasledné zacinaji rust (0,63;
1,15 2,45). Vime tedy, Ze SMC jsou nejdrive klesajici a nasledné rostouci.

A GRAF6.IT

Kratkodobé mezni naklady

Ke/
Q SMC

Pro¢ ma SMC ale zrovna takovyto tvar? Pokud bychom chtéli proniknout hloubéji, tak zjistime, ze
je to opét diky mezni produktivité prace - tedy diky tvaru MPL. Rikali jsme si, ze kradtkodobé mezni
naklady vypoc¢teme podle tohoto vzorce:

SMC = ASTC/ AQ

Pokud hovotime o zméné kratkodobych celkovych naklada STC, tak tato zména muze byt vyvolana
pouze variabilnimi ndklady. V kratkém obdobi mdme STC tvofeny variabilnimi naklady a fixnimi
naklady. Jiz vime, ze fixni naklady se s objemem vyrabéné produkce neméni, takze se nemohou pro-
mitat do zmény STC. Zde se promitaji pouze variabilni nédklady a jejich zména. MtZeme tedy psat

SMC = ASTC/ AQ =AVC/ AQ.

Dale vime, Ze v kratkém obdobi je kapitdl neménny a proménlivé je pouze mnozstvi prace. Zména
prace tedy vyvolava zménu nakladt a to vyvolava zménu celkovych nakladd. Jinak fec¢eno, zména va-
riabilnich nakladi je vyvolavana zménou mnozstvi prace L (ndklady na praci poc¢itdme jako mzdova
sazba krat mnozstvi prace: w*L). MZeme tedy psat

SMC = ASTC/ AQ = AVC/ AQ = w*AL / AQ
Zménu muzZeme napsat pouze k pismenu L, protoze prepokladame, ze mzda w se nemize nijak mé-
nit. Kdyz na chvili odhlédneme od mzdové sazby w ve vzorci, nepfipomina vam zbyly zlomek néco?
Vime, Ze
MPL = AQ / AL nebo také miizeme psat po jednoduchych upravach 1 / MPL = AL/ AQ.
Pokud dosadime do vzorce pro SMC, tak dostdavame
SMC = w*AL / AQ = w *(1/MPL)
Ze vzorecku plyne jedna dulezitd véc. Nyni uz mozna vite, co vam mohl ptipominat tvar SMC. Je to

obracena (inverzni) kfivka ke ktivce MPL. Existuje tedy inverzni vztah mezi MPL a SMC. To miizeme
vidét z nasledujiciho obrazku. Pokud SMC klesaji, tak MPL roste. Pokud SMC rostou, tak MPL klesa,.
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A GRAF6.12
Porovnani k¥ivek SMC a MPL
KeQ SMC MPL
MPL
Q L

Nyni jesté zasadime vSechny grafy pramérnych veli¢in (AFC, AVC, SAC) a mezni veli¢iny (SMC) do
jednoho grafu, abychom si ukazali zakladni vztahy.

A GRAF6.13

Vyvoj v§ech primérnych a meznich nakladi v kratkém obdobi

Ke/
Q SMC
AC

AVC

~_

Vsimnéme si zakladniho vztahu mezi SMC a AVC. Pokud je SMC pod AVC, tak AVC klesaji. Naopak,
pokud je SMC nad AVC, tak AVC rostou. Stejné je to pro vztah SMC a AC. Pokud jsou SMC niz$i nez AC,
tak AC klesaji. Pokud jsou SMC vyssi nez AC, tak AC rostou. To znamena, ze SMC protinaji ACi AVC
v jejich minimu. Je to matematicky zavér. Predstavte si, Ze mame ¢islo 3. Pokud z jednoho ¢isla spocita-
me prameér, tak ten bude také 3. Nyni pridame k tomuto ¢islu ¢islo 5 (tedy vyssi nez je ptivodni prameér
3). Pokud nyni prepocitdime priamér, tak nam vyjde, ze novy priameér je (5+3)/2 = 4. Vidime, Ze pramér se
zvysil. Pokud bychom pridali ¢islo mensi nez ptivodni primeér — napt. 1, tak by byl novy prameér (3+1)/2
= 2. Tedy nizs$i. Kdyz pridavame k priimérné hodnoté ¢isla vy$si nez je ptuvodni primeér, tak primeér
roste. Ono ,,pridavani“ k pramérné veli¢iné nam zde predstavuje kiivka SMC. Pokud je SMC nad AC
(pridavame k priméru vétsi ¢isla nez je sam priamér), tak AC rostou. Pokud je SMC pod AC (pridavame
k primeéru mensi ¢isla nez je sam pramér), tak AC klesaji. Stejné je to ve vztahu SMC a AC.

Zapamatujme si zaver, ze SMC protina AVC i AC v minimu.

CVICENI 1 ?

Zname nakladovou funkci ve tvaru TC =1 000 + 40Q + 2Q2. Jedna se o kratkodobou nakladovou
funkci (obsahuje fixni naklady)? Vypocitejte funkce AFC, AVC, AC a MC. Nasledné urcete, jaka
je vyse AFC, AVC a AC, pokud je Q = 10. Vypocitejte TC pro Q = 10 a Q = 20 a na zakladeé téchto
vysledka urcete MC.
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Naklady firmy v dlouhém obdobi

V dlouhém obdobi si musime dat pozor na to, ze jsou vSechny néklady variabilni. Neexistuji tedy fixni
naklady. To znamend, Ze firma miize ménit jak objem prace, tak i objem kapitalu (v kratkém obdobi
byl objem kapitalu neménny). Jaké typy nakladu existuji v dlouhém obdobi? Miizeme fici, ze stejné,
jako v kratkém obdobi, ale bez existence fixnich nakladd. Existuji nasledujici naklady:

= celkové dlouhodobé naklady LTC,
= dlouhodobé primérné naklady LAC,
= dlouhodobé mezni ndklady LMC.

Vsimnéme si toho, Ze uz nemizeme LAC délit na primérné variabilni a primérné fixni naklady jako
v kratkém obdobi, protoze jsme v dlouhém obdobi, kde fixni naklady neexistuji.

Grafické odvozeni ktivky LTC provedeme stejnym zptisobem jako u ktivky STC. Musime si ale uvé-
domit, ze tvar kfivky STC byl ovlivnén vynosy z variabilniho faktoru (ptisobenim mezniho produktu
prace MPL). Tvar kiivky LTC je ovlivnén vynosy z rozsahu. S témi uz jsme se setkali v produkéni
analyze. Uvadéli jsme si, Ze existuji tfi typy vynost z rozsahu:

= konstantni vynosy z rozsahu,
= rostouci vynosy z rozsahu,
= klesajici vynosy z rozsahu.

Pokud bychom uvazovali konstantni vynosy z rozsahu, tak ty vyjadtuji, Ze pokud vzroste mnozstvi
prace a kapitalu o ur¢ité procento, tak o toto procento vzroste i vyrabéné mnozstvi (nezapominejme,
ze predpoklddame, Ze cena prace a kapitédlu se neméni se zménou mnozstvi prace a kapitalu). V tako-
vém pripadé by LTC mély tvar rostouci pfimky.

A GRAF6.14

Kiivka celkovych nakladia a konstantni vynosy z rozsahu

K¢

LTC

Q

Stadi si uvédomit, Ze pokud roste vystup, tak u konstantnich vynost z rozsahu to znamena, Ze ndklady
rostou stejnym tempem (mnozstvi prace a kapitélu roste stejnym tempem).

Pokud by firma vyuzivala ve vyrobé 10 jednotek prace a 10 jednotek kapitalu a cena prace by byla w
= 10 a cena kapitalu r = 20, tak by celkové naklady byly 1010 + 10*20 = 300. Za této situace firma
vyrobi 100 jednotek produkce Q = 100. Jestlize uvazujeme konstantni vynosy z rozsahu, tak pokud
vzroste mnozstvi vstupti napt. o 100 %, tak vystup vzroste také o 100 %. To znamena, Ze nyni by firma
vyuzivala 20 jednotek prace a 20 jednotek kapitalu. Celkové naklady by ¢inily 20%10 + 20*20 = 600.
Vyrabéné mnozstvi by bylo Q = 200. Vidime, Ze pfi konstantnich vynosech z rozsahu se jak mnozstvi,
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tak i vstupy méni o stejnou vysi - zde o 100 % - a tim i naklady vzrostly o 100 %. V nasem prikladu
z 300 na 600. Grafickym znazornénim tedy musi byt pfimka jako na dfive uvedeném grafu.

Kdyby se projevovaly jen rostouci vynosy z rozsahu, tak ty vyjadtuji, ze pokud vzroste mnozstvi pra-
ce a kapitalu o urcité procento, tak mnozstvi vystupu vzroste o vice nez toto procento. Jinak receno,
vystup roste rychleji nez vstupy, to znamena, ze vystup roste rychleji nez ndklady. Obracené feceno,
naklady rostou pomaleji nez vstup. Tento vztah, kde na osu x nanasime mnozstvi Q a na osu y naklady
vyjadiené v K¢, zachytime nasledovné:

A GRAF6.15

Krivka celkovych nakladi a rostouci vynosy z rozsahu
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Skute¢né vidime, Ze pokud by vystup rostl stale stejnym tempem (z QI na Q2 na Q3), tak nédklady ros-
tou ¢im dal tim pomaleji (z LTCI na LTC2 na LTC3). To mtZeme fici i obracené - pokud by naklady
rostly stéle stejnym tempem, tak vystup poroste rychleji.

Pokud by se prosazovaly klesajici vynosy z rozsahu, tak u nich jsme si fikali, ze pokud se mnozstvi
vstupt prace a kapitalu zvysi o urcité procento, tak vyrabéné mnozstvi se zvysi o méné nez toto pro-
cento. To znamena, Ze naklady na vstupy rostou rychleji nez vyrdbéné mnozstvi.

A GRAF6.16

Krivka celkovych naklada a klesajici vynosy z rozsahu
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Na tomto grafu vidime, ze pokud vyrabéné mnozstvi poroste stile stejnym tempem (z Q1 na Q2 na
Q3), tak ndklady rostou ¢im dal tim rychleji (z LTC1 na LTC2 na LTC3).

Predpokladame, Ze firma bude pti vyrobé mensiho mnozstvi vyrabéné produkce realizovat rostouci
vynosy z rozsahu a prfi vét§im mnozstvi klesajici vynosy z rozsahu, tak mtzeme graf LTC znazornit
nésledujicim zptisobem.
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A GRAF6.17

Krivka celkovych naklada
Ke

LTC

Ql Q

Zkombinovali jsme graf pro rostouci vynosy z rozsahu s grafem s klesajicimi vynosy z rozsahu. Do
mnozstvi QI se prosazuji rostouci vynosy z rozsahu a od mnozstvi Q1 dale klesajici vynosy z rozsahu.

Viimnéme si toho, ze kiivka LTC vychazi z pocatku. To je rozdil oproti ktivce STC. Dtivodem je to,
ze v dlouhém obdobi neexistuji fixni naklady, které posouvaly v kratkém obdobi ktivku STC vyse.

Pokud zname ktivku dlouhodobych celkovych naklad LTC, tak z ni miZeme odvodit, jak vypadaji
ktivky jednotkovych nakladil - to znamena dlouhodobych primérnych nakladi LAC a dlouhodo-
bych meznich naklada LMC.

Dlouhodobé primérné néklady mazeme opét odvodit pomoci paprskii. Budeme vysilat paprsky z po-
¢atku na ktivku LTC a uvidime, jakou smérnici paprsky maji.

A GRAF6.18

Odvozeni kiivky dlouhodobych primérnych nakladi pomoci paprsku 1
Ke

LTC

Q

Miuizeme vidét, Ze smérnice paprsku je klesajici, protoze paprsky jsou vysilany pod ¢im dal tim men-
$im thlem. To znamena, ze LAC klesaji. Klesaji az do mnozstvi Ql, kdy je vyslany paprsek te¢nou
ktivky LTC.
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A GRAF6.19

Odvozeni kiivky dlouhodobych primérnych naklada pomoci paprska 2
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Pokud budeme vysilat paprsky do dalsi ¢asti krivky LTC, tak uvidime, Ze paprsky maji ¢im dél tim
véts$i smérnici - jsou vysilany pod ¢im dél tim vétsim uhlem. To znamend, ze LAC v této ¢asti rostou.

Zavérem je, ze LAC nejdrive klesaji a nasledné rostou. Mtizeme je tedy jiz zachytit graficky.

A GRAF6.20

Ktivka dlouhodobych pramérnych naklada
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Nyni ndm zbyva zamérit se na dlouhodobé mezni naklady LMC. Protoze vime, jak se vyvijeji LTC,
tak odvozeni LMC pro nas nebude tak sloZité. Vyjdeme z nasledujici tabulky.

A TABULKA 6.5

Odvozeni vyvoje dlouhodobych meznich naklada

LTC | LMC
10 -
18
24
29
33
39
47
57 10

||~ |||

NN e N RO N S RS A SR VO

Rekli jsme si, ze dlouhodobé celkové niklady rostou nejdiive pomaleji (diky rostoucim vynostim
z rozsahu) a nasledné rychleji (diky klesajicim vynostim z rozsahu). To zndzornuje v tabulce druhy
sloupecek. LTC neustale rostou, ale nejdfive pomaleji (z 10 na 18 na 24 na 29 na 33) a nasledné se za¢ne
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jejich rtist zrychlovat (z 33 na 39 na 47 na 57). Nyni si z danych adaji vypo¢teme dlouhodobé mezni
naklady LMC. Pouzijeme stejny vzorecek, jako kdyz jsme pocitali SMC.

LMC=ALTC/AQ
(Pfi malych zménach také LMC = dLTC/ dQ, ten ale zde vyuzit nemtizeme, protoze nemame co derivovat)

Z tabulky vidime, Ze se LTC méni z 10 na 18 (tedy A LTC = 8) a mnozstvi se méni z 1 na 2 (tedy A Q
=1). Dosadime do vzorecku a vyjde nam, ze LMC = 8 / 1 = 8. Tim dostavame prvni ¢islo ve sloupec-
ku LMC. Dale se LMC méni z 18 na 24 (tedy A LTC = 6) a mnozstvi se méni z 2 na 3 (tedy A Q = 1).
Opét dosadime do vzorecku a dostavaime LMC =6/ 1 = 6. A takto vypocteme i zbyvajici hodnoty ve
sloupecku LMC.

Ze sloupec¢ku LMC vidime, ze diky rostoucim a klesajicim vynostim z rozsahu jsou LMC nejdfive
klesajici a nasledné zacinaji rist.

A GRAF6.21

Dlouhodobé mezni naklady

K&/Q LMC

Dejme nyni grafy LMC a LAC dohromady, abychom se podivali na zdkladni vztahy mezi témito kfivkami.

A GRAF6.21

Vztah mezi dlouhodobymi meznimi a priamérnymi naklady
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Z grafu muzeme vycist, Ze az do vystupu Q2 firma vyrabi s niz$imi dodate¢nymi naklady, nez jsou
prumérné naklady. Dodate¢né naklady na dalsi jednotku produkce zde predstavuji mezni naklady -
az do Q2 lezi LMC pod ktivkou LAC. Dale si vS§imneme, ze LMC protind LAC v jeho minimu - v grafu
pfi mnozstvi Q2. V tomto bodé jsou LMC a LAC stejné vysoké. LMC maji své minimum pfi niz$im
objemu produkce - v grafu pti Q1. Pfi vyrobé vy$si produkce nez je Q2 firma realizuje vy$si dodate¢-
né naklady, nez jsou prumérné naklady - LMC lezi nad LAC.

Jesté si pov§imnéme, Ze pokud jsou LMC pod LAC, tak LAC klesaji (do vystupu Q2). Pokud jsou LMC
nad LAC, tak LAC rostou (od vystupu Q2 dale). Matematicky princip tohoto jevu jsme si jiz popisovali
u kratkodobych SMC a SAC.
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CVICENi 2 ‘_)

Je zadana rovnice nakladi ve tvaru TC = 0,06Q3 + 0,9Q2 + 10Q. Jedna se o dlouhodobou naklado-
vou funkci? Vypoctéte hodnotu AC a MC, pokud je Q = 10.

Vztah mezi kratkodobymi
a dlouhodobymi naklady

Musime se také zabyvat otazkou, jaké vztahy plati mezi kratkodobymi nédklady a dlouhodobymi naklady.

Zpravidla plati, ze v kratkém obdobi byvaji naklady vys$si nez v dlouhém obdobi. Je to z toho diivodu,
ze v kratkém obdobi existuji fixni naklady, které v dlouhém obdobi nejsou. Fixni naklady se nedaji
ménit, a proto znesnadnuji firmé prizptsobeni nakladi tak, aby vyrdabénou produkci vyrabéla s opti-
malnimi nédklady (ve srovnani s dlouhym obdobim).

V dlouhém obdobi jsou vSechny ndklady variabilni a firma je mtze ménit. Kazdou vy$s$i aroven vy-
stupu mize firma vyrabét s minimalnimi naklady. Firma ma lep$i moznosti ptizptisobovani nakladu
nez v kratkém obdobi. V$e si zndzornime pomoci grafu s izokvantami a izokostami.

A GRAF6.22

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - izokvanty a izokosty 1

K

Vyjdeme z optima, které je znazornéno bodem A, kde se dotyka izokvanta, kterd je oznacena jako QI
a izokosta oznacena jako TC1. Bod A znamend, Ze firma vyrabi vystup Q1 s minimalnimi naklady ve
vys$i TCI a k tomu vyuziva mnozstvi kapitdlu K1 a mnozstvi prace L1. Mnozstvi K1 a L1 umoznuje
firmé realizovat minimalni ndklady na vyrobu Ql v dlouhém obdobi. To znamend, Ze v bod¢ A je
takova uroven kapitalu ve vysi K1, ktera pfi vyrobé Q1 umoznuje minimalizovat naklady v dlouhém
obdobi. MiiZeme tedy psat

STC (QL,K1) = min. LTC

Mohlo by vas mast, ze K1 je urcita vyse kapitalu, kterd se vztahuje ke kratkému obdobi, kde neni moz-
né ji ménit. Ale to neznamena, Ze stejna vyse kapitalu neumoznuje minimalizovat naklady v dlouhém
obdobi. A presné to my predpokladame. Bereme to jako vychozi situaci pro nase dalsi avahy.

Nyni predpokladejme, Ze firma chce zvysit vyrabény vystup na Q2. Firma ale z kratkodobého hledis-
ka nemuZe ménit mnozstvi kapitalu, protoze ten v kratkém obdobi povazujeme za fixni (neménny).
Pokud firma chce vyrabét mnozstvi Q2, tak by graf vypadal nasledovné.
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A GRAF6.23

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - izokvanty a izokosty 2
K

Firma nemtize ménit mnozstvi kapitdlu K1, takze musi zvysit mnozstvi prace na L2, aby mohla do-
sahnout vyrabéného mnozstvi Q2 - viz bod B v grafu. Pokud si do grafu doplnime izokostu, tak je
situace nasledujici.

A GRAF6.24

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - izokvanty a izokosty 3

K

V bodé B firma vyrabi vystup Q2 pomoci kombinace K1 a L2 a pfi vy$i nakladu predstavované izo-
kostou TC2'. To je situace v kratkém obdobi.

V dlouhém obdobi ale muze firma ménit jak mnozstvi préce, tak i mnozstvi kapitalu. V dlouhém
obdobi muze firma vyrabét vystup Q2 s nizsi velikosti nakladu - tato velikost je v nasledujicim grafu
predstavovana izokostou TC2.

A GRAF6.25

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - izokvanty a izokosty 4
K
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V bodé C je TC2 te¢nou izokvanty Q2 (TC2’ byla se¢nou izokvanty Q2 v bodé B = nedotykala se ji).
To znamena, Ze Q2 je v bodé C vyrabéno s minimalnimi naklady. Mnozstvi pouzivanych vstupt je L3
a K3. Vidime, Ze v dlouhém obdobi mohla firma dosahnout minimalnich nakladi (pfedstavovanych
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izokostou TC2) na vyrobu produkce Q2, protoze mohla zménit mnozstvi kapitalu z K1 na K3. V krat-
kém obdobi by musela vyrabét vystup Q2 s vétsimi naklady, které jsou predstavovany izokostou TC2’
(viz bod B), protoze mnozstvi kapitalu bylo neménné na trovni K1.

Nyni si vztah mezi kratkodobymi a dlouhodobymi naklady znazornime znovu, ale tentokrat ne po-
moci izokvant a izokost, ale pomoci nakladovych funkeci. Uvidime, Ze dospéjeme ke stejnym zavértim.

A GRAF6.26

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - nakladové funkce 1
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Z grafu vidime, Ze ktivka LTC lezi pod ktivkou STC. To znamend, ze pro jednotlivé trovné vystupu
(ktery nanasime na osu x) jsou dlouhodobé celkové naklady nizsi nez kratkodobé celkové naklady.
Kromé bodu A, kde se STC a LTC dotykaji. Vzpomerite si na bod A v grafu izokvantové analyzy. Uva-
déli jsme si, Ze v tomto bodé platilo:

STC(QL, K1) = min. LTC

A tato podminka plati i v tomto bodé A, kde je platnost této podminky lépe pochopitelna, protoze se
zde vyskytuji pfimo ktivky STC a LTC.

Pomoci vys$e uvedeného grafu si mtizeme odvodit i vzajemné vztahy mezi zbylymi ktivkami nakladt
- tedy mezi kratkodobymi a dlouhodobymi meznimi nédklady (SMC a LMC) a kratkodobymi a dlou-
hodobymi priamérnymi naklady (SAC a LAC). Za¢neme priimérnymi naklady.

My uz jsme si ukazovali, Ze pomoci paprski miizeme zjistit vyvoj prameérnych veli¢in z grafu celkové
veli¢iny. Pokud thel, pod kterym byly paprsky vysilany, byl klesajici, tak klesala i primérna veli¢ina.
Jestlize byl tihel rostouci, tak primérna veli¢ina rostla. My budeme nejdtive hledat takové paprsky,
které vyjadfuji minima prameérnych veli¢iny - minimum SAC a LAC. Takové paprsky mame zobra-
zené na nasledujicim grafu.
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A GRAF6.27

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - nakladové funkce 2

K¢

SAC

Q

V hornim grafu vidime body B a C, které oznacuji minimdlni primérné naklady. Tyto body jsme ziskali
diky vyslanym paprskiim z poc¢atku. Kdybychom vysilali i dal$i paprsky, tak bychom vidéli, ze do téchto
bodi by thel paprski klesal a od téchto bodt zase rostl. Bod B predstavuje minimum kratkodobych
pramérnych nakladi SAC (viz bod B” v dolnim grafu) a bod C predstavuje minimélni dlouhodobé
pramérné naklady LAC (viz bod C” v dolnim grafu). Vidime, Ze kiivka LAC je pod krivkou SAC. Pro
vSechny urovné vystupu Q jsou vzdy dlouhodobé priimérné naklady mensi nez kratkodobé. To plati az
nabod D a D, ktery vidime v nasledujicim grafu. Pokud bychom vyslali paprsek do bodu D, tak bychom
vidéli, ze tento paprsek bude pro STC i LTC stejny. Priimérné veli¢iny se v tomto bodé musi rovnat.
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A GRAF6.28

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - nakladové funkce 3
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Zabyvejme se nyni kratkodobymi a dlouhodobymi meznimi naklady SMC a LMC. Pokud bychom je
doplnili do grafu, tak by graf vypadal nasledovné.

A GRAF6.29

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - nakladové funkce 4

K¢

SMC

SMC i LMC se protinaji vbodé D"’ pti vystupu Q4. V tomto bodé dosahuji stejné vyse. Je to bod, kdy
firma nejlépe vyuziva své fixni naklady, které ji vyrazné omezuji v kratkém obdobi. Pokud firma vy-
rabi produkci na tirovni Q4, tak plati SMC = LMC. Z grafu také miizeme vidét, Ze pfi vyrobé, ktera je
mensi nez Q4 jsou LMC vétsi nez SMC. Pri vyrobé vétsi nez Q4 je tomu naopak - SMC jsou vétsi nez
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LMC. Dale nezapominejme na to, ze SMC protind SAC v jeho minimu (viz bod B") a LMC protinaji
LAC také v jeho minimu (viz bod C"). Tento zavér plyne ze vztahu meznich a primérnych nékladd,
jak jsme si ho vysvétlovali jiz dfive.

Nyni budeme predpokladat, Ze existuji rtizné urovné kapitalu (K1, K2, K3). Jiz vime, ze s kapitdlem
jsou spojeny fixni naklady v urcité vysi. To znamend, Ze pokud uvazujeme tfi urovné kapitalu, tak
budou existovat tfi irovné fixnich ndklada ve vysi FC1, FC2 a FC3. V grafickém zndzornéni bychom
méli tfi rizné urovné kratkodobych celkovych nakladt STC, protoze STC jsou ovlivnény pravé fixni-
mi naklady. Ve by vypadalo jako na nésledujicim grafu.

A GRAF6.30

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - rtizné urovné STC 1
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Velikosti fixnich nakladi ve vysi FC1 odpovidaji STCI. Velikosti FC2 odpovidaji STC2 a velikosti FC3
odpovidaji STC3. Vidime, ze kratkodobé naklady STC jsou vzdy vyssi nez dlouhodobé naklady LTC.
Vyjimku tvori body A, B a C, kde se STC a LTC dotykaji. Jsou to body, ve kterych dana troven fixniho
kapitalu umoziuje minimalizovat dlouhodobé naklady. V bodé A naptiklad plati, ze velikost fixnich
naklada FC1 umoznuje minimalizovat dlouhodobé naklady LTC pti vyrobé mnozstvi Q4.

Uvazujeme zde pouze 3 trovné kapitalu (K1, K2 a K3). Mohli bychom takovychto trovni uvazovat
mnohem vice a tim bychom dostali dalsi body nez jen A, B a C. U téchto bodt (stejné jako u A, B
a C) by platilo, Ze se jednotlivé STC a kivka LTC dotykaji. Mohli bychom fici, Ze tyto body by tvorily
ktivku celkovych dlouhodobych nékladii LTC, ktera zespodu obaluje kfivky kratkodobych celkovych
nékladt STC. Z tohoto dtivodu se kfivce LTC rika tzv. obalova kiivka. Pokud se firma pohybuje po
ktivce LTC, tak vyrabi proménlivy vystup s minimalnimi dlouhodobymi celkovymi naklady.

Z obalové kfivky LTC a ktivek STC v nasem grafu miizeme odvodit i vztahy jednotkovych nakladu -
tedy primérnych a meznich nékladt v dlouhém a kratkém obdobi.
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A GRAF6.31

Vztah mezi naklady v dlouhém a kratkém obdobi - rizné arovné STC 2
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Kazdé ktivce STC (STC1, STC2, STC3) odpovida na dolnim obrazku jedna ktivka kratkodobych prii-
mérnych nakladt SAC (SAC1, SAC2, SAC3). My jiz vime, ze kazda ktivka SAC je zespodu protindna
ve svém minimu kfivkou SMC (SMCI1, SMC2, SMC3).

V grafu bychom také nasli body, které vyjadtuji, Ze SAC a LAC jsou stejné vysoké. Jsou to body dotyku
SAC a LAC. V nasem grafu tyto body vznikaji pfi mnozstvi Q2, Q3 a Q4. Jednd se o body, které vyja-
druji, Ze pti téchto velikostech vystupu je fixni kapital vyuzivan takovym zptsobem, ktery umoziuje
minimalizovat celkové naklady (to vyplyva i z toho, Ze v hornich grafu se pfi mnozstvi Q2, Q3 a Q4
ktivky STC a LTC dotykaji). V grafu mame tedy ur¢ité body, kdy je splnéna podminka SAC = LAC
(body dotyku téchto dvou krivek). Téchto bodii bychom mohli mit v grafu vice a vSechny tyto body
tvori ktivku LAC, proto se LAC také fika obalova kfivka LAC, protoze zespodu obaluje veskeré SAC.

Q

Obalova k¥ivka LAC

Mnozina bodu, pro které plati SAC = LAC pro ménici se Groveri vystupu, je oznaco-
véna jako obalova kfivka LAC.

Z vyse uvedeného grafu vyplyvd, ze pokud budeme brat v tvahu napf. mnozstvi Q4, tak pokud firma
$1 mnozstvi vyrabét s vétsimi kratkodobymi primérnymi naklady nez jsou dlouhodobé primérné
naklady. Zavérem je, ze kiivka LTC je tedy kfivkou minimalnich dlouhodobych nakladi a nejen
ktivkou dlouhodobych celkovych nakladi.

Z grafu muzeme déle vy¢ist, ze pokud dochazi k minimalizaci celkovych nékladii pro uré¢itda mnozstvi
(v grafu Q2, Q3 a Q4), tak v téchto bodech jsou na stejné trovni SMC i LMC. Pokud tedy dochazi
k minimalizaci celkovych nakladu pfi ur¢ité trovni fixniho kapitalu, tak se kratkodobé a dlouhodobé
mezni naklady rovnaji. Napf. pfi mnozstvi Q4 plati, ze SMC1 = LMC, pfi mnozstvi Q3 plati SM3 =
LMC atd. Dilezité je si uvédomit, ze v téchto bodech se SMC a LMC protinaji (ne dotykaji).



185 KAPITOLA 6
Ndklady firmy

V grafu se vyskytuje jesté jeden specificky bod, a to je bod minima LTC. Je ho dosahovano pfi vyrobé
mnozstvi Q2. Pouze v tomto bodu plati LAC = LMC = SAC2 = SMC2. Je to také jediny bod, ve kterém
dochazi ke splnéni LAC = minimum SAC. Je to z toho divodu, Ze napt. SAC1 md minimum vpravo
od bodu dotyku s kiivkou LAC. Ktivka SAC3 ma minimum vlevo od dobu dotyku s LAC. Jen u SAC2
je minimum shodné s bodem dotyku LAC.

Optimalni velikost zavodu

Predpokladejme firmu, ktera si miize v dlouhém obdobi vybrat, jestli bude vyrabét v malém zavodu,
stfednim zavodu nebo velkém zévodu. Kfivku primérnych naklad u malého zavodu oznac¢ime jako
SACm, sttedniho zavodu SACs a velkého zavodu SACv.

A GRAF6.32

Optimalni velikost zavodu 1
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Firma muze z pohledu dlouhého obdobi ménit velikost zavodu podle toho, jak se méni poptavka po
produkci firmy. Pokud je poptavka mald, tak firma mtzZe vyrabét v mensim zavodé a pokud poptavka
roste, tak firma mtize prejit do stfedniho nebo velkého zavodu. Podivejme se spole¢né na nasledujici
graf.

A GRAF6.33

Optimalni velikost zavodu 2
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Predpokladejme, Ze poptdavané mnozstvi bude takové, Ze firma bude vyrabét mnozstvi produkce QI.
V jakém zavodé bude nejvyhodnéjsi pro firmu toto mnozstvi vyrabét? V malém zavodé. Vidime, Ze

cvyvr

pramérné naklady na vys$si arovni - ACsl a ACvl. Podivejme se jesté na dalsi situace.
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A GRAF6.34

Optimalni velikost zavodu 3
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zavodé (ACm?2) jsou jiz naklady vyssi.

Pokud bychom uvazovali vyrabéné mnozstvi na urovni Q3, tak firma dosahne stejnych naklada ve
sttednim i velkém zavodé. Zde by se firma rozhodovala podle toho, jaky by byl odhad trendu vyvoje
poptavky. Pokud by se do budoucna predpokladalo, Ze poptavka jesté vice poroste, tak by firma zvo-
lila velky zavod. Jestlize by podle prognéz méla poptavka v budoucnu klesat, tak by bylo pro firmu
vyhodnéjsi zvolit sttedni zavod.

Nyni budeme prepoklddat, Ze firma si nebude moci volit pouze ze tfi velikosti zavodu, ale z neko-
ne¢ného poctu ruaznych velikosti zavodu. Do grafu zaneseme i kfivku dlouhodobych primérnych
nékladti LAC. Ta bude opét tvotit obal kratkodobych nakladovych kfivek.

A GRAF6.35

Optimalni velikost zavodu - obalova kfivka LAC 1
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Nyni se podivame na urcité zakonitosti, které v tomto grafu plati. Nejdtive si musime v§imnout, Ze
obalova kfivka LAC neni tvofena minimy SAC (aZ na SAC3, kdy se bod dotyku LAC shoduje s mini-
mem kfivky SAC3). Nize mdme v grafu znazornéna mnozstvi, kterd odpovidaji bodtim dotyku LAC
a SAC. MuZzeme vidét, ze az na SAC3 se skute¢né nejedna o minima krivek SAC.
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A GRAF6.36

Optimalni velikost zavodu - obalova kfivka LAC 2

Ké/Q

Kdyz je LAC klesajici (tedy do mnozstvi Q3), tak jsou body dotyku LAC a SAC tvoreny body, které
jsou vlevo od minima jednotlivych kfivek SAC. To znamena, ze pro firmu je lepsi vyrabét ve vétsim
zavodé, i kdyz nebude plné vyuzivat jeho kapacity. Jako priklad si na nasledujicim grafu uvedeme
mnozstvi Q2.

A GRAF6.37

Optimalni velikost zavodu - obalova kfivka LAC 3
KE/Q

Pokud by se mnozstvi Q2 vyrabélo v mensim zavodé, ktery je predstavovan krivkou SACI, tak by
se dosahovalo velikosti nakladi ve vysi bodu B. Vyroba ve vétsim zavodé, ktery predstavuje kiivka
SAC2, tak pfinasi mensi naklady ve vysi bodu A. Pro firmu je vyhodnéjsi vyrabét ve vétsim zavodé.

Stejnym zpusobem miZzeme zhodnotit body dotyku v ¢asti, kdy LAC roste. V rostouci ¢asti jsou body
dotyku LAC a kiivek SAC tvoteny body, které jsou vpravo od minima kfivek SAC. To znameni, Ze
pro firmu je vyhodnéjsi realizovat vyrobu v mensim zavodé. Na dal$im grafu je tato situace zachycena
pro mnozstvi Q4.

A GRAF6.38

Optimalni velikost zavodu - obalova kfivka LAC 4
K&/ Q
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Mnozstvi Q4 je lepsi vyrabét v mensim zavodé, ktery predstavuje kiivka SAC4 a dosahovat nakladu
na urovni bodu A nez vyrabét ve vét§im zavod¢, ktery znazornuje ktivka SAC5 a byt v bodé B, ktery
je spojen s vy$$imi néklady.

Shrnuti kapitoly @

= Firma je pfi svém rozhodovani omezena vysi svych finanénich prostfedk, neboli je omezena
velikosti nakladu, které miize vynalozit.

= Explicitni ndklady jsou redln¢ vynalozené naklady (nédklady zanesené napfiklad v ucetnich
knihéch).

= Implicitni naklady jsou naklady zalozené na nakladech obétované prilezitosti.

= Zapusténé naklady jsou vydaje firmy, které firma nemtiZe ziskat zadnym zptsobem zpét.

= Nakladovou funkci miZzeme charakterizovat jako TC = f (Q, w, 1), kde celkové néklady jsou
zavislé na velikosti vyrabéné produkce Q, cené prace w a cené kapitalu r.

s Celkové naklady vypoéteme pomoci rovnice TC = w*L + r*K.

= Kratkodobé veli¢iny oznac¢ujeme pismenem S (short) a dlouhodobé pismenem L (long).

=V kritkém obdobi uvazujeme existenci fixnich nakladd, v dlouhém obdobi jsou veskeré na-

klady variabilni.

= Fixni naklady jsou naklady, které se neméni s objemem vyrdbéné produkce (napt. naklady na
ostrahu objektu).

= Variabilni ndklady jsou naklady, které se méni s objemem vyrabéné produkce (napt. naklady na
material).

= Pramérné naklady v kratkém obdobi SAC ziskame jako soucet primérnych fixnich naklada
AFC a prameérnych variabilnich naklada AVC.

= Mezni nédklady (v kratkém i dlouhém obdobi) vyjadruji, jak se zméni celkové naklady, pokud
se mnozstvi vystupu zméni o jednotku.

= Celkové naklady v dlouhém obdobi jsou ovlivnény nejdtive rostoucimi vynosy z rozsahu a na-
sledné klesajicimi vynosy z rozsahu.

= Vdlouhém ikratkém obdobi plati, Ze kiivka meznich nakladtt MC protina kfivku primérnych
nékladt AC v minimu.

=V kratkém obdobi existuji fixni naklady, které limituji firmu v pfizptisobovani se situaci, aby
vyrabéla dané mnozstvi s minimalnimi néklady.

= Krivka LTC se nazyvé obalova kfivka a kfivka LAC se nazyva obalova ktivka LAC.

= Privolbé optimalni velikosti zavodu je pro firmu vyhodnéjsi vyrabét ve vétsim zavodé, pokud
je LAC klesajici, a naproti tomu v mensim zavod¢, pokud je LAC rostouci.

Kliéova slova t

explicitni naklady,

implicitni nédklady,

néklady obétované prilezitosti,

zapu$téné naklady, naklady v dlouhém obdobi,
néklady v kratkém obdobi,

celkové naklady,

prumeérné néklady,

mezni naklady,

obalova kiivka,

optimalni velikost zavodu

Reseni cviceni Y

Cviceni 1

Znéame nakladovou funkci ve tvaru TC =1 000 + 40Q + 2Q2. Jedna se o kratkodobou ndkladovou
funkci (obsahuje fixni naklady)? Jaka ¢ast rovnice predstavuje variabilni naklady? Vypocitejte funkce
AFC, AVC, AC a MC. Nésledné urcete, jaka je vySe AFC, AVC, AC a MC, pokud je Q = 10.
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Ano, jednd se o kratkodobou nakladovou funkci, protoze rovnice v sobé obsahuje fixni nédklady ve
vysi 1 000. Pozname je tak, Ze u této ¢astky nestoji zadné mnozstvi Q a tato ¢astka neni tedy zavisla
na objemu vyrabéné produkce.
Variabilni naklady predstavuje ¢ast rovnice ve tvaru VC = 40Q + 2Q2. Zbyla hodnota predstavuje
fixni naklady FC =1 000.
AFC vypocteme podle vzorce AFC = FC/ Q. Tedy AFC =1000/Q
AVC ziskdme podle vzorce AVC =VC/ Q= (40Q +2Q2) / Q =40 + 2Q
Vime, ze AC ziskame jako AC= AFC + AVC = (1 000/ Q) +40 +2Q
(také bychom mohli AC vypocitat podle vzorce AC = TC/ Q a dostali bychom stejny vysledek)
MC ziskame derivaci celkovych nédkladt TC. Funkce bude mit tvar MC = 40 + 4Q.
Pokud je Q = 10, tak pouze dosadime do vyse uvedenych rovnic
AFC=1000/Q=1000/10=100,
AVC =40 + 2Q =40 + 210 = 60,
AC=AFC+ AVC =100 + 60 = 160,
MC =40 + 4Q =40 + 4*10 = 80.

Cviceni 2

Je zaddna rovnice nakladu ve tvaru TC = 0,06Q3 + 0,9Q2 + 10Q. Jednd se o dlouhodobou ndkladovou

funkci? Vypoctéte hodnotu AC a MC, pokud je Q = 10.

Ano, jedna se o dlouhodobou nakladovou funkci, protoze v sobé nezahrnuje zadné fixni naklady.

U vs$ech hodnot stoji proménna Q, ktera udava, ze tyto hodnoty jsou zavislé na objemu vyrabéné pro-

dukce - veskeré hodnoty jsou variabilni (promeénlivé).

LAC vypocteme podle vzorce LAC = LTC/ Q = (0,06Q3 + 0,9Q2 + 10Q) / Q = 0,06Q2 + 0,9Q + 10

LMC vypocteme derivaci TC. LMC = 0,18Q2 + 1,8Q + 10.

Pokud je Q = 10, tak pouze do vyse uvedenych rovnic dosadime.

LAC=0,06Q2+09Q+10=6+9+10=25

LMC=0,18Q2+1,8Q+10=18 + 18 + 10 =46

~J

Otazky a odpovédi

Otazky
1. Jaky je rozdil mezi explicitnimi a implicitnimi naklady?
2. Cojsou to zapusténé naklady?
3. Jaky je rozdil mezi kratkym a dlouhym obdobim?
4. Jakvkratkém obdobi vypoéteme primérné naklady?
5. Jaky plati zakladni vztah mezi MC a AC v kratkém i dlouhém obdobi?
6. Pro¢ firma v kratkém obdobi nemuze zpravidla vyrabét produkci s minimalnimi naklady

v porovnani s dlouhodobym obdobim?

Jak jinak oznac¢ujeme kiivku dlouhodobych celkovych nakladt LTC?

Cim je ovlivnén tvar LTC v dlouhém obdobi?

Pokud zakreslime ktivku STC a LTC do jednoho grafu, je mozné, aby STC lezela pod ktivkou LTC?

10. Pokud uvazujeme klesajici ¢ast LAC, bude pro firmu vyhodnéjsi vyrabét ve vétsim nebo men-
$im zavodé?

© N

Odpovédi

1. Explicitni naklady jsou realné vynalozené naklady a implicitni naklady souvisi s naklady obé-
tované prilezitosti, které vyjadiuji, Ze podnik vyuziva vyrobni faktory ur¢itym zptsobem a ne
jinym, ze kterého by také mohl ziskdvat urcité vynosy. O tento vynos podnik prichazi a to
oznacujeme jako ndklady obétované prilezitosti.

Predstavuji vynalozené vydaje, které podnik nemtize jiz Zadnym zptisobem ziskat zpét.

V kratkém obdobi existuji fixni ndklady a v dlouhém obdobi jsou veskeré naklady variabilni.
Mtizeme je vypocitat podle vzorce SAC = STC / Q nebo podle vzorce SAC = AFC + AVC.

MC protinaji AC v jejich minimu.

V kratkém obdobi existuji fixni naklady, které neni mozné zménit a to firmu limituje v pfizpu-
sobeni se, aby mohla vyrabét s minimalnimi naklady.

SANNLEE ol
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7. Jako obalovou kfivku.

8. Vynosy z rozsahu (nejdfive rostoucimi vynosy z rozsahu a nasledné klesajicimi vynosy z roz-
sahu).

9. Neni. LTC obaluje STC zespodu, a proto se LTC nazyva obalova ktivka.

10. Ve vétsim zavodé.
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Prijmy firmy
Uvod

V predchazejici kapitole jsme se zabyvali otazkou nakladd, které firmé vznikaji pfi vyrobé statkd.
Druhou strankou véci je, Ze firma se snazi vyrobenou produkci prodat na trhu a tim dosahnout pfi-
jmu. Vyvoj prijmi je zavisly na podobé trhu - zde rozlisujeme dokonalou konkurenci a nedokonalou
konkurenci. P¥ijmy souvisi s tim, jaké mnozstvi produkce firma proda a za jakou cenu. Z toho divodu
uvidime, ze prijmy maji uzkou souvislost s cenovou elasticitou poptavky, ktera vyjadtuje, jak se zméni
poptavané mnozstvi, pokud se zméni cena.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojmy celkovy pfijem, mezni pfijem a primérny pfijem,
= s odlisSnym vyvojem pfijmii v dokonalé a nedokonalé konkurenci,
= s vyvojem pFijmi v zavilosti na elasticité poptavky.
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Uvod do prijmu a celkovy prijem
Q

Pfijmy
Pfijmy firmy pfedstavuji sumu penéznich prostfedkd, které firmé plynou z reali-
zace jeji produkce

Firma se zpravidla zabyva tim, Ze realizuje (produkuje) uréitou produkci. Ale tuto produkci si nene-
chava a snazi se ji prodat na trhu za urcitou cenu. Z toho plynou firmé ptijmy. Firmy maji jako Casty
cil to, aby dosahovaly maximalniho zisku. Zisk vypocteme jako ptijmy minus ndklady. ZvySovani
ptijmt je tedy jedna z cest, jak zvysit zisk firmy (druhou cestou je snizovani nakladu).

Prijmy (jejich vyvoj i grafickd podoba) jsou ovlivnény podobou trhu. V ekonomické teorii délime trhy
na dvé zakladni skupiny:

= dokonala konkurence,

= nedokonald konkurence (monopol, oligopol, monopolisticka konkurence).

Zakladni trzni strukturou je dokonala konkurence. Nasledné rozeznavame jesté nedokonalou kon-
kurenci, kterou délime na monopol, oligopol a monopolistickou konkurenci. Podrobné se budeme
témito tzv. trznimi strukturami (neboli podobami trhu) zabyvat v nasledujicich kapitoldch. Nyni nas
budou zajimat zakladni rozdily z hlediska vyvoje pfijmi.

Celkovy prijem
Za celkovy prijem (TR, Total Revenue) mizeme oznacit ¢astku, kterou firma ziska prodejem svych
vyrobki. Jedna se pochopitelné o ¢astku vyjadrenou v penézich. Jak bychom ho vypocetli? Firma
proda na trhu ur¢ité mnozstvi produkce (Q) za uréitou cenu za jednotku produkce (P). Staci tyto dvé
veli¢iny vynasobit.

TR=P*Q

Pokud firma prodava mnozstvi 1 000 kusti a jeden kus proda za 8 K¢, tak celkovy prijem TR bude TR
=8*1000=8000Kc.

Pfi bliz§im pohledu na celkovy pfijem uz musime rozliSovat typ trhu, na kterém firma pisobi. Jestli

se jedna o dokonalou nebo nedokonalou konkurenci. Typ konkurence ovliviiuje vyvoj ceny P a tim
také vyvoj celkového prijmu TR.

’
Dokonala konkurence
Voo ’ I o wve
a prijmové veliciny
Pojdme se nyni zabyvat vztahem dokonalé konkurence a celkového pfijmu. Urcujici pro nas bude to,

jak se v dokonalé konkurenci vyviji cena P. Dokonalou konkurenci se podrobnéji budeme zabyvat
pozdéji. Zde si jen lehce nastinime, co dokonalou konkurenci rozumime.
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Dokonald konkurence je podoba trhu, kdy firma nemuze ovlivnit cenu prodavaného produktu. M-
zeme si predstavit, Ze cena je pro firmu stanovena a nemuze byt samotnou firmou zménéna. Pokud
vSechny firmy na trhu dokonalé konkurence maji stejnou cenu, tak jedna firma (jejiz pohled budeme
zkoumat) nemiize cenu zvysit, protoze by dany produkt od ni nikdo nekupoval. Poptavajici by radéji
nakoupili produkt u ostatnich firem, kde by cena byla nizsi (dalsim predpokladem dokonalé konku-
rence je homogennost produktu - vsechny firmy prodavaji stejny produkt). Firma ani nemize cenu
snizit, protoze by to pro ni znamenalo z ndkladovych divod, Ze by se dostala do ztraty a ta by byla
dlouhodobé neudrzitelna.

Pokud je cena P stanovena trhem a firma ji nemtize ménit, tak nebude tak slozité odvodit, jak se bude
vyvijet celkovy prijem TR.

Predpokladejme stanovenou cenu na drovni P = 10 K¢. Podle rovnice TR = P * Q ndm vychazi, ze
pokud firma proda jeden kus produkce resp. Q = 1, tak TR vyjdou 10 K¢. Pokud dvé jednotky pro-
dukce Q = 2, tak TR budou 20 K¢. Pri Q = 3 budou TR 30 K¢ atd. Z toho jiz miZeme odvodit podobu
celkovych prijmt TR.

A GRAF7I

Celkové prijmy v dokonalé konkurenci

K¢

ol ——-

20— -
10 -

Celkové ptijmy TR v dokonalé konkurenci mtizeme znazornit jako rostouci polopfimku, ktera vycha-
zi z pocatku.

vvvvvv

Jesté existuji prameérné prijmy a mezni prijmy. Pojdme se na né podivat.

Zatneme prumérnym piijmem (AR, Average Revenue). Primérny prijem udava, jakou velikost pti-
jmu firma ziskava z jedné prodané jednotky produkce. Vypoéteme ho podle nasledujiciho vzorce.

AR=TR/Q

Pokud firma ziskala celkovy prfijem ve vysi 10 000 K¢ za prodej 500 kusti produkce, tak pramérny
ptijem bude:

AR=TR/Q
AR =10000/500
AR=20
Za kazdou prodanou jednotku produkce firma v priméru ziska 20 K¢.

Vzorec AR muzZeme jesté ddle upravit. My vime, ze TR = P * Q. Mizeme tuto rovnici dosadit do rov-
nice AR.

AR=TR/Q
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AR=(P*Q)/Q
AR=P

Po zkraceni Q nam vyjde, Ze pramérny pfijem se rovna cené. Nyni uz je jen krok k odvozeni grafické
podoby AR v dokonalé konkurenci, protoze vime, ze cena P je v dokonalé konkurenci stanovena pro
firmu na konkrétni Grovni.

Pokud bude cena stanovena ve vysi P = 10 K¢ a firma proda jednu jednotku své produkce Q = 1, tak
podle rovnice AR = P bude AR = 10. Pokud firma proda dvé jednotky produkce Q = 2, tak AR bude
stale rovno cené a tedy AR = 10. Pti prodeji Q = 3 bude AR opét AR = 10. Nyni uz mizeme jednoduse
zakreslit graf AR.

A GRAF72

Primérné prijmy v dokonalé konkurenci

P

10

AR je rovnobézna s osou x presné ve vysi ceny P.

Dale rozeznavame mezni pfijem (MR, Marginal Revenue). Ten nam fikd, jak se zméni celkové prijmy
TR, pokud se vyrdbény vystup (resp. prodavané mnozstvi) zvysi o jednotku. Vzorec miizeme zapsat takto:

MR = ATR

AQ

nebo pokud se jedna o malé zmény a pocitali bychom pomoci derivace (podstatu jsme si vysvétlovali
jiz dfive napf. u mezniho uzitku), tak by vzorec vypadal nasledovné:

_ dTR
MR = Q
Predpokladejme, Ze cena vyrabéné produkce bude opét P = 10 K¢. My jiz vime, jak se budou vyvijet
celkové ptijmy TR. Pokud firma proda jednu jednotku vyrabéné produkce Q = 1, tak celkovy ptijem
bude TR = 10 * 1 = 10 K¢. Pokud firma proda dvé jednotky Q =2, tak TR =2* 10 =20 K¢. Pfi Q = 3
budou TR = 30. Pfi Q = 4 budou TR = 40 atd. Pro prehlednost si dejme udaje do tabulky.

A TABULKA 7.1

Piijmové veli¢iny

P Q TR | MR
10 1 10 -
10 2 20 10
10 3 30 10
10 4 40 10
10 5 50 10
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Pokud si zatim nebudeme v$imat posledniho sloupecku MR, kde jsme si jen prepsali udaje do tabul-
ky. Vidime, Ze celkové pfijmy TR vzniknou vyndsobenim ceny P a mnozstvi Q, jak jsme si jiz dfive
vysvétlovali.

V poslednim sloupecku mame velikost mezniho pfijmu MR. Pouzijme zde vzorec

ATR

MR = AQ

V prvnim fadku nemame MR vyplnény, protoze pro vypocet zmén (A) pottebujeme vzdy dvé hodnoty.
Podivejme se nyni do druhého radku, kde nam MR vyslo ve velikosti 10. Jak jsme k nému dospéli? Nej-
drive si vypoc¢teme zménu TR (A TR) a zménu Q (A Q). Vidime, ze pfiQ=1je TR=10apitiQ =2 je
TR = 20. Z toho vyplyva, Ze ATR = 10 (z 10 na 20) a AQ = 1 (z 1 na 2). Pokud dosadime do vzorce MR =
ATR/AQ =10/ 1 = 10. Vypocitejme si jesté pro jistotu MR pro tieti fadek. Vidime, ze ptiQ=2je TR =
20 aptfi Q =3 je TR =30. Opét ATR = 10 a AQ = 1. Opét nam po dosazeni do vzorce vyjde to samé MR
=ATR/AQ =10/1 = 10. Takto bychom si postupné vypocitali MR pro vSechna vyrabénd mnozstvi.

Vsimnéme si jedné zajimavé véci. MR ma stejnou hodnotu jako prvni sloupecek, kde uvadime cenu P.
V dokonalé konkurenci plati vztah
MR =P

Z tabulky vidime, Ze pro rizna mnozstvi (Q = 1, Q =2, Q =3 atd.) je MR stale ve vysi 10. Pokud si toto
uvédomime, tak uz neni problém zachytit grafickou podobu.

A GRAF73

Mezni prijem v dokonalé konkurenci

P

10 MR

Jesté si musime uvédomit, Ze podoba MR je stejnd jako podoba AR. Pokud bychom tyto dvé veli¢iny
chtéli zachytit do jednoho grafu, tak ndm vznikne nasledujici graf.

A GRAF74

Mezni a pramérné prijmy v dokonalé konkurenci

P

10 MR =AR
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Vidime, Zze MR odpovida AR a jiz vys$e jsme si uvedli, Ze MR = P a AR = P. Mtizeme tedy psat
MR =AR=P

Vyvoj ptijmi v dokonalé i nedokonalé konkurenci pro nas bude velice diilezity, az se obéma trznimi
strukturami budeme zabyvat vice podrobné v samostatnych kapitolach. Nyni se pojdme podivat na
vyvoj ptijmi v nedokonalé konkurenci.

CVICENI 1 ?

Firma v dokonalé konkurenci vyrabi mnozstvi ve vysi Q = 100 a dosahuje celkovych piijmu TR =
150 000 K¢. Jaky je mezni a pramérny prijem?

CVICENI 2 ?

Firma v dokonalé konkurenci prodava za cenu P = 20 K¢ mnozstvi ve vysi Q = 150 jednotek. Jaky
je celkovy prijem firmy, primérny a mezni prijem?

&

Nedokonala konkurence

~ o0 14 I o wveo
a prijmove veliciny
Nedokonald konkurence se 1isi od té dokonalé predevsim tim, Ze uvazujeme klesajici poptavkovou
kfivku. To znamena, Ze pti zvétsujicim se mnozstvi Q klesa cena P. V dokonalé konkurenci byla cena
P stale ve stejné vysi pfi riznych urovnich mnozstvi. Zde ale cena P s ristem Q klesa. To se nam pro-
mitne do vyvoje ptijmovych veli¢cin TR, AR i MR.
Vyvoj celkovych pfijmi TR mize mit riznou podobu. Jako naptiklad na nasledujicich grafech.

A GRAF75

Vyvoj celkovych pfijmi

K¢ K¢ K¢

Uz jsme si uvadeéli, ze predpokladame klesajici cenu. Neboli pokud klesa cena, tak poptavané mnoz-
stvi roste. V této souvislosti se vim mozna vybavi graf s klesajici poptavkou.
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A GRAF7.6

Klesajici poptavkova kiivka 1
P

Pl

P2

Tento graf vyjadfuje, Ze pokud klesa cena z P1 na P2, tak poptdvané mnozstvi roste z Q1 na Q2. Nebo
toto tvrzeni miZeme vyjadrit obracené - s rostouci cenou poptavané mnozstvi klesa.

Rovnice, ktera popisuje vy$e uvedeny graf, a je tedy rovnici poptavky, ma tvar:
P=a-bQ

(nékdy se také miizete setkat s rovnici Q = a — bP)

Naptiklad bychom mohli mit rovnici poptavky ve tvaru P = 50 - 0,5Q. Pokud by QI bylo 10, tak by
P1 =45. Pokud by Q2 = 40, tak by P2 = 30 atd. Pokud tyto body zaneseme do grafu a spojime, tak do-
stavame pravé klesajici poptavkovou kfivku. Vidime tedy, ze skute¢né vyse uvedena rovnice odpovida
grafu klesajici poptavky. Ve vidime na nasledujicim grafu.

A GRAF77

Klesajici poptavkova kiivka 2

P

50

45

30

Q=0 Q

Jiz jsme si dfive uvadeéli, Ze ohledné celkovych ptijmt TR plati nasledujici vztah
TR=P*Q
Nyni jsme si fekli, ze pro klesajici poptavku, ktera vyjadiuje klesajici cenu pfi rostoucim poptavaném
mnozstvi, plati
P=a-bQ
Miizeme nyni rovnici P = a - bQ dosadit do rovnice celkovych piijmt TR = P * Q a dostaneme

TR=(a-bQ)*Q

TR =aQ - bQ2
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Pokud budeme uvazovat takto definovany celkovy prijem — definovany takovouto rovnici - tak gra-
ficky by této rovnici odpovidal tvar TR, ktery vidite na nasledujicim grafu.

A GRAF7.8

Graf celkového prijmu TR

A tento tvar budeme také pouzivat.

Graf celkového prijmu TR, jak jsme si ho uvedli pred chvili, souvisi s cenovou elasticitou poptavky.
Uvadéli jsme si, ze cenova elasticita poptavky udava, jak se zméni poptavané mnozstvi Q, pokud se
cena P zméni o jednotku. Véimnéte si, ze obé tyto veli¢iny (P i Q) mame v rovnici pro vypocet celko-
vych ptijmi TR =P * Q.

Drive jsme si uvadéli, Ze rozeznavame 3 zdkladni druhy elasticity poptavky:

= elastickou poptavku,

= jednotkové elastickou poptavku,

= neelastickou poptavku.
(jeste dfive jsme si uvadeéli extrémy v podobé dokonale elastické a dokonale neelastické poptavky, ale
ty zde vynechame).

Cenoveé elasticka poptavka znamenala, Ze pokud se snizi cena o 1 %, tak poptavané mnozstvi se zvysi
ovicejak 1 % (pfedpokladejme napt. o 5 %). Co se v takovém pripadé budé dit s celkovymi ptijmy TR?
Pokud TR vypocteme jako TR =P * Q a v této rovnici snizime P o 1 %, ale Q diky tomu vzroste o 5 %,
tak to znamena, Ze TR celkové vzrostou. Cenové elasticka poptavka odpovida rostouci ¢asti krivky
TR. Jiz dfive jsme si uvadeéli, ze pokud se jednd o cenové elastickou poptavku, tak koeficient Epd je
mensi nez minus jedna, tedy Epd < —1. Jesté si ukdzeme v grafu, kde se projevuje cenové elasticka
poptavka. Je to ta ¢ast TR od pocatku az do bodu A.

A GRAF79

Cenové elasticka poptavka a celkové pfijmy TR

K¢

Epd=-1

Q

Nasledné miizeme v grafu zachytit i jednotkové elastickou poptavku. Mozna uz tusite, jaka ¢ast gra-
fu TR bude jednotkové elastické poptavce odpovidat. Tato elasticita vyjadfuje, Ze pokud se zméni cena
P o 1 %, tak poptavané mnozstvi se zméni také o 1 %. Pokud opét vychdzime ze vzorce TR =P * Q,
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tak pokud se P snizi 0 1% a Q zvysi o 1 %, tak se TR ve vysledku nezméni (nezapominejme, Ze vyvoj
P a Q je protismérny - pokud se jedna veli¢ina snizuje, druha se zvyS$uje a naopak). Jednotkové elas-
tické poptavce, kde koeficient nabyva hodnoty -1 (Epd = -1), odpovida vrchol TR bod A. To mame
znazornéno na nasledujicim grafu.

A GRAF710

Jednotkové elasticka poptavka a celkové piijmy TR
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Q

Ztejmé je jiz jasné, jaka ¢ast TR bude odpovidat neelastické poptavce. Ta vyjadiuje, Ze pokud se P
zménio 1 %, tak Q se zméni o méné nez 1 % (napt. 0 0,2 %). Ze vzorce TR = P * Q vyplyvd, ze pokud se
P snizio 1 %, tak Q se zvy$i jen napf. o nasich 0,2 %. TR se tedy ve vysledku snizi. Cenové neelastické
poptavce, kdy koeficient je vétsi nez —1, odpovida klesajici ¢ast TR, tedy od bodu A déle.

A GRAF7I

Cenové neelasticka poptavka a celkové prijmy TR

K¢

Q
Nyni se podivame na dalsi prijmové veli¢iny. My jiz vime, Ze pro primérné pfijmy AR plati vztah
AR=P

Také vime, ze v nedokonalé konkurenci je P klesajici. Takze si mtizeme odvodit grafickou podobu AR,
které musi neustale klesat.
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A GRAF712

Graf praumérnych pfijmi AR v nedokonalé konkurenci

P

AR bychom také mohli odvodit pomoci paprski, které bychom vysilali z poé¢atku na kivku TR, jako
jsme drive z celkovych ndkladii odvozovali primérné naklady.

A GRAF713

Odvozeni primérnych pfijmiat AR pomoci paprski v nedokonalé konkurenci

K¢

Q

Vsimnéme si, jak maji paprsky ¢im dél tim nizsi sklon, pod kterym jsou vysilané. To ndm naznacuje,
ze prumérna veli¢ina bude neustale klesat. I pomoci paprski bychom dospéli k zavéru, ze AR jsou

vvvvvv

Nyni nam zbyva se zamyslet, jak budou vypadat mezni pt{jmy MR v nedokonalé konkurenci. K tomu
je mozné dospét nékolika riznymi zptsoby. Ukazme si vée na tabulce s ¢isly. Tu si miiZzeme vytvorit,
protoze jiz vime, jak se vyvijeji TR, AR iP.

A TABULKA 72

Vyvoj prijmovych veli¢in v nedokonalé konkurenci

Q P | TR | AR | MR
0 0 0 - -
1 10 10 10 | 10
2 9 18 9 8
3 8 24 8 6
4 7 28 7 4
5 6 30 6 2
6 5 30 5 0
7 4 28 4 -2
8 3 24 3 —4
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V prvnim sloupe¢ku mame vyrabéné mnozstvi Q. Ve druhém cenu P, kterd je neustdle klesajici. Ta-
bulka zachycuje tedy vztah, Ze s rostoucim mnozstvim Q cena P neustale klesa. TR vypocteme podle
vzorce TR = P * Q. MiZzeme vidét, Ze hodnoty ve sloupecku TR nejdfive rostou (do hodnoty 30) a poté
za¢nou klesat (od hodnoty 30 dale). To odpovidd nagemu grafu TR v grafu ¢. 7.8. U pramérnych pti-
jmu vime, zZe je mtizeme vypocitat podle vzorce AR = TR / Q nebo jednoduseji AR = P. Proto hodnoty
ve sloupecku AR maji stejnou hodnotu jako ¢isla ve sloupecku P.

Mezni prijmy miizeme vypocitat podle stejného vzorce, ktery jsme si uvadéli u dokonalé konkurence

ATR

MR = AQ

(u velmi malych zmén, kdy bychom pocitali derivaci, by byl vzorec opét MR = dTR / dQ)

V prvnim tadku je TR = 0 a ve druhém je TR = 10, takze ATR = +10. V prvnim fddku je Q = 0 a ve
druhém je Q = 1, takze AQ = +1. Pokud dosadime do vzorce MR = ATR/ AQ =10/ 1 = 10. V druhém
fadku je TR = 10 a ve tfetim je TR = 18, takze ATR = +8. V druhém tadku je Q = 1 a ve druhém radku
je Q =2, takze AQ = +1. Opét dosadime a vyjde ndm, ze MR = 8 / 1 = 8. A takto vypocteme vSechny
udaje, které mame v poslednim sloupecku MR.

Pokud se na tyto hodnoty MR v tabulce podivame, tak uvidime, Ze MR je neustéle klesajici. Tedy po-
dobné jako AR. Ale porovnejme hodnoty z poslednich dvou sloupeckir. Vidime, Ze MR klesé rychleji
nez AR. Graf vypada nésledovné.

A GRAF7.14

Priumérné a mezni prijmy v nedokonalé konkurenci

P

MR

s\ Q
MR klesa rychleji nez AR a z tabulky vidime, Ze pfi Q = 6 je MR = 0 (protina osu x). MR klesa dokonce
dvakrét rychleji nez AR. To mtizeme dokdzat i matematicky. Dfive jsme si uvadéli rovnici TR v podobé

TR =aQ -bQ2
Vypoctéme si z této rovnice AR i MR. Vime, Ze
AR=TR/Q
AR=(aQ-bQ2)/Q
AR =2a-bQ

Ve vzorecku hodnota —b udava smérnici AR - jinak feceno, jak rychle AR klesa. I z této rovnice vidi-
me, Ze AR je neustale klesajici.
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Jesté vypoctéme rovnici pro mezni piijem MR. MR vypocteme tak, Ze TR zderivujeme podle Q - po-
uzijeme tedy vzorec MR = dTR / dQ.

TR =aQ - bQ2
MR =a-2bQ
Ve vzorci hodnota —2b udavd, jak rychle klesa MR.

Zavérem muzeme Fici, Ze AR klesa rychlosti —b a MR klesa rychlosti —2b. Skute¢né se nam potvrdilo,
ze MR klesa dvakrat rychleji.

Abychom méli kapitolu o prijmech kompletni, tak si jesté ukazme zdkladni vztah mezi TRa MR a AR.

A GRAF715

Vztah mezi celkovymi, primérnymi a mezni prijmy v nedokonalé konkurenci
K&

Epd=-1

Epd<-1 | Epd=-1

Miuizeme vidét, Ze pokud je MR = 0, tak je TR ve svém maximu. A vztahy ohledné elasticit, které jsme
si ukazovali pro ktivku TR, mtizeme prenést na AR. Cast AR do ¢drkované &ary je cenové elasticka,
v bodg¢, kterym prochazi ¢arkovand ¢ara, je elasticita jednotkova a zbytek AR od ¢arkované ¢ary dale
je cenové neelasticky.

CVICENI 3 ?

Poptavkova funkce ma tvar P = 90 - 9Q. Jak vypada rovnice MR? Pro jaké Q bude MR = 0? Pro
jaké Q bude TR maximalni?

CVICENI 4 ?

Poptavkova funkce firmy je P = 90 - 0,005Q. Pisobi firma v dokonalé nebo nedokonalé konkuren-
ci? Jaka je rovnice celkového piijmu, primérného piijmu a mezniho prijmu?
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Shrnuti kapitoly ([I]

= Prijem firmy je suma penéznich prostedkd, ktera firmé plyne z prodeje jeji produkce.

= Zname dvé zakladni podoby trhu - dokonalou a nedokonalou konkurenci.

= Dokonald konkurence je charakteristicka tim, Ze cena je konstanta (je rovna konkrétnimu ¢islu).

= Celkové ptijmy v dokonalé konkurenci jsou predstavovany rostouci poloptimkou.

= Celkové pfijmy vypoc¢teme v dokonalé i nedokonalé konkurenci jako soucin ceny P a prodané-
ho mnozstvi Q.

= Pramérny ptijem vyjadiuje, jaka velikost ptijmi pripada na jednotku vyrobené produkee, vy-
pocte se jako AR=TR/ Q.

= Mezni ptijem vyjadiuje, jak se zméni celkové prijmy, pokud se prodané mnozstvi Q zméni
o jednotku, vypocte se jako MR = ATR / AQ, nebo také MR = dTR / dQ.

= Primérny i mezni ptijem jsou v dokonalé konkurenci na trovni ceny P, plati AR = MR =P.

=V nedokonalé konkurenci je cena P klesajici s rostoucim mnozstvim Q.

=V nedokonalé konkurenci plati, ze primérny pfijem AR je roven cené P, AR je tedy také klesajici.

= Mezni ptijem MR v nedokonalé konkurenci klesa dvakrat rychleji nez primérny piijem AR.

= Celkovy ptijem v nedokonalé konkurenci je nejdrive rostouci a poté klesajici.

= Rostouci ¢ast celkového prijmu je ovlivnéna elastickou poptavkou, maximum jednotkové elas-
tickou poptavkou a klesajici ¢ast neelastickou poptavkou.

Kli¢ova slova t

prijmy,

dokonalé konkurence,
nedokonald konkurence,
celkovy prijem,
pramérny piijem,

mezni piijem,

elasticita poptavky

Reseni cviceni |, ¢

Cviceni 1

Firma v dokonalé konkurenci vyrabi mnozstvi ve vy$i Q = 100 a dosahuje celkovych pfijmti TR =
150 000 K¢. Jaky je mezni a primérny pfijem?

Vime, ze TR = P * Q. MtiZeme tedy jednoduse vypocitat cenu P.

TR=P*Q
150 000 = P * 100
P=1500

Déle vime, ze plati MR = AR = P. MR je tedy ve vysi 1 500 a AR také ve vysi 1 500.

Cviceni 2

Firma v dokonalé konkurenci prodava za cenu P = 20 K¢ mnozstvi ve vys$i Q = 150 jednotek. Jaky je
celkovy pfijem firmy, pramérny a mezni pfijem?

Celkovy prijem vypocteme podle vzorce

TR=P*Q
TR =20*150
TR =3 000

Vime, Ze pramérny piijem AR i mezni ptijem MR se v dokonalé konkurenci rovna cené. MiZeme tedy
psat, Ze MR = AR = 20.
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Cviceni 3
Poptavkova funkce md tvar P = 90 - 9Q. Jak vypada rovnice MR? Pro jaké Q bude MR = 0? Pro jaké
Q bude TR maximalni?
Nejdtive si vytvorime rovnici celkovych ptijma TR.
TR=P*Q
TR = (90 - 9Q) * Q
TR =90Q -9Q2
Pro vypocet mezniho ptijmu musime pouzit vzorec pro derivaci, tedy MR = dTR / dQ, ktery ndm
fikd, ze MR ziskame jako derivaci funkce TR podle Q.

TR =90Q -9Q2
MR =90 - 18Q
Pro jaké Q bude MR nulové, to zjistime tak, Ze dime rovnici MR rovnu nule.
MR =90 - 18Q
0=90-18Q
Q=5

Podle grafti vime, ze pokud je MR = 0, tak je TR maximalni. Pokud je MR nulové pro Q = 5, taki TR
musi byt maximalni pfi Q = 5.

Cviceni 4
Poptavkova funkce firmy je P = 90 - 0,005Q. Pisobi firma v dokonalé nebo nedokonalé konkurenci?
Jaka je rovnice celkového prijmu, primérného pfijmu a mezniho prijmu?
Firma musi ptsobit v nedokonalé konkurenci, protoze v dokonalé konkurenci je cena konstantou (je
rovna konkrétnimu ¢islu, napt. P = 100). Zde je vyse ceny zavisla na velikosti Q, proto se jedna o ne-
dokonalou konkurenci.
Rovnici celkového ptijmu TR vypoéteme podle vzorce
TR=P*Q
TR = (90 - 0,005Q) * Q
TR =90Q - 0,005Q2
Rovnici primérného pfijmu vypocteme podle vzorce
AR=TR/Q
AR =(90Q -0,005Q2) / Q - zkritime Q
AR =90 - 0,005Q
Rovnici mezniho ptijmu ziskdme podle vzorce
MR =dTR/dQ - tedy derivaci TR podle Q
TR =90Q - 0,005Q2
MR =90 - 0,01Q

°~J

Otazky a odpovédi
Otazky

Jaké existuji dvé zakladni podoby trhu?

Co mitizeme fici o cené v dokonalé konkurenci?

Je pravda, ze celkové ptijmy v dokonalé konkurenci nejdtive klesaji a poté rostou?
Jak vypoéteme primérny prijem v dokonalé i nedokonalé konkurenci?

Je vypocet mezniho ptijmu v dokonalé a nedokonalé konkurenci stejny?

Jak se vyviji mezni pfijem zachyceny graficky v dokonalé a nedokonalé konkurenci?
Jak se vyviji cena v nedokonalé konkurenci ve vztahu k mnozstvi Q?

Je celkovy ptijem v nedokonalé konkurenci nejdfive rostouci a poté klesa?

Jaky musi byt mezni ptijem, aby byl celkovy ptijem maximalni?

¥ RN LN

10. Rostouci ¢ast celkového prijmu v nedokonalé konkurenci je spojovéna s jakou elasticitou po-
ptavky - elastickou, jednotkové elastickou nebo neelastickou?
Odpovédi

1.  Dokonalé a nedokonald konkurence.
2. Jerovna konstanté (konkrétnimu ¢&islu).
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Podle vzorce AR = TR / Q (primérny pfijem se rovna celkovy ptijem lomeno mnozstvi).
Ano, vzorecky pro vypocet jsou stejné.

V dokonalé konkurenci je horizontalni a v nedokonalé konkurenci je klesajici.

Pokud cena P roste, tak Q klesa a naopak, pokud cena P klesd, tak Q roste.

Ano.

Mezni prijem musi byt nulovy.

S cenové elastickou poptavkou.
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Uvod do triznich struktur
a dokonala konkurence
Uvod

Vsechny trhy nejsou stejné. Lisi se svou podobou, resp. strukturou. Proto musime rozlisovat mezi rizny-
mi trznimi strukturami. Zakladni déleni trznich struktur je na dokonalou a nedokonalou konkurenci.
Firmy maji zpravidla za cil maximalizovat zisk. Proto je diilezité rozliSovat mezi ekonomickym a tcet-
nim ziskem. V této kapitole se budeme zejména zabyvat dokonalou konkurenci. Opét budeme rozlisovat
kratké a dlouhé obdobi. Navic jesté musime odlisit pohled na jednu konkrétni firmu a jeji rozhodovani
a pohled na vyvoj celého trhu. V zavéru kapitoly se zminime o efektivnosti dokonalé konkurence.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s rozdilem mezi Gcetnim a ekonomickym ziskem,
= s predpoklady dokonalé konkurence,
= s rozhodovanim dokonale konkurenéni firmy o vystupu v kratkém a dlouhém obdobi,
= s rovnovahou dokonale konkurencni firmy v kratkém a dlouhém obdobi,
= s bodem zvratu,
= s efektivnosti dokonalé konkurence.



209 KAPITOLA 8

Uvod do trznich struktur a dokonalé konkurence

Ekonomicky a Ucetni zisk

Dutlezitym pojmem pro nas budou trzni struktury. Uz nazev nam napovida, ze se bude jednat o néco,
co vychazi z podoby (resp. struktury) trhu. Trhy mohou byt rizné a mohou se délit podle riznych
hledisek. My budeme nadale rozeznavat dvé zakladni struktury trhu, o kterych jsme se jiz okrajové
zminili v pfedeslé kapitole:

= dokonala konkurence,

= nedokonald konkurence (monopol, oligopol, monopolisticka konkurence).

Zakladni trzni strukturou je tzv. dokonala konkurence. Nésledné existuje jesté tzv. nedokonala kon-
kurence, ktera se déli na monopol, oligopol a monopolistickou konkurenci. V§emi témito typy trha
se budeme zabyvat dale. Nyni si musime ujasnit, pro¢ jsou viibec firmy na trhu.

Firmy se na trhu vyskytuji proto, Ze maji ur¢ity cil. Timto cilem v ekonomické teorii byva nejcastéji
maximalizace zisku. Toto tvrzeni musime ale zpfesnit, protoze rozeznavame dva zakladni druhy zis-
ku - ucetni zisk a ekonomicky zisk.

Abychom porozuméli rozdilu mezi t¢etnim a ekonomickym ziskem, tak si nejdrive zopakujme rozdil
mezi explicitnimi a implicitnimi ndklady, které jsme jiz dfive zminovali. Explicitni naklady jsou
néaklady, které firma realné vynakldda. Jsou v penéznim vyjadfeni a nej¢astéji jsou vynakladany na
nakup nebo ndjem vyrobnich faktoru. Jedna se napt. o mzdové naklady pracovnikl ve vyrobé, nakla-
dy na nakup materialu, naklady na nakup strojii atd. Jinak feceno, jsou to naklady, které se zandseji
do ucetnictvi, a my je mtizeme v ruznych tcetnich vykazech najit.

Naproti tomu implicitni naklady jsou naklady, které firma ve skute¢nosti redlné neplati. Pokud je
néjaky vyrobni faktor (prace, puda, kapital) ve vlastnictvi majitele firmy, tak se jedna o usly prijem
z téchto vyrobnich faktort. Jednd se o to, ze kazdy majitel vyrobnich faktort miize s danymi vyrob-
nimi faktory podnikat sim nebo je nékomu pronajmout. Pokud bude s vyrobnimi faktory sam pod-
nikat, tak pfichdzi o pfijem, ktery by mohl ziskat z jejich pronajmu. Predpokladejme clovéka, ktery
se rozhodne podnikat. Tim ale ptrichazi o mzdu, kterou by mohl ziskat jako zaméstnanec v néjakém
podniku. Tato mzda je pro néj implicitnim nakladem. Pokud se do podnikani rozhodne vlozit své
penize, tak prichazi o vynos, ktery by mohl ziskat tak, Ze penize ulozi v bance (vynos v podob¢ troki
z vlozenych penéz). Tento usly ptijem v podobé uroki je opét implicitnim nakladem. Tyto implicitni
néaklady se také nazyvaji alternativnimi naklady nebo také naklady obétované prilezitosti.

Pokud jsme si vysvétlili rozdil mezi explicitnimi a implicitnimi naklady, tak nyni uz pro nas nebude
takovy problém pochopit rozdil mezi uc¢etnim a ekonomickym ziskem.

Uetni zisk = TR - explicitni naklady
Ekonomicky zisk = TR - explicitni naklady - implicitni naklady

Predpokladejme nasledujici situaci. Pan Novak se rozhodne provozovat pizzerii, kterou zfidil ve svém
rodinném domé v prizemi. S tim jsou spojené urcité naklady (predpokldadejme vSechny ¢astky jako
ro¢ni) - mzdové naklady na zaméstnance ve vysi 800 tisic a naklady za suroviny pro vyrobu pizzy
ve vysi 400 tisic. Pizzerie produkuje 15 tisic pizz a kazda pizza stoji v praméru 100 K¢. Nyni snadno
vypocteme Gcetni zisk.

Vime, ze celkové prijmy TR jsou ve vysi 100 * 15 000 = 1 500 000 K¢ (TR = P * Q). Celkové explicitni
néklady (skute¢né vynalozené naklady) jsou ve vysi 800 000 + 400 000 = 1 200 000 K¢. Dosadime do

vzorce pro ucetni zisk

ucetni zisk = TR - explicitni ndklady
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ucetni zisk = 1 500 000 — 1 200 000
ucetni zisk = 300 000 K¢

Jaky je ale jeho ekonomicky zisk? Pfedpokladejme tyto implicitni naklady (naklady obétované prile-
zitosti). Kdyby pan Novak nepodnikal, tak by se mohl nechat zaméstnat v néjaké firmé a ziskat tak
mzdu ve vysi 100 000 K¢. Déle by mohl ziskat penize z prondjmu prostor, kde je nyni pizzerie. Pokud
by nepodnikal, tak by mohl prostory pronajmout za ¢astku 50 000 K¢. Implicitni naklady jsou tedy ve
vy$i 100 000 K¢ + 50 000 K¢ = 150 000 K¢. Vypoctéme si ekonomicky zisk.

Ekonomicky zisk = TR - explicitni naklady - implicitni naklady
Ekonomicky zisk = 1 500 000 - 1 200 000 - 150 000
Ekonomicky zisk = 150 000 K¢

Co to ale znamena? Pokud ekonomicky zisk vyjde kladny, tak by dany ¢lovék mél zistat u ¢innosti,
kterou v souc¢asnosti provozuje. Jinak re¢eno, pan Novak by mél stale provozovat pizzerii a nepresta-
vat s podnikdnim. Trochu se nad ¢astkami vyse zkusme zamyslet. Pan Novak dosahuje ti¢etniho zisku
300 000 K¢. Predpokladejme, Ze to je ¢astka, kterou diky podnikani pan Novak ziskava. Kdyby ale
nepodnikal, tak bychom si vypocetli, Ze by ziskaval 150 000 K¢, tedy méné. Je spravné, ze pan Novak
bude nadale podnikat.

Predpokladejme na chvili, Ze by pan Novdk mél moznost zrusit podnikani a pracovat pro znamou
a uspésnou firmu, ktera by mu zaplatila 450 tisic K¢. Stale budeme uvazovat moznost pronajmu pro-
stor ve vys$i 50 000 K¢. Prepocitejme nyni ekonomicky zisk.

Ekonomicky zisk = 1 500 000 - 1 200 000 - 500 000
Ekonomicky zisk = 200 000 K¢

Ekonomicky zisk nyni vysel zaporny. To znamend, Ze kdyz bude pan Novak podnikat, tak bude ziska-
vat 300 000 K¢ ro¢né. Pokud ale prestane podnikat, tak bude ziskavat 500 000 K¢ ro¢né. Co je vyhod-
néj$i varianta? Pro pana Novaka je vyhodnéjsi prestat podnikat. Zdporny ekonomicky zisk nam rika,
ze alternativa je pro ¢lovéka vyhodnéjsi.

Co kdyby vysel ekonomicky zisk roven nule? To znamend, ze obé dvé moznosti pfinasi stejné veliky vy-
délek. Toto je velice dtlezité, protoze u trznich struktur budeme uvazovat, jestli firmy z odvétvi odejdou
nebo v ném zistanou. A to pozname praveé tak, Ze se budeme zabyvat jejich ekonomickym ziskem.

Predpoklady modelu
dokonalé konkurence

Dokonald konkurence je model, ktery bychom v realném Zivoté jen velice tézko nalezli. Ale presto je
modelech jen tézko odhalovali. Také ndm poskytne znalosti zdakladnich vztahu, které vyuzijeme i pfi
zkouméni nedokonalé konkurence. Casto se udava, ze velice blizko k dokonalé konkurenci na trhu mé
trh s pSenici. Pojdme se podivat na zakladni predpoklady dokonalé konkurence:

- na trhu existuje velky pocet kupujicich a prodavajicich a zadny z nich nema na trhu takovou silu,
aby mohl ovlivnit cenu produktu (na trhu s psenici bude jisté veliké mnozstvi prodavajicich a kupuji-
cich a budeme prepokladat, Ze Zadny z téchto subjektt nedokaze ovlivnit cenu p$enice na trhu; cena
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se urcuje na zdkladé vztahu nabidky a poptavky na celém trhu, a pokud je na trhu mnoho firem, tak
jedna firma nedokaze cenu ovlivnit),
= prepokladdme homogenni (stejnorodé) statky (pSenice od réiznych péstiteld je stejna),
= existuje volny vstup a vystup z trhu (kdokoli ze soucasnych péstitelt muze z trhu odejit,
ale mohou na trh také vstoupit novi producenti psenice),
= vyrobci i spotrebitelé maji k dispozici dokonalé informace o mnozstvich a cenach na trhu,
= vyrobci (firmy) maji za cil maximalizaci zisku, naproti tomu spotiebitelé maji za cil maxi-
malizaci uzitku.

Firma v dokonalé konkurenci je ¢asto oznac¢ovana jako tzv. cenovy piijemce (anglicky price taker)
nebo také jako firma prebirajici cenu. Pokud je firma cenovym prijemcem, tak to znamena, Ze cena
produkce i cena vstuptl je dana trhem — nékdy se fika, ze cena produkce i vstupti je exogenni (dana
z vnéjsku). Firma nemuiZe ani jednu z téchto cen nijak ovlivnit.

Jednim z predpokladii je to, Ze na trhu existuje veliky pocet vyrobct daného produktu, ktefi jsou ma-
lymi vyrobci. To znamena, Ze zadny z nich nedokdze ovlivnit cenu produktu na trhu, protoze maji na
trhu jen maly podil (pokud bychom uvazovali 100 malych producentt p3enice a kazdy by mél stejny
podil na trhu, tak kazdy z nich ma podil na trhu jen 1 % a to nesta¢i k tomu, aby dokazali ovlivnit cenu
péenice). Co to pro firmu v dokonalé konkurenci znamena? Ze poptavka po produkci jedné firmy
je dokonale elasticka. Je rovnobézna s osou x. Predpokladejme, ze jedna tuna psenice stoji 5 000 K¢.
Poté by poptavka po produkci této jedné firmy vypadala nasledovné.

A GRAF8.I

Poptavka po produkci jedné firmy

Kélq

5.000 d

Takto by vypadala poptavka po produkci jedné firmy v dokonalé konkurenci. Pro¢ je ale cena na
urovni zrovna 5 000 K¢ za jednu tunu psenice? Je to z toho diivodu, Ze tato cena je ddna trhem, ktery
je znazornovan klesajici trzni poptavkou, protoze vyjadiuje, ze pokud klesne cena, tak spotfebitelé
jsou ochotni koupit vétsi mnozstvi produktu.

A GRAF8.2

Trh dokonalé konkurence a pfevzeti ceny firmou
K¢/ Q

Ké/q

5.000
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Vlevo vidime situaci na trhu. Trzni nabidka S a trzni poptavka D se protnou na urovni trzni ceny
ve vys$i 5 000 K¢ a mnozstvi Q*. Jedna firma, kterou znazornuje graf vpravo, tuto cenu prebira. Na
trhu dokonalé konkurence je velké mnozstvi takovychto malych firem a kazda z téchto firem by méla
stejny graf, ktery vidime vpravo. Mozna vas nyni napada, ze na grafu vpravo neni zndzornéno, kolik
produkce bude nase sledovana firma vyrabét. K tomu postupné dospéjeme v dalsim vykladu. Vsim-
néme si jeste toho, ze trzni mnozstvi produkce na ose x oznac¢ujeme v levém grafu velkym pismenem
Q a produkci jedné firmy malym pismenem q v pravém grafu.

Rozhodovani firmy o vystupu
v kratkém obdobi

Nyni se budeme zabyvat chovanim firmy v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi. Zajima nas, jaké
mnozstvi q bude firma v kratkém obdobi vyrabét. Nesmime zapominat, Ze firmy maji za cil maxima-
lizaci ekonomického zisku.

Vystup firmy, pti kterém bude firma maximalizovat ekonomicky zisk, mtizeme zjistit dvéma zptisoby:
a) nazakladé vztahu mezi celkovymi pfijmy TR a celkovymi naklady STC,
b) nazakladé vztahu meznich ptijmid MR a meznich nédkladi MC.

Obéma zptsoby bychom ale méli dospét ke stejnym zavérim. Pojdme se nejdfive podivat na vztah

vvvvvv

vypada takto.

A GRAF83

Celkové prijmy a celkové naklady v kratkém obdobi v dokonalé konkurenci

K¢
STC
TR

My vime, jak se vypocita zisk. Zisk vyjadfujeme jako rozdil mezi celkovymi piijmy TR a celkovymi
kratkodobymi naklady STC.
Zisk = TR - STC

Pokud hleddme maximalni zisk, tak nas bude zajimat nejvétsi rozdil mezi TR a STC. V grafu je to tedy
nejvétsi vzdalenost mezi TR a STC. Jenze je tu problém, takovou situaci dostavame pro dvé vyrabéna
mnozstvi.
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A GRAF84

Maximalizace zisku v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi 1
K¢

STC

Jak pro mnozstvi q’, tak pro mnozstvi q* plati, Ze je nejvétsi rozdil (nejvétsi vzdalenost) mezi TR
a STC. Ale vS§imnéme si, Ze pro q" plati, ze STC je nad TR, takze v tomto bodé jsou celkové ndklady
vyssi nez celkové prijmy. To znamenad, Ze pti tomto mnozstvi maximalizuje firma ztratu. Ale v bodé
q*je TR nad STC, takze skutecné dosahujeme zisku a je zde také nejvétsi vzdalenost mezi TR a STC,
takze q* je vyrabéné mnozstvi, pfi kterém firma maximalizuje zisk.

Druhym zptisobem, jak zjistit vystup, pfi kterém firma maximalizuje zisk, je na zakladé vztahu mez-
nich pfijmt MR a meznich ndkladt MC. Jaky mezi nimi musi byt vztah, aby doslo k maximalizaci
zisku, tak to muzeme odvodit z grafu celkovych veli¢in. Mezni pfijem MR je smérnici kfivky TR.
Zaroven mezni naklady MC jsou smérnici kfivky TC. Smérnici kfivky TC mizeme v grafu zachytit
pomoci prerusované ¢ary v bodé pti mnozstvi, ve kterém firma maximalizuje zisk. Podivejme se na
nésledujici obrazek.

A GRAF8.5

Maximalizace zisku v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi 2

Ke
STC

Tyto pomocné prerusované ¢ary nam ukazuji, jaky sklon ma dana ktivka v konkrétnim bodé. A sklon
je pravé smérnici ktivky.

Je zbytecné se snazit tyto pomocné prerusované ¢ary délat u krivky TR, protoze ktivka TR ma stejnou
smérnici ve vSech bodech, protoze na grafu vidime, Ze je to poloptimka (vychazi z po¢atku a pak nasled-
né neustale rovnomeérné roste). Kdybychom se pokusili prilozit takovouto pomocnou prerugovanou ¢aru
ke kfivce TR, tak by splynula s ktivkou TR (leZela by pfimo na ni). Proto ji do grafu kreslit nebudeme.

Zpét ale k optimalnimu mnozstvi vyroby. Z grafu vidime, Ze jak pti mnozstvi q’, tak i q*, se rovnaji
smérnice TR i STC. Ob¢ ktivky maji stejny sklon (vezméme si v bodé q* preruSovanou c¢aru, ktera
udava sklon STC neboli MC a tato ¢dra je rovnobézna s kiivkou TR z ¢ehoz plyne, Ze i TR musi mit pfi
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q* stejnou smérnici, kterou vyjadfujeme jako MR; to plati i o mnozstvi q). To znamena, ze pii téchto
mnozstvi dochazi k tomu, ze MR = MC.

A GRAF8.6

Maximalizace zisku v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi 3
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Tyto ktivky pro nds nejsou nic nového. Uz v kapitoldch o ptijmech a ndkladech jsme se s nimi dosta-
te¢né seznamili. Nyni je jen za¢iname pouzivat v jednom grafu a vyvozovat zavéry. V grafu vidime,
ze jak pfi mnozstvi q" i q* dochazi k rovnosti SMC a MR (SMC = MR).

Obecné se rovnost MR = MC nazyva tzv. zlatym pravidlem maximalizace zisku. Slovo ,zlaty“ je
pouzito z toho duvodu, Ze se pouziva ve vSech trznich strukturach (v dokonalé konkurenci i nedoko-
nalé konkurenci) pti feSeni maximalizace zisku. Je$té se s nim setkdame vicekrat. Protoze zde feSime
kratké obdobi, tak k meznim nakladim MC dodavame jesté pismeno S, abychom zduraznili, ze se
jedna o kratké obdobi: SMC = MR.

Podminka MR = MC dava smysl. Vysvétleme si ji. Predstavme si, Ze bychom vyrabéli mnozstvi mezi
q’ aq* Z grafu vidime, Ze MR jsou vét$i nez MC (MR > MC). V takovém pripadé by se firmé vyplatilo
vyrabét vétsi mnozstvi, protoze pokud by vyrobila dalsi dodate¢nou jednotku, tak by ptijem z této
dodate¢né jednotky (MR) byl vétsi, nez naklad na vyrobu této dodate¢né jednotky (MC). Jinak fec¢eno,
prijem by byl napf. ve vysi 20 (MR = 20) a naklady pouze ve vys$i 15 (MC = 15). Bylo by raciondlni, aby
firma tuto jednotku vyrobila.

A takto bychom mohli uvazovat dale. MR u dal$i vyrobené jednotky by bylo stile MR = 20 (MR se
v grafu neméni), ale MC uz by byly vys$si napt. MC = 17 (uvazujme rostouci ¢ast MC). Stale by se
vyplatilo i tuto dalsi jednotku vyrobit, protoze ptijmy z ni jsou vys$si nez ndklady na vyrobu. A takto
bychom pokracovali neustéle déle, az bychom dospéli do stavu, kdy se MR = MC.

Pokud by firma chtéla vyrabét dalsi jednotku za bodem MR = MC (vétsi nez q*), tak to by znamenalo,
ze MC > MR. Dalsi dodate¢nou jednotku by se nevyplatilo vyrobit, protoze naklady na jeji vyrobu by
byly vy$si nez prijem, ktery by tato vyrobena jednotka produkce pfinesla.

Podminkou maximalizace zisku je splnéni MR = MC (resp. MR = SMC). V grafu ale miZzeme vidét, Ze
tato podminka je splnéna jak pfi mnozstvi q’, tak i q*. Jaké mnozstvi by méla firma vyrabét? V bodé
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q’ dochazi k maximalizaci ztraty a v bodé q* dochazi k maximalizaci zisku. Jak dospét ale k tomu, ze
zrovna mnozstvi q* je to spravné?

Predstavme si, Ze mame celkové prijmy TR a celkové ndklady STC vyjadrené nasledujicimi rovnicemi:
TR = 200q,
TC = q2 - 18q + 900.
Pokud chceme ziskat z TR funkci MR, tak musime TR zderivovat podle q.
MR =200.
Stejnym zptsobem (derivaci podle q) ziskame z TC funkci MC:
MC =2q - 18
Nyni dime MR a MC do rovnosti:
MR = MC
200=2q- 18
200+18 = 2q
218 =2q
2q =218

q=109

Pfi mnozstvi q = 109 se MR = MC. Nyni ale nevime, jestli toto mnozstvi zpiisobuje maximalizaci
zisku nebo maximalizaci ztraty. Situaci vyfe$ime tak, ze nyni pomoci MR = MC jsme spocitali tzv.
nutnou podminku maximalizace zisku (nékdy se nazyva podminka prvniho fadu). Jesté ji ale mu-
sime doplnit tzv. postacujici podminkou (nékdy se nazyvd podminka druhého ¥adu). Postacujici
podminka znamend, ze druha derivace rovnice, ktera vyjadiuje zisk, musi byt mensi nez nula,
pokud se ma jednat o maximalizaci zisku. Vime, jak vypada rovnice zisku.

zisk=TR - TC
zisk = 200q — (g2 - 18q + 900)
zisk = 200q - q2 + 18q - 900
zisk = — q2 + 218q - 900
Nyni provedeme prvni derivaci funkce zisku podle q a dostaneme
zisk” = -2q + 218
Druhd derivace podle q bude vypadat

zisk” = -2

Vidime, Ze pro q = 109 je postacujici podminka zaporna a jedna se tedy o maximalizaci zisku. Tuto
podminku maximalizace zisku mizete nékdy v u¢ebnicich vidét zapsanou timto zapisem:

d’n

aQ <0

Precetli bychom ji tak, Ze budeme dvakrat derivovat rovnici zisku (zisk se znaci m) a obé derivace
provedeme podle Q (jen mi mdme v rovnici malé q). Tato podminka v sobé skryva i zavér, Ze pokud
firma bude maximalizovat zisk, tak se bude pohybovat v rostouci ¢asti MC. To je dtlezity zavér, ktery
pouzijeme v ¢asti pii odvozovani nabidky dokonale konkurenéni firmy v kratkém obdobi.
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CVICENi 1 ?

Rovnice celkovych naklada dokonale konkuren¢ni firmy je ve tvaru TC = 900 + 18q + q2 a cena
vyrabéné produkce je ve vysi 200 K¢. Jaké je optimalni vyrabéné mnozstvi, pokud firma maxima-
lizuje zisk. Jaka je vyse tohoto zisku?

CVICENi 2 ?

Dokonale konkuren¢ni firma ma variabilni naklady VC = 40q + 2q2 a fixni naklady ve vy$i FC = 500.
Cena produkce je ve vysi P = 500. Jaky je rovnovazny vystup, pokud firma maximalizuje zisk?

Bod zvratu

Jesté jsme se nezabyvali dvéma dtlezitymi body v grafu. Jsou to body, kdy se STC a TR protinaji. Na
nésledujicim grafu témto bodtim odpovidd vyrabéné mnozstvi ql a q2.

A GRAF8.7

Bod zvratu 1

STC

Co tyto body znamenaji? Vime, Ze zisk se pocitd podle vzorce celkové piijmy minus celkové naklady:
zisk = TR - STC
Pokud se pti ql a g2 TR a STC protinaji, tak to znamend, Ze jsou ve stejné vysi. Takze plati TR = STC.

Zisk musi byt tedy nulovy. Témto bodtim se fikd tzv. body zvratu. Jsou to body, kdy firma prechazi ze
ztraty do zisku popt. naopak ze zisku do ztraty. Ukazme si to na nasledujicim grafu.



217 KAPITOLA 8

Uvod do trznich struktur a dokonalé konkurence

A GRAF838

Bod zvratu 2

Do mnozstvi gl jsou celkové nédklady STC nad celkovymi prijmy TR, takze firma realizuje ztratu.
Poté mame v grafu mnozstvi q1 (prvni bod zvratu), kdy je zisk nulovy, protoze se TR a STC rovnaji.
Nasledné se dostavame mezi mnozstvi ql a g2, kde jsou TR nad STC, takze firma realizuje zisk. Na-
sleduje druhy bod zvratu q2, kdy je opét zisk nulovy. Pfi mnozstvi vétsim nez q2 jsou STC nad TR,
takze opét dochdzi ke ztraté.

Body zvratu mizeme znazornit i v grafu s jednotkovymi veli¢inami. Stadi si jednoduse upravit rovnici
vyjadrujici zisk a vydélit ji vyrabénym mnozstvim q.

Zisk=TR-STC/q
Zisk/ q=TR/q-STC/q
Zisk / q=(P*q) / q - SAC

Zisk/ q=P -SAC

Celou rovnici vyjadiujici zisk jsme vydélili mnozstvim q. Jiz jsme si fikali, Ze celkové pfijmy TR se vy-
poctou jako cena krat prodané mnozstvi, tedy TR = P * q. Pokud P*q délime g, tak miizeme q zkratit
a zbyde nam pouze P. U nakladu jsme se zminovali, ze celkové naklady vydélené mnozstvim pred-
stavuji primérné naklady AC. V nasem pripadé SAC = STC / q. Vysledna rovnice vyjadiuje, ze zisk
na jednotku produkce (zisk / q) vypocteme jako cena, za kterou se jedna jednotka produkce prodava,
minus primérné naklady na vyrobu jedné jednotky produkce.

Nyni chceme pomoci této rovnice vyjadtit body zvratu. Rikali jsme si, Ze body zvratu jsou body, ve
kterych je zisk nulovy. Takze i zisk na jednotku (zisk / q) musi byt nulovy. A to je podle rovnice splné-
no ve chvili, kdy je P ve stejné vysi jako SAC - jinak fec¢eno, P = SAC.
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A GRAF89

Body zvratu jednotkovych veli¢in
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Kdyz se podivame na spodni graf, tak vidime, ze pti mnozstvi ql a q2 se protind SAC a P. V téchto
bodech je zisk na jednotku nulovy (Zisk / q = 0) a jednd se o body zvratu. Opét mame v grafu znazor-
néno, ze pokud se vyrabi mensi mnozstvi produkce nez ql, tak podnik dosahuje ztraty, protoze SAC
jsou nad P. Pokud je produkce mezi mnozstvim ql a g2, tak dosahuje zisku - SAC jsou pod P. Kdyby
firma vyrabéla vétsi mnozstvi nez q2, tak opét dosahuje ztraty, protoze SAC jsou opét nad P. Pouze
v bodech pti ql a q2 je zisk na jednotku produkce nulovy.

CVICENI 3 ?

Naklady se vyvijeji podle vztahu TC = 300 000 + 770q. Celkové prijmy jsou dany rovnici
TR =1 270q. Vypoctéte bod zvratu.

Nabidka dokonale konkurenéni
firmy v kratkém obdobi

Jiz vime, jak vypada poptavka po produkci jedné firmy (d). Je rovnobéznd s osou x ve vysi ceny. Z ka-
pitoly o ptijmech vime, Ze v dokonalé konkurenci plati, Ze P = MR = AR. Tento vztah mame zachycen
v nésledujicim grafu.
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A GRAF8.10

Poptavka po produkci jedné firmy v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi
Kélg

Pl d=MR=AR=P1

Pokud zname poptavku, tak nam jesté zbyva druhd ¢ast myslenky - a to je nabidka. Jiz jsme si fikali,
ze firma se bude pohybovat v rostouci ¢asti kfivky MC, pokud chce maximalizovat zisk. Také vime, Ze
cena je firmé dana trhem (naptiklad v pfedeslém grafu byla firmé dana cena trhem ve vys$i P1 a firma ji
prebira). Co kdyz se bude ménit trzni cena? To znamena, Ze pokud bude trzni cena rist a klesat, tak se
bude ménit vyrabéné mnozstvi. Pfedpokladejme, Ze vychozi cena je ve vysi P1 a cena nejdfive klesne
na PO a pak se zvys$i na P2.

A GRAF8.II

Odvozeni kiivky nabidky v kratkém obdobi v dokonalé konkurenci 1

Kelq SMC
P2 / d2 =MR2=AR2 =P2
Pl / dl=MR1=AR1=P1
PO \/ d0 = MRO=AR0=P0
q

Tim ndm vzniknou rizné priise¢iky SMC a cen PO, P1 a P3. Jinak feceno, rtizné priseciky SMC a rtz-
nych trovnich MRO, MR1 a MR2. Jaké mnozstvi bude firma vyrabét, pokud bude usilovat o maxima-
lizaci zisku pfi rtiznych arovnich ceny? To pozndme podle podminky SMC = MR.

A GRAF8.12

Odvozeni kiivky nabidky v kratkém obdobi v dokonalé konkurenci 2

Ké/q SMC
P2 / d2=MR2=AR2=P2
|
Pl / : d1=MRI1 = AR1 =P1
PO - d0 = MRO = ARO = PO
| L
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Firma pfi splnéni podminky MR = MC pti rtiznych trovnich P resp. MR bude vyrabét mnozstvi q0,
ql a q2. Jinak feceno, pti PO plati, ze MRO = SMC pfi q0. Pfi P1 je MR1 = SMC pfi ql a pti P2 je MR2
= SMC pfti q2.

Pokud bychom pojali nabidku jako mnozstvi, které bude firma nabizet pfi riiznych turovnich cen, tak
by se jako redlny zavér jevil takovy, ze kiivka SMC (resp. jeji rostouci ¢ast) je kiivkou nabidky, protoze
body, pti kterych bude firma vyrabét pri riznych trovnich ceny, se nachazeji ptimo na SMC. Tento
zavér si ale musime jesté zpresnit.
Dosud jsme uvazovali situaci, kdy firma dosahuje zisku (celkové ptijmy TR > celkové naklady TC).
V takovém pripadé firma urci velikost vyrabéné produkce, pti které maximalizuje zisk a dané mnoz-
stvi bude vyrabét. Podminku TR > TC miizeme vyjadrit také jako:
TR>TC/q
TR/q>TC/q
(P*q)/q>TC/q
P>AC
Nezapominejme, Ze TC/ q jsou primérné naklady AC.
Pokud ale firma nebude dosahovat zisku, ale ztraty (TR < TC), tak se musime zabyvat otazkou, jestli
bude i nadéle vyrabét nebo uzavie vyrobu a trh opusti. Nyni se pohybujeme v kratkém obdobi. Vime, Ze
v kratkém obdobi mtizeme naklady rozdélit na fixni FC a variabilni VC (tedy TC = FC + VC). Také jsme
si uvadéli, ze fixni ndklady nezavisi na velikosti vyrabéné produkce. Jinak feceno, pokud firma nebude
vyrabét (q = 0), tak stale bude mit naklady ve vysi FC. A tim i ztratu ve vysi FC, protoze pokud je vyra-

béna produkce nulova, tak nemtize zadnou produkci prodat na trhu a nedosahuje tedy zadnych prijmi.

Predpokladejme, ze firma mad fixni naklady ve vysi 10 000 K¢ a variabilni naklady ve vysi 20 000 K¢.
Celkové naklady ¢ini TC = FC + VC =10 000 + 20 000 = 30 000 K¢.

Pokud firma nebude vyrabét, tak nebude mit zadné variabilni naklady, ale jen fixni nédklady. Protoze
nevyrabi, tak nema zadné prijmy, a pokud si vypocteme zisk (rr) podle vzorce

n=TR-TC
n=TR - (FC + VC)
n=0-(FC+0)=-FC,

tak firma realizuje ztratu ve vysi FC - tedy ve vys$i —10 000 K¢. Ztratu si zachytime velikosti obdélniku
nasledovné.

A OBRAZEK 8.1

Bod uzavfeni firmy v dokonalé konkurenci 1

FC =10 000 K¢

Pro nas je dulezity zavér, ze kdyz firma nevyrabi, tak dosahuje ztratu ve velikosti fixnich ndklad FC.
V nasem prikladu ve vysi 10 000 K¢. Nyni tuto situaci budeme porovnavat s dalsi situaci.

Co kdyz bude situace takova, ze TR < TC (firma je ve ztraté), ale zdroven TR > VC. To znamena, Ze fir-
ma vydéld takové piijmy TR, kterymi dokaze pokryt vSechny variabilni naklady VC, a jesté ji néjaké
penize zbydou. Témito zbylymi penézi pokryje jesté ¢ast fixnich nakladi (penize nevystaci na pokryti
celych fixnich nakladt, protoze to by narusovalo nas predpoklad, Ze je firma ve ztraté).
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V nasem pitikladu by to znamenalo, Ze firma bude mit napt. TR = 25 000 K¢, FC = 10 000 K¢ a VC =
20 000 K¢. Stale plati, ze TR < TC (25 000 < 30 000). Ale zaroven plati, Ze TR > VC (25 000 > 20 000).
To znamend, ze firma z vydélanych 25 000 K¢ pokryje celé variabilni naklady ve vysi 20 000 K¢ a jesté
ji zbyde na pokryti fixnich ndkladt 5 000 K¢. Témi ale nepokryje veskeré fixni naklady, ale jen ¢ast.
Pomoci obdélnikii bychom tuto situaci zachytili nasledovné.

A OBRAZEK 8.2

Bod uzavfeni firmy v dokonalé konkurenci 2

FC =10 000 K¢ VC =20000 K¢

Vsimnéme si, ze zde je ztrata (bild plocha v obdélniku FC) mensi, nez tomu bylo v situaci, kdy firma
nevyrabéla (tam byla ztrata ve velikosti celého obdélniku ve vysi 10 000 K¢ - na obrazku 8.1). V ta-
kovémto pripadé firma dosahuje mensi ztraty, kdyz vyrabi dal. Pokud tedy firma realizuje ztratu, ale
plati podminka TR > VC, tak firma bude i nadale vyrabét. Pokud obé dvé strany vydélime mnozstvim
vyrabéné produkce q, tak dostavdme:

TR/q>VC/q
(P*q)/q>VC/q
P> AVC

Jen jsme podminku TR > VC transformovali do podoby P > AVC (nezapominejme, ze VC/ q jsou pri-
mérné naklady AVC). Zde plati stejny zavér. Pokud plati P > AVC, tak firma dale pokracuje ve vyrobe¢.

Jesté mize nastat druhd situace, kdy TR < TC a firma je ve ztraté, ale zaroven TR < VC. To znamena,
ze firma ma prijmy pouze na pokryti ¢asti variabilnich nakladi VC. Nejenze nepokryje ani ¢ast fix-
nich nakladt, dokonce nemtize pokryt ani celé variabilni ndklady.

V nasem prikladu to znamend, ze TR = 15 000 K¢, FC = 10 000 K¢ a VC = 20 000 K¢. Vidime, ze stale
je TR <'TC (15000 < 30 000) a zaroven TR < VC (15 000 < 20 000). Firma tedy nemutiZze pokryt ani ¢ast
fixnich nakladt, protoze pomoci TR pokryje jen ¢ast variabilnich ndkladt. Pokud si situaci znazorni-
me pomoci obdélnikd, tak by situace byla nasledujici.

A OBRAZEK 8.3

Bod uzavfeni firmy v dokonalé konkurenci 3

FC =10 000 K¢ VC =20000 K¢

Celkova ztrata, ktera je vyjadfena bilou plochou, zahrnuje celé FC, ale jesté i ¢ast VC. Pokud by firma
prestala vyrabét, tak by jeji ztrata byla pouze ve vys$i FC. Zde je pro firmu lepsi zastavit vyrobu, proto-
ze bude realizovat mensi ztratu, nez kdyz bude vyrabét dal.

Opét si podminku TR < VC mizZeme pfeménit na podminku P < AVC. Pokud tedy plati TR < VC nebo
P < AVC, tak firma nepokracuje déle ve vyrobé a vyrobu uzavre.

Jesté tu existuje situace, kdy TR < TC a zaroven TR = VC. V takovém pripadé se vétsinou teorie priklani
k feSeni, ze firma uzavte vyrobu, i kdyz ztrata z pokracovani ve vyrobé i z uzavieni vyroby je naprosto
stejnd ve vysi FC. Podmince TR = VC se také nékdy tika tzv. bod uzavteni firmy (Shutdown Point).

Shriime si, k éemu jsm dospéli.

1. situace: TR > TC, firma realizuje zisk = bude nadéle vyrabét.

2. situace: TR < TC a zdrovent TR > VC, firma realizuje ztratu = bude nadale vyrabét.
3. situace: TR < TC a zaroven TR = VC, firma realizuje ztrtu = uzavie vyrobu.

4. situace: TR < TC a zéroven TR < VC, firma realizuje ztratu = uzavte vyrobu.
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Stejné tak tuto podminku mtizeme vyjadrit pomoci veli¢in P, AC a AVC.

1. situace: P > AC, firma realizuje zisk = bude nadale vyrabét.

2. situace: P < AC a zdroven P > AVC, firma realizuje ztratu = bude nadale vyrabét.
3. situace: P < AC a zaroven P = AVC, firma realizuje ztratu = uzavre vyrobu.

4. situace: P < AC a zaroven P < AVC, firma realizuje ztratu = uzavte vyrobu.

Pojdme si tyto myslenky pfenést do grafu. Budeme k tomu potiebovat predevsim ktivky AC, AVC,
MC a P. U vsech jiz vime, jak vypadaji. Nejdfive si do grafu zanesme ndkladové kiivky. Protoze jsme
v kratkém obdobi, tak u AC a MC pouzijeme jesté pismeno S (Short — kratké) a budeme je oznacovat
jako SAC a SMC.

A GRAF8.13

Bod uzavfeni firmy a jednotkové veli¢iny 1
Ké/q SMC

SAC

AVC

Nyni za¢neme do grafu zanaset rizné urovné cen P a uvidime, jaké budou postupné zavéry. Zacneme
cenovou Urovni P1 a zndzornime si 1. situaci.

A GRAF8.14

Bod uzavfeni firmy a jednotkové veli¢iny 2

Kélg

SMC
/ SAC
Pl b}

<~_ 41 = MR1=AR1=P1

AVC

Pfi cené ve vys$i P1 firma nejdfive hleda splnéni podminky MR = MC (v nasem pripadé MR1 = SMC).
Tato podminka je splnéna pfi mnozstvi ql. Z grafu vidime, Ze pfi vyrobé ql je cena P1 vy$s$i nez SAC
- tedy P > SAC (coz bychom pomoci celkovych veli¢in zapsali jako TR > STC). To znamena, Ze firma
dosahuje zisku a bude nadale vyrabét.

Pojdme si do grafu zanést Groven ceny P2 a znazornéme si 2. situaci.
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A GRAF8.15

Bod uzavreni firmy a jednotkové veli¢iny 3

K¢/ q SMC

SAC

P2 AN — d2=MR2=AR2=P2

Pfi cené ve vysi P2 firma spliluje podminku MR2 = SMC pfi mnozstvi q2. Vidime, ze pfi 2 plati, ze P
< SAC (coz bychom pomoci celkovych veli¢in zapsali jako TR < STC). Firma realizuje ztratu. Bude ale
vyrobu uzavirat? Z grafu vidime, ze pfi q2 je P2 stale nad urovni AVC, takze plati P2 > AVC a uvadéli
jsme si, ze v takovéto situaci firma stdle pokracuje ve vyrobé, i kdyz realizuje ztratu. Firma dokdze
pokryt vechny variabilni ndklady VC a jesté i ¢ast fixnich nakladu.

Zanesme si do grafu dalsi cenu ve velikosti P3 a zabyvejme se 3. situaci.

A GRAF8.16

Bod uzavfeni firmy a jednotkové veli¢iny 4

Ké/q SMC
SAC
AVC
P3 f— d3=MR3 =AR3=P3
I
L
a3 q

Pfi cené P3 firma splituje podminku MR3 = SMC pti mnozstvi q3. Plati, Ze P3 je pod urovni SAC,
takze firma dosahuje ztraty (P3 < SAC). Dale plati, Ze pti q3 je cena P3 rovna AVC (P3 = AVC). To zna-
mend, Ze se nachazime v bod¢, ktery jsme si pojmenovali jako bod uzavieni firmy a predpokladame,
ze firma vyrobu uzavte.

Je$té nam zbyva znazornéni 4. situace a k tomu pouZzijeme cenu ve vysi P4.
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A GRAF8.17

Bod uzavreni firmy a jednotkové veli¢iny 5
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Vidime, ze MR4 = SMC je splnéno pfi mnozstvi q4. P¥i tomto mnozstvi je firma ve ztraté, protoze P <
SAC a zaroven plati, ze P < AVC. To znamend, Ze firma uzavte vyrobu, protoze jeji ptijmy nesta¢i na
pokryti variabilnich ndkladu (natoz fixnich).

U¢inme pro nas dulezity zavér. Jaka ¢ast SMC krivky predstavuje nabidku dokonale konkurencni
firmy v kratkém obdobi? Urcité ne ta ¢ast, kde firma jiz nebude vyrabét. Z dtive uvedeného nam vy-
plynulo, Ze pfi cenach P1 a P2 bude firma vyrabét, ale pti cendch P3 a P4 jiz ne. To znameng, ze P3 je
cena, kdy je splnéna podminka P = AVC a pokud je cena vy$si nez P3, tak firma bude vyrabét a pokud
je cena na irovni P3 nebo niz$i, tak firma jiz nebude vyrabét. Jinak feceno, pokud je P > AVC, tak
bude firma dal pokracovat ve vyrobé a bude vytvaret svou produkci nabidku. Pokud je P = AVC nebo
P < AVC, tak firma jiz vyrabét nebude. Nabidka je tedy tvofena rostouci ¢asti SMC zespodu omeze-
nou kfivkou AVC. Nabidku dokonale konkurenéni firmy v kratkém obdobi mame zndzornénu Sedou
tlustou ¢arou v nasledujicim grafu.

A GRAF8.18

Nabidka dokonale konkuren¢ni firmy v kratkém obdobi
Ké/q SMC

SAC

AVC

Nabidka dokonale konkurenéniho
odvétvi v kratkem obdobi

Zamérime se na nabidkovou ktivku, ale tentokrate celého odvétvi v kratkém obdobi. Budeme vycha-
zet z toho, Ze jiz vime, jak vypada nabidkova kfivka dokonale konkurenc¢ni firmy z predeslé kapitoly.

V kratkém obdobi budeme predpokladat, ze pocet firem v odvétvi se nemiize ménit a je stéle stejny.
Vime, ze jeden ze vstupt (vyrobnich faktort) je pro firmu variabilni v kratkém obdobi. Protoze muize
tento vstup ménit, tak tim méni i objem své vyrabéné produkce v zavislosti na souc¢asnych podminkach.
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Jak uré¢ime celkové vyrabéné mnozstvi v odvétvi? Jednoduse tak, Ze se¢teme vyrabéné mnozstvi, které
vyrabi kazd4 firma v odvétvi. Pokud bychom predpokladali napt. jen dvé firmy v odvétvi a jedna by
pri cené P1 vyrabéla 10 jednotek a druha pii stejné cené 15 jednotek, tak v celém odvétvi by se pri
cené P1 vyrabélo 25 jednotek. Pochopitelné se jedna jen o priklad. Vime, ze zakladnim predpokladem
dokonalé konkurence je existence velkého poctu firem v odvétvi a ne jen dvou.

Tato myslenka nam pomtize ke grafickému zachyceni kfivky nabidky odvétvi. Nabidka dokonale
konkuren¢niho odvétvi v kratkém obdobi je dana horizontalnim sou¢tem kratkodobych nabidko-
vych ktivek véech firem v odvétvi pti jakékoli cené. Podivejme se na nasledujici graf.

A GRAF8.19

Nabidka odvétvi v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi 1

Ké/
Q MC1
MC2
P1} — —- ——+ —— —
| | |
| | ]
5 10 15 Q

V tomto grafu mame dvé nabidkové kfivky dvou firem v kratkém obdobi. Vime, Ze tyto nabidkové
ktivky jsou tvofeny rostouci ¢asti meznich naklada tak, jak jsme si to vysvétlovali v predeslé kapitole.
Pfi cené P1 bude prvni firma nabizet 5 jednotek a druha firma 10 jednotek produkce. Celkem se na
trhu (pokud predpokladdme na trhu pouze tyto dvé firmy) bude nabizet 15 jednotek produkce. Vznik-
ne nam v grafu ¢erny bod, ktery je prvnim bodem nabidky celého odvétvi.

A GRAF8.20

Nabidka odvétvi v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi 2
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Stejnym zptsobem ziskame i druhy bod nabidky odvétvi. Pti cené P2 bude prvni firma nabizet 8
jednotek produkce a druha firma 14 jednotek. Celkové se pti cené P2 bude v celém odvétvi nabizet 22
jednotek. Tim ndam vznikl druhy bod nabidky celého odvétvi. Nyni uz jen zbyva tyto dva ¢erné body
spojit a tim vznikne nabidka dokonale konkuren¢niho odvétvi v kratkém obdobi.
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A GRAF8.21

Nabidka odvétvi v dokonalé konkurenci v kratkém obdobi 3
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Jesté dodejme, ze takto mizeme kiivku nabidky odvétvi odvodit pouze v ptipadé, Ze predpokladame
neménné (konstantni) ceny vstupii. Nepredpokladali jsme, Ze se zménou vyrabéného a nabizeného
mnozstvi se méni cena vstupt, které se ve vyrobé pouzivaji.

Jaké faktory ovliviiuji kfivku nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi?
= podet firem v odvétvi,
= velikost vystupu kazdé firmy,
= vlivy ovliviiujici mezni nédklady firmy.

Prvni dva faktory jsou zfejmé jasné vzhledem k tomu, jak jsme kfivku nabidky odvétvi odvozovali.
Pokud bude vice firem, tak bude soucet produkce vétsi a to ovlivni k¥ivku nabidky. Pokud naopak by
byl pocet firem stale stejny, ale velikost vyrabéného vystupu by se u vSech napt. zvysila, tak to bude
mit dopad na produkci celého odvétvi, kterou ziskdvame jako soucet produkce vsech firem v odvétvi.
Zamérme se nyni vice na posledni faktor - vlivy ptisobici na mezni naklady firmy.

Jedna firma na dokonale konkurenénim trhu je pfijemcem ceny, za kterou prodava svou produkci. Na
druhou stranu je ale také pfijemcem ceny, za kterou nakupuje vstupy. To jsou nase zakladni predpo-
klady. Jedna firma nedokaze ovlivnit ani cenu vstupt (prace, kapitalu), ani cenu vystupu (vyrabéné
produkce). Je to z toho diivodu, Ze jedna firma ma na trhu velice maly trzni podil a nema silu na to,
aby ovlivnila cenu vstupti nebo vystupt.

Pokud se ale zméni vystup celého odvétvi, tak to jiz dokdze ovlivnit cenu vstupti. Jestli se zméni ceny
vstup, tak to znamend, ze se vsem firmam zméni naklady a zaénou se posouvat mezni ndklady véech
firem. A my jiz vime, Ze kfivky meznich nakladu predstavuji nabidky jednotlivych firem, a kdyz je
secteme, tak dostavame nabidku celého odvétvi. Zde vidime, ze zména vystupu celého odvétvi bude
ménit (posouvat) kfivku nabidky odvétvi. Podivejme se na to graficky.

A GRAF8.22

Cena vstupti a nabidka dokonale konkuren¢niho odvétvi 1
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Mame graf nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi v kratkém obdobi, kterou jsme oznacili suma
MC. Vychozi cena je na trovni P1 a v celém odvétvi se vyrabi mnozstvi Q1.

v

Nyni dojde ke zvySeni ceny z P1 na P2 a miizeme prepoklddat, ze kazda firma diky tomu zvysi sviij
vyrabény vystup. Pokud tyto vyssi vyrabéné vystupy secteme, tak dostavame zvyseni vystup celého
odvétvi, ktery oznacime jako Q2.

A GRAF8.23

Cena vstupti a nabidka dokonale konkuren¢niho odvétvi 2
K¢/ Q

suma MC
P2
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Rikali jsme si, Ze zména vystupu jen jedné firmy nedokdze ovlivnit cenu vstupd. My zde ale nyni
mame zvy$eni vystupu vSech firem neboli zvy$eni vystupu celého odvétvi. Zvyseni vystupu zpiisobi
zvy$eni poptavky po vstupech a to zacne zvySovat jejich cenu. Zvyseni ceny se promitne v posunu
meznich nakladu jednotlivych firem a tim i ktivky nabidky celého odvétvi. Nabidka odvétvi se posu-
ne doleva nahoru.

A GRAF8.24

Cena vstupui a nabidka dokonale konkuren¢niho odvétvi 3
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Posun nabidky odvétvi, kterou jsme oznacili jako suma MC’, doleva nahoru zptisobil, Ze se pfi cené
P2 snizilo mnozstvi odvétvi na Q3. To znamena, ze pti cené P1 bude mnozstvi odvétvi na urovni Ql
a pfi cené P2 a predpokladu rostoucich cen vstupti bude mnozstvi odvétvi na drovni Q3. Pokud tyto
dva body spojime, tak dostavame kfivku kratkodobé trzni nabidky S za pfedpokladu rostoucich
cen vstupi. Vidime, Ze tato kfivka je pomérné strmd.
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A GRAF8.25

Cena vstupui a nabidka dokonale konkurenéniho odvétvi 4
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Rovnovaha dokonale konkurenéniho
odvétvi v kratkem obdobi

8.7.1 Zména trzni rovnovahy v kratkém obdobi

Doted jsme se zabyvali problémem optimalizace - jaky vystup ma firma vyrabét, aby dosahovala ma-
ximdlniho zisku. Nyni pfesuneme svou pozornost k problému rovnovéhy - jak se na trhu utvari cena
statku a poptdvané a nabizené mnozstvi daného statku.

Rovnovdha na trhu nastéva, kdyz se nabizené mnozstvi rovnd poptdvanému mnozstvi.

A GRAF8.26

Rovnovaha dokonale konkurencéniho odvétvi v kratkém obdobi
K¢/ Q

P*

Nabidka trhu je v grafu oznacena jako S a poptavka jako D. Rovnovaha (nékdy se také rika ,vycisténi)
trhu nastava v bod¢, kde se nabidka rovna poptavce — kde se protnou ktivky D a S. V tomto bodé vznika
trzni rovnovazné mnozstvi Q* (nabizené mnozstvi se rovna poptavanému) a rovnovazna cena P*.

Rovnovazna cena P* ma dvé zakladni dulezité funkce:
a) uvadeéli jsme si, Ze firma prebird tuto cenu P* z trhu a na zakladé této ceny se rozhoduje, kolik bude

vyrabét. Kazda firma se rozhoduje podle podminky MR = MC resp. P = MC resp. v nasem prikladu
P* = MC, aby dosahla maximalniho zisku. Tato cena P* ovliviiuje rozhodovani firem o tom, kolik
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produkce budou vyrabét. Pokud se¢teme produkci vSech firem v dokonale konkuren¢nim odvétvi, tak
ziskdme trzni rovnovazné mnozstvi Q*.

b) kazdy kupujici se snazi maximalizovat sviij uzitek. Pfi urcité cené P se rozhoduji, kolik svého dii-
chodu vénuji na nakup daného statku. Pfi cené P* spotiebitelé poptavaji takové mnozstvi statku, ze
kdyz sec¢teme poptavana mnozstvi vSech spotrebiteld, tak dostaneme trzni poptavané mnozstvi Q*.

Uvazujme jednu konkrétni firmu (znazornénou na grafu vlevo). Budeme se zabyvat tim, jaky vliv ma
rovnovazna cena P* na rozhodovani firmy.

A GRAF8.27

Vliv rovnovazné ceny na rozhodovani firmy

K¢/
Ké/q MC e

AC
\ / P*=MR=AR=d
P+

ql q

V pravém grafu znazornujeme trh, kde mame poptavkovou kfivku D a nabidkovou kfivku S. Obé dvé
krivky se protinaji v bodé, ktery tvori bod rovnovahy a utvari se diky tomu rovnovazné mnozstvi Q*
a rovnovazna cena P*. Sledujeme jednu firmu, kterou mame znazornénou v levém grafu. Tato firma
prebira cenu P*. Jiz vime, Ze plati P = MR = AR =d, takZe v nagem ptikladu musi platit P* = MR = AR
=d. Nasledné firma, ktera se snazi maximalizovat zisk, nalezne bod, ve kterém plati MR = MC resp. P
= MC, resp. v nasem pripadé P* = MC. V tomto bod¢ firma bude vyrabét mnozstvi ql.

Mozna si vzpominate, ze jsme si fikali, Ze zisk mtiZeme zapsat bud zisk = TR - TC nebo také jako
zisk / q =P - AC. V grafu vidime, zZe pfi mnozstvi ql je P nad AC, takze firma realizuje zisk (pfesnéji
fec¢eno ekonomicky zisk).

Trzni nabidka a poptavka se miZe ménit a posouvat. Tim bude dochazet ke zméné trzniho mnozstvi
i trzni ceny. Predpokladejme, Ze dojde k riistu trzni poptavky.

A GRAF8.28

Posun trzni poptavky a vliv na rovnovaznou cenu a mnozstvi 1
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Vidime, ze pfi rustu trzni poptavky na D” doslo ke zvys$eni trzni ceny na P* a mnozstvi se zvysilo na
Q’. Tuto novou cenu P’ opét budou piebirat firmy. Ukazme si na obrazku jedné sledované firmy, jak
nyni bude situace vypadat.
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A GRAF8.29

Posun trzni poptavky a vliv na rovnovaznou cenu a mnozstvi 2
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V pravém grafu mdme znazornény trh, a jak jsme si jiz ukazovali, tak pti zvy$eni trzni poptavky se
ustanovi na trhu vys$si cena P". Tuto cenu prebird kazdd firma. Jednu z téchto firem mame znazorné-
nou v levém grafu. Firma prebira cenu P’ (¢arkovana ¢ara v levém grafu) a vznikd novy bod MR =
MC (v tomto ptipadé MR" = MC). Firma pti tomto pravidlu maximalizace zisku bude vyrabét vétsi
mnozstvi q2. Také to znamend, ze kazda firma bude realizovat vy$si zisk, protoZze vzdalenost mezi P
a AC se zvysila.

8.7.2 Zména trzni nabidky

Nyni se budeme zabyvat vlivem posunt trzni poptavky a trzni nabidky na rovnovahu. Nejdrive se
podivame na posuny trzni nabidky.

Hlavni faktory posunu trzni nabidky jsou:

= zména ceny vstupt (prace, kapitdlu),

= zména technologie (napf. vykonnéjsi a modernéjsi stroje),

= zména poltu firem v odvétvi,

= ocekavani vyrobct (trzni nabidka se bude posouvat podle toho, jestli o¢ekavani vyrobct do

budoucna jsou optimistickd nebo naopak pesimisticka).

Budeme predpokladat, Ze poptavkova ktivka se nebude posouvat a na zakladé nékterého z vyse uve-
denych vlivi se nabidkova kfivka posune doprava dolii. Vysledny vliv na trzni cenu a mnozstvi bude
zaviset na elasticité poptavky - jinak fec¢eno, na jejim sklonu. Uvazujeme nejdfive vysoce neelastickou
trzni poptavku.

A GRAF8.30

Zména trzni nabidky a neelasticka kfivka trzni poptavky

S1

Ké/Q

Pl

P2

Pfi neelastické poptavce (kfivka poptavky bude strma) posun nabidky zptsobi vétsi zmény v trzni
cené, kterd se posunula z P1 na P2. U rovnovazného mnozstvi dojde ve srovnani s cenou pouze k malé
zméné z Q1 na Q2.
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Pokud bychom uvazovali vysoce elastickou poptavku, tak nase zavéry budou jiné.

A GRAF8.3I

Zména trzni nabidky a elasticka krivka trzni poptavky

K&/ Q

Pl
P2

Pfi vysoce elastické poptavce (poptavka je plossi) a zméné nabidky S z S1 na S2 dochdzi k pomérné
malé zméné ceny z P1 na P2, ale k velké zméné mnozstvi z Q1 na Q2.

8.7.3 Zména trini poptavky
Nyni se zaméfime na posun poptavky. Hlavnimi faktory zptsobujici posun trzni poptavky jsou:
= zmény diichodi spotfebitelt,
= ceny substitutii a komplementi,
= preference a o¢ekdvani spottebiteli.
Budeme prepokladat, ze nabidka se zadnym zpiisobem neméni, ale bude dochdzet pouze k posunu

poptavky doprava nahoru. Vysledny efekt bude opét zalezet na elasticité, ale tentokrate elasticité na-
bidky. Predpokladejme neelastickou trzni nabidku.

A GRAF8.32

Zména trzni poptavky a neelasticka kfivka trzni nabidky
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Vidime, ze pokud je nabidka vysoce neelasticka (vysoce strmd), tak zména trzni ceny je pomérné
velika - posun z P1 na P2. Zména mnozstvi je mala - posun z Q1 na Q2.

Naopak pri vysoce elastické nabidce by vypadala situace nasledovné.
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A GRAF8.33

Zména trzni poptavky a elasticka kiivka trzni nabidky
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Pfi vysoce elastické nabidce (trzni nabidka je plo$si) dochazi pouze k malé zméné trzni rovnovazné
ceny — posun z P1 na P2. Naopak vliv na zménu mnozstvi je daleko vétsi — posun z Q1 na Q2.

Na dokonale konkuren¢nim trhu miize ale dochazet k souc¢asnym zménam nabidky i poptavky. Vy-
sledny vliv na cenu a mnozstvi na trhu bude zaviset na elasticité obou dvou kfivek a na velikosti
posund.

Rozhodovani firmy o vystupu
v dlouhém obdobi

Pokud firma rozhoduje o vystupu v dlouhém obdobi, tak se ¥idi (stejné jako v kratkém obdobi) pod-
minkou MR = MC. Jen zde uvazujeme dlouhé obdobi, takze misto MC budeme psat LMC. Podminku
optima vystupu v dlouhém obdobi mizeme vyjadrit jako rovnost meznich pfijmt a dlouhodobych
meznich nakladd, jinak fe¢eno MR = LMC.

Dlouhé obdobi s sebou prinasi jesté jeden dulezity faktor, ktery ma vliv na optimalni vystup firmy. Jed-
na se o to, ze firmy v dlouhém obdobi mohou volné do odvétvi vstupovat, ale také z odvétvi odchazet.
Volny vstup v dokonalé konkurenci v dlouhém obdobi je vysvétlovan tak, ze pokud néjaké firmy chtéji
investovat kapital v daném odvétvi (chtéji do néj vstoupit), tak neexistuji Zadné prekazky, které by jim
v tom branily (neexistuji napt. patenty, licence atd.). Také se prepoklada, Ze vstup popt. vystup z odvétvi
neni spojen s Zadnymi naklady. Pro¢ firmy nemohly vstupovat nebo vystupovat v odvétvi v kratkém
obdobi? Protoze kratké obdobi poskytovalo malo ¢asu na to, aby mohly na trh vstupovat dal$i firmy.
Dlouhé obdobi je jiz dostate¢né dlouhé k tomu, aby firmy mohly z odvétvi odejit, popt. do néj vstoupit.

Vstup (popt. vystup) se fidi podle dosahovani ekonomického zisku nebo ztraty. Pokud firmy dosahuji
ekonomického zisku, tak je to signal pro dalsi spole¢nosti, aby do daného ziskového odvétvi vstoupily.
Pokud se ale dosahuje ekonomické ztraty, tak je to naopak signal pro nékteré firmy, aby ze ztratového
odvétvi odesly. Podivejme se na to trochu podrobnéji.

Predpokladejme, Ze se v odvétvi dokonalé konkurence dosahuje ekonomického zisku. To je divod,
pro¢ dalsi firmy za¢nou do tohoto ziskového odvétvi vstupovat. Vice firem v odvétvi znamena, Ze se
zvy$i trzni nabidka. To ma ale za nasledek snizeni ceny, coz za¢ne snizovat zisk v odvétvi. Zobrazme
si takovouto situaci graficky. Nejdrfive zaneseme do grafti vychozi situaci.
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A GRAF8.34

Dosazeni nulového ekonomického zisku v dlouhém obdobi 1
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V pravém grafu vidime trh dokonalé konkurence. Nabidka a poptavka na trhu se protnou pfi mnoz-
stvi QI a cené P1. Tuto cenu prebiraji jednotlivé firmy. Jednu z téchto firem mame znazornénou v le-
vém grafu. Zatim se divejme na graf z pohledu kratkého odvétvi (fidime se podle kfivek kratkého
obdobi SMC a SAC). Firma v levém grafu pfevezme cenu P1 a podle podminky MR = MC, resp.
v nasem pripadé presnéji MR = SMC, stanovi optimalni mnozstvi vyrabéné produkce na urovni ql
(pokud toto neni srozumitelné, tak nezapominejme, Ze ¢arkovana ¢ara znazornuje zaroven P, MR
i AR). Protoze ptivyrabéném mnozstvi ql je P1 vys$si nez SAC, tak firma dosahuje zisku. To znamena,
ze veskeré firmy v dokonale konkuren¢nim odvétvi dosahuji zisku.

Nyni dojde k tomu, ze z pohledu dlouhého obdobi zisk prilaka dalsi firmy. Jiz jsme si uvadéli, ze dalsi
firmy v odvétvi zpusobi zvys$eni trzni nabidky a to povede ke snizeni ceny a k nulovému zisku vsech
firem v odvétvi. Pokra¢ujme na nasledujicim grafu.

A GRAF8.35

Dosazeni nulového ekonomického zisku v dlouhém obdobi 2

Kéiq K¢

LMC

Pl -

Rl-—-——=

q2 ql q

Zvyseni nabidky diky vétSimu mnozstvi firem v odvétvi je v pravém grafu zndzornéno posunem trz-
ni nabidky z S1 na S2. Vidime, Ze mnozstvi se zvysilo na Q2, ale cena poklesla na P2. Tuto cenu P2
prebiraji firmy v odvétvi v¢etné nasi jedné firmy, kterou znazornujeme v levém grafu. Nyni se na graf
divame z pohledu dlouhého obdobi (bere v tivahu dlouhodobé ktivky LMC a LAC). Firma na zaklad¢
ceny P2 stanovi bod optima podle podminky MR = MC resp. v nadem pripadé MR = LMC a tomuto
bodu odpovida vyrabéné mnozstvi q2. Jak vidime z grafu, tak pfi mnozstvi q2 se P = LAC, takze zisk
je nulovy a dalsi firmy nemaji diivod do odvétvi vstupovat ani z néj odchdzet.

Stejného vysledku bychom dosahli i v pfipadé, ze bychom uvazovali opacnou situaci. Tedy tu, kdy
by firmy realizovaly z kratkodobého pohledu ztratu. Takovouto situaci bychom znazornili graficky
nésledovné.
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A GRAF8.36

Dosazeni nulového ekonomického zisku v dlouhém obdobi 3
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V pravém grafu mame opét zndzornény trh, kde se nabidka a poptavka protne pfi mnozstvi Q1 a cené
P1. Tuto cenu prebira firma v levém grafu. Podle podminky MR = MC, resp. MR = SMC bude vyrabét
mnozstvi ql. Ale vidime, Ze pfi mnozstvi ql je P1 pod SAC, takze dochdzi k realizaci ztraty. To zpt-
sobi, ze nékteré firmy z odvétvi odejdou. Tim se snizi nabidka na trhu a dojde ke zvy$eni ceny, ktera
opét zptisobi vynulovani zisku u vSech firem.

A GRAFB.37

Dosazeni nulového ekonomického zisku v dlouhém obdobi 4

Ké/qg K¢

ql q2

Diky odchodu firem z odvétvi v dlouhém odvétvi doslo ke snizeni nabidky a posunu z S1 na S2 v pra-
vém grafu. Tim se snizilo mnozstvi na Q2, ale zvysila se cena na P2. Tuto cenu prebere firma vlevo.
Vidime, Ze pti P2 bude firma na zakladé podminky MR = MC resp. MR = LMC vyrabét mnozstvi
q2. Pti této cené jsou P i LAC ve stejné vysi, takze podle vzorce zisk/q = P - LAC dochdzi k realizaci
nulového zisku, coz opét zptisobi, Ze firmy nemaji divod odchazet ani prichdzet do odvétvi.

Vsimnéme si toho, Ze situace firmy v dlouhém obdobi je charakteristicka dvéma zakladnimi vztahy:
a) podminkou maximalizace zisku P = LMC,
b) podminkou nulového ekonomického zisku P = LAC.

Z téchto dvou podminek si mizeme snadno odvodit, Ze musi platit LMC = LAC. Tato podminka je
splnéna pouze v jednom bodé¢, a to je bod minima LAC. Pokud tedy hovofime o optimalnim vystupu
firmy v dokonale konkuren¢nim odvétvi, tak pro néj plati, ze firma dany vystup vyrabi s minimalni-
mi dlouhodobymi pramérnymi naklady (v minimu LAC).

Nezapominejme na to, Ze jsme si sice znazornovali na grafu vlevo vzdy jen jednu firmu, ale stejné
situace dosahuji i v§echny zbylé firmy v odvétvi.

Je zde jesté jeden velice dulezity zavér. Firma se vzdy v dlouhém obdobi fidila podminkou MR = LMC.
Bod optima tedy vznikal vzdy na kfivce LMC. Nésledné se firma zbyvala vztahem P a LAC, aby po-
znala, jestli se realizuje zisk, ztrata, popt. nulovy zisk. Pokud byla cena P pod trovni LAC, tak to pro
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firmu znamenalo ztratu a pravé tato firma mohla z odvétvi odejit. Pokud byla cena P nad LAC, tak
firma realizovala zisk a neméla dtivod z odvétvi odchazet (naopak dalsi firmy do odvétvi prichazely).
To znamend, Ze nabidka firmy v dlouhém obdobi je tvorena kiivkou SMC, ktera je zespodu ohrani-
¢ena ktivkou LAC.

A GRAF8.38

Nabidka dokonale konkuren¢ni firmy v dlouhém obdobi

Kélq

Ktivku dlouhodobé nabidky v dokonale konkurenénim odvétvi mame na predchozim grafu znazor-
nénou $edou tlustou ¢arou, ktera kopiruje kiivku LMC, kterd je zespodu ohrani¢ena LAC ktivkou.

Nabidka dokonale konkurenéniho
odveétvi v dlouhém obdobi

Nyni se podivame, jak bude vypadat nabidka celého odvétvi v dlouhém obdobi.

Kdy?z jsme tvofili kfivku nabidky odvétvi v kratkém obdobi, tak jsme provadéli horizontalni soucet
nabidek jednotlivych firem. V dlouhém obdobi takto ale postupovat nemizeme. V dlouhém obdobi
je nabidka dokonale konkuren¢niho odvétvi v dlouhém obdobi (LIS, Long Run Industry Supply
Curve) ovlivnéna tim, ze firmy mohou do odvétvi vstupovat a vystupovat. To zptsobi, Ze produkt je
velice proménlivy. Pfi odvozeni LIS budeme postupovat tak, Ze vyjdeme ze zakladni rovnovahy a ta
bude tvorit vychozi bod. Poté dojde ke zméné poptavky na trhu a postupné se budeme dostavat do
nové rovnovahy na trhu, ktera bude tvotit druhy bod nabidky odvétvi v dlouhém obdobi. Poté tyto
body spojime a vznikne kfivka LIS.

8.9.1 Kfivka LIS v pripadé konstantnich cen vstupli

Budeme nyni predpokladat konstantni ceny vstupii. To znamena, Ze cena zakladnich vstupi (prace,
kapitalu) se nebude ménit pfi zméné poctu firem v odvétvi (pokud napf. vstoupi nové firmy do odvét-
vi, tak by se dalo prepokladat, ze se zvysi poptavka po vstupech a tim se za¢ne zvySovat jejich cena, ale
nyni tento vliv nebudeme prepokladat a bereme ceny vstupti za neménné).
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A GRAF8.39

Krivka LIS pri konstantnich cenach vstupi 1
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V pravém grafu mame zobrazeny kratkodobé ktivky nabidky a poptavky na trhu. V levém grafu nasi
jednu reprezentativni firmu (stejnym zptisobem bychom zndazornili i ostatni firmy v odvétvi). Vychazi-
me z dlouhodobé rovnovahy na trhu, kdy se protne v pravém grafu ktivka nabidky SI a poptavky D1
a vznikne bod A. Na trhu se bude vyrdbét mnozstvi Q1 za cenu P1. Cenu P1 prebiraji v§echny firmy
v odvétvi, takze i nase firma v levém grafu. Z kratkodobého hlediska se cena P1 protne s kiivkou SMC
a vznikne bod optima P1 = SMC (resp. P1 = MR1 = SMC). V tomto bodé¢ bude firma vyrabét mnozstvi
ql. Toto mnozstvi zaroven zndzornuje dlouhodobé optimum firmy, protoze plati, Ze P1 = LMC a zaro-
ven P prochazi minimem LAC tedy P1 = LAC. JiZ jsme si vysvétlovali, Ze ekonomicky zisk je v takovémto
pripadé nulovy a pocet firem v odvétvi se neméni — firmy nemaji tendenci do odvétvi vstupovat ani z néj
vystupovat. Nyni dojde k riistu trzni poptavky z D1 na D2. Podivejme se, jak se tato zména projevi.

A GRAF8.40

Krivka LIS pfi konstantnich cenach vstupi 2
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Poptavka na trhu se zvy$ila z D1 na D2 v pravém grafu. Z kratkodobého hlediska je pocet firem v od-
vétvi stabilni a neménny. Dojde ke zvyseni ceny z P1 na P2. Firmy tuto cenu prebiraji. Pti této cené je
bod optima pro firmu splnén tam, kde se protne cena P2, resp. mezni ptijem MR s kratkodobou ktiv-
kou meznich ndkladtt SMC (nezapominejme, Ze cena P predstavuje v dokonalé konkurenci zaroven
MR i AR). Firma bude vyrabét pfi cené P2 mnozstvi q2. Vidime, Ze pfi q2 je cena P2 vyssi nez SAC,
takze dochazi k dosazeni zisku (zisk/q = P - SAC).

Z dlouhodobého hlediska ale zisk prilaka dalsi firmy, které budou chtit do odvétvi vstoupit. To zpti-
sobi, Ze se zvysi trzni nabidka na trhu z S1 na S2 a tato kfivka se bude posouvat tak dlouho, dokud na
trhu nevznikne opét nulovy zisk.
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A GRAF 841

Krivka LIS pfi konstantnich cenach vstupi 3
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V pravém grafu doslo ke zvyseni nabidky z S1 na S2. Nyni se nachazime v bodé B, kde se vyrabi v od-
vétvi produkce na urovni Q. Doslo ke snizeni ceny opét na P1. V levém grafu jsme se vratili zpét do
vychozi situace, kdy je zisk nulovy a dochazi k vyrobé produkce na trovni ql.

Zavérem je, Ze trzni cena se docasné zvysi, ale nasledné opét klesne na svou vychozi troven (P1).
Jednotlivé firmy vyrabi stdle stejny objem produkce (ql), ale protoze je nyni v odvétvi vétsi mnozstvi
firem, tak celkovy objem produkce na trhu se zvysil (Q"). Ekonomicky zisk se pfeménil v nulovy eko-
nomicky zisk a firmy nyni opét nemaji tendenci z odvétvi odchazet ani do néj prichazet.

Pokud nyni spojime dva rovnovazné body, které se v pravém grafu vytvorily - body A a B — tak dosta-
vame kfivku nabidky odvétvi v dlouhém obdobi.

A GRAF 842

Kf¥ivka LIS pri konstantnich cenach vstupi 4
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Kiivka LIS je horizontalni a rovnobéznd s osou x. Nesmime zapominat, ze na$im predpokladem
bylo, Ze se ceny vstupu neméni - predpokladali jsme neménné néklady firem. To znamend, Ze vstup
novych firem nevyvolal zvy$eni ceny vstupti, které tyto firmy pouzivaji pro svou vyrobu. Tento fakt
se vysvétluje napriklad tim, Ze firmy jiz disponuji témito vyrobnimi faktory z jinych odvétvi a tak pti
prichodu do nového odvétvi nedochazi ke zvyseni poptavky po téchto vyrobnich faktorech a tim se
neméni ani jejich cena.

8.9.2 Krivka LIS a rostouci ceny vstupli

Dosud jsme prepokladali, Ze jak vstupuji nové firmy do odvétvi, tak to Zadnym zptisobem neovliviiuje
cenu vstupt. Nyni budeme prepokladat, ze ceny vstupti (prace, kapitélu) jsou rostouci.

Za¢énéme ale od zacatku. Vyjdeme z dlouhodobé rovnovéhy, ktera vznika v priseciku kfivek trzni
poptavky D1 a trzni nabidky S1 (do grafu vlevo zaneseme méné ktivek, aby graf byl prehledné;jsi).
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A GRAF 843

Krivka LIS p¥i rostoucich cenach vstupii 1
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D1 a S1 se protnou v bodé, kterému odpovida cena P1 a mnozstvi QL. Cenu P1 prebiraji vSechny firmy
v odvétvi - viz levy graf. MiZeme vidét, Ze pti cené P1 je podminka P1 = SMC (coz je jinak zapsand
podminka MR = MC) splnéna pfi mnozstvi q1. A je dosahovano nulového ekonomického zisku, takze
dalsi firmy nemaji tendenci z odvétvi vystupovat nebo do néj vstupovat.

Nyni dojde k ristu trzni poptavky z D1 na D2 a to zptsobi zvys$eni ceny z P1 na P2.

A GRAF8.44

Krivka LIS pri rostoucich cenach vstupii 1
Ké/q KE/Q

SMC

Vy$si cena P2 je opét prebrana firmami. Firmy opét budou vyrabét v bodé, kde se P2 protne s SMC.
Kazda firma realizuje vystup ve vysi g2. V tuto chvili ale firmy v odvétvi dosahuji zisku. To prilaka
dalsi nové firmy do odvétvi. Tyto nové firmy za¢nou poptavat vyrobni faktory a tim zacne cena vy-
robnich faktort rist. Protoze vyrobni faktory predstavuji vstupy do vyroby, tak se za¢nou zvysSovat
naklady v8ech firem v odvétvi, protoze nyni nakupuji vyrobni faktory za vyssi ceny. Nakladové kiivky
se posunou nahoru.
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A GRAF 845

Krivka LIS p¥i rostoucich cenach vstupi 2
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Pfi cené P2 se nyni bude kazda z firem v odvétvi vyrabét vystup ve velikosti q3, protoze optimu firmy
nyni odpovida bod, kde se protne P2 s vy$si nakladovou ktivkou SMC2. Stéle se ale v odvétvi dosahuje
zisku.

Nové prichozi firmy za¢nou vyrabét a tim zvySovat nabidku produkce na trhu. Ktivka S1 se zac¢ne
zvysSovat na S2, dokud nebude v odvétvi opét nastolen nulovy ekonomicky zisk.

A GRAF 8.46

Krivka LIS p¥i rostoucich cenach vstupi 3
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Ktivka S1 se posunula na S2 a na trhu je nastolena cena P3 a vyrabi se celkové mnozstvi ve vysi Q3.
V levém grafu mtizeme vidét, Ze pti P3 je zisk opét nulovy, takze do odvétvi nemaji dalsi firmy ten-
denci vstupovat ani z néj dochazet.

Ozna¢me si bodem A vychozi dlouhodobou rovnovahu a bodem B druhy bod dlouhodobé rovnovahy.
Pokud tyto body spojime, tak dostavame LIS kfivku pro ptipad rostoucich cen vstupt.
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A GRAF8.47

Krivka LIS p¥i rostoucich cenach vstupii 4
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V pravém grafu jsme spojili body A a B a tim jsme ziskali nabidku dokonale konkuren¢niho odvétvi
v dlouhém obdobi v ptipadé, kdy uvazujeme rostouci ceny vstupd.

8.9.3 Krivka LIS v pripadé klesajicich cen vstupli

Muizeme zvazovat i situace, kdy existuji odvétvi, ve kterych s rostoucim vystupem klesaji naklady. Ty-
pickym prikladem je trh, kde se zavedl zcela novy vyrobek a ptisobi na ném jen malo firem. Tyto firmy
poptavaji vstupy pro jeho vyrobu. Pokud o tento vyrobek bude z hlediska poptavky zdjem, tak i dalsi
firmy budou chtit takovyto vyrobek vyrabét. Tato situace muze vést k tomu, Ze se za¢nou poskytovat
specializované vstupy na vyrobu nového vyrobku. Tyto specializované vstupy budou levnéjsi, protoze
jsou urc¢ené primo a konkrétné pro tvorbu tohoto vyrobku. Budeme se nyni zabyvat odvétvim s kle-
sajicimi cenami vstupi.

Grafické znazornéni bude podobné tomu, které jsme pouzili u situace s rostoucimi cenami vstupa.
Vyjdeme ze stejného grafu, kdy je nastolena rovnovaha v podobé nulového zisku (vyrabi se takové
mnozstvi, pti kterém se P = AC).

A GRAF8.48

Krivka LIS pri klesajicich cenach vstupi 1
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Vychazime z dlouhodobé rovnovahy, kde se protind trzni nabidka S1 a poptavka D1. Vznika trzni cena
P1, pti které se na celém trhu vyrabi mnozstvi Q1. V levém grafu vidime, ze kazda firma na trhu vy-
rabi mnozstvi ql. Nyni opét dojde k riistu poptavky z D1 na D2 a k rtistu rovnovazné ceny z P1 na P2.
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A GRAF 849

Krivka LIS p¥i klesajicich cenach vstupt 2
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Pfi této vys$si cené P2 firmy z kratkodobého hlediska realizuji ekonomicky zisk a vyrabi mnozstvi q2.
To z dlouhodobého hlediska zptisobi, Ze do odvétvi vstoupi nové firmy. Vstup novych firem vyvola
snizeni nakladt na vyrobni faktory.

A GRAF8.50

Krivka LIS p¥i klesajicich cenach vstupi 3
Ké/q KE/Q

P SMC2
B Tac— P2
P}l - — — e L P1
LAC2
a Q

V grafu vidime, ze se ktivky SMC a LAC posunuly smérem dolt na SMC2 a LAC2. Firmy nyni pri
cené P2 vyrabéji vystup o velikosti q3.

Vstup novych firem ale vyvold zvy$eni nabidky na trhu. Nabidkova ktivka se bude posouvat tak dlou-
ho, dokud nebude opét nastolena rovnovaha v podobé nulového ekonomického zisku.
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A GRAF8.51

Krivka LIS p¥i klesajicich cenach vstupu 4
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Nabidka se v pravém grafu posunula z SI na S2 a tim doslo ke snizeni trzni ceny na P3. Firmy tuto
cenu prebiraji a muzeme vidét, Ze pti P3 nastava u firem dosahovani nulového ekonomického zisku
a kazda z firem vyrabi vystup ve vysi ql. Pokud se¢teme tato mnozstvi u vech firem v odvétvi, tak
dostavame trzni mnozstvi Q3 v pravém grafu.

Muze vés zarazit, ze pivodné kazdd firma vyrabéla mnozstvi ql a celkové se na trhu vyrobilo QI.
Nyni opét kazda z firem vyrabi ql, ale celkové trzni mnozstvi vzrostlo na Q3. Vysvétleni je jednodu-
ché. Nezapominejme, Ze nyni je vyrabéjicich firem na trhu vice.

Pokud spojime body A a B, tak dostdvame kiivku nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi (LIS)
v dlouhém obdobi pri predpokladu klesajicich cen vstupt.

A GRAF8.52

Krivka LIS pri klesajicich cenach vstupii 5
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Vidime, ze LIS je pti klesajicich cenach vstupt klesajici.
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Efektivnost dokonalé konkurence

Pokud se zabyvame otazkou, jestli je dokonald konkurence efektivni, tak musime efektivnost rozdélit
na tzv. vyrobni a alokac¢ni efektivnost.

Vyrobni efektivnost znamena, ze vyrabéna produkce firmou je produkovana s minimalnimi nakla-
dy. Uz dfive jsme si ukazali, Ze dokonala konkurence je z tohoto pohledu vyrobné efektivni. Uvadéli
jsme si, ze vstup popt. odchod firem z odvétvi zpiisobi, ze vsechny firmy vyrabéji s minimalnimi na-
klady a dosahuji nulového ekonomického zisku. Cena P je ve stejné vysi jako jsou minimalni naklady
LAC. Ptipomenme si pro jistotu grafu.

A GRAF8.53

Vyrobni efektivnost v dokonalé konkurenci
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Cena P1 je na trovni, kdy je splnéna podminka MR = MC v bodé¢, kdy firma vyrabi vystup o velikosti
ql. Vidime, zZe firma vyrabi v minimu LAC a je spInéna podminka vyrobni efektivnosti.

Druhou efektivnosti je aloka¢ni efektivnost. Ta znamena, ze firmy vyrabéji presné takovy vystup,
ktery si spottebitelé preji. Jedna véc je, kdyz firma vyrabi s minimalnimi naklady (viz vyrobni efektiv-
nost), ale druhou otazkou ziistava, ze musi vyrabét vyrobky, o které maji spottebitelé zajem.

S aloka¢ni efektivnosti tzce souvisi ktivky poptavky a nabidky. Mozna si vzpominate, Ze u uzitku
jsme se bavili o tom, Ze kfivka mezniho uzitku MU tvori ktivku poptavky. MU vyjadiuje, kolik uzitku
prinese danému spotiebiteli kazdd jednotka spotfebovavaného statku. Uvadéli jsme si, Ze optimum
spotfebitele bylo v pripadé, kdy se cena za zaplaceny statek v K¢ rovnala meznimu uzitku z této po-
sledni zakoupené jednotky. Tedy P = MU. Dalsi jednotku uz spotfebitel spotfebovavat nebude, proto-
ze by za ni zaplatil vétsi cenu, nez je jeho uzitek z této dodate¢né jednotky statku (P > MU).

U nabidky jsme si u dokonalé konkurence uvadéli, zZe je tvorena rostouci ¢asti kfivky meznich nakladu
MC. MC vyjadfuji, kolik nakladu je zapottebi vynaloZit na vyrobu kazdé dodate¢né jednotky statku.
Optimum firmy bylo v situaci, kdy se MR = MC, coz muzete v dokonalé konkurenci také zapsat jako
P = MC (protoze vime, Ze P = MR). Znamend to, Ze firma bude vyrabét tak dlouho, dokud se nédklady
na posledni jednotku vyrabéného statku nevyrovnaji cené, za ktery se statek prodava. Dalsi jednotku
statku uz firma vyrabét nebude, protoze by naklady MC prevysily cenu P - naklady na vyrobu by byly
vétsi nez cena, kterou firma ziska prodejem (MC > P).
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Spotrebitel usiluje o situaci P = MU a firma o situaci P = MC. Jinak zapsano, alokac¢ni efektivnost je
déana situaci MU = MC. Rovna se uzitek, ktery spottebitel ziskava z posledni jednotky spottebovaného
statku a naklady na vyrobu tohoto statku. Pokud je tohoto stavu dosazeno, tak hovofime o tom, ze
je ekonomika ve stavu aloka¢ni efektivnosti. U dokonalé konkurence predpokladame, Ze tento stav
skute¢né nastava a dokonald konkurence je i alokac¢né efektivni.

Shrnuti kapitoly @

= Trhy na zékladé trzni struktury (podoby trhu) délime na dokonalou konkurenci a nedokona-
lou konkurenci.

= Nedokonalou konkurenci jesté dale délime na monopol, oligopol a monopolistickou konku-
renci.

= Cilem firmy je maximalizace zisku.

»  Utetni zisk vypocteme jako celkové pifjmy minus explicitni néklady, explicitni néklady jsou
naklady, které najdeme zanesené v icetnich knihach (realné vynalozené naklady).

= Ekonomicky zisk vypocteme jako celkové prijmy minus explicitni naklady minus implicitni
naklady, implicitni naklady jsou naklady, které firma realné neplati (nazyvdme je také jako
naklady obétované prilezitosti).

= Mezi zakladni pfedpoklady dokonalé konkurence patfi existence velkého poctu firem, homo-
genni (stejnorodé) statky, volny vstup a vystup z trhu, dokonalé informace na strané vyrobcti
i spotrebiteld, vyrobci se snazi maximalizovat zisk a spotfebitelé maximalizovat uzitek.

= Firma v dokonalé konkurenci je oznacovana jako cenovy prijemce — pfijima cenu z trhu a ne-
muze ji ménit.

s Zakladni podminkou maximalizace ekonomického zisku v kratkém i dlouhém obdobi je pod-
minka MR = MC.

= Bodzvratuje bod, kde je dosahovano nulového zisku nebo také miizeme fici, Ze se jedna o bod,
kdy firma prechazi ze ztraty do zisku nebo naopak.

= Podminka TR = VC je také nazyvana jako bod uzavreni firmy.

= Nabidka dokonale konkuren¢ni firmy v kratkém obdobi je tvofena rostouci ¢asti SMC ktivky,
kterd je zespodu ohranicena kfivkou AVC.

= Pfineménnych cenach vstupti mizeme kfivku nabidky odvétvi v kratkém obdobi odvodit jako
horizontalni soucet individudlnich nabidek jednotlivych firem.

= Pokud dochazi v kratkém obdobi ke zméné nabidky, tak velikost zmény ceny a mnozstvi zavisi na
elasticité poptavky (a naopak - pfi zméné poptavky vysledny efekt zavisi na elasticité nabidky).

=V dlouhém obdobi mohou firmy volné z trhu odchazet a také na néj prichazet.

=V dlouhém obdobi dokonale konkurencni firmy realizuji nulovy ekonomicky zisk.

= Nabidka dokonale konkuren¢ni firmy v dlouhém odvétvi je predstavovana rostouci ¢asti kiiv-
ky LMC, ktera je zespod ohranicena kfivkou LAC.

= Nabidka dokonale konkuren¢niho odvétvi v dlouhém obdobi (LIS) je v pfipadé konstantnich
cen vstuptl horizontalni, v pfipadé rostoucich cen vstuptl je rostouci, v pripadé klesajicich cen
vstupt je klesajici.

= Dokonala konkurence je vyrobni i aloka¢né efektivni.

Kliéova slova t

dokonald konkurence,
nedokonald konkurence,

ucetni zisk,

ekonomicky zisk,

bod zvratu,

zlaté pravidlo maximalizace zisku,
vyrobni efektivnost,

alokac¢ni efektivnost
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Reseni cviceni |, 4

Cviceni 1
Rovnice celkovych nakladt dokonale konkurenéni firmy je ve tvaru TC = 900 + 18q + q2 a cena vy-
rabéné produkce je ve vysi 200 K¢. Jaké je optimalni vyrabéné mnozstvi, pokud firma maximalizuje
zisk (predpokladejme, Ze pro vypocet sta¢i nutna podminka maximalizace zisku).
Vime, ze firma maximalizujici zisk musi splnovat podminku MR = MC. MC ziskame derivaci TC,
které mdme v zadani:

TC =900 + 18q + q2

MC=18+2q

Pro ziskani MR si nejdfive vytvorime rovnici TR, o které vime, Ze se vypocte jako TR = P*q. Po dosa-
zeni P = 200 dostavame, Ze TR = 200q. Nyni TR zderivujeme podle q.

TR = 200q
MR =200
Nyni dosadime do rovnice MR = MC
200 =18 + 2q
q=91

Pfi mnozstvi q = 91 firma maximalizuje zisk.

Cviceni 2
Dokonale konkurenéni firma md variabilni naklady VC = 40q + 2q2 a fixni naklady ve vysi FC = 500.
Cena produkce je ve vy$i P = 500. Jaky je rovnovazny vystup, pokud firma maximalizuje zisk (pfed-
pokladejme, Ze pro vypocet sta¢i nutna podminka maximalizace zisku)?
Nejdfrive si sestavime rovnici TC, o které jiz vime, Ze ji miZeme vypocitat jako TC = FC + VC.
TC =500 + 40q + 22
Nyni rovnici zderivujeme a dostaneme MC
MC =40 + 4q
Pro vypocet MR si vytvorime rovnici celkovych pfijmti TR, kdy TR = P * q a tuto rovnici zderivujeme.
TR = 500q
MR =500
Dosadime do podminky MR = MC
500 = 40 + 4q
q=115
Pfi mnozstvi q = 115 firma maximalizuje zisk.

Cviceni 3
Naklady se vyvijeji podle vztahu TC = 300 000 + 770q. Celkové pfijmy jsou dany rovnici TR = 1 270q.
Vypoctéte bod zvratu.
Bod zvratu zde vypoc¢teme podle vzorce TR = TC.
TR=TC
1 270q = 300 000 + 770q
1 270q - 770q = 300 000
500q = 300 000
q =600
Pfi vyrobé q = 600 je zisk nulovy a jedna se tedy o bod zvratu.
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Otazky a odpovédi

Otazky

1.

© N O U e W

9.

10.

Jaké dvé zakladni podoby trhu (dva typy konkurence) rozeznavame?

Co je cilem firmy?

Jaky je rozdil mezi i¢etnim a ekonomickym ziskem?

Patfi mezi zakladni predpoklady dokonalé konkurence mélo firem na trhu?

Patfi mezi zakladni predpoklady dokonalé konkurence homogennost (stejnorodost) vyrobkii?
Které dvé mezni veli¢iny se musi rovnat, abychom hovotili o podmince maximalizace zisku?
Jakou ktivkou je tvorena nabidka dokonale konkuren¢ni firmy v kratkém odvétvi?

Je pravda, Ze nabidka dokonale konkuren¢ni firmy v dlouhém odvétvi je tvorena rostouci ¢asti
kfivky LMC zespod ohrani¢enou kfivkou LAC?

Jakd je nabidka dokonale konkurenéniho odvétvi v dlouhém obdobi (LIS), pokud predpokla-
dame klesajici ceny vstupti?

Je pravda, ze dokonald konkurence je pouze vyrobné efektivni, ale neni aloka¢né efektivni?

Odpovédi

W

0 0 N O U

Dokonalou a nedokonalou konkurenci.
Cilem je maximalizace zisku.
V ekonomickém zisku jsou navic jesté odecteny implicitni ndklady (naklady obétované pri-
lezitosti).
Ne.

Ano.

Mezni prijmy a mezni naklady (MR = MC).
Rostouci ¢asti SMC, ktera je zespod ohranicena kfivkou AVC.
Ano.

Je klesajici.
Neni, dokonald konkurence je vyrobné i aloka¢né efektivni.
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Nedokonala konkurence a monopol
Uvod

Nyni se pfesouvame od dokonalé konkurence k nedokonalé konkurenci. Nedokonald konkurence se
déli na monopol, oligopol a monopolistickou konkurenci. V této kapitole se budeme zabyvat mono-
polem, protoze je to protip6l dokonalé konkurence. Monopol predstavuje pouze jednu firmu na trhu,
proto se budeme zabyvat tim, jak takova firma za téchto podminek rozhoduje. Monopol ovlada cely
trh, proto musime fesit monopolni silu a otdzku diskriminace spottebiteld. Na zavér kapitoly se podi-
vame na otdzku regulace monopolu.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojmy nedokonala konkurence a monopol,
= s pojmem monopolni sila,
= s cenovou diskriminaci monopolu,
= s alokaéni efektivnosti a naklady mrtvé ztraty,
= s regulaci monopolu.
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Déleni nedokonalé konkurence

Q

Nedokonald konkurence

Nedokonalé konkurence predstavuje obecné situaci, kdy je na trhu alespof jeden
proddvaijici nebo kupuiici, ktery mize ovlivnit trzni cenu.

Dosud jsme se zabyvali dokonalou konkurenci. Vychazeli jsme z toho, Ze dokonald konkurence byla
charakteristickd tim, Ze na trhu ptisobilo veliké mnozstvi identickych firem, véechny firmy vyrabi
stejny (homogenni) produkt a ze firmy mohou libovolné vstupovat a vystupovat z odvétvi, protoze jim
v tom nebrani zadné prekazky. Dalsim znakem bylo, Ze firmy prebiraji cenu, ktera se utvorila na za-
kladé vztahu nabidky a poptavky na trhu. Zadn4 z firem neméla silu ovlivnit tuto cenu. Rikali jsme si,
ze dokonala konkurence je spise teoreticky model, i kdyz néktera odvétvi (napt. trh psenice a dalsich
zemédélskych plodin) se ji podobaji. Realita je ale v fadé vyse uvedenych znaki odli$na - napf. na trhu
byva omezeny pocet vyrobct, firmy (vyrobci) nevyrabi stejny homogenni produkt, mohou existovat
prekazky vstupu do odvétvi atd. A témito situacemi se nyni budeme zabyvat. Tyto situace ozna¢ujeme

jako tzv. nedokonalou konkurenci.

Nedokonala konkurence oznacuje situaci, kdy je na trhu alespon jeden prodavaji nebo kupujici, ktery
muze ovlivnit trzni cenu. My budeme prepokladat, ze nedokonald konkurence bude existovat na stra-
né nabizejicich (u poptavajicich budeme prepokladat dokonalou konkurenci - veliky pocet poptavaji-
cich, v8ichni maji dokonalé informace a nikdo z poptavajicich nedokaze ovlivnit trzni cenu).

Rozlisujeme tfi typy nedokonalé konkurence:
= monopol,
= oligopol,
= monopolisticka konkurence.

Nasi cestu v nedokonalé konkurenci za¢éneme monopolem.

Priciny vedouci ke vzniku monopolu

Mizeme fici, ze monopol je opakem dokonalé konkurence. U dokonalé konkurence jsme prepokla-
dali, Ze existuje veliky pocet firem a soucet jejich produkce predstavuje nabidku na dokonale konku-
renénim trhu. Monopol je ale situace, kdy na trhu ptisobi pouze jedna jedina firma. Produkce této
jedné firmy tvori nabidku celého trhu (odvétvi). Dale se prepoklada, Ze neexistuji substituty, kterymi
by se produkce monopolni firmy dala nahradit (substituovat). To znamena, Ze spotiebitel nemiizeme
nahradit produkty monopolni firmy jinymi produkty od jiné spole¢nosti. To nas vede k dalsi myslen-
ce a to, Ze neexistuje konkurence, protoZe firma je na trhu sama. Z tohoto diivodu se nékdy monopol
oznacuje jako tzv. ¢isty monopol.

Pokud je monopolni trh charakteristicky tim, Ze na ném ptisobni pouze jedna firma (jeden nabizejici),
tak tento nabizejici mtize stanovovat cenu a také vyrabéné mnozstvi.

Casto se nesetkdme na trhu se situaci, kdy by na ném ptisobila pouze jedna firma. Z tohoto diivodu se
nékdy v praxi setkdme s pfistupem, kdy za monopolni trh je povazovan takovy trh, kde jedna firma
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ma dominantni postaveni na trhu (ovlada vét$inu trhu), ale na trhu mohou pusobit i dalsi firmy. My ale
v nasich uvahach budeme prepokladat pro jednoduchost pouze jednu firmu na trhu. Tato firma se bude
chovat tak, ze nejdrtive si stanovi optimalni mnozstvi vystupu (q) a nasledné podle toho urci cenu (P).

Mozna vas napadne otazka, pro¢ je dana firma v odvétvi sama? Pro¢ na trh nevstoupi dalsi spole¢nost?
Je to proto, Ze existuji bariéry vstupu do odvétvi. Tyto prekazky brani dal$im firmam, aby na trh
vstoupily. Co patti mezi tyto prekazky vstupu?

a) pfirozeny monopol

Ukazme si ptirozeny monopol na prikladu. Predpokladejme odvétvi s elektfinou a firmu A, ktera si
postavila vlastni rozvodnou sit. Vystavét takovou sit je velice finanéné ndro¢né. Firma A musela tedy
investovat velikou ¢astku a tyto vynaloZené penize miZeme oznacit za fixni naklady. Fixni ndklady
tedy dosahuji vysoké vyse. Firma A postupné ziskava vice a vice zakaznikd (nikdo jiny na trhu neni).
Zapojeni dodate¢ného zakaznika do sité predstavuje pouze malé naklady. To znamend, ze jednotkové
néaklady s kazdym dal$im zapojenym zakaznikem klesaji - rozpoustime veliké fixni naklady mezi vice
a vice zakazniki (nejdfive veliké fixni naklady napt. ve vysi 10 miliont K¢ rozpustime mezi 10 zdkaz-
nikd, pak 1 000 zakazniki, poté 10 000 zakaznikd atd., jak firma roste). Nyni by chtéla za této situace
vstoupit na trh firma B. JenZe je tu problém. Firma B by si musela vystavét svou vlastni rozvodnou sit
a tim vynalozit také fixni naklady ve veliké vysi. Predpokladejme, ze to firma B udéla. Jenze vétsina
zakaznikd je uz pfipojena do sité firmy A. U firmy B je pouze mala hrstka zdkaznikd, a aby firma B
mohla ekonomicky fungovat, tak musi poskytovat své sluzby za vysoké ceny. To ve vysledku znamena,
ze zékaznici prejdou od firmy B k levnéjsi firmé A a firma B z trhu odejde. Na trhu zbyde opét pouze
jedna jedina firma - firma A.

Takovéto situaci se fika pfirozeny monopol. Je takto oznacovana proto, Ze existence jediné firmy je
déna ,,prirozenym® procesem vyvoje v odvétvi. I v nasem pripadé byly chvili na trhu sice dvé firmy,
ale na zakladé prirozenych ekonomickych procesti firma B z trhu odesla.

b) jedna firma kontroluje zdroje pouZivané k vyrobé

Pokud se k vyrobé urcitého vyrobku pouziva urcity zdroj (napf. vyrobni surovina) a k tomuto zdroji
ma pristup pouze jedna firma, tak na trhu bude existovat monopolni situace. Nikdo jiny nema ke
zdroji ptistup, tak také Zadna jina firma v odvétvi nebude.

Jako priklad se ¢asto uvadi firma Aluminium Company of America (zkracené Alcoa). Tato firma
v diivéjsich dobach ovladala v USA zasoby hliniku. Byla po dlouhou dobu jedinym vyrobcem hliniku
v této zemi.

c) ,umély“ neboli administrativni vznik monopolu

Monopol mtize vzniknout i napt. zasahem statu do ekonomiky. Pouze jedina firma v ekonomice
bude mit pravo vyrabét urcity statek a toto pravo je dano statem.

Prikladem mize byt napt. situace Ceské posty v oblasti dopisti. Pokud si chcete poslat dopis do 50
gramfl, tak vysadni pravo na rozesilani takovychto dopisti m4 jen Ceskd posta a nikdo jiny.

d) patenty a ochranné znamky

Pokud néjaka firma ptijde s novou technologii nebo postupem vyroby a necha si ho patentovat, tak
to znamena, Ze zadna jind firma (alespon po dobu platnosti patentu) nemiize takovyto postup nebo
technologii pouzivat. To vede k situaci, kdy na trhu je jen jedina firma se specifickym postupem vyro-
by a ma na danou vyrobu monopol.
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Charakteristika monopolu

Jesté dodejme k problematice monopolu jednu dtilezitou véc. Pokud je na trhu pouze jedna jedina
firma, tak sice ma monopolni postaveni, ale miize se jednat pouze o ¢asové omezenou situaci. Pokud
by monopolni firma vyrabéla napt. specidlni boty, které nevyrabi nikdo jiny, tak i presto se muze kdy-
koli zménit vkus zdkaznikt a mohou zacit nakupovat jiny typ bot. Vidime, Ze monopol je zavisly na
preferencich spotfebiteld, ale také na substitutech. My prepokladame, Ze substituty pro nasi jednu
uvazovanou firmu neexistuji, ale v praxi se ¢asto setkavame s tim, Ze k vét$iné produkti mtizeme né-
jaké substituty objevit. Casto se stdva, ze firma, které ziska monopolni postaveni, po ur¢ité dobé o sviij
monopol prijde. Napriklad pravé diky zméné preferenci nebo vzniku substitutt. Také ale mohou exis-
tovat situace, kdy je firma chranéna nékym, kdo ji zajistuje dlouho udrzitelny monopol na trhu - napft.
ochrana mafii nebo jinou organizaci.

Pfedpokladame jednu firmu v odvétvi. To znamend, ze kfivka individualni poptavky je totozna s kfiv-
kou trzni poptavky. Poptavka po produkci jedné firmy (individualni poptavka) je totozna s poptavku po
produkei celého trhu (trzni poptavka). Je to logické, protoze celou trzni produkei zajistuje jedna firma.

Mezi nase predpoklady také pattilo, Ze monopol nema zadné konkurenty. To znamena, Ze pfi svém
rozhodovani nemusi na konkurenty brat ztetel a je tedy ve svém rozhodovani nezavisly. Monopol
oproti dokonalé konkurenci nerozhoduje jen o velikosti produkce, ale také o velikosti ceny (v doko-
nalé konkurenci byla cena prebirdna z trhu). MizZeme fici, Ze firma v dokonalé konkurenci je cenovy
prijemce, ale v monopolni situace je firma cenovy tvurce.

Shriime si zakladni znaky monopolu:
= jedna firma na trhu,
= diferencovany produkt - firma vyrabi produkt, ktery nema substituty,
= firma je cenovy tviirce (nepfebira jen cenu z trhu),
= existence bariér vstupu do odvétvi,
= individudlni a trzni poptavkové kiivky jsou totozné.

Pokud tyto znaky monopolu porovndme se znaky dokonalé konkurence z predchozi kapitoly, tak
pochopime, pro¢ jsou monopol a dokonala konkurence protiklady.

Volba optimalniho vystupu monopolu

I monopol md svtyj cil. Tim je dosahovat maximalizace zisku. Monopol se snazi vyrabét takové mnoz-
stvi q, pfi kterém bude maximalizovat zisk. Maximalizace zisku dosdhne v pripadé, Ze je maximalni
rozdil mezi celkovymi prijmy TR a celkovymi naklady TC nebo podle zlatého pravidla maximalizace
zisku, kdy splni podminku MR = MC. Rikali jsme si, Ze toto zlaté pravidlo plati pro vechny trzni
struktury — dokonalou i nedokonalou konkurenci.

Chovani monopolu se ale bude od dokonalé konkurence preci jen liit. Je to z toho diivodu, ze poptav-
ka po produkci jedné firmy v dokonalé konkurenci byla horizontalni (rovnobézna s osou x). U mono-
polu je ale poptavka po produkci této monopolni firmy klesajici. To znamena, Ze s rostoucim mnoz-
stvim klesd cena. Pojdme si nyni ujasnit, jak zndzornime optimadlni vystup graficky. Vsechny grafy,
které pro to budeme potifebovat, jiz zname.
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Prvni dulezitou véci je, ze u monopolu nerozlisujeme dlouhé a kratké obdobi. Monopol se v obou ob-
dobich chova stejné. Je pravdou, ze v dlouhém obdobi miize monopol provadét ¢innosti, které v krat-
kém obdobi nemuze - napt. rozhodnuti o rozsifeni vyrobnich hal, kde monopol vyrabi, bude muset
realizovat v dlouhém obdobi. Pro analyzu monopolu budeme znazornovat monopol v dlouhém obdo-
bi — bude pouzivat dlouhodobé ktivky.

Musime si také uvédomit, Ze monopol vystupuje jak na trhu statkd a sluzeb (kde produkty prodava
a nabizi), tak také na trhu vstupti (kde poptava vyrobni faktory jako praci a kapital). Na trhu statkt
a sluzeb uvazujeme, Ze je monopol sam jako jedina firma. Na trhu vstupii ale mtZe byt monopol jedna
firma z mnoha - vstupy na tomto trhu mohou poptavat i dalsi firmy. To znamend, Ze monopol nemiize
ovlivnit cenu vstupt. Jinak fec¢eno, ma stejné postaveni jako méla firma v dokonalé konkurenci, a z toho
plyne zavér, ze nakladové krivky budeme u monopolu uvazovat totozné jako u dokonalé konkurence.

Tvar prijmovych kiivek (jako jsou TR, MR a AR) bude ale jiz ovlivnén trzni strukturou - resp. faktem,
ze se jednd o nedokonalou konkurenci.

Pojdme ale postupné. Nejdrive si ukazeme maximalizaci zisku pomoci ktivek celkovych prijmia TR
a celkovych ndkladt TC. Uz vime, jaky pribéh budou mit obé dvé ktivky v nedokonalé konkurenci.
Kftivka TC bude stejna, jako jsme si ukazovali v kapitole o nakladech (budeme uvazovat dlouhodobou
kfivku TC - v grafu bude vychazet z pocatku). V kapitole o pfijmech jsme si ukazovali, jak vypada
v nedokonalé konkurenci kfivka TR. Spojme nyni tyto dv¢ kiivky do jednoho grafu.

A GRAF91

Maximalizace zisku monopolu pomoci celkovych veli¢in

K¢
TIC

Pokud monopolni firma usiluje o maximalizaci zisku, tak bude vyrabét takové mnozstvi, kde je rozdil
mezi celkovymi pfijmy TR a celkovymi ndklady TC nejvétsi. Tomuto mnozstvi odpovidd mnozstvi
ql v grafu.

Déle jsme si uvadéli, ze k zobrazeni maximdlniho zisku nemusime pouzivat graf s celkovymi veli¢ina-
mi (TR a TC), ale m@izeme pouzit graf s jednotlivymi veli¢inami (jako jsou MR, MC a dalsi). V tako-
vém grafu nas bude zajimat zlaté pravidlo maximalizace zisku MR = MC. Nakladové kfivky MC a AC
budou opét stejné a pribéh MR a AR jsme si jiz vysvétlili v kapitole o ptijmech.
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A GRAF9.2

Maximalizace zisku monopolu pomoci jednotkovych veli¢in

Kéiq

MC
AC

Na tomto grafu vidime, pro¢ se ptijmové veli¢iny (MR, AR i TR z predeslého grafu) vyvijeji odlisné od
dokonalé konkurence. Je to proto, ze poptavka po produktech je klesajici. V grafu je ktivka poptavky
totoznd s kfivkou primérnych ptijma AR (v grafu vidime, ze AR = d). Protoze se jednd o monopol,
tak se poptavka po produkci jedné firmy (d) rovna poptavce po produkci celého trhu - tedy trzni po-
ptavce (D), proto mizeme psat AR = d = D. Poptavka je klesajici a to znamena, Ze s rostoucim mnoz-
stvim klesd cena. To je rozdil oproti dokonalé konkurenci, kde AR resp. d byla horizontdlni pfimka
rovnobézna s osou X.

V grafu vidime, Ze monopolni firma bude vyrabét za podminky maximalizace zisku MR = MC. MR pro-
tne MC v bodé¢, kterému odpovida vyrabéné mnozstvi ql. Pfi tomto mnozstvi firma maximalizuje zisk.

Jakou monopolni firma stanovi cenu? To opét odvodime z grafu a podrobné si vysvétlime.

A GRAF9.3

Stanoveni ceny monopolem
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Vime, ze se AR pocita jako TR / Q a také vime, ze celkové prijmy TR vypocteme jako cena P krat
mnozstvi Q. Jinak feceno,

AR=TR/Q,
AR=(P*Q)/Q
AR=P.
Pokud chce monopolni firma stanovit cenu odpovidajici mnozstvi ql, tak vynese velikost tohoto

mnozstvi na kfivku AR, kterd zde predstavuje cenu. Vime, ze AR predstavuje poptavku. MizZeme
se na to divat i tak, Ze firma bude vyrabét mnozstvi q1 a z AR si dokdze odvodit, jakou cenou jsou
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poptavajici ochotni za toto mnozstvi zaplatit. Na predchozim grafu vidime, ze firma stanovila cenu
na urovni P1.

V grafu mtzeme také zachytit velikost zisku, ktery bude monopolni firma realizovat. Jak vypoc¢teme
zisk jiz vime.
Zisk=TR - TC
Pokud bychom chtéli vypocitat zisk na jednotku produkcee, tak bychom celou rovnici vydélili q.
Zisk/q=TR/q-TC/q
Rovnici mizeme dale upravit
Zisk/ q=(P*q)/q-TC/q

Zisk/ q=P - AC

Zisk, ktery bude firma realizovat na jednotku vyrabéné produkee, zjistime jako rozdil ceny P a pri-
mérnych nakladu AC.

A GRAF94

Zobrazeni zisku na jednu jednotku produkce
Ké/q
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ACl

ql \ q
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Zisk na jednotku produkce znazornuje ve vyse uvedeném grafu Seda ¢ara. Ale to je stale zisk na jed-
notku vyrdbéné produkce (na jeden kus). My bychom chtéli ale znazornit celkovy zisk. Z rovnice si
miizeme odvodit, Ze

Zisk / q=P - AC,

Zisk = (P - AC) * q.
V nasem pripadé, aby rovnice odpovidala nagemu grafu
Zisk = (P1 - AC1) * ql
Myslenka je jednoduchd. Vime, ze firma bude vyrabét ql produkce. Také vime, Ze zisk na jednotku
produkce je P1 — AC ($eda ¢ara v grafu). Pokud vynasobime celkové vyrabéné mnozstvi a zisk, ktery

firma ziskd z kazdé vyrabéné jednotky, tak dostavame celkovy zisk. Celkovy zisk v nasledujicim grafu
je znazornén $edou plochou.
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A GRAF9.5

Celkovy zisk monopolu
Kéiq
AC
Pl
AC1
AR=d=D
|

ql \ q
MR

Vsimnéte si, Ze dolni strana ma velikost q1 a bo¢ni strana obdélniku ma velikost P1 — AC1. Nasledné stacilo
tyto dvé strany vynasobit a ziskali jsme velikost celkového zisku (jinak feceno, obsah sedého obdélniku).

Z grafu je patrnd jesté jedna zajimava véc. Monopolni firma nevyrabi v minimu AC.

A GRAF9.6

Monopolni firma a minimum pramérnych naklada
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Monopolni firma v grafu vyrabi vystup ql, ale minimum AC je vpravo od tohoto mnozstvi. Minimum
AC mame v grafu znazornéné Sedym bodem. My jsme v grafu zndazornili situaci, kdy firma vyrabi
vlevo od minima AC. Mohli bychom ale graf nakreslit i tak, Ze by firma vyrabéla vpravo od minima
AC nebo ptimo v ném. Graficky by to bylo mozné, ale budeme se drzet i nadale toho, Ze vyrabéné
mnozstvi monopolni firmou je mensi nez mnozstvi, které odpovida minimu AC. Firma bude tedy
i nadale vyrabét vlevo od minima AC.

V ptedchozich grafech jsme si jiz znazornovali situaci, kdy monopolni firma realizuje zisk. Zaklad-
nim znakem monopolu je, Ze miize zisk realizovat i v dlouhém obdobi (coz je rozdil oproti dokonalé
konkurenci, kde byl v dlouhém obdobi zisk vzdy nulovy). Pro¢ tomu tak je? Protoze existuji prekazky
vstupu do odvétvi, jak jsme se o nich jiz dfive zminovali.

To, ze na urditém trhu ptisobi jen jedna firma, neznamend, Ze tato firma musi dosahovat zisku. Mo-
nopol muize také dosahovat ztraty nebo nulového zisku. Pokud vSe shrneme, tak monopol se mtize
nachdzet ve tfech situacich:

a) dosahuje zisku,

b) dosahuje nulového zisku,

¢) dosahuje ztraty.
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Situaci a), kdy monopol dosahuje zisku, jsme si jiz znazornovali v predeslé kapitole. Vime, Ze pokud
pouzivame graf s jednotkovymi veli¢inami (primérnymi a meznimi), tak zisk na jednotku jsme po-
¢itali pomoci rovnice

zisk/ q=P - AC
A celkovy zisk jsme z této rovnice odvodili tak, Ze jsme ji vynasobili q a vzniklo nam

zisk = (P - AC) * q

Zisk byl dosahovan, pokud P bylo vétsi nez AC, coz jsme znazornovali jiz dfive nasledujicim grafem,
kde P1 bylo vétsi nez ACI.

A GRAF9.7

Celkovy zisk monopolu
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V situaci b), kdy firma realizuje nulovy ekonomicky zisk, se monopol nachdzi v ptipad¢, Ze se podle rovnice
zisk/ q=P - AC,
P se presné rovna AC a zisk na jednotku vyjde nulovy (zisk / q = 0). A kdyz firma realizuje nulovy

zisk na kazdou vyrabénou jednotku produkce, tak musi realizovat i celkovy nulovy zisk na veskerou
vyrabénou produkci (zisk = 0). Situaci znazornuje nasledujici graf.

A GRAF9.8

Nulovy zisk u monopolni firmy
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P1=AC1

Postup je takovy, Ze monopolni firma si stanovi vyrdbéné mnozstvi podle pravidla maximalizace zis-
ku MR = MC a rozhodne se vyrabét mnozstvi ql. Podle tohoto mnozstvi urci cenu tak, ze zjisti, kolik
jsou poptavajici ochotni za toto mnozstvi zaplatit - vynesenim mnozstvi q1 na poptavkovou ktivku d
resp. AR - a podle toho stanovi cenu na urovni P1.
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Nyni ale v grafu mizeme vidét, Ze cena P1 je ve stejné vysi jako primérné naklady ACI. Takze podle
rovnice plati
zisk/ q=P - AC,
zisk / q=0.

Zisk na jednotku vyrabéné produkce je nulovy a firma tedy celkové realizuje nulovy zisk.

Mozna uz vas napada, jak bude vypadat situace za c), kdy monopolni firma realizuje ztratu. V rovnici
nam musi vyjit, Ze zisk / q je zaporny (pomineme fakt, Ze zisk sam o sobé nemiize byt zaporny a mohli
bychom tedy napsat ztrata / q). Situaci znazornime nasledovné.

A GRAF99

Celkova ztrata u monopolni firmy
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Firma opét bude vyrabét za podminky MR = MC mnozstvi ql1. Pfi tomto mnozstvi mizeme vidét, Ze
naklady AC1 jsou vyssi nez P1. Jinak fec¢eno, naklady na vyrobu jednoho vyrobku jsou vy$si nez cena,
za kterou se vyrobek prodava. Ztratu z jednoho produktu mtizeme v grafu znazornit jako rozdil mezi
ACI a P1. Na nasledujicim grafu je tato ztrata na jeden produkt vyznacena Sedivou ¢arou.

A GRAF9.10

Ztrata na jednotku vyrabéné produkce
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Pokud chceme v grafu zachytit celkovou ztratu (za véechny produkty), tak stac¢i ztratu na jeden pro-
dukt (Seda ¢ara) vynasobit mnozstvim vyrabéné produkee (q1). Celkovou ztratu na nasledujicim gra-
fu znazornuje sedy obdélnik.
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A GRAF9M

Celkova ztrata u monopolni firmy
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Zavérem muZeme Fici, Ze monopolni situace na trhu neni vzdy takova, Ze monopol musi bezpod-
mine¢né dosahovat zisku. Muze dosahovat také nulového zisku nebo dokonce ztraty. Zisk neni tedy
vhodnym ukazatelem monopolni sily monopolu. Co je to monopolni sila, tak o tom si povime v na-
sledujici kapitole.

CVICENI 1 ?

Firma v postaveni monopolu ma poptavkovou krivku P = 100 - q a kfivku celkovych nakladi
TC = q2 - 16. Pii jaké mnozstvi firma maximalizuje zisk?

CVICENI 2 ?

Monopolni firma ma pramérné piijmy AR = 800 - 4q a celkové naklady TC = 3q2 + 2q + 4. Jaké je
mnozstvi, pri kterém firma bude maximalizovat zisk a za jakou cenu bude firma prodavat?

Monopolni sila

Co je to monopolni sila? MiZzeme Fici, ze monopolni sila je schopnost firmy stanovovat vy$si cenu,

nez jsou mezni naklady. Monopolni sila je tim vyssi, ¢im mtize firma na trhu stanovit vys$si cenu nad
meznimi naklady. Monopolni silu mtizeme vypo¢itat pomoci tzv. Lernerova indexu (L):

L=(P-MC)/P

Lernertv index mtize nabyvat hodnot od 0 do 1. Pokud je Lernertiv index roven 0, tak se jedna o do-

konalou konkurenci (kde je nulovd monopolni sila). Cim vice se blizi hodnoté 1, tak tim je monopolni
sila dané firmy vétsi.

Pfipomenme si nam jiz znamy graf dokonalé konkurence.
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A GRAF9.12

Monopolni sila v dokonalé konkurenci
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Mizeme vidét, ze v grafu plati, Ze firma opét vyrabi v bodé¢, kde se MR = MC a tomuto bodu odpovida
mnozstvi ql. Zaroven z grafu vidime, Ze pfi mnozstvi ql plati, Zze P = MR z ¢ehoz vyplyvd, Ze musi
platit vztah P = MC. Pokud dosadime do vzorce pro Lerneriiv index, tak pokud je P ve stejné vysi jako
MC, tak ndm musi index vyjit zakonité nulovy.

L=(P-MC)/P=0
Potvrdilo se nam, ze dokonala konkurence podle Lernerova indexu nedosahuje zadné monopolni sily.
Nyni srovnejme tuto situaci se situaci monopolu, ktery jsme si jiz graficky znazornovali.

A GRAF9.I3

Monopol a monopolni sila
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Firma opét bude vyrabét za podminky MR = MC mnozstvi ql. Miizeme vidét, Ze na rozdil od dokonalé
konkurence je zde cena P vyssi nez mezni ndklady MC. To zpiisobi, ze vzorec Lernerova indexu nevyjde
nulovy, ale bude se pohybovat nékde mezi 0 a 1. Mizeme predpokladat, ze bude spise blize k jedné.

Krivka nabidky monopolu

Kfivku nabidky monopolu neni mozné sestrojit. Podivejme se pro¢. Nabidka obecné vyjadiuje,
kolik dand firma bude nabizet produkce pti kazdé cené. V dokonalé konkurenci platilo, ze kazdé
cené odpovidalo urcité mnozstvi produkce. Ale u monopolu tomu tak neni. U monopolu neexistuje
jedine¢ny vztah mezi vyrabénym mnozZstvim a cenou. My jiz vime, Ze monopolista se rozhoduje na
zakladé podminky MR = MC a podle tohoto pravidla urci, kolik bude vyrabét. Nasledné je ovlivnén
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klesajici poptavkovou kfivkou (vime, Ze je totozna s AR). Pokud dojde ke zméné poptavky, tak se také
zméni prise¢cik MR a MC a tim by mélo vzniknout nové mnozstvi (q) a nova cena (P). Jenze existuji
pripady, kdy tomu tak neni. Zobrazime si dvé takové situace, kdy nebude existovat jednoznacny vztah
mezi P a q. V obou pripadech vyjdeme z nasledujici grafické situace.

A GRAF9.14

Nemoznost sestrojeni nabidkové kiivky monopolu 1
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AR1=d1=D1

Monopolni firma vyrabi za podminky MR1 = MC. Vidime, ze prise¢iku MR1 a MC odpovidd mnoz-
stvi ql a cena P1. Nyni dojde k posunu poptavky. Kdyby existoval jednozna¢ny vztah mezi cenou
a mnozstvim, tak se zméni jak cena, tak i mnozstvi. Ale tak tomu byt nemusi. Podivejme se na nasle-
dujici graf.

A GRAF9.I5

Nemoznost sestrojeni nabidkové kiivky monopolu 2
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Poptavka se posunula z ¢erné AR1 na $edou AR2. Tim se také musela posunout kfivka meznich pti-
jmu na Sedou MR2. Kdyz se ale na situaci podivame, tak novy prtise¢ik MR2 = MC vznika pti stejném
mnozstvi ql, ale po vyneseni na poptavkovou kfivku zjistime, Ze cena je na urovni P2. To znamena, zZe
pri zméné poptavky se bude stejné mnozstvi prodavat za odli$nou cenu. Skuteéné vidime, Ze neexis-
tuje jednotny vztah mezi cenou a vyrabénym mnozstvim.

Podivejme se jesté na dalsi moznou situaci.
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A GRAF9.16

Nemoznost sestrojeni nabidkové kiivky monopolu 1
Kélq

Pl

AR2=d2=D2

AR1=4d1=D1

;1% N a

MR1

Zde se opét poptavka posunula z ¢erné AR1 na $edou AR2, ale vidime, ze s jinymi disledky. Nyni
je pruse¢ik MR2 = MC v bod¢, kdy je vyrabéno mnozstvi q2, ale po vyneseni na poptavku AR2 zjis-
tujeme, Ze za stejnou cenu P1. Opét se nam potvrdil nejednoznacny vztah mezi cenou a mnozstvim.
Rizné mnozstvi miize byt prodavano za stejnou cenu.

Prvni situace znamenala, Ze se stejné vyrabéné mnozstvi (ql) nabizelo za riiznou cenu (P1 a P2) a druha
situace znazornovala, Ze se riizné mnozstvi (q1 a q2) nabizelo za stejnou cenu (P1). Tento nejednoznacény
vztah mezi cenou a mnozstvim vede k tomu, Ze nedokazeme sestrojit kiivku nabidky monopolu.

Prebytek vyrobce
a prebytek spotrebitele

Abychom lépe pochopili problematiku cenové diskriminace, kterou budeme probirat v dalsi kapitole,
tak si nyni musime néco fici o spottebitelském prebytku a prebytku vyrobce. O spotiebitelském pre-
bytku jsme si jiz povidali u k¥ivky mezniho uzitku. Rikali jsme si, Ze spotiebitelsky prebytek je rozdil
mezi uzitkem z dané jednotky a cenou, kterou musi spottebitel za danou jednotku (vyrobek) zaplatit.
Vime, ze ktivka mezniho uzitku je shodna s kfivkou poptavky, takze mtizeme v grafu rovnou zobrazit
poptavku AR resp. d (vime, ze AR = d).

Prebytek spotfebitele bychom mohli znazornit graficky nasledovné.
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A GRAF9.17

Prebytek spotrebitele 1

Monopolistickd firma vyrabi mnozZstvi qx za cenu Px = 20 K¢. Spotftebitel ale poptava prvni jednotku
za cenu 30 K¢ - je ochoten 30 K¢ zaplatit, ale za prvni jednotku zaplati pouze 20 K¢. Jeho prebytek ¢ini
10 K¢. Tento prebytek znazornuje Seda plocha v nasledujicim grafu.

A GRAF9.18

Prebytek spotfebitele 2

A takto bychom znazornili prebytky i pro dal$i jednotky poptavaného statku.

A GRAF9.19

Piebytek spotrebitele 3

L
I]_Z qx\ q

Z druhé jednotky je uzitek spottebitele ve vysi 28 K¢, ale i za druhou jednotku zaplati pouze 20 K¢.
Jeho prebytek je tedy 8 K¢. Opét si ho miizeme znazornit $edou vyplnénou plochou.
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A GRAF9.20

Prebytek spotrebitele 4

A takto bychom mohli neustale pokracovat az do mnozstvi gx (za nim by spotfebitel jiz nenakupoval,
protoze by cena byla vyssi nez jeho uzitek).

Celkovy prebytek spotrebitele mizeme znazornit plochou nad cenou Px shora ohrani¢enou poptav-
kovou ktivkou AR.

A GRAF9.21

Piebytek spotiebitele 5
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Vedle prebytku spotfebitele rozeznavame jesté prebytek vyrobce. Miizeme za néj oznacit rozdil
mezi prodejni cenou a néklady, za které vyrobce produkt vyrabi. Pokud bude prodejni cena ve vysi
20 K¢ a naklady na vyrobu tohoto jednoho vyrobku budou 8 K¢, tak prebytek vyrobce bude 12 K¢.
Kdybychom chtéli graficky zachytit prebytek vyrobce pro tento prvni vyrabény kus, tak bychom to
udélali nésledovne.
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A GRAF9.22

Prebytek vyrobce 1

Px=20 K¢

MC =8 K¢
AR1=d1=D1

Vidime, Ze pfi prodeji prvni jednotky firma ziska cenu ve vysi 20 K¢, ale v nédkladech ji stalo vyrobit
tento vyrobek 8 K¢. Prebytek je 12 K¢ a je zndzornén $edou plochou v grafu.

Dalsi prodana jednotka ptinese firmé cenu opét ve vysi 20 K¢, ale ndklady na vyrobu jsou 6 K¢. Pre-
bytek vyrobce je nyni 14 K¢. Piebytek je znazornén na nasledujicim grafu opét dalsi Sedou plochou.

A GRAF9.23

Piebytek vyrobce 2
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A takto bychom postupovali porad dale. To znamend, Ze prebytek vyrobce mtizeme znazornit jako
plochu mezi cenou a meznimi nédklady na vyrobu. Celkovy prebytek vyrobce je na nasledujicim grafu
zobrazen $edou plochou.
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A GRAF9.24

Prebytek vyrobce 3
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Pokud bychom chtéli v jednom grafu zachytit prebytek vyrobce i spottebitele, tak by to vypadalo
nasledovné.

A GRAF9.25

Piebytek vyrobce a piebytek spotiebitele
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Svétle Seda plocha oznacuje prebytek spottebitele a tmavé $eda plocha prebytek vyrobce. Doptedu
prozradme, Ze v ¢asti o alokacni efektivnosti si blize povime, co predstavuje bily trojahelnik v grafu.

MR

Cenova diskriminace

Q

Cenovd diskriminace

Cenovd diskriminace je stanoveni rozdilnych cen stejnych vyrobkd, aniz by k tomu
vedly nékladové divody.

Monopol vladne urcitou monopolni silou. To znamena, Ze pti stanoveni ceny muZe vyuzivat tzv. ce-
novou diskriminaci. Jejim cilem je ziskat pro sebe co nejvétsi ¢ast spottebitelského prebytku. Jakym
zptsobem to monopol provede? Zakladem cenové diskriminace je to, ze monopol stanovuje riizné
ceny pro stejné vyrobky (ale nevedou ho k tomu nédkladové podminky, nybrz snaha o diskriminaci).
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Monopol se snazi diky jinym nez nakladovym podminkam prodavat vyrobek riiznym spotfebitelim
za rizné ceny. MiZeme se napriklad setkat v oblasti cestovniho ruchu s tim, ze jiné ceny plati pro
obc¢any CR a jiné pro cizince. Existuji rzné druhy cenovych diskriminaci. My se budeme zabyvat
cenovou diskriminaci prvniho, druhého a tfetiho stupné.

9.8.1 Cenova diskriminace prvniho stupné

Cenova diskriminace prvniho stupné spociva v tom, ze monopol kazdému spotrebiteli stanovi cenu
podle toho, jakou maximalni cenu je spotfebitel za jednotku ochoten nabidnout. Jedna se tedy o dis-
kriminaci podle spotfebitel. Cilem monopolu je ziskat cely prebytek spottebitele. Jiz vime, jak by
vypadal graf, kdyby monopol nediskriminoval a do grafu bychom zanesli prebytek vyrobce a preby-
tek spottebitele (viz predchazejici graf 9.25).

Predstavme si monopol, ktery vyrabi bagety. Tento monopol vyrobi 4 bagety. Prvni spotfebitel bude
ochotny za bagetu zaplatit 15 K¢, druhy spotrebitel 12 K¢, treti spottebitel 11 K¢ a étvrty spottebitel by
byl ochotny nejvyse zaplatit 10 K¢. Tyto maximalni ceny, které jsou spottebitelé ochotni za produkty
zaplatit, se také nékdy oznacuji jako tzv. rezervacni ceny. Pokud by monopol nerealizoval diskrimina-
ci, tak by stanovil cenu bagety napt. na 10 K¢ za bagetu a vSem spotfebiteliim by prodal bagety za stej-
nou cenu. Celkové by monopol ziskal z prodeje 4 baget po 10 korunach celkem 40 K¢. Prvni spotfebi-
tel by ziskal prebytek ve vysi 5 K¢ (je ochoten zaplatit 15 K¢, ale cena je jen 10 K¢). Druhy spotrebitel
by realizovat prebytek ve vysi 2 K¢, treti 1 K¢ a ¢tvrty 0 K¢. Celkovy prebytek spotfebitelt by byl 8 K¢.

Pokud se ale monopol dopusti diskriminace prvniho stupné, tak to znamend, Ze prvnimu spottebiteli
proda bagetu za 15 K¢, druhému za 12 K¢, tretimu za 11 K¢ a ¢tvrtému za 10 Ké. Celkové monopol
utrzi 48 K¢ (15 + 12 + 11 + 10 K¢&). Spotftebitelé ale zaroven prisli o sviij prebytek ve vysi 8 K¢é. Tento
ptebytek nyni ziskal monopol.

Znazornime si nyni danou situaci graficky.

GRAF 9.26
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Grafické zachycenti je jednoduché. U 4 baget, které nanasime na osu x, jsme si zanesli do grafu, kolik
jsou jednotlivi spotfebitelé ochotni maximdlné zaplatit za jednotlivé bagety. Stac¢ilo dana mnozstvi
vynést na poptavku d (resp. D) a zjistit vysi ceny. Uz dfive jsme se setkali s grafem prebytku vyrobce,
ten byl oznacen v grafu jako plocha mezi prodejni cenou a meznimi naklady. Zde ale monopol ziska
cely prebytek spotrebitele, ktery byl znazornén plochou pod ktivkou poptavku d (resp. D) a Grovni
ceny. Prebytek monopolu zachycuje na nésledujicim grafu $eda plocha.
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A GRAF9.27
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Vidime, Ze cely piebytek spottebitele se preménil v prebytek vyrobce. Monopol bude vyrabét az do
mnozstvi 4 baget — do bodu A (vyrabét vétsi mnozstvi by nebylo ekonomické, protoze naklady by pre-
vysily ptijmy, resp. prodejni cenu, kterou predstavuje AR). Pokud monopol pouziva cenovou diskri-
minaci prvniho stupné, tak podminku maximalizace zisku muzete zapsat jako MC = P = AR. V grafu
vidime, Ze tato podminka je splnéna v bodé A.

V praxi nedochazi k tomu, Ze by monopol realizovat diskriminaci prvniho stupné. Je to ze dvou za-
kladnich davodi:
a) monopol u svych spottebitelti nezna vys$i maximalni ceny, kterou jsou spotiebitelé ochotni
zaplatit,
b) ikdyby se monopol dotazoval spotiebitelt na tuto nejvyssi cenu, tak se da s nejvétsi pravdépo-
dobnosti predpokladat, ze by spottebitelé uvedlilzivou odpovéd, protoze jejich cilem je zaplatit
co nejméneé.

9.8.2 Cenova diskriminace druhého stupné

Cenova diskriminace druhého stupné spociva v tom, ze monopol stanovi rtizné ceny za rtizna kumu-
lovana mnozstvi produktd. Jedna se o diskriminaci v zavislosti na mnozstvi (ne jako u diskriminace
prvniho stupné, kde se jednalo o diskriminaci podle spottebitelit). Monopol stanovi spotfebitelim za
rtizna mnozstvi odli$né ceny. Pokud by monopol nediskriminoval, tak by situace vypadala nasledovné.

A GRAF9.28

Monopol bez cenové diskriminace
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Monopol by na zakladé vztahu MR = MC stanovil vyrdbéné mnozstvi ql a vynesenim na poptav-
kovou kfivku d (resp. D) by stanovil cenu ve vysi P1. Tmavé $edd plocha oznacuje prebytek vyrobce
a svétle Seda plocha prebytek spottebitele.
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Pokud monopol pouzije diskriminaci druhého stupné, tak rozdéli vyrabéné mnozstvi na nékolik sku-
pin a kazdou skupinu bude prodavat za odlisnou cenu. Pfedpokladejme, Ze monopol rozdéli svou
produkci na tfi ¢asti.

A GRAF9.29
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Monopol pti diskriminaci bude vyrabét celkové mnozstvi ve vysi q3, ale nebude toto mnozstvi pro-
davat za jednotnou cenu. Rozdéli mnozstvi na 3 ¢asti (nebo mtizeme fici bloky). V grafu je mdme
oznacené jak blok 1, 2 a 3. Vidime, Ze mnozstvi 0 aZ q1 bude prodavat za cenu P1. Mnozstvi ql az q2
za cenu P2 a mnozstvi q2 az q3 za cenu P3. Monopol timto ziska urcitou ¢ast prebytku spottebitele, ale
ne cely jeho piebytek (na rozdil od diskriminace prvniho stupné). Cést pebytku spottebiteli ztistane.

Predpokladejme nésledujici priklad. Existuje pouze jedna elektrarna (monopol), ktera zasobuje domac-
nosti elekttinou. Elektrarna rozdéli mnozstvi elekttiny do tfi blokd. Prvni blok bude prodavat za nej-
vyssi cenu, protoze slouzi k provozu nejnutnéjsich véci vdomdcnosti (napt. lednicka, pracka, svétlo v do-
macnosti, sporak). Tento blok potiebuje kazda domdcnost, proto miize elektrarna pozadovat vysokou
cenu. Druhy blok bude jiZ za niz$i cenu, protoze tato elektfina slouzi k provozu jiz méné vyznamnych
véci v domacnosti (napt. radio, DVD prehravac, televize). Treti blok bude jesté za nizsi cenu, protoze
slouzi pro jesté méné potrebné véci (napt. elektricky zastfihova¢ nosnich chloupku apod.).

9.8.3 Cenova diskriminace tfetiho stupné

Cenova diskriminace tfetiho stupné je diskriminace podle spotfebiteli. Je zaloZena na tom, Ze mo-
nopol mize rozdélit své spottebitele do dvou nebo vice skupin a kazdé této skupiné bude nabizet své
produkty za jinou cenu. Mizeme si tuto diskriminaci predstavit jako situaci, kdy kino stanovi jinou
cenu za listky pro lidi v dichodovém véku a jinou pro zbylé navstévniky.

Existuji zde dvé podminky, které musi byt pro tuto diskriminaci splnény.
1. Musi existovat kritérium, podle kterého monopol dokaze rozdélit spottebitele do urcitych sku-
pin (nékdy je tento proces nazyvan jako tzv. segmentace — vytvoreni segmentii neboli skupin).
Déle si ukazeme, Ze kritériem je cenova elasticita poptavky jednotlivych skupin. Kde jedna
skupina bude mit vy$si elasticitu poptavky a druha nizsi.
2. Neni mozné, aby se mohl zrealizovat prodej mezi skupinami. V takovém ptipadé by nékdo
ze skupiny, ktera ma niz$i cenu mohl prodat produkty druhé skupiné, ktera ma v soucasnosti

cenu vy$si. To by nakonec vedlo k nemoznosti cenové diskriminovat.

Predpokladejme leteckou spole¢nost, ktera je schopna rozdélit cestujici na skupinu turistickou a ob-
chodni. V obchodni skupiné jsou lidé, ktefi 1étaji za vyznamnymi obchody, a je pro né nezbytné, aby
se dostali na spravné misto ve spravny ¢as. V turistické skupiné jsou ostatni lidé, ktefi 1étaji napt. na
dovolené. Pro né neni tak podstatné, aby letéli, protoze mohou vyuzivat jinych dopravnich prostredku
nebo ziistat na dovolenou ve své zemi a nikam neletét. Z toho je zfejmé, ze obchodni skupina bude mit
méneé elastickou poptavku a turisticka skupina vice elastickou.
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A GRAF9.30

Cenova diskriminace tfetiho stupné 1

Kélq Ké/q

L P2
|

g | P1
: ! ARt = dt
| |
| ARo=do
| |
q2 ql q q

Graf vlevo patfi obchodni skupiné (pouzivame v grafu pismeno o) a graf vpravo turistické skupiné (po-
uzivame v grafu pismeno t). Vidime, Ze obchodni skupina ma méné elastickou poptavku nez turisticka
skupina. To znamend, Ze pokud by napt. doslo ke zvys$eni ceny letenek u obchodni skupiny, tak mnozstvi
prodavanych letenek bude reagovat jen velmi malo. Je to z toho divodu, o kterém jsme se jiz zminovali.
Obchodnici se musi dostat co nejrychleji na dohodnuté a dtlezité schiizky v zahranici. Proto je vyssi
cena neodradi od l1étani. U turistické skupiny (graf vpravo) ale vy$si cena znamenad, ze mnozstvi se
zméni o vice. Lidé, kteti [étaji na dovolenou, se pfi vyssi cené mohou rozhodnout pouzit jiny dopravni
prostredek, i kdyz pomalejsi, nebo mohou ziistat na dovolenou ve své zemi a viibec neletét.

Protoze nase dvé skupiny maji odli$né poptavkové ktivky (resp. ktivky AR), tak budou mit také odlis-
né kiivky meznich pfijmé MR (ozna¢me je MRo a MRt).

A GRAF9.31
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Monopol (leteckd spole¢nost) bude postupovat tak, ze si stanovi celkové mnozstvi letenek, které bude
nabizet a nasledné se musi rozhodnout, kolik letenek nabidne prvni skupiné a kolik druhé skupiné.
Toto rozhodnuti je ovlivnéno dvéma zakladnimi skute¢nostmi:
1. celkovy pocet letenek monopol rozdéli mezi dvé skupiny tak, aby se rovnal mezni pfijem
z obou téchto skupin. Pokud mezni pfijem obchodni skupiny ozna¢cime MRo a mezni pfijem
turistické skupiny MRt, tak by méla byt splnéna podminka:

MRo = MRt

Kdyby tato podminka splnéna nebyla a naptiklad MRo by bylo vyssi nez MRt, tak by letecka
spole¢nost presunula ¢ast letenek do skupiny s vy$sim MR - tedy do obchodni skupiny. Podle
poptavkovych klesajicich ktivek (viz predesly graf 9.31) by to znamenalo, Ze by u obchodni sku-
piny poklesla cena a sniZil by se mezni pfijem a u turistické skupiny by vzrostla cena a zvysil by
se mezni prijem. To by vedlo k opétovné nastoleni podminky MRo = MRt.
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2. Mezni néklady jsou stejné velké jako mezni pfijmy u obou dvou skupin:
MRo = MC = MRt

Kdyby platila podminka MRo = MR, ale tyto mezni ptijmy by byly vétsi nez mezni naklady
MG, tak by leteckd spole¢nost mohla zvysit zisk tim, ze by zvysila celkové mnozstvi letenek.
To by znamenalo, Ze by se zvysilo mnozstvi letenek u obou dvou skupin a klesla by cena (jsme
v nedokonalé konkurenci, kde je poptavkova ktivka klesajici = AR je klesajici). Tim by klesly
ale také mezni ptijmy. Na druhou stranu zvyseni poc¢tu letenek by vedlo k tomu, ze by zacaly
riist mezni naklady (vzpomeiite na tvar meznich nakladi, kde nyni uvazujeme jejich rostouci
cast). Celkové by doslo k tomu, Ze mezni ptijmy by klesaly a mezni naklady by zacaly rtist. Tyto
veli¢iny by se potkaly v situaci, kdy by byla splnéna podminka MRo = MC = MRt.

Pojdme si v$e graficky znazornit. Vyjdeme z grafu, do kterého zaneseme AR a MR jak turistické, tak
i obchodni skupiny zakaznika.

A GRAF9.32
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Monopol pti stanoveni celkového mnozstvi letenek vychazi z rovnosti celkovych meznich pfijma MR
a meznich nakladtt MC. Nejdtive do grafu zaneseme celkové mezni prijmy MR, které ziskame jako
horizontalni soucet MRo a MRt.

A GRAF9.33
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Stanovime si uréitou vysi veli¢iny, kterou nandsime na osu y, tady K¢/q. Pti této drovni odpovida qlo
uMRo a qlt u MRt. Pokud sec¢teme qlo a qlt, tak dostavame celkové mnozstvi ql a bod A, ktery pred-
stavuje prvni bod celkovych meznich ptijma MR.
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Nyni provedeme to samé pro jinou troven Ké/q. Opét si stanovime urcitou troven Ké/q a zjistime si,
jaké mnozstvi odpovida MRo a MRt. Nasledné tato mnozstvi se¢teme a zjistime druhy bod B celko-
vych meznich pfijmi MR.

A GRAF9.34
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Pfi nizéi urovni K¢/q odpovidd MRo velikost 20 a MRt velikost mnozstvi q2t. Pokud tato mnozstvi
seCteme, tak dostdvame mnozstvi g2 a tim i bod B, ktery tvofi druhy bod celkovych prijmi MR.

Nyni nam stadi spojit body A a B a tim ziskdme ktivku celkovych meznich pfijmé MR, které jsme
ziskali jako horizontalni soucet kfivek MRo a MRt.
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Nyni do grafu zaneseme kiivku meznich naklada MC.
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A GRAF9.36
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Z pruseciku kiivky MC a MR zjistime celkovy vystup monopolu (celkovy pocet nabizenych letenek).
Toto mnozstvi ozna¢ime jako qZ.

A GRAF9.37
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Nyni uz jen zbyva zjistit, kolik letenek z celkového mnozstvi qZ pripadne turistické skupiné, kolik
obchodni skupiné a jaké budou ceny pro tyto skupiny. Uvadeéli jsme si, Ze by méla platit podminka
MRo = MC = MRt. To znamena, ze z priise¢ciku MC a MR povedeme horizontalni pfimku a zjistime
pruseciky této pfimky s MRo a MRt.

A GRAF9.38
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Vidime, Ze obchodni skupiné se z celkového mnozstvi qZ bude nabizet qo letenek a turistické skupiné
qt vstupenek (pfi¢emz plati qt + qo = qZ).

Nyni jesté zbyva urcit ceny pro jednotlivé skupiny. Ty zjistime tak, Ze vyneseme jednotlivda mnozstvi
qt a qo na poptavkové krivky a zjistime, kolik jsou za tato mnozstvi spottebitelé ochotni zaplatit.

A GRAF9.39
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Mnozstvi qt jsme vynesli na kfivku ARt a ziskali jsme vysi ceny Pt. Mnozstvi qo jsme vynesli na ARo
a ziskana cena je ve vysi Po.

Zavérem je, ze monopolni letecka spole¢nost bude nabizet celkem gZ letenek a z toho qo za cenu Po
obchodni skupiné a mnozstvi qt za cenu Pt turistické skupiné. Mtizeme skute¢né vidét, ze obchodni
skupiné jsou letenky nabizené za vys$si cenu.

Alokacni a vyrobni
efektivhost monopolu

Zabyvejme se nyni aloka¢ni efektivnosti. Zkusme porovnat trh dokonalé konkurence a monopolu.
Z grafti nam vyplyne, ze dokonald konkurence produkuje vét$i mnozstvi produkce za nizsi cenu.
Naopak monopol produkuje méné produkce za vyssi cenu, protoze uplatiiuje svou monopolni silu.
Znovu zopakujme, ze monopolni trh je predstavovan jen jednou firmou, takze kdyZz budeme kreslit
monopolni trh, tak budeme kreslit graf jedné monopolni firmy.

A GRAF9.40
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V levém grafu znazornujeme trh dokonalé konkurence a v pravém grafu monopol. Vidime, ze doko-
nale konkuren¢ni trh bude produkovat mnozstvi Qdk a cena bude stanovena na trovni Pdk. Monopol
produkuje naopak mensi mnozstvi qm za vyssi cenu Pm.

Nyni zobrazime v grafech prebytek vyrobce a spotfebitele pro dokonalou konkurenci a pro monopol.
Jiz jsme si vysvétlovali, Ze prebytek vyrobce je rozdil mezi cenou (pfijmem) a meznimi néklady. Pte-
bytek spottebitele zase rozdil mezi poptavkou (kterd predstavuje mezni uzitek spotrebitele) a cenou,
kterou za dané mnozstvi produkce spotfebitel zaplati.
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Svétle $edou barvou znazornujeme prebytek spotiebitele a tmavou $edou barvou zase prebytek vy-
robce. U dokonalé konkurence v levém grafu vidime, Ze piebytek spottebitele je znazornén plochou
A-B-Pdk. Prebytek vyrobce plochou B-C-Pdk. Celkové mizeme fici, Ze ptinos tohoto odvétvi je vy-
jadren plochou A-B-C. Srovnejme ale tuto situaci s monopolem v pravém grafu. Prebytek spotfebitele
je dan plochou A-D-Pm. Piebytek vyrobce plochou D-E-C-Pm. Vidime, Ze monopol oproti dokonalé
konkurenci ziskal ¢ast prebytku spotiebitele. Pokud bychom chtéli presné védét, jakou ¢ast prebytku
spotiebitele monopol ziskal, tak bychom to graficky vyjadrili nasledovné.

A GRAF942

Alokacni efektivnost monopolu a naklady mrtvé ztraty
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Oproti dokonalé konkurenci monopol ziskal navic plochu D-F-G-Pm.

Celkovy prospéch monopolu pro spole¢nost bychom vyjadrili plochou A-D-E-C. V§imnéme si ale
toho, ze tato plocha je mensi nez v pripadé dokonalé konkurence A-B-C. Je to dano bilou plochou
podobnou trojuhelniku, kterd je oznacena jako D-B-E. Tato plocha dokazuje, Ze monopol je alokacné
neefektivni. Bild plocha nepfipadd ani vyrobci, ani spotfebiteli. Nepfeméni se tedy v prebytek vyrob-
ce ani spotfebitele. Tuto plochu oznac¢ujeme jako tzv. naklady mrtvé ztraty (nékdy také oznac¢ované
jako naklady mrtvé vahy).
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Vysvétleme si podstatu nakladt mrtvé ztraty na prikladu dani v Anglii v 18. stoleti. Protoze neexis-
tovaly jesté Zivnostenské zaznamy, tak nebylo mozné na jejich zakladé pocitat, kdo ma odvadét jakou
vysi dané. Z tohoto diivodu se zavedl tzv. dan z krbu. Krb znamenal, Ze majitelé domu disponuji vyssi-
mi ptijmy a proto bylo stanoveno, ze by také méli platit vyssi dané. To ale narazelo na fakt, Ze pracov-
nik berniho tfadu (dnesni finan¢ni urad) musel vstoupit do domu. To nebylo v souladu s ochranou
soukromi. Proto se pfeslo na tzv. dan z oken. V té dobé si jen movitéj$i majitelé domt mohli dovolit
davat do oken tabulové sklo. Z tohoto diivodu se zacala platit vyssi dan, pokud mél dim okna s tabu-
lovym sklem. K ¢emu to nakonec vedlo? Napt. k tomu, ze si lidé zacali okna zazdivat, aby se vyhnuli
placeni dané. Vysledna situace vypadala tak, Ze majitel domu dosahoval urcitého prijmu, ze kterého
neplatil dan, ale mél ztizené zivotni podminky kvili zazdénym okntéim. Na druhou stranu berni urad
neziskal penize v podobé dané. Ani majitel domu ani berni Gfad nic neziskali. Stejné jako v nagem
pripadé monopolu, kdy monopol (v nasem prikladu berni urad) ani spotfebitel (v nasem prikladu
majitel domu) neziska plochu oznac¢ovanou jako nédklady mrtvé ztraty.

Uz jsme se seznamili s pristupy, kdy ndklady mrtvé ztraty nemusi vznikat. Je to napf. za situace prvni
cenové diskriminace, kdy monopol vyrabi takové mnozstvi, ze ziskava vSechen prebytek spotrebite-
le. Pfipomenme jen graf z cenové diskriminace prvniho stupné a skute¢né uvidime, ze zde naklady
mrtvé ztraty nenajdeme.
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Vyrobni efektivnost znamend, Ze firma vyrabi v minimu pramérnych nakladi AC. Mozna si vzpo-
minate, Ze u grafu 9.6 jsme si fikali, Ze miizeme podobu monopolu zakreslit tak, Ze monopol bude vy-
rdbét vlevo od minima AC, vpravo nebo pfimo v ném. Z tohoto divodu je slozité se vyjadiovat k vy-
robni efektivnosti. Pokud ale prijmeme pfedpoklad, Ze monopol bude vyrabét vlevo od minima AC,
a tak jsme také monopol az dosud zobrazovali, tak z tohoto hlediska je monopol vyrobné neefektivni.

Regulace monopolu

Protoze dochdzi u monopolu ke vzniku ndkladim mrtvé ztraty, coz vede ke ztraté efektivnosti, tak
existuji snahy o snizovdani této neefektivnosti. Jedna se zpravidla o uasili vlidy monopol regulovat.
Regulaci myslime zasah do podminek monopolu a snahu o ovlivnéni jeho ¢innosti. Existuje cela fada
nastroji, které se pouzivaji pro regulaci monopolu. Uvedeme si ty zakladni.

a) zvySeni dani

Monopol mtize dosahovat monopolniho zisku, ale pokud dojde ke zvys$eni dani, tak je tento dosaho-
vany zisk mensi. Problém je, Ze zvy$eni dani ¢asto nema zadny vliv na velikost vyrabéné produkce.
Pokud by doslo ke sniZeni dani, tak to také neni zaruka toho, Ze dojde ke zvyseni vyrabéné produkce.
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b) cenova regulace

Jedna se o stanoveni ceny vyrobki, které monopol vyrabi. Tuto cenu zpravidla stanovi vlada a mo-
nopol si nemtize upravovat cenu podle svého. Jsou ekonomové, ktefi tuto formu regulace kritizuji,
protoze pokud dojde k nespravnému stanoveni ceny, tak to mtize mit napt. za nésledek nedostatek
vyrobki na daném trhu.

c) statni vlastnictvi

Statni vlastnictvi znamenad, zZe monopol je fizen a ovladam pfimo statem, ktery pak rozhoduje o jeho
¢innostech - cendch a vyrabéném mnozstvi. Pfikladem mohou byt napf. statni zeleznice v nékterych
Evropskych statech.

d) antitrustové zakony

Tyto zakony jsou zaméfené na omezeni urcitého chovani firem. Napriklad mohou zakazat spojeni
dvou firem na trhu, protoZe by to vedlo k monopolizaci trhu. V Ceské republice se touto problemati-
kou zabyvé Utad na ochranu hospodérské soutéze.

e) ekonomicka regulace

Ta je nejcastéji predstavovana pravidly (popt. zdkony), které stat pouziva k tomu, aby kontroloval ¢in-
nost monopolnich firem. Ekonomicka regulace se ale 1isi od cenové regulace. Cenova regulace méla
za ucel stanovit cenu vyrabéné produkce. Ekonomicka regulace upravuje a stanovuje postup, jakym
se mad tato cena urcit.

Pokud by monopol nebyl zadnym zptsobem regulovan, tak jiz vime, jak by jeho situace graficky vypadala.

A GRAF9.44

Monopol bez regulace

Kéig

Pl

Monopol by stanovil vyrabéné mnozstvi ql podle podminky MR = MC. Nasledné by toto mnozstvi
vynesl na poptavku, resp. kfivku AR, a odvodil by cenu P1. Monopol by tedy vyrabél v bodé A.

Ekonomickd regulace a jeji pravidla mohou byt nastavena tak, Ze tento typ regulace povoli monopolni
firmé, aby byla cena stanovena na trovni jeho primérnych nakladu.
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A GRAF945

Regulovany monopol 1

Ké/q
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P2

Y
al q

Monopol by v tomto ptipadé vyrabél v bodé B, kde by produkoval mnozstvi g2 za cenu P2. Vidime,
ze cena P2 je pfesné na trovni pramérnych nakladi AC. Mozna si vzpominate, jak vypoc¢teme zisk na
jednotku produkce. Vzorecek je zisk/q = P - AC. V nasem pripadé je P ve stejné vysi jako AC, takze by
monopol nedosahoval zisku. Jesté si také v§imnéme, ze ekonomicka regulace skute¢né neni postavena
na tom, aby stanovila konkrétni cenu ve vysi P2 (to by byla cenova regulace). Ale stanovuje pouze
pravidla pro stanoveni ceny (cena musi byt ve stejné vysi jako priimérné naklady).

Z hlediska ekonomické efektivnosti by idealni situaci bylo, kdyby monopol vyrabél v bodé 1.

A GRAF9.46

Regulovany monopol 2

Kélq
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P2
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Tedy produkoval mnozstvi q3 za cenu P3. Je to bod, kde je poptavkova kfivka (d resp. D) protinana
kfivkou meznich nakladtt MC. V tomto bod¢ tedy plati P = MC. Kdy?z si ale opét vybavime vzorecek
zisk/q = P - AC, tak vidime, Ze P3 je pod urovni AC. Monopol by dosahoval ztraty.

V zéasadé je potteba zvolit bud situaci, kdy na trhu existuje monopol a zadnym zptsobem ho neregu-
lovat, ale za cenu, Ze monopol mtize zneuzivat své postaveni na trhu. Nebo je druhou moznosti to, Ze
monopol bude regulovany, ale tim samotny monopol ztraci motivaci k podnikani a to méize napachat
jesté vétsi skody, nez kdyby monopol regulovany nebyl. Proto i v sou¢asné dobé existuji zastanci i od-
purci regulace monopolu.

Shrnuti kapitoly @

= Nedokonalou konkurenci délime na monopol, oligopol a monopolistickou konkurenci.

= Mezi zakladni znaky monopolu patfi: jedna firma na trhu, diferencovany produkt (nema sub-
stituty), firma je cenovy tvurce, existence bariér vstupu do odvétvi, individualni a trzni po-
ptavkové krivky jsou totozné.
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Mezi piekazky vstupu do odvétvi fadime prirozeny monopol, kontrola zdrojt vyuzivanych ve
vyrobg, ,umély“ vznik monopolu, patenty a ochranné znamky.

Monopol md za cil maximalizaci zisku a Fidi se podle podminky MR = MC.

U monopolu nerozliSujeme kratké a dlouhé obdobi, protoze se monopol chova stejné v obou
dvou obdobich.

Monopol muze dosahovat ekonomického zisku, ztraty nebo nulového ekonomického zisku.
Monopolni silu vypo¢teme podle Lernerova indexu podle vzorce L = (P-MC) / P, ktery abyva
hodnoty od 0 do 1.

Cim je hodnota Lernerova indexu bliZze 1, tim vétsi monopolni silu firma m4.

Ktivku nabidky monopolu neni mozné zkonstruovat.

Cenova diskriminace znamenad, Ze monopol stanovuje rozdilné ceny stejnych vyrobk (aniz by
ho k tomu vedly nakladové podminky).

Cenova diskriminace prvniho stupné znamena, Ze monopol prodava kazdému spotfebiteli vy-
robek za cenu, kterou je spotfebitel ochoten maximalné zaplatit, monopol tak od¢erpava cely
prebytek spotfebitele.

Cenova diskriminace druhého stupné znamena, Ze monopol rozdéli vyrabénou produkci do
urcitych skupin (blokt) a kazdy z téchto blokii prodava za odlisnou cenu.

Cenova diskriminace tfetiho stupné predstavuje situaci, kdy monopol dokaze rozdélit spotre-
bitele do ur¢itych skupin (segment) a témto skupinam nabizi odli$né ceny.

Diky uplatnovani monopolni sily vznikaji naklady mrtvé ztraty, které zptisobuji, Ze monopol
neni alokacné efektivni.

Zakladnimi formami regulace monopolu jsou: zvy$eni dani, cenova regulace, statni vlastnic-
tvi, antitrustové zakony a ekonomicka regulace.

Kliéova slova t

nedokonala konkurence
monopol, monopolni sila
Lernertv index

cenova diskriminace
naklady mrtvé ztraty
regulace monopolu
Reseni cviceni

Cviceni 1

Firma v postaveni monopolu ma poptavkovou krivku P = 100 - q a ktivku celkovych naklada TC =
q2 - 16. Pfi jaké mnozstvi firma maximalizuje zisk?

Musime si doplnit do podminky maximalizace zisku MR = MC. Nejdfive si z rovnice P vytvorime
celkové prijmy, o kterych vime, ze se pocitaji jako TR =P * q.

TR=P*q
TR=(100-q) *q
TR =100q - q2

Pokud tuto rovnici zderivujeme, tak ziskame rovnici MR.

TR =100q - q2
MR = 100 - 2q

Nyni zderivujeme rovnici celkovych nédkladi TC a ziskdme rovnici meznich ndklada MC.

TC=q2-16
MC = 2q

Nyni dosadime do rovnice MR = MC

MR =MC
100 -2q=2q
q=25

Firma maximalizuje zisk pfi produkci q = 25.
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Cviceni 2

Monopolni firma ma priimérné ptijmy AR = 800 - 4q a celkové naklady TC = 3q2 + 2q + 4. Jaké je
mnozstvi, pfi kterém firma bude maximalizovat zisk a za jakou cenu bude firma prodéavat?

Musime dosadit do podminky MR = MC. Nejdtive si podle vzorce AR = TR / q vypoéitdme rovnici TR.

AR=TR/q
800-4q=TR/q - celourovnici vynasobime q
800q - 4q2 = TR
Nyni rovnici TR zderivujeme a ziskime MR.
TR = 800q - 4q2
MR = 800 - 8q

Nyni zderivujeme rovnici TC a ziskdme MC.
TC=3q2+2q+4
MC = 6q + 2
Mizeme dosadit do podminky MR = MC

MR =MC
800 - 8q=6q+2
q=>57

Pfi q =57 firma maximalizuje zisk. Vime, Ze plati AR = P, tedy rovnice AR je rovnici ceny. Sta¢i do AR
dosadit za q = 57 a cenu dopocitat

AR = 800 - 4q
AR = 800 - 4*57
AR=P =572

Monopolni firma bude prodavat mnozstvi q = 57 za cenu P = 572 K¢.

~J

Otazky a odpovédi
Otazky

1. Najaké tfi skupiny délime nedokonalou konkurenci?

2. Kteryz téchto znaku nepatti mezi znaky dokonalé konkurence: jedna firma na trhu, diferenco-
vany produkt, firma je cenovy ptijemce (pfijima cenu z trhu).

Vyjmenujte alespon dvé piekazky vstupu do odvétvi.

Je spravné tvrzeni, Ze monopol vzdy dosahuje ekonomického zisku?

Co potita Lernertiv index?

Jaky tvar ma ktivka nabidky monopolu?

Je spravné, ze pti cenové diskriminaci prvniho stupné monopol odc¢erpava veskery spotte-
bitelsky prebytek?

Na ¢em je zaloZena diskriminace tfetiho stupné? Jaka je jeji podstata?

9. Jak souvisi naklady mrtvé ztraty s alokaéni efektivnosti?

10. Uvedte alespon dvé formy regulace monopolu.

N oG W

®

Odpovédi
1.  Monopol, oligopol a monopolistickd konkurence.
2. Firma neni cenovym ptijemcem, ale cenovym tviircem v podminkach monopolu.
Pfirozeny monopol, kontrola zdroji vyuzivanych ve vyrobé, ,,umély* vznik monopolu, paten-
ty a ochranné znambky.
Neni, miize dosahovat i nulového ekonomického zisku nebo ztraty.
Poc¢itd velikost monopolni sily (podle vzorce L = (P-MC) / P).
Z&dny, kiivku nabidky monopolu neni mozné zkonstruovat.
Ano.
Monopol miize rozdélit spottebitele do nékolika skupin (segmentt) a tém nabizet odli$né ceny.
Diky vzniku nédklad@t mrtvé ztraty je monopol alokaéné neefektivni.
10. ZvySeni dani, cenova regulace, statni vlastnictvi, antitrustové zakony a ekonomicka regulace.

0 0 N oL
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Monopolisticka konkurence
Uvod

Dal$im druhem nedokonalé konkurence je monopolisticka konkurence. Podle zakladnich charakteris-
tik (ale také nazvu) uvidime, Ze se jedna o spojeni prvkii monopolu a dokonalé konkurence. U monopo-
listické konkurence musime rozlisovat rozhodovani v kratkém a dlouhém obdobi, kdy cilem firmy bude
opét maximalizace zisku. V zavéru kapitoly se zaméfime na efektivnost monopolistické konkurence.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojmem monopolisticka konkurence a zakladnimi znaky,
= s rozhodovanim monopolistické firmy v kratkém obdobi,
= s rozhodovanim monopolistické firmy v dlouhém obdobi,
= s efektivni monopolistické konkurence.
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Uvod do monopolistické konkurence

Dosud jsme porovnavali dvé extrémni situace na trhu. Jednou byla dokonald konkurence, kdy na trhu
neexistovaly zadné bariéry vstupu, a na trhu bylo veliké mnozstvi firem. Druhou situaci byl monopol,
kdy na trhu byla jen jedna firma a silné bariéry vstupu. Mezi témito dvéma extrémy se nachazi mono-
polistickd konkurence a oligopol. Jsou to trzni struktury, které se v realném svété vyskytuji nejvice.
Znovu pro jistotu pfipomenme, Ze monopol, oligopol a monopolistickou konkurenci fadime mezi
nedokonalou konkurenci. V této kapitole se budeme zabyvat monopolistickou konkurenci.

Z nazvu monopolistickd konkurence vyplyva, ze se jedna o spojeni monopolu (proto oznaceni ,,mo-
nopolisticka®) a dokonalé konkurence (proto oznaceni ,konkurence®). To bude vidét i na nasleduji-
cich znacich monopolistické konkurence.

Zakladni charakteristika
monopolistického trhu

1. Vysoky pocet vyrobci

Na monopolistickém trhu existuje veliky pocet vyrobcu. Jejich vyrobky jsou velmi blizké substituty
- vyrobek jedné firmy se da nahradit vyrobkem druhé firmy. Vzhledem k vysokému pocétu vyrobcu
kazd4 z firem predpokladd, ze pokud dana firma rozhoduje o cené svych vyrobkti a také mnozstvi, tak
ostatni firmy neberou tuto zménu v uvahu.

Prikladem monopolistického trhu mohou byt napf. pizzerie v konkrétnim mésté. Pizzerii existuje ve
mésté vétsi pocet a tim je splnéna podminka vysokého poétu vyrobctl. Produkty pizzerii jsou sub-
stituty a daji se nahradit. Pokud vam nebude chutnat pizza v jedné pizzerii, tak mtizete zajit do jiné.
Kdyby jedna pizzerie zvedla cenu svych pizz, tak to neznamena, Ze ostatni pizzerie za¢nou také hned
zdrazovat - to je priklad toho, Ze rozhodovani jedné firmy nemusi ostatni firmy brat v tvahu.

2. Diferenciace produktu

Diferenciace produktu znamena odliseni produktii jedné firmy od ostatnich firem. MtiZe se jednat o di-
ferenciaci (odlideni se) v podobé odli$né ceny, kvality produktu, obalu atd. Z tohoto pohledu monopoli-
sticka firma pfipomina monopol. MtzZe sviij vyrobek odlisit v ramci diferenciace tak, ze vyrobek bude
vnimdn jako jedine¢ny a firma se tak miize stat v jistém zjednoduseném smyslu cenovym tviircem.

V prikladu s nasimi pizzeriemi by diferenciace mohla znamenat, ze kazda pizzerie vyuziva jiné su-
roviny - at uz na vyrobu tésta nebo jako ingredience na pizzu. Kazda pizzerie mtize mit také odlisny
zptisob pripravy pizzy, obaly apod. Predstavme si, ze v jednom mésté existuje nékolik pizzerii, ale jen
jedna z nich je prava italskd pizzerie. Tato pizzerie ma ve zjednoduseném smyslu monopolni postave-
ni, protoze zadna jina italska pizzerie na daném tzemi neni, i kdyz jsou zde ale konkurenti v podobé
ostatnich pizzerii. Jisté z tohoto citite nddech monopolu.

3. Bariéry vstupu do odvétvi

Situace pripomina dokonalou konkurenci, kde bariéry vstupu do odvétvi neexistuji. Zde ale i presto
urdité bariéry jsou, ale nejsou pro firmy neptekonatelné. Vzhledem k tomu, Ze je produkt diferenco-
vany, tak nové prichozi firma musi byt na trhu dostate¢né konkuren¢ni, aby ptilakala uréitou ¢ast
zakazniku. To znamena, ze nova firma bude muset vynalozit ur¢ité ndklady na propagaci a reklamu,
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meéla by mit vytvofenou marketingovou strategii apod. Tyto okolnosti jsou hodnoceny jako prekazky
vstupu na trh, i kdyz nejsou pro firmy nepfekonatelné (napt. ve srovnani s bariérami u monopolu).

Kdybychom uvazovali mésto, kde jiz existuje nékolik pizzerii, tak nic nebrdani tomu, aby vznikla pi-
zzerie nova. Tato nova pizzerie bude ale potfebovat naptiklad penize na reklamu, aby dala zakazni-
kim o sobé védét a prilakala je. To mtize byt v urcitych pripadech prekazkou vstupu této nové pizzerie
na trh, pokud dostate¢nymi finan¢nimi zdroji nebude disponovat.

Monopolisticka firma
v kratkém obdobi

10.3.1 Maximalizace zisku

V prvni fadé si musime dét pozor na to, ze u monopolu byla individualni poptavkova ktivka (poptav-
ka po produkci jedné firmy) totozna s trzni poptavkou, protoze na celém trhu byla pravé tato jedna
firma. U monopolistické konkurence je na trhu vice firem. To znamend, ze poptavka po produkci této
jedné firmy (individudlni poptavka) nebude totozna s poptavkou na celém trhu (trzni poptavkou).

Individualni poptavkova kfivka, kterd vyjadiuje poptavku po produkci jedné firmy, je klesajici.
Vzhledem k tomu, Ze rozdily mezi produkty na monopolistickém trhu nejsou nikterak zna¢né (i kdyz
byt mohou, jak jsme si uvedli u diferenciace — pizzerie vyrabi riizné pizzy, ale pizzy ruznych pizzerii
jdou vzajemné nahradit), tak mazeme predpokladat, ze pokud jedna firma snizi cenu svych produktu,
tak tim prildka vyrazné mnozstvi zakaznikd, ktet{ dosud nakupovali u firmy, kterd cenu nesnizila. Pti
snizeni ceny dojde k vice jak proporcionalnimu ristu objemu proddvaného mnozstvi - mnozstvi po-
roste o vice nez je snizeni ceny (pokud cena bude sniZena o 1 %, tak proddvané mnozstvi vzroste napt.
0 20 %). To ve vysledku zvysi pfijmy dané firmy. Plati to ale i naopak. Pokud by jedna firma zvysila
cenu svych produkti, tak tim pfijde o velkou ¢ast svych zdkaznik, ktefi pfejdou k ostatnim firmam,
které cenu nezvysily. Co to ve vysledku znamenda? Vyrabéné mnozstvi silné reaguje na zménu ceny.
My jiz z predchoziho vykladu vime, Ze se v takové situaci tika, Ze existuje vysoka cenova elasticita
poptavky. Toto je ditvod, pro¢ je individualni poptavkova kiivka vysoce elasticka.

Pokud je individualni ktivka poptavky vice elastickd v monopolistické konkurenci nez u monopolu
(monopol mohl zvySovat cenu, ale nebyla jind firma, kam by souéasni zakaznici mohli pfejit), tak uz
nam to néco napovida o grafickém znazornéni. Vime, ze individualni poptavka je shodna s ktivkou
prumérnych piijma AR. Ta nyni bude elasti¢téjsi (plossi).

A GRAFT0.]

Individualni poptavkova kiivka monopolu a firmy v monopolistické konkurenci
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Vlevo mame graf individualni poptavky d (resp. AR) monopolu. Vpravo to samé pro monopolistickou
konkurenci. Pokud monopol zvysi cenu z P1 na P2 v levém grafu, tak mtizeme vidét, Ze poptavané
mnozstvi se zméni z ql na q2. Pokud ale monopolisticka konkurence v pravém grafu zméni cenu
o stejnou troven z P1 na P2, tak mnozstvi poklesne z q1 na q2 a tento pokles je vét$i neZ u monopolu.
Jiz jsme si uvedli, ze dtivod je ten, Ze monopol nema v odvétvi zadné konkuren¢ni firmy, tak zakaz-
nici nemaji ke komu odejit, proto vétsina zakaznik (ne ale vsichni) ziistanou a budou dale poptavat
monopolni produkci. Nékteri pfestanou vyrobek od monopolu zcela kupovat. Naproti tomu v mono-
polistické konkurenci pfi zvySeni ceny nastane situace, kdy soucasni zakaznici odejdou kupovat vy-
robky k jiné firmé, protoze pokles poptavané produkce bude daleko vétsi (pokud by v nasem prikladu
s pizzeriemi jedna z pizzerii zdrazila, tak pro spotfebitele neni problém zacit chodit do jiné pizzerie).

Také jiz vime, ze MR klesa dvakrat rychleji nez AR. To znamena, ze i MR v monopolistické konkuren-

Y7

ci bude plo$si nez MR u monopolu.

A GRAF10.2

Vyvoj mezniho piijmu u monopolu a firmy v monopolistické konkurenci
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V levém grafu mame opét znazornény monopol a v pravém grafu monopolistickou konkurenci.

Jak bude monopolistickd firma zjistovat optimalni velikost vyrabéné produkce? Opét bude pouzivat
zlaté pravidlo maximalizace zisku v podobé MR = MC, resp. nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi
prijmy TR a celkovymi naklady v kratkém obdobi STC. Nejdrive se podivime na maximalizaci zisku
pomoci celkovych veli¢in.

A GRAF10.3

Maximalizace zisku pomoci celkovych velicin
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V grafu mame zanesené celkové prijmy TR a celkové naklady v kratkém obdobi STC. Nezapominej-
me, Ze jsme v kratkém obdobi a existuji tedy fixni naklady. STC proto vychdzi na ose x ne z poc¢atku
soufadnic, ale z urcité vyse fixnich nakladu (STC je posunuta smérem nahoru). Monopolisticka kon-
kurence bude maximalizovat zisk pti vyrobé mnozstvi ql, protoze je zde nejvétsi rozdil (vzdalenost)
mezij kfivkami TR a STC.
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Také bychom v grafu nasli tzv. body zvratu, o kterych jsme se jiz zminovali u dokonalé konkurence.

A GRAF104

Body zvratu

Body zvratu jsou body, kde se dosahuje nulového zisku - body, kde se rovna TR a STC. Témto bodim
odpovida v grafu mnozstvi q2 a q3. Od pocatku do mnozstvi q2 je vyroba ztratova, protoze naklady
STC prevysi v grafu prijmy TR. V q2 se dosahuje nulového zisku. Od q2 do g3 je vyroba ziskova. V q3
se dosahuje nulového zisku. Od g3 je vyroba opét ztratova. Opét se nam potvrdilo, Ze body zvratu jsou
body, kde se ,,zvrati“ ztrata v zisk nebo naopak.

Z grafu celkovych veli¢in miizeme odvodit graf jednotkovych (primérnych a meznich) veli¢in a tim
dospéjeme ke stejnému zavéru.

A GRAF10.5

Maximalizace zisku pomoci jednotkovych veli¢in
K¢

Ve spodnim grafu vidime, zZe firma bude maximalniho zisku dosahovat pfi vyrobé mnozstvi ql, pti
kterém dochazi k priniku meznich pfijmt MR a meznich nakladt MC (neboli MR = MC). Pokud toto
mnozstvi firma vynese na poptavkovou ktivku d (resp. AR), tak tim odvodi cenu P1, za kterou bude
dané mnozstvi prodavat.
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Pokud bychom chtéli v grafu znazornit i celkovy zisk, tak uz jsme se opét s timto postupem setkali.
Vime, ze monopolistickd firma bude vyrabét mnozstvi ql. Sta¢i ndm jen zjistit, jakého zisku bude
dosahovat na kazdy prodany vyrobek a tento zisk vynasobit pravé mnozstvim ql. Zisk na jednotku
produkce zjistime jednoduse tak, ze rovnici pro vypocet zisku vydélime mnozstvim q a upravime.
zisk=TR-TC/q - rovnicijsme vydélili q
zisk/q=TR/q-TC/q
zisk/ q=(P*q)/q-TC/q
zisk/ q=P - AC

Protoze se nachazime v kratkém obdobi, tak misto pramérnych nakladi AC budeme psat primérné
kratkodobé naklady SAC.

zisk/ q=P - SAC

Cenu zname, tak je v naSem ptipadé P1 a SAC z grafu také snadno vycteme.

A GRAF10.6

Velikost zisku monopolistické firmy 1
Kéiq

P1
SAC1

Pti ql je P na trovni P1 a SAC na drovni SACI. Sedé ¢ara na tirovni ql ndm zndzorfuje zisk na jed-
notku produkce (zisk / q). Tento zisk na jeden vyrabény kus sta¢i vyndasobit celkovym vyrabénym
mnozstvim ql a ziskdme celkovy zisk.

A GRAF10.7

Velikost zisku monopolistické firmy 2

Ké/q SMC

P1 |

INK SAC
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Celkovy zisk je zndzornén obdélnikem o stranach ql a zisk/q. Vyndsobenim dostavame obsah obdél-
niku zndzornéného $edou plochou.

Zaroven si v grafu mizZete vSimnout, Ze mnozstvim q2 a q3 opét odpovidaji bodiim zvratu, protoze
pri tomto mnozstvi je AR, resp. P (vime, Ze plati AR = P) rovno SAC. A podle naseho vzorce

zisk / q =P - SAC,

je zisk / q roven nule. Na kazdy vyrabény kus se dosahuje nulového zisku. Logicky na veskeré vyrabé-
né mnozstvi se tedy musi dosahovat nulového zisku.

CVICENI 1 ?

Monopolisticka firma ma TC =5 000 000 + 20q + 0,005q2 a funkce ceny je dana jako P =2 000 —
0,0045q. Pfi jaké vysi produkce bude firma maximalizovat zisk?

10.3.2 Minimalizace ztraty pokraGovanim ve vyrobé

S timto problémem jsme se jiz setkali u dokonalé konkurence. V kratkém obdobi se i monopolisticka
konkurené¢ni firma muze setkat se situaci, kdy bude realizovat ztratu. V takovém ptipadé se bude
rozhodovat, jestli bude dale pokracovat ve vyrobé nebo ne.

Vime, Ze zisk (popf. ztratu) vypocteme jako rozdil celkovych prijmit TR a celkovych nékladt TC:
zisk =TR - TC,
pokud celou rovnici vydélime q, tak ziskame
zisk / ¢ = AR(P) — AC

Pokud je TR vétsi nez TC (resp. AR popt. P je vétsi nez AC), tak je dosahovano zisku. Nyni predpokla-
dejme situaci, kdy jsou TR mensi nez TC a firma realizuje ztratu.

U monopolistické konkurence bude platit to samé, co jsme si fikali u dokonalé konkurence. Firma
se Fidi podle kritéria pramérnych variabilnich naklada. To znamend, ze firma bude pokracovat ve
vyrobé v pripadé, Ze plati podminka

TR > VC resp. AR(P) > AVC

Jen zopakujme, Ze vime, Ze v kratkém obdobi se celkové naklady skladaji z fixnich naklada FC (nejsou
zavislé na objemu vyrdbéné produkce; i kdyz by firma vyrabéla nula kust nebo tisic kust, tak FC budou
stale stejné) a variabilnich nakladt VC (¢im vice firma vyrabi, tak tim vice tyto naklady rostou; tyto
naklady jsou zavislé na objemu vyrdbéné produkce). Pokud by firma prestala vyrabét, tak nema zadné
ptijmy, ani variabilni ndklady, ale jen fixni ndklady. Ztrata je tedy ve vysi fixnich nakladu. Pokud ale tuto
situaci porovna se situaci, kdy TR > VC, tak firma diky svym pfijmim TR pokryje vSechny VC a jesté
pokryje ¢ast FC. Ztrata tedy bude mensi nez fixni ndklady. Za situace TR > VC je pro firmu vyhodné
vyrabét (podrobné jsme vse rozebirali v kapitole o dokonalé konkurenci). Pokud obé dvé strany vyrazu
TR > VC vydélime q, tak dostaneme AR > AVC, resp. P > AVC protoze jiz vime, Ze AR = P.

Situaci si shriime. Firma realizuje ztratu, protoze TR > TC resp. AR(P) > AC. Firma ale i pfesto vyrabi,
protoze jeji prijmy jsou vétsi nez variabilni naklady TR > VC resp. AR(P) > AVC. Doséhne tedy ztraty,
ale tato ztrata je mensi, nez kdyby prestala vyrabét. Situaci zndzornime nasledovné.
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A GRAF10.8

Firma realizujici ztratu a pokracujici ve vyrobé

Ké/q SAC

AVC
Pl

AVCl

Firma pomoci podminky MR = MC ur¢i vyrabéné mnozstvi q1. Pfi tomto mnozstvi je cena P1 (resp.
AR) mens$i nez SAC. To znamena, Ze firma dosahuje ztraty. Ale vidime, Ze cena P1 je vy$si nez AVC,
takze firma dale pokracuje ve vyrobé.

Jak by vypadala situace, kdy by firma jiz ve vyrobé dal nepokracovala? Firma by opét byla ve ztraté a po-
rovnavala by situaci, kdy nebude vyrdbét a bude dosahovat ztraty ve velikosti fixnich nakladi se situaci,
kdyz TR < VC resp. AR(P) < AVC. To znamena, ze pfijmy nedostaci ani na pokryti variabilnich nakladd,
natoz téch fixnich. Ztréta je tedy v takovémto pripadé tvorena fixnimi naklady plus ¢asti variabilnich
naklad, které se nepodatilo pokryt ptijmy. Ztrata pfi vyrobé je tedy vétsi nez ztrata pfi uzavieni vyroby.

A GRAF109

Firma realizujici ztratu a uzavirajici vyrobu

Ke/q SAC
AVC

AVCl
Pl

Firma opét stanovi vyrabéné mnozstvi q1 podle podminky MR = MC. Pfi tomto mnozstvi jsou ale
AVC vyssi nez P, plati tedy P(AR) < AVC. V takovém pripadé je pro firmu lepsi uzavtit vyrobu, protoze
tim dojde k realizaci mensi ztraty, nez kdyby ve vyrobé pokracovala.

CVICENi 2 ?

Pramérné piijmy firmy jsou dany jako AR = 43 - 2q a celkové naklady rovnici TC = 3q2 + 2q + 4.
Pfijakém mnozstvi firma uzavie vyrobu - jaky bude bod uzavreni firmy?
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Monopolisticka firma v dlouhém
obdobi a maximalizace zisku

Uvidime, ze monopolistickd konkurence pfipomind v dlouhém obdobi dokonalou konkurenci. Bu-
deme vychazet nejdtive z predpokladu, ze monopolistické firmy dosahuji zisku v kratkém obdobi.
Tento zisk prildkd v dlouhém obdobi nové firmy, které maji zdjem do odvétvi vstoupit. Jiz jsme si
uvadéli, ze bariéry vstupu jsou minimélni, takze nové firmy mohou do odvétvi bez problémd vstou-
pit. Jakmile za¢nou na trh ptichdzet nové firmy, tak na kazdou z firem v odvétvi nyni pripadne mensi
¢ast poptavky - individualni poptavkova ktivka se za¢ne posouvat doleva dold. Bude se posouvat tak
dlouho, dokud v odvétvi nebude nastolen nulovy ekonomicky zisk. Diky vétsimu poétu firem v od-
vétvi bude individudlni poptavka také elasti¢téjsi neboli plossi (pokud je na trhu véts$i mnozstvi firem
a jedna z nich by zvysila své ceny, tak zakaznici mohou odejit k vét$imu mnozstvi konkurentt a da se
predpokladat, ze firma ptijde o vétsi mnozstvi zdkazniki, nez kdyby konkurentt bylo na trhu méné).

Nyni si vée ukdzeme graficky. Za¢neme grafickym zndzornénim situace, kdy firma v kratkém obdobi
realizuje zisk.

A GRAF10.10

Firma v kratkém obdobi dosahujici zisku

Kéiq

Pl
SAC1

dl =ARI1

V grafu budeme postupné znazornovat kratké i dlouhé obdobi. To znamend, ze kfivky musime rozli-
$ovat pismeny S (short — kratké) a L (logn - dlouhé).

Protoze budeme mit postupné v grafu dalsi ktivky, tak nemame v grafu kratkodobé mezni nédklady
SMC. Firma by ur¢ila podle podminky MR = MC (res. MR = SMC) bod, kterému odpovida vyrabéné
mnozstvi v kratkém obdobi qS. Toto mnozstvi vyneseme na kiivku individualni poptavky d1 (resp.
AR1). Tim zjistime cenu, za kterou se dané mnozstvi bude prodavat. Tato cena je ve vysi P1. Zaroven
také vidime, Ze kratkodobé primérné naklady SAC jsou ve vysi SACI. Diky tomu mtizeme graficky
zachytit celkovy zisk, ktery vypocitame podle rovnice: zisk / q = P - AC.

V na$em pfipadé to bude: zisk / qS = P1 - SAC
Pokud bychom chtéli vypocitat celkovy zisk, tak jiz vime, Ze sta¢i rovnici vynasobit q a dostaneme
zisk = (P1 - SAC) * ¢S

Také jiz vime, jak zisk zachytit graficky. Stac¢i rozdil P1 - SAC vynasobit mnozstvim qS a dostaneme
nasledujici graf.
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A GRAF10.11

Celkovy zisk monopolistické firmy
Ké/q

SAC

Pl \\\
SAC1

' dl=AR1

V tomto grafu Sedy obdélnik o stranach qS a P1 - SACI znazornuje celkovy zisk z prodeje qS jednotek.

Tento zisk ale prildka z dlouhodobého hlediska dalsi firmy, které do odvétvi vstoupi.

A GRAF10.12

Vstup novych firem do odvétvi v dlouhém obdobi
Kélq

P2

V grafu nam pribyla ktivka dlouhodobych meznich nakladd LMC a dlouhodobych primérnych na-
kladti LAC. Zisk v kratkém obdobi prildkd nové firmy a to zptisobi, ze individualni poptavka se za¢ne
posouvat doleva dolu a také se stane vice elastickou (plosi). Mizeme vidét, ze poptavka d1 se posu-
nula na d2. Firma opét pouzije podminku MR = MC (v nasem grafu je to MR2 = LMC). Tomuto bodu
odpovida vyrabéné mnozstvi qL, které se bude prodavat za cenu P2. Protoze LAC jsou ve stejné vysi
jako cena a vime, ze zisk na jednotku vypocitaime

zisk / q =P - AC resp.
Zisk / q=P2 - LAC

tak je zisk na jednotku nulovy a tim i logicky zisk na celkové proddavané mnozstvi qL je nulovy. Pti
nulovém zisku v odvétvi dal$i firmy nemaji zajem do odvétvi vstoupit.

Pokud by firma v kratkém obdobi realizovala ztratu, tak by byl postup stejny, jen opacny. Pfi ztraté by
nékteré firmy z odvétvi odesly. Méné firem v odvétvi by znamenalo, Ze se individualni poptavka zvysi
(zakaznici firem, které odesly, by se rozptylili mezi zbylé firmy). Individudlni poptavka by se posunula
doprava nahoru a stala by se méné elastickou. Zvysujici se individualni poptéavka by nakonec vedla
k tomu, Ze by se nedosahovalo ztraty, ale opét nulového zisku.
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Efektivhost monopolistické konkurence

Efektivnost opét délime na vyrobni efektivnost a aloka¢ni efektivnost. Ve srovnani s dokonalou kon-
kurenci je monopolisticka firma méné vyrobné efektivni. Je to z toho dtvodu, Ze firma nevyrabi
takové mnozstvi, které by odpovidalo minimu dlouhodobych priimérnych nakladit LAC. Pro grafické
znazornéni pouzijme nas graf z predeslého vykladu o dlouhém obdobi monopolistické firmy.

A GRAF10.13

Vyrobni efektivnost a monopolisticka firma
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Vidime, Ze v dlouhém obdobi firma vyrabi mnozstvi qL. Toto mnozstvi ale odpovida klesajici ¢asti LAC.
V grafu vidime, Ze minima LAC je dosahovéno pfi vyrobé vétsiho mnozstvi q*. Zdavodnéni je takové, ze
firmy v monopolistické konkurenci jsou prili§ malé na to, aby vyrabély v minimu LAC. Aby mohla mono-
polistickd firma vyrabét v minimu LAC, tak by na trhu muselo byt méné firem. Poté by davalo smysl, Ze by
firmy zvysily objem vyrabéné produkce a vyrabély by mnozstvi ¥, které odpovida minimu LAC.

Aloka¢ni efektivnost se posuzuje stejnym zpusobem, jako v pfipadé monopolu. V dokonalé kon-
kurenci jsme vidéli, Ze firma ma stanovenou cenu P na trovni MC. Ale monopol i monopolisticka
konkurence jsou v situaci, kdy mohou stanovit cenu P nad turovni MC (P > MC). Z tohoto plyne jejich
monopolni sila (nezapomenime, Ze i monopolistickd konkurence disponuje uréitou monopolni silou).
Posuzovani aloka¢ni efektivnosti nds opét vede k tomu, Ze i u monopolistické konkurence vznikaji
naklady mrtvé ztraty. Jsou ale mensi, nez v ptipadé monopolu.

A GRAF10.14

Alokacni neefektivnost monopolistické firmy a monopolu
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Jiz vime, Ze monopolistickd konkurence ma vice elastickou poptavku d (poptavka je plossi) ve srovna-
ni s monopolem. Monopol mame zndzornény v levém grafu a monopolistickou konkurenci v pravém
grafu. Stejné jako v kapitole o monopolu si zndzornime prebytek vyrobce a prebytek spotiebitele.
Nyni ale i pro monopolistickou konkurenci. Svétle Seda plocha oznacuje prebytek spotfebitele a tmavé
$eda plocha prebytek vyrobce. Nam se zde ale jedna o ¢erny trojuhelnik, ktery znazornuje naklady
mrtvé ztraty. Vidime, Ze tento trojuhelnik je u monopolistické konkurence mensi nez u monopolu.
Zavérem je, Ze monopol i monopolisticka konkurence jsou aloka¢né neefektivni, protoze vznikaji na-
klady mrtvé ztraty, ale monopolistické konkurence je v tomto ohledu méné neefektivni nez monopol.

Shrnuti kapitoly @

= Monopolisticka konkurence v sobé zahrnuje znaky monopolu (proto monopolistickd) a znaky
dokonalé konkurence (proto oznaceni konkurence).

s Zakladni znaky monopolistické konkurence jsou: vysoky pocet vyrobct, diferencovany (odlis-
ny) produkt, bariéry vstupu do odvétvi (které ale nepredpokladdme za neprekonatelné).

= Cilem monopolistické firmy je maximalizace zisku.

= Poptavkova krivka (kfivka AR) je u monopolistické konkurence elasti¢téj$i nez u monopolu.

= Monopolisticka firma miize dosahovat ekonomického zisku, ztraty nebo nulového ekonomic-
kého zisku.

= Pokud firma dosahuje ztraty, tak se rozhoduje podle podminky TR > VC resp., AR > AVC, zda
bude ve vyrobé pokrac¢ovat nebo ne.

= Pokud je vkratkém obdobi dosahovéno na trhu zisku, tak v dlouhém obdobi budou dalsi firmy
do odvétvi vstupovat, az bude dosahovany zisk nulovy.

= Pokud je v kratkém obdobi dosahovano na trhu ztraty, tak v dlouhém obdobi budou firmy
z odvétvi odchdzet, az se zisk vynuluje.

= Monopolisticka firma neni vyrobné efektivni, protoze nevyrabi v minimu LAC.

= Monopolisticka firma neni aloka¢ni efektivni, ale naklady mrtvé ztraty jsou mensi nez v ptipa-
dé monopolu.

Kliéova slova t

monopolisticka konkurence,
maximalizace zisku,

poptavkova ktfivka firmy,

bod uzavieni firmy, vyrobni efektivnost,
aloka¢ni efektivnost

Reseni cviceni | 4

Cviceni 1
Monopolisticka firma ma TC = 5 000 000 + 20q + 0,005q2 a funkce ceny je dina jako P = 2 000
— 0,0045q. Pti jaké vysi produkce bude firma maximalizovat zisk? Vysledek zaokrouhlete na jedno
desetinné misto.
Musime dosadit do podminky MR = MC. Nejdfive si vypoc¢teme TR, kde vime, ze TR =P * q.
TR=P*q
TR = (2 000 - 0,0045q) * q
TR =2 000q - 0,0045q2
TR zderivujeme a dostaneme rovnici MR
TR = 2 000q - 0,0045q2
MR =2 000 -0,009q
Nyni zderivujeme TC a dostaneme rovnici MC.
TC=5000000 + 20q + 0,005q2
MC =20 + 0,01q
Mizeme dosadit do podminky MR = MC
MR =MC
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2000 - 0,009q = 20 + 0,01q
~0,019q = —1 980
q =104 210,5

Cviceni 2
Primérné piijmy firmy jsou dany jako AR = 43 - 2q a celkové naklady rovnici TC = 3q2 + 2q + 4. Pri
jakém mnozstvi firma uzavte vyrobu - jaky bude bod uzavfeni firmy?
Mizeme dosadit do podminky TR = VC nebo do podminky AR = AVC. Zde si napt. zvolime dosazeni
do AR = AVC. AR jiz mame v zadani stanovené. Nyni si z TC vypoéteme AVC. Z rovnice TC ziskame
variabilni naklady (naklady, které se méni s objemem vyrabéné produkece).
TC=3q2+2q+4
VC=3q2+2q
Podle vzorce AVC = VC / q vypocteme AVC.
VC=3q2+2q
AVC=(3q2+2q)/q - zkratimeq
AVC=3q+2
Nyni mizeme dosadit do podminky AR = AVC.
AR=AVC
43-2q=3q+2
-5q=-41
q=38,2
Pfi mnozstvi q = 8,2 by firma uzavtela vyrobu.

o~

Otazky a odpovédi

Otazky
1. Monopolistickd konkurence v sobé zahrnuje znaky dvou jinych trznich struktur. Kterych?
2. Co nepatfi mezi zakladni znaky monopolistické konkurence? Vysoky pocet vyrobcti, homo-
genni (stejny) produkt, jakékoli bariéry vstupu do odvétvi.
3. Je cilem monopolistické firmy maximalizace zisku?
4. Je poptavkova kfivka po produkci jedné firmy v monopolistické konkurenci elasti¢téjsi nebo
méné elasticka nez u monopolu?

5. Je spravné tvrzeni, ze monopolisticka firma vzdy dosahuje pouze zisku?

6. Pokud firma dosahuje ztraty, tak podle jaké podminky se rozhoduje, jestli bude dale pokraco-
vat ve vyrobé?

7. Plati, Ze v dlouhém obdobi vzdy dojde k vynulovani ekonomického zisku?

8. Coje zakladnim predpokladem, aby v dlouhém obdobi doslo k vynulovani ekonomického zisku?

9. Je monopolisticka firma vyrobné efektivni?

10. Jsou naklady mrtvé ztraty u monopolistické konkurence vétsi nebo mensi ve srovnani s monopolem?

Odpovédi
Monopolu a dokonalé konkurence.
Homogenni produkt, pro monopolistickou konkurenci je typicky diferencovany produkt.
Ano.
V monopolistické konkurenci je elastictéjsi (plossi).
Ne, muze dosahovat i ztraty, popt. nulového zisku.
Podle podminky TR > VC popt. AR > AVC.
Ano.
Firmy musi mit moznost do odvétvi vstupovat, popt. z néj odejit.
Neni, nevyrabi v minimu LAC.
. Néklady mrtvé ztraty jsou mensi nez u monopolu.

O XN AR

—
o
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Oligopol
Uvod

Posledni podobou nedokonalé konkurence je oligopol. Oligopol predpokladd mensi pocet firem v od-
vétvi, a proto existuje urcita rozhodovaci zavislost mezi témito firmami. Mensi pocet firem umoziuje
jedné firmé sledovat, jak reaguji a jak se chovaji ostatni firmy. Také miize dochdzet k tajnym dohoddam
firem, které oznacujeme jako kartely. Uvidime, Ze existuji rtizné ptistupy k oligopolu a seznamime se
s nékolika zakladnimi modely. Na zavér se podivaime na oligopol pomoci teorie her.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= se zakladni charakteristikou a znaky oligopolu,
= s kartely,
= s Cournotovym a Bertrandovym modelem oligopolu,
= s modelem oligopolu s cenovym viidcem a s modelem se zalomenou poptavkovou
krivkou,
= s teorii her.
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Zakladni charakteristika
a znaky oligopolu

Pokud uvazujeme napt. monopolistickou konkurenci, kde predpokladdme veliky pocet firem v odvétvi, tak
mezi témito firmami neni vysokd zavislost v rozhodovani. To, Ze jedna firma zdrazi, neni diivod k tomu,
aby na to ostatni firmy v odvétvi musely reagovat také zdrazenim. U oligopolu je to ale jiné. Oligopolni
trzni struktura je typickd malym poctem firem a z toho plynouci silnou zavilosti v rozhodovani.

Predstavme si, Ze by na trhu byly jen dvé televizni stanice - stanice ABC a ZYW. Predpokléddejme,
ze nejsledovanéj$im poradem jsou zpravy, které jsou vysilané vzdy v 19:30 kazdy den. Co kdyzZ se ale
stanice ABC rozhodne, ze posune zpravy na 19:00. Druhd stanice na to bude muset reagovat a da
se o¢ekavat, ze i u ni dojde k posunu. Pokud by lidé travili nejvice ¢asu pred televizi v sobotu vecer
a stanici ABC by se podatilo zjistit, jaky film bude davat ZYW pravé v sobotu vecer, tak na to muze
reagovat tak, Ze zaradi jesté zajimavéjsi porad, aby se divaci koukali na ABC a ne na ZYW.

U monopolu je rozhodovani firmy zcela individualni. Monopol je na trhu sam, takze zde nemtzeme
hovotit o zavislosti v rozhodovani na jiné firmé. V ptipadé dokonalé konkurence a monopolistické
konkurence je v odvétvi tak veliky pocet firem, ze rozhodnuti jedné firmy neovlivni rozhodnuti ostat-
nich firem, protoze kazda z firem ma jen maly podil na trhu. I zde nemtZeme hovotit o vyznamné
zavislosti v rozhodovani.

V oligopolu je ale na trhu pouze maly pocet firem. To znamena, ze kazda firma disponuje vyznamnym
podilem na trhu. Z toho vyplyvd, ze rozhodovéani jedné firmy o vystupu nebo cené se promitne do roz-
hodovani a chovani ostatnich firem. To znamena, Ze rozhodovani je zavislé. Kazda z firem musi zva-
zovat vliv svych vlastnich rozhodnuti na ostatni a pokusit se odhadnout, jak budou ostatni reagovat.

Tato zavislost v rozhodovani ma za dutsledek to, ze existuji rizné ptistupy (modely) oligopolu, které
vychazi z raznych predpokladii o vzajemné reakei a chovani firem v odvétvi. Presto ale existuji tfi
zakladni charakteristiky, které jsou pro tyto modely shodné.

1. maly pocet firem v odvétvi

U nékterych modelt oligopolu se mizeme setkat s tim, Ze se predpokladdaji jen dvé firmy v odvétvi.
V takovém ptipadé se oligopolu fikd duopol (duo = dva). Jindy se uvazuje nespecifikovany maly pocet
firem, kde kazda ma vyrazny podil na trhu. V jinych modelech je maly pocet firem na trhu, ale jedna
z firem vystupuje jako dominantni firma atd.

2. homogenni i diferencované produkty

Homogenni (neboli stejnorodé) produkty znamenaji, Ze vsechny firmy vyrabi shodné produkty (pri-
kladem miize byt napr. ropa). V takovém pripadé ¢asto hovotime o ¢istém neboli homogennim oligo-
polu. Zavislost v rozhodovani mezi firmami je zde velice vyznamna a silnd.

Pokud firmy vyrabéji diferencované produkty, tak to znamena, ze produkty jsou od sebe odlisitelné,
ale povazuji se za substituty (jsou vzdjemné nahraditelné). Typickym prikladem miize byt vyroba
automobildl. Ty jsou od sebe odli$né a kazda spole¢nost je vyrabi jinym zptusobem, ale z hlediska spo-
trebitele jsou vzdjemné nahraditelné.

3. bariéry vstupu do odvétvi

Mohou se v pripadé oligopolu vyskytovat i bariéry vstupu do odvétvi. Naptiklad v podobé pravnich
restrikci. Dalsi bariérou mohou byt napt. ndklady na diferenciaci produktu. To znamena, Ze pokud chce
nova firma vstoupit na trh, tak se bude snazit alespon do jisté miry své produkty odlisit od sou¢asnych
firem na trhu. To ale stoji naklady a ty mohou ¢init prekazku ve vstupu na trh, pokud jsou vysoké.
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Jednou z bariér vstupu do odvétvi jsou také ispory z rozsahu. To znamena schopnost firmy vyrabét
vétsi objem s klesajicimi primérnymi naklady. Firma tedy vyrabi v klesajici ¢asti primérnych nakla-
da AC. Je to typické predevsim pro veliké spole¢nosti, které vyrabi veliky objem produkce. Pokud by
chtéla vstoupit na trh nové firma a ta by nerealizovala uspory z rozsahu, tak v konkuren¢nim boji pro-
hraje a pravdépodobné z trhu odejde. Predstavme si jako priklad velikou firmu vyrabéjici ¢okoladu.
Tato firma jisté dokaze vyrobit ¢okoladu s niz$imi naklady nez maly vyrobce.

Vsechny tyto prekazky nejsou nepiekonatelné. MtZzeme tedy fici, ze na oligopolni trh mohou prijit
dalsi firmy, které zde mohou puisobit. To by ale mohlo vést k tomu, Ze oligopolni struktura zanikne.
Oligopol je charakteristicky malym poc¢tem firem v odvétvi, a pokud jich do odvétvi prijde vice, tak
se jiz nebude jednat o oligopol. Diilezitym aspektem je zde velikost trhu a optimalni velikost firmy.
Pokud je trh maly a optimélni velikost firmy (velikost, kdy mtiZe firma realizovat uspory z rozsahu)
je ve vztahu k trhu velika, tak se da predpokladat, Ze poptavku na trhu bude zabezpecovat pouze malé
mnozstvi firem. Pokud by byl trh veliky, ale optimalni velikost firmy mala, tak se na trh vejde vétsi
mnozstvi firem a oligopolni struktura bude ohrozena.

Kartel

Kartel je nékdy nazyvan jako tzv. smluvni nebo koluzivni oligopol. Jedna se o uskupeni firem na
trhu, které mezi sebou uzavtou tajnou dohodu (tzv. koluzi) a chovaji se na trhu defacto jako monopol.
Snazi se o maximalni zisk celého odvétvi a tento zisk si nasledné mezi sebou rozdéli. Misto toho, aby
si dané firmy na trhu konkurovaly a z konkurence mél prospéch spottebitel, tak se firmy mezi sebou
dohodnou na ur¢itych podminkach a konkurovat si nebudou.

Celkovy zisk odvétvi muzeme vypocitat jako rozdil celkovych piijmt plynoucich z celého odvétvi
a ode¢teme naklady vSech ¢lent kartelu.

Nejdrive si ujasnéme, ze celkové produkované mnozstvi v celém odvétvi, které ozna¢ime Q, ziskame jako
soucet vyrabéného mnozstvi jednotlivych firem v kartelu. Pokud ma kartel n-¢lent, tak prvni firma vyrabi
ql mnozstvi, druhd firma q2 mnozstvi a posledni firma qn mnozstvi. Miizeme vse zapsat také rovnici

Q=ql+q2+..+qn

Ptijmy plynouci z celého odvétvi vypocitdme jako cena P, za kterou jsou produkty prodavany, krat
mnozstvi Q prodavané na celém trhu. Ozna¢me celkové prijmy kartelu (odvétvi) jako TRK. Miizeme
je zapsat jako

TRK = P*Q
Celkové naklady ziskame souc¢tem nakladi jednotlivych ¢lent kartelu. Pokud by mél kartel n-¢lend,
tak celkové ndklady ziskame jako TC1(ql) + TC2(q2) + ... + Ten(qn). Prvni firma pfi vyrobé mnozstvi
ql realizuje naklady ve vys$i TCL. Druhd firma produkuje mnozstvi q2 a realizuje naklady TC2 atd.
Celkové naklady kartelu TCK miizeme tedy zapsat jako
TCK =TCl(ql) + TC2(q2) + ... + Ten(qn)

Uvedli jsme si, ze zisk (m) odvétvi vypocteme jako celkové prijmy odvétvi minus celkové naklady
odvétvi.

n=TRK-TCK

n=P*Q - [TCl(ql) + TC2(q2) + ... + Tcn(qn)]
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Podminku maximalizace zisku kartelu mizeme vyjadrit jako
MR(Q) - MCi(qi) = 0
MR(Q) = MCi(qi)
Myslenka maximalizace zisku je podobna jako u ostatnich trznich struktur, kde jsme predpokladali pod-
minku MR = MC. Zménu celkového ptijmu kartelu vyjadiime jako MR(Q). Zménu celkovych nakladu

kazdého ¢lena kartelu vyjadfime jako MCi(qi). Tyto zmény celkovych ptijmi a nakladt se musi rovnat.

Abychom v§emu lépe porozumeéli, tak si zobrazme vse pomoci grafii. Uvazujme kartel pouze se dvéma
firmami. Ve dvou grafech si znazornime ob¢ dvé firmy a ve tfetim samotny kartel.

A GRAFTLI

Kartel - grafické zobrazeni firem v kartelu a trhu

Ki/ Kélq MC2 )
1 MC1 Ke/Q

AC2
AC1

! ! \ MR(Q)

V prvnim grafu mame firmu A, v druhém firmu B a ve tfetim grafu vpravo mame zobrazeny cely
trh neboli kartel. Rikali jsme si, ze kartel se #{di podle podminky MR(Q) = Mci(qi). V nagem piipadé
to znamena, protoze uvazujeme 2 firmy, ze musi platit MR(Q) = MCI(ql) a také MR(Q) = MC2(q2).
V pravém grafu je zobrazen cely trh a také trzni poptavka D. Z ni odvodime ktivku MR(Q) - jedna se
o stejny princip, kdy jsme z individualni poptavky d, resp. AR, odvozovali tvar MR napf. u monopolu
nebo monopolistické konkurence.

Nyni provedeme horizontalni soucet ktivek meznich nakladit MC1 a MC2 a tim dostaneme kfivku,
kterou miizeme oznacit jako suma MC (X MC). S horizontalnim souctem jsme se uz v této ucebnici
setkali, ale pro jistotu jen v rychlosti pfipomernime, co to znamena.

A GRAFT.2

Kartel - horizontalni soucet kfivek meznich nakladi firem v kartelu

Kiiq Ki/q MC2

K¢/ Q

AC2

MC1 ' - — — McC

: * \ MR(Q)

Mame urcitou trovenn MCl1 a tomu odpovidajici mnozstvi q1 a q2 u jednotlivych firem. Pokud se-
¢teme ql a q2, tak dostavame mnozstvi celého kartelu ve vys$i Qk. Tim dostdavame jeden bod celkové
ktivky MC (£ MC). Takto bychom ziskali rtizné body krivky MC celého kartelu a tyto body bychom
nasledné spojili. Tim bychom dostali kiivku > MC.
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A GRAFT3
Kartel - podminka maximalizace zisku kartelu
Kela MC1 Kl . Mez Ke/iQ IMC
AC2
ACl
D

q 1 \
MR(Q)

Nyni méame v grafu jak MR(Q), tak i ktivku £ MC, ktera se sklada z kfivek MC1(ql) a MC2(q2). Nyni
na dal$im grafu zobrazime, Ze se na trovni kartelu ur¢i podle podminky MR(Q) = Mci(qi) vyrabéné
mnozstvi Q* a odpovidajici cena P*. Cenu P* zjistime vynesenim na trzni poptavkovou ktivku D,
abychom zjistili, kolik jsou spottebitelé ochotni za mnozstvi Q* zaplatit.

A GRAFT14

Kartel - stanoveni celkového mnozstvi a ceny kartelu

K&/ Ké/q MC2 . ’
1 MC1 Ki/Q IMC

Ac2
Acl pl =2

|
|
]
q q Q* \
MR(Q)

Jiz vime, Ze kartel bude produkovat mnozstvi Q*. Nyni ale musime zjistit, kolik budou produkovat
jednotlivé firmy.

A GRAFTLS

Kartel - stanoveni objemu vyrabéné produkce pro jednotlivé firmy v kartelu

Kélq

P

MC1

Z priseciku MR(Q) = Mci(qi) povedeme horizontdlni pferusovanou ptimku a na urovni MC jednot-
livych firem zjistime, Ze druha firma bude vyrabét mnozstvi q2 a prvni firma mnozstvi ql. Pficemz
plati, Ze q1 + q2 = Q*. V§imnéme si, Ze je také splnéna podminka MR(Q) = MC1(ql) a zaroveit MR(Q)
= MC2(q2). Zaroven MCl1(ql) a MC2(q2) jsou ve stejné vysi. Podminku muZeme tedy prepsat jako
MR(Q) = MCl(ql) = MC2(q2).

Z grafu muzeme také vidét, ze na trhu kartelu se utvorila cena ve vysi P* a tuto cenu prebirajii obé dvé
firmy. V grafech mtzeme také zachytit zisk obou dvou firem.
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A GRAFT1.6

Kartel - grafické znazornéni celkovych ziski firem

K&/ Kélq MC2 . .
4 MC1 Ke/Q IMC

P N,

MClf- —— \/Z_ 777777 -

My jiz vime, jak se zisk da v grafu zachytit. Zisk na jeden vyrabény kus je rozdil mezi cenou P a pru-
mérnymi ndklady AC. Nasledné tento zisk na jednotku staci vynasobit poc¢tem vyrabénych jednotek
qukazdé firmy. Tim dostdvame obdélnik, ktery je u obou dvou firem vyznacen $edou plochou (vodo-
rovna strana obdélniku je ql resp. q2 a svisla je P-AC).

U kartelu se ¢asto setkavame s nasledujicimi problémy:

1. ¢lenské firmy v kartelu maji tendenci zvySovat vyrdabéné mnozstvi a tim i svij zisk. A to ve

tajné mimo domluvené kartelové podminky,

2. vsimnéme si, ze urceni, kdo kolik bude presné vyrabét, zavisi na tom, ze kazda z firem musi
poskytnout pravdivé udaje o své situaci (napt. o nakladovych podminkach). Firmy ale ¢asto
tyto nakladové podminky nesdéluji nebo alespon ne pravdivé,
kartelové dohody jsou v fadé zemi zakdzany zakonem,

4. pokud jsou kartelové dohody nezédkonné, tak pokud jedna z firem porusi kartelovou dohodu,
tak toto poruseni neni mozné vymdhat soudni cestou. Nic nebrani tedy firmdm kartelové do-
hody porusovat,

5. zvy$e uvedeného grafu jsme vidéli, Ze jedna firma mtize dosahovat vétsiho zisku nez firma druha
(prvni firma v obrazku m4 $edy obdélnik vétsi nez druhd firma). Firmy, které dosahuji nizsiho
zisku, mohou mit vét$i motivaci kartel opustit nebo zacit nedodrzovat kartelovou smlouvu.

e

Cournotuv model

Cournottiv model oligopolu - jednd se o tzv. duopol, kdy predpokladame pouze dvé firmy na trhu - je
zalozen na zdkladnim predpokladu, ze pokud se jedna firma rozhoduje o vyrdbéném mnozstvi, tak
bere v Gvahu, jaké mnozstvi vyrabi jeji konkurent a povazuje toto konkurenéni mnozstvi za stabilni
a neménné.

Uvazujme firmu A a firmu B. Firma A se rozhoduje, jaké mnozstvi bude vyrabét. Pokud uvidi, Ze fir-
ma B vyrabi napt. 100 kust, tak firma A pfi rozhodovani o svém vyrabéném mnozstvi bere v uvahu
téchto 100 kust firmy B a predpokladd, Ze firma B bude i nadale vyrabét 100 kusti. Predpokladd, ze
mnozstvi 100 kust je stabilni a neménné.

Jak takovy trh vypada? Predpokladejme duopol - na trhu jsou pouze dvé firmy - firma A a firma B.
Obé dvé vyrabéji minerdlku, kterou neni mozné ni¢im jinym substituovat (nahradit). Nejdtive bu-
deme predpokladat, Ze je na trhu pouze firma A. Nadale budeme predpokladat, Ze firmy maji nulové
néaklady. To znamena, ze kfivka meznich nakladt bude lezet na ose x. Vychozi situace je znazornéna
nasledujicim grafem.
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A GRAFTL7

Cournotiiv model - vychozi situace

Ké/q

PA

MC=0

50\ R 100 a

Firma A je na trhu sama a ma pro sebe celou trzni poptavku D. Vidime, Ze pti nulové cené by se na trhu
prodalo 100 litrtt mineralky. Firma A bude ale vyrabét pouze 50 litri. Pro¢? Protoze se firma tidi pod-
minkou maximalizace zisku MR = MC. MC lezi na ose x a tim vyjadfujeme, Ze jsou nulové. MR protind
MC v hodnoté 50 litrti mineralni vody. Je to z toho diivodu, ze MR klesa dvakrat rychleji nez poptavka
dA resp. D. TakZe protne osu x presné v poloviné mezi 0 a 100. Firma A nésledné stanovi cenu béznym
zpusobem, kdy vyrdbéné mnozstvi vynese na poptavkovou kfivku a stanovi cenu ve vysi PA.

Nyni na trh pfijde firma B. Tato firma vi, ze firma A vyrabi 50 litrtt mineralni vody a predpoklada,
ze toto mnozstvi bude vyrabét i nadéle. Firma B uvazuje zptisobem, kdy predpoklada, ze na ni zbyva
z celkovych 100 litrti (dané trzni poptavkou) zbylych 50 litra. Jak bude vypadat graf firmy B?

A GRAFT.8

Cournotiiv model - vstup firmy B

Kélq

PE |-

MC=0

Firma B predpoklada, ze na trhu je volnych 50 litrtt mineralky (prvnich 50 jiz vyrabi firma A). Firma
B se opét fidi podminku MR = MC a bude tedy vyrabét 25 litrtt minerdlni vody za cenu PB. Tedy opét
polovinu z dostupného mnozstvi.

Firma A na to ale bude opét reagovat. Firma A nyni vidi, Ze firma B vyrabi 25 litrt a bude predpokla-
dat toto mnozstvi za neménné. To znamend, Ze z celkového mnozstvi 100 litr na firmu A nové zbyva
75 litrti. UZ asi tusime, jak bude vypadat graf firmy A nyni.
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A GRAFTL9

Reakce firmy A na firmu B

Ké/q

MC=0

37,5\ 75 q
MR

Pokud na firmu A zbyva nyni 75 litra, tak bude opét vyrabét polovinu - tedy 37,5 litru - protoze pti
tomto mnozstvi plati MR = MC. A nasledné opét stanovi uréitou cenu PA odpovidajici tomuto mnoz-
stvi. Nyni opét bude reagovat firma B.

Shriime si, k ¢emu na zavér dospéjeme. Pojdme od zacatku. Na za¢atku byla na trhu jen firma A a trz-
ni poptavka byla 100 litra. Firma A vyrabéla 50 litrt (polovinu).

Nasledné ptisla firma B a na tu zbyvalo jen 50 litrii, a proto firma B vyrabéla polovinu - 25 litrti.
Na firmu A nyni zbylo 75 litrti (25 litrti uz vyrabi firma B) a firma A bude opét vyrabét polovinu - 37,5 litru.

Na to reaguje firma B, na kterou zbyva 62,5 litru (37,5 litru vyrabi firma A) a bude vyrabét polovinu
- tedy 31,25 litru.

Na firmu A zbyvd 68,75 litru (31,25 litru vyrabi firma B) a firma A vyrabi polovinu - tedy 34,375 litru.
Na firmu B zbyva 65,625 litru (34,375 vyrabi firma A) a firma B vyrabi polovinu - tedy 32,8125.

Na firmu A zbyva 67,1875 litru a bude vyrabét polovinu - tedy 33,59.

Na firmu B zbyva 66,41 litru a bude vyrabét polovinu - tedy 33,20.

Vsimnéme si jedné zajimavé véci. Mnozstvi firmy A se neustale snizuje (50 litrii; 37,5 litru; 34,375
litru; 33,59 litrt atd.) a mnozstvi firmy B se zvysuje (25 litrt; 31,25 litru; 32,8125 litru; 33,20 litru atd.).
Pokud bychom pokracovali ve vypoctech, tak bychom zjistili, Ze se mnozstvi ustali v situaci, kdy firma
A ifirma B budou vyrabét priblizné 33,33 litru. Na celém trhu se bude tedy vyrabét 66,66 litru. Jedna
se o stabilni situaci na trhu.

Bertranduv oligopol

Bertrandiv oligopol je velice podobny Cournotové oligopolu, ale s tim rozdilem, ze uvazuje misto
mnozstvi cenu. Jinak feceno, Cournottv oligopol predpokladal, ze kdyz se jedna firma rozhoduje o vy-
rabéném mnozstvim, tak vychazi z mnozstvi, které vyrabi konkurence a povazuje ho za neménné. Bert-
randuav oligopol tvrdi, Ze se firma nebude fidit podle mnozstvi, ale spiSe ceny. To znamena, ze kdyz se
firma rozhoduje o své cené, tak se ridi podle ceny konkurence, kterou povazuje za stalou a neménnou.
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Mobhlo by se zdat, ze Bertrandiiv oligopol a Cournottiv oligopol jsou velice podobné, protoze mnozstvi
je vidy spojené s cenou. Ale uvidime, ze Bertrandiv oligopol spéje do zcela odlisné rovnovéhy.

Predpokladejme opét nas trh s minerdlni vodou, kde ptsobi nase dvé firmy - firma A a firma B.
Naklady jsou opét nulové a predpokldadame, Ze obé firmy vyrabi substituty (vzajemné nahraditelné
statky). Nyni je na trhu pouze firma A a prodava 100 litrtt mineralni vody za 20 K¢/ litr. Nyni prijde na
trh firma B. Firma B predpoklad4, ze firma A bude neustale prodavat vodu za 20 K¢/ litr, tak o trochu
snizi cenu a bude prodévat napf. za 18 K¢ / litr. Tim ale odldka viechny zdkazniky firmé A, protoze
spotfebitelé budou nakupovat levnéjsi vodu. To uvidi firma A a pfedpoklada, ze firma B bude neustale
prodavat za 18 K¢, tak snizi cenu napt. na 15 K¢. Tim odlaka vSechny zakazniky firmé B. Firma B
snizi cenu na 12 K¢ a odlakd vsechny zdkazniky firmé A. Firma A opét predpoklada, ze firma B bude
neustale prodavat za 12 K¢, tak snizi cenu napt. na 10 K¢. A takto obé firmy postupuji tak dlouho, az
cena bude nulova (nebo témér nulova).

Vidime, Ze se jedna o cenovou valku, kdy firmy reaguji na ceny konkurence a vzdy snizi cenu pod
uroven konkuren¢ni firmy. Tyto firmy ve vysledku nedosahuji Zadného zisku. Coz je podobna situace
jako napf. na trhu dokonalé konkurence v dlouhém obdobi. Vidime, Ze Bertrandtv oligopol spéje do
zcela jiné rovnovahy, nez tomu bylo u Cournotova modelu.

Oligopol s cenovym vidcem

Oligopol s cenovym viidcem je situace, kdy na trhu ptsobi jedna dominantni firma a nékolik dalsich
mensich firem. Tato dominantni firma stanovuje cenu, za kterou prodava svou produkci, a ostatni
mensi firmy tuto cenu prebiraji.

Mensi firmy oznacujeme jako tzv. dokonale konkurenc¢ni lem nebo také dokonale konkurenc¢ni
okraj. Je to z toho diivodu, Ze tyto mensi firmy se chovaji jako v dokonalé konkurenci — pfebiraji cenu
a nemohou ji Zddnym zptsobem ovlivnit. Jen s tim rozdilem, Ze zde neni prebirand cena stanovena
trhem, ale dominantni firmou.

A GRAFT1.10

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 1

Kéiq Sko

Pl

V grafu mame uvedenou trzni poptavku a déle nabidku dokonale konkuren¢éniho okraje (nabidku
v$ech malych firem). MiZeme vidét, ze napt. pti cené P1 dokonale konkurenéni okraj svou produkci
uspokojuje celou trzni poptavku. V takovém pripadé bude vystup dominantni firmy nulovy. Nulovy
vystup dominantni firmy znazornuje bod oznac¢eny pismenem a.
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A GRAFTLII

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 2

Kéiq

Pl

P2

Pfi cené P2 se na celém trhu poptava mnozstvi qt, ale dokonale konkurenéni okraj svou nabidkou
zabezpecluje pouze mnozstvi gko. To znamena, Ze mnozstvi mezi qko az qt (mazZeme také zapsat jako
qt minus gko) zabezpecuje dominantni firma. Jinak feceno, jedna se o mnozstvi mezi body A a B.

Nyni toto mnozstvi vyrdabéné dominantni firmou preneseme k ose y.

A GRAFT1.12

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 3
Ké/q Sko

Pl

P2

qio qt q

Vezmeme mnozstvi vyrabéné dominantni firmou, které je predstavovano vzdalenosti od bodu A do
bodu B a jen preneseme tuto vzdalenost k ose y. To znamena, Ze vzdalenosti A az B odpovida vzdalenost
A" az B'. Jen s tim rozdilem, ze vzdalenost A" az B” za¢ind od osy y. Timto pfenosem dostavime druhy
bod poptavky po produkci dominantni firmy, ktery jsme v nasledujicim grafu 11.13 oznadili jako bod b.

A GRAFT1.13

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 4

Ké/gq

Pl

P2

Stanovme si je$té cenu P3 a vytvorme dalsi bod poptavky po produkci dominantni firmy.
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A GRAF11.14

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 5
Kéiq

Pl

P2

P33}

gko qt q

Pfi cené P3 je celkové poptavané mnozstvi na trhu qt. Dokonale konkuren¢ni okraj produkuje pti
této cené qko. Zbytek tedy pripada na dominantni firmu. Nyni opét mnozstvi vyrabéjici dominantni
firmou (vzdalenost bodu C az D) posuneme k ose y na nasledujicim grafu.

A GRAFTLIS

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 6

Kéiq

Pl

P2

P3|

Tim dostavame dalsi Sedy bod, ktery ozna¢ime jako malé ¢ na nasledujicim grafu 11.16. Tento bod je
opét bodem poptavky po produkci dominantni firmy.

A GRAFT1.16

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 7

Ké/q

Pl

P2

P3|

gko qt q

Mozna vas jiz napadne, jak bude situace vypadat, pokud stanovime cenu na turovni P4 jako v nasle-
dujicim grafu.



306 KAPITOLA 11
Oligopol

A GRAF1LI7

Odvozeni kiivky poptavky po produkci dominantni firmy 8

Kélq

Pl

P2

P3|

P4

Trzni poptavané mnozstvi je na trovni qt, ale dokonale konkuren¢nimu okraji se pfi této cené jiz
nevyplaci produkovat. To znamena, Ze veskerou produkci (qt) zabezpecuje dominantni firma. Vzdale-
nost mezi body E a F nemusime posouvat k ose y, protoze bod E jiz na ose y je. To znamena, Ze vznika
v grafu novy Sedy bod d, ktery je dalsim bodem poptavky po produkci dominantni firmy.

Nyni mame v grafu jednotlivé body poptavky po produkci dominantni firmy - jsou to body a, b, ¢, d.
Nyni tyto body spojime a dostaneme ktivku poptavky po produkci dominantni firmy.

A GRAF11.18

Kiivka poptavky po produkci dominantni firmy

Kéiq

Pl

P2

P3|

P4

Ktivka Dd oznacuje poptavku po produkci dominantni firmy. V§imnéme si, ze od bodu d dale je
ktivka Dd totozna s kfivkou trzni poptavky Dt. Jak uz jsme si vysvétlovali, tak pfi cené P4 se nevyplati
dokonale konkuren¢nimu okraji vyrdbét a dominantni firma zabezpecuje veskerou produkci na trhu.
Stejné tak je tomu pfi cené nizsi nez P4.

Jak ale dominantni firma stanovi optimalni vyrdbéné mnozstvi? Postupuje podle zlatého pravidla
pro maximalizaci zisku - tedy MR = MC. V tomto ptipadé budeme mezni pfijmy dominantni firmy
oznacovat jako MRd a mezni naklady dominantni firmy jako MCd.
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A GRAF11.19

Stanoveni optimalniho vyrabéného mnozstvi dominantni firmy

Kélq Sko

Pd|

Mezni prijmy a mezni naklady dominantni firmy maji obvykly tvar, se kterym jsme se jiz setkali.
Dominantni firma podle prise¢iku MRd = MCd ur¢i, Ze bude vyrabét mnozstvi qd za cenu Pd (cenu
urdi tak, ze mnozstvi qd vynese na poptavku po své produkci a zjisti, za kolik jsou spottebitelé ochotni
danou produkci poptavat). Vime, Ze dokonale konkuren¢ni okraj bude prodavat za cenu, kterou sta-
novuje dominantni firmu - tedy za cenu Pd. Jaké mnozstvi bude ale okraj vyrabét?

A GRAF11.20

Vyrabéné mnozstvi dokonale konkuren¢nim okrajem
Kiiq Sko

Pd|

Vidime, Ze pfi cené Pd se na celém trhu bude prodavat celkové mnozstvi, které je v grafu oznaceno
jako qc. Z tohoto mnozstvi bude qd produkovat dominantni firma a zbytek od qd az po qc bude pro-
dukovat konkuren¢ni lem. V grafu je mnozstvi vyrabéné konkurenénim lemem oznaéeno jako gko
(gko je v grafu pocitané od pocatku - tedy od osy y). Plati, ze qko + qd = qc.

Jesté zde vyvstava otdzka, pro¢ firmy v dokonale konkuren¢nim okraji prebiraji cenu od dominantni
firmy. Je to proto, ze kdyby prodavaly za cenu vy$$i nez ma dominantni firma, tak by pfisly o zna¢nou
¢ast svych zakaznika. Kdyby zkusily prodavat za nizsi cenu, tak by se dostaly do problémi z hlediska

svych nakladu.

Tento model jiz nedava odpovéd na otdzku, kterd z firem bude pravé dominantni firmou. MtiZe to byt
firma s nejdelsi tradici na trhu, firma se zndimym jménem, nejvétsi firma na trhu apod.
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Model se zalomenou
poptavkovou krivkou

Do této chvile jsme predpokladali, Ze vSechny firmy na oligopolnim trhu vyrabéji stejny (homogen-
ni) produkt. Nyni budeme v tomto modelu predpokladat, ze firmy vyrabéji odlisny (diferencovany)
produkt.

V nékterych situacich na oligopolnich trzich bylo zjisténo, Ze se na trhu prosazuji strnulé (rigidni)
ceny. Proto musel vzniknout model, ktery strnulé ceny vysvétloval. Z tohoto dtivodu vznikl model
se zalomenou poptavkovou kiivkou. Ten predpoklddd, Ze pokud jedna z firem na oligopolnim trhu
zvysi cenu své produkee, tak ostatni toto zvyseni nendsleduji. Pokud ale jedna z firem na trhu naopak
snizi cenu své produkce, tak ostatni toto snizeni nasleduji a také ceny snizi. Toto chovani povede
k tomu, Ze bude existovat tzv. zalomena poptavkova kfivka. Vysvétleme si tuto myslenku od zacatku.

Pokud jedna firma zméni na oligopolnim trhu cenu své produkce a ostatni na ni budou v urcitych
ptipadech reagovat a také zméni cenu (snizeni ceny) a v jinych ptipadech (zvyseni ceny) nebudou
reagovat, tak to pfipomina situaci se dvéma poptavkovymi ktivkami, které budou mit odli$ny sklon
(odlisnou elasticitu) poptavky.

A GRAFTLZI

Poptavkové kiivky s riiznou elasticitou

Ké/q Ke/q

p2|-———
Pl PIf——-——- ——

|
P I I
I I
| |
] Il

q2 ql

V obou dvou grafech zndzornujeme jednu konkrétni firmu. V levém grafu mame situaci, kdy tato fir-
ma snizi cenu své produkce, a ostatni firmy budou toto sniZeni nasledovat. Vychozi situace na trhu je,
ze existuje cena P1 a poptavka po produkci dané firmy je q1. Nyni tato firma snizi cenu na P2. Vidime,
ze mnozstvi se zvysilo jen nepatrné na q2. Pro¢ se zvysilo jen o malou ¢ast? Protoze ostatni firmy také
svou cenu snizily. Vidime, Ze poptavka d” je malo elasticka.

V pravém grafu opét vychdzime z ceny P1 a mnozstvi ql. Tato firma nyni zvys$i cenu své produkce
na P2. Vidime, Ze poptdavané mnozstvi se snizilo o pomérné velikou ¢ast na q2. Pro¢ o takto veliké
mnozstvi? ProtoZe ostatni firmy toto zvySeni nendsledovaly a stale prodavaji za nizkou cenu P1. Ale
nase firma v grafu zvysila cenu na P2 a proto ptisla o ¢ast svych zdkazniki. Vidime, Ze poptavka d je
velice plochd (ma vysokou elasticitu).

Ve dvou vyse uvedenych grafech mame reakci na zvyseni a snizeni ceny znazornéno ve dvou oddéle-
nych grafech. My ale potfebujeme tyto zavéry znazornit v jednom grafu. Potfebujeme zachytit, Ze pri
zvyseni ceny jednou firmou nebudou ostatni zvySeni nasledovat, ale pfi snizeni ceny budou ostatni
snizeni nasledovat. Zkombinujeme tedy tyto dvé vyse uvedené ktivky do jednoho grafu, ale z kazdé
ktivky poptavky nas bude zajimat jen urcita jeji ¢ast.
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A GRAF11.22

Zalomena poptavkova kfivka
Ké/q

Pl

Obé dvé predeslé krivky d” a d jsme zachytili v jednom grafu, ale zajimat nas budou pouze jejich ur¢ité
¢asti. Z kiivky poptavky d, kterd znazornovala, Ze pokud jedna z firem zméni cenu, tak ostatni firmy ji
nebudou nésledovat, nas bude zajimat pouze usek A az B. Je to z toho diivodu, Ze tento usek vyjadiuje,
ze pokud dojde ke zvy$eni ceny nad P1, tak ostatni firmy nebudou reagovat (Srafovanou ¢ést nebere-

me v uvahu, protoze ta vyjadtuje, Ze pokud firma snizi cenu, tak ostatni firmy nebudou toto sniZeni
nésledovat, coz nepatfi mezi predpoklady tohoto modelu).

Z druhé poptavkové krivky d’, ktera vyjadrovala, Ze pokud jedna z firem zméni cenu, tak ostatni ji
budou nasledovat, tak z této kiivky nds bude zajimat pouze usek B az d’. Je to proto, Ze tento usek
odpovida predpokladu naseho modelu, Ze pouze pti sniZeni ceny ostatni firmy také reaguji snizenim
(zbylou ¢ast kivky nebereme v tvahu, protoze ta vyjadruje, ze kdyzZ se zvysi cena, tak ostatni firmy
reaguji také zvySenim ceny, coz nepatti mezi predpoklady tohoto modelu).

Timto jsme ziskali zalomenou poptavkovou kfivku. Jesté se ujistime, Ze zalomena kfivka skuteéné
spliiuje nase predpoklady, Ze pokud jedna firma zvysi cenu, tak ostatni zvySeni nenasleduji, ale pokud
snizi cenu, tak toto snizeni ostatni firmy ndsleduji a také snizi ceny.

A GRAFT1.23

Zvyseni a sniZeni ceny pfi zalomené poptavkové kiivce
Ki/q

P2
Pl
P3

q2 ql gq3

Opét je vychozi cenou P1 a pti ni se poptava ql produkce. Pokud dojde ke zvyseni ceny na P2, tak se
mnozstvi snizi o zna¢nou ¢ést na q2, protoze ostatni firmy zvy$eni nenasleduji a prodéavaji stéle za
nizké ceny (sledovana firma ptisla o velkou ¢ast svych zakazniku).

Pokud dojde ke sniZeni ceny z P1 na P3, tak se mnozstvi zméni pouze o malo z ql na q3, protoZe ostat-
ni firmy sniZeni ceny nasledovaly.

Disledkem zalomené poptavkové krivky je to, Ze kiivka mezniho pfijmu neni spojita. To vidime na
nasledujicim grafu.
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A GRAF1.24

Kfivka mezniho pfijmu pfi zalomené poptavkové kiivce
Ké/q

Casti poptavky od bodu A do bodu B odpovida mezni pifjem MR. Druhé ¢asti poptavky od bodu B do
bodu d’odpovida mezni pfijem MR".

Firma uréuje velikost optimalniho vystupu podle pravidla MR = MC. Co kdy?Z ale mezni néklady
povedou mistem, kde neni ktivka meznich ptijmia MR spojita.

A GRAFT11.25

Maximalizace zisku

Ké/q

Vidime, Ze kfivka meznich nakladtt MCI1 neprotind MR ani MR". Prochazi mistem, kde nejsou obé
ktivky spojité. Da se predpokladat, Ze pfi takovéto situaci bude s nejvétsi pravdépodobnosti optimalni
vystup ql. Pri vyrobé vétsiho vystupu budou MR’ niz$i nez MC1. To znamend, Ze naklady porostou
rychleji nez pfijmy z dal$ich vyrabénych jednotek a tim by si firma snizovala zisk. Pokud by firma
produkovala mnozstvi mensi nez ql, tak budou MR nad MCI a pfijmy tedy porostou rychleji nez na-
klady. Firma by zvySovanim produkce mohla zvysit i svij zisk. Da se predpokladat, Ze mnozstvi bude
na urovni ql a cena na urovni P1.
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A GRAF11.26

Rust meznich naklada a optimalni vyrabéné mnozstvi
Kélq

MC1

Pl

Pokud by néklady vzrostly z MC1 na MC2, tak miizeme predpokladat, ze by se situace ohledné vyra-
béného mnozstvi nezménila a firma by stale produkovala mnozstvi ql za cenu P1.

Vidime, ze tento model skute¢né vysvétluje strnulost (rigiditu) cen.

Teorie her a oligopol

11.7.1 Uvod do teorie her

Uz jsme si fikali, Ze u oligopolu existuje urcita vzajemna zavislost rozhodovani. Jedna firma si voli ur-
¢itou strategii, kdyz se rozhoduje napt. o velikosti vyrabéné produkce. Zaroven ale musi tato firma brat
v tvahu i to, jak na jeji rozhodnuti budou reagovat ostatni konkurenti. Pokud budeme uvazovat situaci,
kde jsou na trhu pouze dvé firmy (tzv. duopol), tak se situaci velice podobd $achum. Kdyz dva soupeti
hraji $achy, tak ten, co je nyni na tahu, voli ur¢itou strategii a rozhoduje se ur¢itym zptisobem o svém
tahu. Ale kdyz voli svij tah, tak musi brat v ivahu i to, jak bude na tento tah reagovat protihrac¢. U dvou
firem je to stejné. Vsimnéme si toho, Ze u tohoto prikladu jde predev$im o rozhodovani. Existuje nastroj,
ktery pomaha strategii rozhodovani analyzovat. Tomuto nastroji — resp. teorii - fikame teorie her.

Teorie her se zabyvd zjednodu$enymi modely, které zobrazuji urcité strategické situace. Pojdme se do
téchto her nyni ponofit trochu hloubéji.

Kazd4 z her musi mit tfi zakladni prvky:

1. hrace - hrac je objekt (napt. firma nebo ¢lovék), ktery se rozhoduje mezi uréitym poc¢tem stra-
tegii. My budeme pro jednoduchost predpokladat vzdy pouze dva hrace — firmu A a firmu B;

2. strategie — uz jsme se zminili, Ze hra¢ si voli mezi strategiemi. Strategie jsou ¢innosti, mezi
kterymi se hra¢i mohou ve hte rozhodovat. My budeme predpokladat, ze kazdy z hract voli
mezi dvéma strategiemi;

3. vysledky - pokud hraci voli urcité strategie, tak je to z dtivodu, aby dosahli néjakého vysledku.
Vysledky jsou tedy vynosy ze hry, kterych jednotlivi hraci dosahnou. Protoze jako hrace uva-
zujeme dvé firmy, tak budeme vysledky vyjadfovat v penéznich ¢astkach.

Predpokladejme takovouto hru.
1. hraci - uvazujme dva hrace - firmu A a firmu B;
2. strategie - investovat 0,5 milionu do reklamy nebo 1 milion do reklamy;
3. vysledky - zisk v milionech korun.
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To znamena, ze kazdy z hracu (firma A i firma B) si voli mezi strategii investovat 0,5 milionu do rekla-
my nebo 1 milion do reklamy. A diky své strategii (svému rozhodnuti) dosdhnou urcitych vysledka
v podobé zisku.

Vétsinu her mtizeme zobrazit dvéma zakladnimi nastroji:
a) rozhodovaci strom,
b) vyplatni matice.
Nejdrive si ukdzeme rozhodovaci strom, ktery bude zobrazovat nasi vyse uvedenou hru.

A SCHEMA 11.]

Rozhodovaci strom

0,5mil_. (11, 9)
/

B
0,5 mil. k ©. 8)
\ B

1 mil. o109

A

V nagem rozhodovacim stromu budeme predpokladat, zZe se nejdfive rozhoduje firma A. Jednotlivé
¢erné primky znazornuji jednotlivé strategie a ¢isla v zavorkach vysledky v podobé zisku v milionech
korun. Prvni ¢islo v zavorce predstavuje zisk dosazeny firmou A a druhé ¢islo zisk ziskany firmou B.

Pokud se firma A rozhodne investovat do reklamy 0,5 mil. K¢ a firma B také 0,5 mil. K¢, tak firma
A ziska 11 miliont zisku a firma B 9 miliont zisku.

V pripadé, ze firma A bude investovat 0,5 mil. a firma B 1 mil, tak firma A ziskd 9 miliona zisku
a firma B 8 miliont zisku.

Pokud firma A investuje 1 mil. K¢ a firma B 0,5 mil., tak firma A ziskd 9 miliond zisku a firma B do-
sdhne 7 milioni zisku.

V ptipadg¢, ze A investuje do reklamy 1 mil. K¢ a firma B také 1 mil. K¢, tak firma A ziska 10 miliont
zisku a firma B 5 miliont zisku.

Tuto stejnou situaci mtizeme ale také zndzornit pomoci vyplatni matice.

A SCHEMA 11.2

Vyplatni matice
Strateg./Strate B
ateg: & [0,5mil| 1 mil
0,5 mil. 11; 9 9; 8
A ;
1 mil. 9;7 10; 5

Tato vyplatni matice nam poskytuje znazornéni stejné situace, jako dfive uvedeny rozhodovaci strom.
Pokud firma A zvoli strategii 0,5 mil. a B také 0,5 mil., tak firma A ziska 11 milionti a firma B 9 miliond.
Pokud firma A zvoli 0,5 mil. A firma B 1. mil,, tak firma A ziska 9 miliont a firma B 8 miliont.

Pokud firma A investuje 1 mil. A firma B 0,5 mil, tak firma A ziska 9 milionti a firma B 7 miliona zisku.
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V ptipadg¢, ze firma A investuje 1 mil. K¢ a firma B také 1 mil. K¢, tak firma A ziskd 10 milioni zisku
a firma B 5 miliont zisku.

V dal$im vykladu budeme pouzivat zobrazeni her pomoci vyplatnich matic.

11.7.2 Dominantni strategie

Dominantni strategie znamena situaci, kdy alespon jedna z firem voli svou strategii bez ohledu na to,
jakou strategii voli druhd firma. Pouzijme pro jeji znazornéni opét nasi vyplatni matici, kterou jsme
pouzili dfive.

A SCHEMA 11.3

Dominantni strategie

B
Strateg./Strateg. 0,5mil. | 1 mil.
0,5 mil. 11;9 %8
A .
1 mil, %7 | 1055

Ve vyplatni matici miZe nastat situace, Ze zadnd z firem nebude mit dominantni strategii, pouze
jedna z firem bude mit dominantni strategii (at uz firma A nebo B) nebo obé dvé firmy budou mit
dominantni strategii. Dominantni strategii ur¢ime nasledovne.

Pokud firma A zvoli investovat do reklamy 0,5 mil. K¢, tak firma B mize ziskat bud 9 miliona zisku
(pokud investuje 0,5 milionu) nebo 8 miliont zisku (pokud investuje 1 milion). Firma B se rozhodla
investovat 0,5 milionu, protoze tim ziska vys$si zisk.

Pokud firma A zvoli investici ve vysi 1 mil. K¢, tak firma B muze ziskat bud 7 miliont zisku (pokud
investuje 0,5 mil. K¢) nebo 5 miliont zisku (pokud investuje 1 mil. K¢). Firma B investuje 0,5 milionu,

7

protoze tim ziska vy$si zisk.

Shriime si nase zavéry. Pokud A investuje 0,5 milionu, tak B investuje 0,5 milionu. Pokud A investuje 1
milion, tak B investuje 0,5 milionu. Jinymi slovy, at uz firma A zvoli jakoukoli strategii, tak firma B vzdy
investuje 0,5 milionu K¢. To znamend, Ze firma B ma dominantni strategii investovat 0,5 milionu K¢.

Ma i firma A dominantni strategii? Provedme stejny postup (vSimnéme si, Ze pokud chceme zjistit
dominantni strategii firmy A, tak za¢iname volbou strategie u firmy B a naopak).

Pokud firma B zvoli 0,5 milionu, tak firma A miize dosahnout 11 miliond (pokud investuje 0,5 milionu)
nebo 9 miliont (pokud investuje 1 milion). Firma A zvoli investici 0,5 milionu, protoze tim ziska vy$si zisk.

Pokud firma B investuje 1 milion, tak firma A mize ziskat 9 miliont zisku (pokud investuje 0,5 mi-
lionu) nebo 10 milioni zisku (pokud investuje 1 milion). Firma A by se rozhodla investovat 1 milion,
protoze tak ziskd vyssi zisk.

Nas zavér je, ze pokud firma B investuje 0,5 milionu, tak A investuje 0,5 milionu. Pokud B investuje 1
milion, tak firma A investuje 1 milion. Firma A tedy nemd dominantni strategii. Strategie firmy A je
zavisld na tom, jakou strategii voli firma B.

CVICENi 1 ?

Firma A i firma B se rozhoduji mezi dvéma strategiemi - vyrabét 1 000 kusi produkce nebo 2 000
kust produkce. Vysledky jsou zachycené ve statisicich K¢ (nap¥. pokud firma A bude vyrabét 1 000
kusi produkce a firma B také 1 000 kusi, tak firma A ziska 500 000 K¢ a firma B 800 000 K¢).
Urcete, zda maji firmy A i B dominantni strategii.
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A SCHEMA 114

Dominantni strategie

Strateg. /Strateg
1000 | 2000

1000 58 8;6
2000 9;9 9;7

A

11.7.3 Nashova rovnovaha

Q

Nashova rovnovdha

Nashova rovnovéha je takové kombinace vzdjemnych oéekavani firem tykaijicich se
iejich strategie, kterou Zadné z nich nemé zdjem ménit ani poté, co byla strategie
kazdé z firem odhalena.

Dominantni strategie je specialni pripad Nashovy rovnovahy. Pokrac¢ujme v nadi vyplatni matici, kte-
rou jsme pouzili u dominantni strategie.

A SCHEMA 11.5

Nashova rovnovaha

B
0,5 mil. | 1 mil.

Strateg./Strateg.

A

Dospéli jsme k tomu, Ze firma B ma dominantni strategii investovat do reklamy 0,5 milionu K¢. Pro-
toze obé dvé firmy znaji strukturu hry (znaji vyplatni matici), tak firma A odhali, Ze firma B ma do-
minantni strategii investovat 0,5 milionu K¢. Firma A tedy muze investovat 0,5 milionu a dosdhnout
zisku 11 miliont K¢ nebo investovat 1 milion a dosdhnout jen 9 miliont K¢. Firma A zvoli investici
0,5 milionu K¢. Vyslednym fe$enim bude investice 0,5 milionu K¢ obéma firmami. Vysledkem bude,
ze firma A ziska 11 milionti zisku a firma B 9 miliont zisku. Jedna se o rovnovaznou strategii, protoze
zadnd zména strategie neprinese firmé A ani firmé B vyssi zisk (vSimnéme si, ze 11 miliont je nejvyssi

vy

zisk pro firmu A a 9 miliont nejvyssi zisk pro firmu B ze vS§ech moznych vysledku).

Dals$im pozadavkem Nashovy rovnovahy je tzv. nulovy vyznam informaci. To znamena, ze dodate¢-
né informace nezméni vyslednou situaci. Pokud by firma A zjistila doptedu, ze firma B bude inves-
tovat 0,5 milionu, tak firma A bude investovat 0,5 milionu (a ziska 11 milionu zisku). Kdyby naopak
firma B zjistila, Ze firma A bude investovat 0,5 milionu, tak firma B investuje také 0,5 milionu (a ziska
9 milion zisku). Dodate¢né informace nemaji zadny vliv na vyslednou strategii. Proto strategie in-
vestovat 0,5 milionu firmou A i firmou B pfedstavuje tzv. Nashovu rovnovahu. Ve snad bude jasnéjsi

po procviceni na nasledujicim ptikladu.

CVICENI 2 ?

Navazujeme na Cviceni 1, kde jsme zjistovali dominantni strategie u nasledujici vyplatni matice.
Je v této matici Nashova rovnovaha?
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A SCHEMA 11.6

Nashova rovnovaha

Strateg. /Strateg
1000 | 2000

1000 58 8;6
2000 9;9 9;7

A

11.7.4 Véznovo dilema

Dosazeni Nashovy rovnovahy nemusi zdkonité znamenat, Ze se jedna o nejlepsi feseni pro oba dva
hréace. Pravé toto popisuje tzv. véziovo dilema.

Predpokladejme nasledujici situaci. Policie zatkne dva zlocince z podezieni ohledné spachani trest-
ného ¢inu. Nejsou ale zadné primé ditkazy. Oba dva podezfteli jsou vyslychani oddélené a nemohou
spolu komunikovat. Pokud se ani jeden nepfizn4, tak jim bude prokazano pouze spachani drobnéjsich
trestnich ¢int a oba dva ptijdou do vézeni na 6 mésicti. Pokud by se ale oba dva ptiznali, tak ptjdou
do vézeni na 24 mésicti. Oba vézni dostanou nabidku, Ze pokud se jeden z nich ptizna, tak dany po-
deztely bude volny, ale druhy podeziely dostane 36 mésict ve vézeni. V§echno si zndzornéme pomoci
vyplatni matice. Ozna¢me hrace ve hte jako vézné A a vézné B.

A SCHEMA 11.7

Véznovo dilema - vézni

B
Strateg. / Strateg - ”
priznat se | nepriznat se
A priznat se 24;24 05 36
nepfiznat se 36; 0 6;6

Oba dva vézni maji na vybér ze dvou strategii — pfiznat se nebo se neptiznat. Cisla v tabulce predsta-
vuji pocet mésicli ve vézeni.

Existuje ve vyplatni matici dominantn{ strategie? Podivejme se nejdfive na hrace B. Pokud A zvoli
priznat se, tak B se mtize priznat a stravit ve vézeni 24 mésictl, nebo se neprizna a ptijde do vézeni na
36 mésicu. B tedy zvoli pfiznat se.

Jestlize A zvoli neptiznat se, tak B se muiZe pfiznat a bude volny (0 mésicti ve vézeni), nebo se neptizna
a skon¢i ve vézeni na 6 mésict. B zvoli priznat se.

Vysledkem je, Ze at A zvoli jakoukoli strategii, tak pro B je vidy vyhodnéjsi se pfiznat. Ptiznat se je
dominantni strategie vézné B.

Co vézen A? Pokud se B prizna, tak A za priznani dostane 24 mésicii, nebo se nepfizna a dostane 36
mésicti. A se rozhodne priznat se.

Pokud se B neprizna, tak A se miize pfiznat a bude volny (dostane 0 mésicti), nebo se nepfizna a do-
stane 6 mésictl ve vézeni. A zvoli pfiznat se.

Vidime, Ze at vézen B zvoli jakoukoli strategii, tak pro A je vzdy vyhodnéjsi strategie se pfiznat. Zavé-
rem, vézen A ma dominantni strategii ptiznat se.

Oba dva vézni maji dominantni strategii priznat se, takze ve vysledku by kazdy z nich dostal 24 mé-
sicti ve vézeni.
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Je tato rovnovaha i Nashovou rovnovahou? Pokud by vézen A dopredu odhalil svou strategii ptiznat
se, tak B se mtize priznat a dostat 24 mésicii, nebo se nepriznat a dostat 36 mésict. B zvoli priznat se.

Pokud B odhali jako prvni svou dominantni strategii pfiznat se, tak A se mfize pfiznat a dostat 24
mésict, nebo se nepriznat a dostat 36 mésicti. Vézen A zvoli priznat se.

Jedna se tedy o Nashovu rovnovahu, protoze jak jsme si jiz dfive rekli, tato rovnovaha uvazuje tako-
vou kombinaci strategii, kdy Zadna ze stran nema zajem danou strategii ménit a to ani po odhaleni
strategie obou hract.

Situace, ze oba vézni dostanou 24 mésicti ve vézeni, je sice Nashova rovnovaha, ale véimnéme si, Ze to
neni nejlepsi feseni pro oba dva vézné. Kdyby existovala moznost kontaktu mezi obéma vézni, tak by
se mohli domluvit, Ze se ani jeden z nich nepfizna a misto 24 mésicti by oba dva dostali jen 6 mésict
ve vézeni.

V realném svété by byla situace jesté o néco komplikovanéjsi v tom, ze by se jeden vézen mohl snazit
svalit vinu na druhého vézné.

Nyni si pfevedme véznovo dilema do svéta firem. Pfedpoklddejme firmy X a Y. Ob¢ dvé firmy se roz-
hoduji, za jakou cenu prodavat své vyrobky. Jako vysledky budeme brat dosazené zisky.

A SCHEMA 11.8

Véziovo dilema - firmy

Y
Strateg./Strateg.
P=10K¢ P=20K¢
< P=10K¢ 10; 8 18;3
P=20K¢ 5,17 15; 12

Firma X i Y maji vybér ze dvou strategii — zvolit cenu vyrobku 10 K¢ nebo 20 K¢. Hodnoty v matici
(10; 8; 18; 3 atd.) predstavuji velikosti zisku v milionech korun.

Stejnym zptisobem, jako v pfedchazejicich pripadech, bychom zjistili, ze X 1Y maji dominantni strategie.

Pokud X voli P = 10 K¢, tak Y muZze dosahnout 8 milionti nebo 3 miliont. Y zvoli P = 10 K¢, aby do-
séhlo 8 miliont.

Pokud X voli P = 20 K¢, tak Y mtiZe dosdhnout 17 milionti nebo 12 miliont. Firma Y zvoli P = 10 K¢&,
aby dosahla 17 miliond.

Firma Y ma dominantni strategii P = 10 K¢.

Jestlize Y voli P = 10 K¢, tak firma X zvoli P = 10 K¢, protoze to ji pfinese zisk ve vy$i 10 miliond oproti
5 miliontim, které by ziskala, kdyby zvolila P = 20 K¢.

Pokud Y voli P = 20 K¢, tak firma X mutiZe dosdhnout 18 miliont nebo 15 miliond. Firma X zvoli
strategii P = 10 K¢.

Firma X md dominantni strategii P = 10 K¢.
Obé¢ firmy maji dominantni strategii P = 10 K¢. Firma X tak ziskd 10 miliont a firma Y dostane 8 miliond.

Tato rovnovaha je zaroven i Nashovou rovnovahou. Pokud firma X odhali svou dominantni strategii
P =10 K¢, tak firma Y bude stéle volit strategii P = 10 K¢, protozZe tak ziskd 8 milionti misto 3 miliond.

Pokud firma Y odhali svou strategii P = 10 K¢, tak firma X zvoli strategii P = 10 K¢, ktera ji dopomuze
k ziskani zisku 10 miliont oproti 5 miliontim, které by ziskala, kdyby zvolila strategii P = 20 K¢.



317 KAPITOLA 11
Oligopol

Ob¢ firmy nemaji tendenci ménit své strategie ani poté, co firmy své strategie odhalily. Jedna se tedy
o Nashovu rovnovahu.

s

Opét se ale nejedna o nejlepsi feseni. Kdyby se mohly obé dvé firmy dohodnout, tak by mohly zvolit
strategie P =20 K¢ a P =20 K¢ a tim by firma X ziskala 15 miliont a firma Y 12 miliont zisku. Coz je
vice neZ pri strategii P = 10 K¢ a P = 10 K¢.

Nashova rovnovaha nemusi byt nejlepsim fesenim, ale zarovenn mohou existovat hry, které nemaji
Nashovu rovnovahu nebo maji vice Nashovych rovnovéh.

CVICENI 3 ?

Budeme uvazovat vyplatni matici, kterou jsme pouzili u véznova dilematu s vézni.

A SCHEMA 119

Zakon omerty

B
Strateg. / Strateg ” v.
priznat se | nepriznat se
A priznat se 24; 24 0; 36
nepfiznat se 36;0 6; 6

V mafidnskych kruzich existuje tzv. zdkon omerty. Tento zakon je tvofen podle mafianského kodexu
atika, ze ¢len mafie musi ve vztahu k policii a dal$im ufadtim zachovavat absolutni ml¢enlivost, i kdy-
by se jednalo o nepratele mafie. Pokud je tento princip porusen, tak trestem byva smrt ¢lena mafie
(a v nékterych ptipadech i smrt rodiny ¢lena mafie). Trest za poruseni tohoto mafianského zakona
je vykonavan zkracenou brokovnici tzv. luparou. Co bude zakon omerty znamenat pro vysledek ve
vyplatni matici oproti nami uvazovanému vysledku, kdy se oba dva vézni ptiznaji?

11.7.5 Kooperativni hry

Dosud jsme uvazovali tzv. nekooperativni hry. Hry, kdy se hraci snazili maximalizovat svij vysledek
bez ohledu na to, jaky efekt to mélo na druhého hrace.

Existuji ale také tzv. kooperativni hry, které uzce souvisi s opakovanymi hrami. Kdybychom uvazo-
vali nase dva vézné, tak vétsina véznti ma jen jednou za zZivot moznost se rozhodnout, jestli se priznaji
nebo ne. V takovém pripadé se nejednd o opakovanou hru. Pokud ale uvazujeme dvé firmy, tak ty se
mohou opakované rozhodovat o mnozstvi vyrabéné produkce, popt. o cené své produkce. Zde by se
jednalo o opakovanou hru.

Predstavme si situaci, kdy se jedna z firem snazi dosahnout svého stanoveného cile. Ale na daném
trhu se ji to z konkurencnich diivodt nedafi. Proto se miize rozhodnout, Ze uzavie se svou konkurenci
tajnou dohodu. Vznikne tak na trhu kartel (o kartelu jsme hovorili v kapitole o oligopolu). Je zde ale
otazka, zda budou mit firmy tendenci dohodu dodrzet. Pfedpokladejme nasledujici vyplatni matici.

A SCHEMA 11.10

Kooperativni hra - kartel

Z
Strateg./Strateg. n :
dodrzet nedodrzet
dodrzet 55 3;6
w
nedodrzet 6;3 4; 4

Mame dvé firmy - firmu W a firmu Z - a obé dvé firmy voli mezi strategii dodrzet dohodu nebo ne-
dodrzet dohodu. Cisla v matici zndzoriuji zisky v milionech K¢.
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Firma W ma dominantni strategii nedodrzet dohodu. Firma Z ma také dominantni strategii dohodu
nedodrzet (postup urc¢eni dominantni strategie je stejny, jako v predchozich pripadech). To znamena,
ze vysledna situace bude, Ze obé firmy ziskaji 4 miliony K¢ zisku. Pokud bychom uvazovali jednorazo-
vou hru (neopakovanou), tak by toto byl vysledek - strategie nedodrzet a nedodrzet.

V praxi je ale rozhodovani tohoto typu opakovano (jedna se o opakovanou hru). Je zde prostor proto,
aby jedna firma ovlivnila svym chovdanim druhou firmu.

Predpokladejme, ze firma Z dohodu nedodrzi, ale firma W dohodu dodrzi. To firmé Z pfinese znacné
vysoké zisky (podle matice 6 miliont1). V druhém kole rozhodovani mize firma W potrestat firmu
Z tim, ze také dohodu nedodrzi. Uplati tedy tzv. strategii oko za oko (nékdy také nazyvanou ,Jak
ty mné, tak ja tobé®). Obé firmy by tak dosahly 4 milioni zisku. Firma Z si uvédomi, Ze pokud bude
smlouvu dodrzovat, tak misto 4 miliont ziska 5 miliont (predpokladdme, ze firma W dohodu dodr-
z1). V dal$im kole budou ob¢ firmy dohodu dodrzovat. Firma Z byla napravena pomoci strategie oko
za oko a tato strategie muze vést k vysledku opakované hry, ktery je efektivni.

Shrnuti kapitoly @

= Mezi zakladni predpoklady oligopolu patfi: maly pocet firem v odvétvi, homogenni nebo dife-
rencovany produkt, bariéry vstupu do odvétvi.

= Z dtvodu malého poctu firem na trhu je pro oligopol typicka zavislost v rozhodovani, kdy
firma pti svém rozhodnuti musi brat v vahu, jaky dopad bude toto rozhodnuti mit na chovani
dalsich firem na trhu.

= Pokud se na trhu vyskytuji pouze dvé firmy, tak tuto situaci nazyvame jako duopol.

= Kartel je zaloZen na uzavfeni tajné dohody mezi firmami na trhu (tzv. koluzi), aby firmy dosa-
hovaly maximalniho zisku v rdmci celého odvétvi.

= Podminku maximalizace kartelu mizeme zapsat jako MR(Q) = MCi(qi).

= Kartelové dohody jsou ¢asto porusovany — diivodem muze byt napf. motivace jedné z firem
v kartelu zvysit sviij dosavadni zisk poru$enim podminek dohody, kartelové dohody nejsou
pravné vymahatelné, protoze jsou nezakonné.

= Cournottiv model je zalozen na predpokladu, Ze pokud se jedna firma rozhoduje o vyrabéném
mnozstvi, tak predpoklada, Ze mnozstvi, které vyrabi druhd firma, ziistane neménné.

= Cournottiv model dospéje do stabilni situace na trhu.

= Bertranduv oligopol je zaloZen na predpokladu, Ze pokud se jedna z firem rozhoduje o tom,
jakou zvoli cenu své produkce, tak predpoklada, ze cena druhé firmy ztistane nezménéna.

= Bertranduv oligopol vede k cenové vélce.

= Oligopol s cenovym vidcem vyjadfuje, Ze na trhu pusobi jedna dominantni firma a ostatni
firmy (tzv. dokonale konkuren¢ni lem) jen prebiraji cenu od firmy dominantni.

=  Dominantni firma stanovi produkci a vysi ceny, pti které bude maximalizovat zisk, cenu na-
sledné prebere dokonale konkuren¢ni okraj a bude produkovat zbyvajici mnozstvi z trzni po-
ptavky, které neuspokojuje produkce dominantni firmy.

= Model se zalomenou poptavkovou kfivkou predpokladd, ze pokud jedna z firem na trhu zvysi
cenu, tak ostatni firmy toto zvyseni nendsleduji, ale pokud snizi cenu, tak ostatni firmy toto
snizeni nasleduji, to vede k vytvoreni zalomené poptavkové krivky.

= Teorie zabyvajici se analyzou rozhodovani se nazyva teorie her.

=V teorii her vyuzivame pro znazornéni situaci (her) rozhodovaci stromy nebo vyplatni matice.

= Dominantni strategie je strategie, kterou voli firma bez ohledu na to, jakou strategii voli druh4 firma.

= Nashova rovnovaha urcuje takové strategie firem, kterou firmy nemaji tendenci ménit ani poté,
co se byly strategie obou dvou firem odhaleny.

= Dosazeni Nashovy rovnovdhy nemusi zakonité znamenat, Ze se jedna o nejlepsi feSeni pro oba
dva hrace. Tuto situaci popisuje tzv. vézinovo dilema.

= Vedle nekooperativnich her existuji jesté tzv. kooperativni hry, které tizce souvisi s opakova-
nymi hrami.

= Kooperativni a opakované hry mohou obsahovat strategii oko za oko.
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Cournotiv model,

Bertrandiiv oligopol,

oligopol s cenovym viidcem,

model se zalomenou poptavkovou ktivkou,
teorie her, dominantni strategie,

Nashova rovnovaha,

véznovo dilema,

kooperativni hry

Reseni cviceni |, 4

Cviceni 1

Firma A i firma B se rozhoduji mezi dvéma strategiemi — vyrabét 1 000 kusti produkce nebo 2 000
kusti produkce. Vysledky jsou zachycené ve statisicich K¢ (napt. pokud firma A bude vyrabét 1 000
kusti produkce a firma B také 1 000 kust, tak firma A ziska 500 000 K¢ a firma B 800 000 K¢). Urcete,
zda maji firmy A i B dominantni strategii.

A SCHEMA 1111

Dominantni strategie

B
Strateg. /Strateg
1000 2000
A 1000 5;8 8;6
2000 9;9 9;7

Pokud firma A zvoli strategii 1 000 kus, tak firma B zvoli 1 000 kust (ziska 800 000 K¢).
Pokud firma A zvoli strategii 2 000 kus, tak firma B zvoli 1 000 kust (ziska 900 000 K¢).
Firma B ma dominantni strategii 1 000 kusti.
Pokud firma B zvoli strategii 1 000 kust, tak firma A zvoli 2 000 kust (ziska 900 000 K¢).
Pokud firma B zvoli strategii 2 000 kust, tak firma A zvoli 2 000 kust (ziska 900 000 K¢).
Firma A ma dominantni strategii 2 000 kust.

Cviceni 2
Navazujeme na Cviceni 1, kde jsme zjistovali dominantni strategie u nasledujici vyplatni matice. Je
v této matici Nashova rovnovaha?

A SCHEMA 11.12

Nashova rovnovaha
B
Strateg. /Strateg
1000 2000
1000 5;8 8;6
A
2000 9;9 9;7

Ze Cviceni 1 vime, ze firma A ma dominantni strategii 2 000 kust a firma B dominantni strategii
1 000 kust.

Predpokladejme, Ze strategie firem byly odhaleny. Firma A nyni vi, Ze dominantn{ strategii firmy B je
1 000 kusti. Firma A si tak muze zvolit ziskat 500 000 K¢ nebo 900 000 K¢. Zvoli tedy vyrabét 2 000
kust a ziskat 900 000 K¢.
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Firma B vi, Ze dominantni strategii firmy A je 2 000 kust. Firma B mtiZe tak ziskat 900 000 K¢ nebo
700 000 K¢. Zvoli vyrabét 1 000 kust a ziska 900 000 K¢.

Strategie firmy A 2 000 kusti a firmy B 1 000 kust je Nashovou rovnovahou. Je to strategie, kterou
nema ani jedna z firem zajem ménit, kdyz zna strategie druhé firmy. VSimnéme si, ze firma A ziska na-
konec 900 000 K¢ a zadna jina strategie ji nemtiZe prinést vice. Firma B ziska také 900 000 K¢ a zadna
jina strategie také nemtize firmé B pfinést vice.

Cviceni 3

Budeme uvazovat vyplatni matici, kterou jsme pouzili u véznova dilematu s vézni.

A SCHEMA 1113

Zakon omerty

B
Strateg. / Strateg V. 7
priznat se | nepriznat se
A priznat se 24;24 0; 36
nepriznat se 36; 0 6;6

V mafianskych kruzich existuje tzv. zakon omerty. Tento zakon je tvofen podle mafianského kodexu
atika, Ze ¢len mafie musi ve vztahu k policii a dal§im ufadtim zachovavat absolutni ml¢enlivost, i kdy-
by se jednalo o nepratele mafie. Pokud je tento princip porusen, tak trestem byva smrt ¢lena mafie
(a v nékterych ptipadech i smrt rodiny ¢lena mafie). Trest za poruseni tohoto mafianského zakona
je vykonavan zkracenou brokovnici tzv. luparou. Co bude zakon omerty znamenat pro vysledek ve
vyplatni matici oproti nami uvazovanému vysledku, kdy se oba dva vézni ptiznaji?

Zakon omerty je navrzen tak, aby se dosahlo nejlepsiho mozného vysledku bez ohledu na dominantni
strategie. Pokud bude zakon omerty dodrzovan, tak oba dva zadrzeni se nepfiznaji a oba dva dosta-
nou 6 mésict ve vézeni. Jedna se o nejlepsi mozny vysledek z hlediska obou dvou podeztelych.

Otazky a odpovédi ?
Otazky

1.  Existuji u oligopolu bariéry vstupu do odvétvi?

2. Jak nazyvame oligopol, kde se na trhu vyskytuji pouze dvé firmy?

3. Pfimalém poctu firem na trhu je pro firmy typicka jedna vlastnost, ktera se vztahuje k rozho-
dovani. Ktera?

4. Kartel je model oligopolu, kde firmy Zadnym zptisobem nespolupracuji. Ano nebo ne?

5. Jak byste slovy vyjadrili podminku maximalizace zisku oligopolu?

6. Jaky je zédkladni rozdil mezi Cournotovym modelem a Bertrandovym modelem?

7. Jaké dva zékladni nastroje vyuzivame v teorii her pro zndzornéni samotnych situaci (her).

8. Jakse nazyva strategie, kterou voli firma bez ohledu na to, jakou strategii voli druhd firma?

9. Znamena dosazeni Nashovy rovnovahy zakonité, Ze se jednd o nejlepsi mozny vysledek pro
obé dvé firmy?

10. Strategie ,,0ko za oko“ se vztahuje k nekooperativnim hram nebo kooperativnim hram?

Odpovédi
1. Ano.
2. Duopol.
3. Vzdjemna zavislost mezi firmami v rozhodovani.
4. Ne, firmy mezi sebou uzaviou dohodu (tzv. koluzi).
5. Mezni ptijmy celého kartelu se musi rovna vy$i meznich nakladi u jednotlivych firem v karte-

lu (vzorcem MR(Q) = MCi(qi)).

6. Cournottiv model predpokladd neménné vyrabéné mnozstvi druhé firmy, pokud se prvni fir-
ma rozhoduje o velikosti vyrabéné produkce. Bertrandiv model ma stejny predpoklad, ale
tyka se ceny produkce.

7. Rozhodovaci strom a vyplatni matici.
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8. Dominantni strategie.
9. Neznamena.
10. Ke kooperativnim hram.
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Alternativni cile firmy
Uvod

Dosud jsme predpoklddali, ze firma vzdy sledovala jako zakladni cil maximalizaci zisku. To neni ale
jediny cil, kterého se firmy snazi dosdhnout. Vychdzi se z tvrzeni, ze praxe je velice slozita a je tézké
stanovit, jaky zisk je ten maximdlni. Dal$im znakem praxe je, Ze existuje oddélené vlastnictvi firmy
a fizeni firmy. Majitelé (vlastnici) firem maji odlisné cile nez ti, ktefi firmu fidi (manazeti). Vedle cila
jako maximalizace zisku rozeznavime fadu dalSich cilt - napf. maximalizaci obratu. Uvidime, ze
ptistupii k riznych alternativnim cilim je mnoho.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= se zakladni myslenkou existence alternativnich cili,
= s typy alternativnich cilu,
= s manaZerskymi teoriemi firmy,
= s behavioristickymi teoriemi firmy,
= s modelem zaméstnanecké firmy.
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Uvod do alternativnich cilé firmy

Dosud jsme predpokladali zakladni cil firmy a to takovy, Ze firma se snazi maximalizovat zisk. Aby
firma mohla maximalizovat zisk, tak predpokladejme, ze musi stanovit optimalni mnozstvi produkce
a urcitou vysi ceny. Jinak feceno, stanoveni produkce a ceny je motivovano tim, aby firma dosahovala
maximadlniho zisku. Co kdyz ale firma sleduje jiny cil? Nesleduje maximalizaci zisku. Pak se da pred-
pokladat, ze firma muze za takové situace stanovit jiné vyrabéné mnozstvi i cenu.

Neékteri autori poukazuji na to, ze cil maximalizace zisku nemd dostate¢nou vypovidajici schopnost.
Je to dano tim, Ze realita je mnohem slozitéjsi a je otazkou, jak v ni skute¢né stanovit maximalni zisk.
Jak vysoky je maximalni zisk v urcité firmé? Realita je komplikovanéjsi o fadu dalsich otdzek — napf.
vlastnickd struktura (firmu muze vlastnit jednotlivec, skupina osob nebo dokonce jina firma atd.)
a vazby mezi fizenim firmy a vlastnictvim firmy (ten, kdo firmu vlastni, je$té nemusi byt jeji manazer
- tedy ten, kdo firmu fidi). Déle je realita komplikovanéjsi o ménici se okoli firmy, nedostatek infor-
maci a dalsi dtlezité aspekty.

Dokonce neexistuje ani jednotna odpovéd na to, pro¢ firmy maji za cil dosahovani zisku. Existuji
rtizné uhly pohledu na tuto otazku:
a) kompenzacni teorie — pokud podnikatel podnika, tak podstupuje urcité riziko. A za podstou-
peni rizika si zaslouzi urc¢itou kompenzaci pravé v podobé zisku,
b) monopolni teorie - tvrdi, Ze zisk je vysledkem napf. vysadniho postaveni na trhu nebo urcité
vyhody, kterou firma ma oproti ostatnim,
¢) technologicka teorie — pokud se firmé podari dosahnout technického zlepseni (napt. v procesu
vyroby), tak je spravné, aby firma dosahovala za svou vynaloZenou snahu zisku.

Existuji nazory, Ze firmy se ve skute¢nosti nesnazi o dosazeni maximalni zisku, ale pouze o dosazeni jeho
uspokojivé vyse. Cilem neni stanovit takovy objem produkce a ceny, ktery by maximalizoval zisk. Cilem
je otazka, zda stanoveny objem vyrabéné produkce a dana cena umozni dosahnout uspokojivé vyse zisku.

Jiné teorie berou v tvahu i dalsi cile, které mohou firmy mit:

a) dlouhodobé preziti - teorie tvrdi, Ze cilem je dlouhodobé prezit, protoze pokud firma dosahuje
kratkodobého zisku, tak ten jesté nemusi znamenat preziti z dlouhodobého hlediska,

b) dosazeni urcitého podilu na trhu,

¢) rustfirmy - rést firmy je povazovan za komplexni cil, ktery ma vliv na dosahovany zisk a dlou-
hodobé preziti. Za rust firmy mizeme povazovat i situaci, kdy firma postupneé vstupuje na dalsi
nové trhy. Tim snizuje riziko upadku, protoze firma ma mensi pravdépodobnost zaniku, kdyz
je zamérena na vice trhii nez firma, ktera ptsobi pouze na jednom trhu.

Vyse uvedené pristupy oznacujeme jako alternativni cile firmy. Tedy cile, které jsou odlisné (alterna-
tivni) od cile maximalizace zisku.

Mezi jedny z nejznaméjsich teorii alternativnich cild firem patfi manazZerské a behavioristické
teorie firmy.
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Manazerska teorie firmy

Manazerské teorie firmy vychazi z predpokladu oddéleného fizeni a vlastnictvi firmy. To znamena, Ze
firmu muiZe napf. vlastnit urcitd osoba, ale fidi ji nékdo jiny. Osobu, ktera firmu vlastni, oznacujeme
jako vlastnik. Osobu, ktera firmu fidi, oznacujeme jako manazera. Manazerska teorie firmy predpo-
klad4, ze vlastnici i manazefi sleduji odli$né cile. Pfedevsim manazetfi mohou sledovat jiny cil nez je
maximalizace zisku. Skute¢ny cil, ktery manazefi sleduji, formuluji rizni autofi rozdilné.

Nyni se budeme zabyvat dvéma manazerskymi modely - jednoduchym manazerskym modelem
a Baumolovym modelem firmy maximalizujicim obrat.

12.2.1 Jednoduchy manazersky model

Jednoduchy manazersky model predpoklada, ze je firma fizena manazery a tito manazefi usiluji o ma-
ximalizaci svého uzitku (je to podobné, jako kdyz se spotfebitel snazi maximalizovat svij uzitek).
Protoze manazefi firmu ridi, tak miZeme fici, Ze firma ma za cil maximalizovat uzitek manazerda.

Podle jednoduchého manazerského modelu je uzitek manazert ovlivnén dvéma proménnymi — zis-
kem a vedlej$imi vyhodami. Pokud firma dosahuje vyssiho zisku, tak tim stoupa ohodnoceni manaze-
ra, protoZe je povazovany za vysoce schopného. Za vedlejsi vyhody mizZeme povazovat napt. luxusni

automobil s vlastim fidi¢em pro manazera.

Cim vétsi jsou vedlejsi vyhody, tak tim je dosahovano nizsiho zisku (luxusni automobil s tidi¢em musi
firma zaplatit). Z tohoto diivodu je dosazeny celkovy zisk (r) u firmy v jednoduchém manazerském
modelu rozdélen na dvé ¢asti:

= vykazovany zisk (nR),

= vedlejsi vyhody (M).

Mizeme tedy psat, ze
n=nR+M

Pokud by firma dosahla celkového zisku 1 milionu K¢, tak vykazovany zisk (ktery se predlozi ma-
jitelim firmy) ziskame tak, Ze od dosazeného zisku odecteme vedlejsi vyhody M. Pokud by vedlejsi
vyhody byly ve vysi 100 tisic, tak by vykazovany zisk byl ve vysi 900 tisic. Podle vyse uvedené rovnice:
n=nR+M
1 000 000 =900 000 + 100 000

Pokusme se zachytit jednoduchy manazersky model graficky.
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A GRAF121

Jednoduchy manazersky model a piimka zisku

nr

1

arl

mr2

M

Na osy nana$ime manazerské vedlejsi vyhody (M) a vykazovany zisk (nR). K zachyceni vztahu téchto
dvou veli¢in pouzivame tzv. pfimku zisku, kterou mame v grafu. Vidime, Ze pfimka zisku vyjadfuje,
ze pokud rostou manazerské vyhody, tak klesa vykazovany zisk. Pokud vzrostou manazerské vyhody
z M1 na M2, tak klesne vykazovany zisk z nR1 na nR2. Na pfimce zisku se posuneme z bodu A do
bodu B. Jak uz jsme si fikali, je to dano tim, Ze pokud vzrostou manazerské vyhody, tak vzrostou na-
klady firmy a vykazovany zisk je mensi.

Jesté vénujme pozornost bodu C. To je bod, ktery znazornuje, ze vedlejsi vyhody jsou nulové (M = 0).
Podle rovnice
n=nR+M,

pokud M = 0, tak je vykazovany zisk roven dosazenému zisku (n = nR). Tedy zisk, kterého se skute¢né
dosdhlo je zisk, ktery také bude predlozen (vykazan) majitelim firmy.

Abychom nasli bod, ktery bude zndzornovat situaci, jaka bude vyse vedlejsich vyhod a vykazovaného
zisku, tak pouzijeme podobny ptistup, jaky jsme vyuzili pti ordinalistické teorii uzitku — vyuzijeme
indiferen¢ni kiivku.

Indiferen¢ni kfivka zde bude zobrazovat stejnou uroven uzitku pfi riznych kombinacich vedlejsich
vyhod a vykazovaného zisku.

A GRAF12.2

Jednoduchy manazersky model a indiferencni kiivka

r

arl

ar2

Mi M2 M

V grafu mame indiferen¢ni kfivku, ktera predstavuje uzitek manazert ve vysi Ul. Zobrazuje vSechny
kombinace vedlejsich vyhod a vykazovaného zisku, kdy je dosahovano pravé uzitku ve vysi Ul. Jinak
feceno, pokud vezmeme v tivahu kombinaci M1 a nR1, tak je dosahovano uzitku Ul (jsme v bodé D).
Kombinace M2 a nR2 predstavuje také uzitek Ul (jsme v bodé¢ E). V§echny body na ktivce predstavuji
tedy stejnou troven uzitku.

Manazefi se budou snazit dosahnout co nejvyssiho uzitku.
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A GRAF12.3

Optimum manazeri z hlediska maximalizace zisku
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Hledame indiferen¢ni kiivku, ktera predstavuje nejvyssi dosazitelnou indiferen¢ni kfivku a tedy nej-
ktivky predstavuji niz$i uzitek a vyssi indiferen¢ni ktivky jsou nedosazitelné - stejné jako v ordinalis-
tické teori uzitku, kterou jsme rozebirali dfive). Nejvyssiho uzitku ve velikosti U je dosahovano v bodé
F, kdy jsou vedlejsi vyhody na trovni M1 a vykazovany zisk na drovni nR1.

Pokud by nas zajimaly posuny ptimky zisku, tak vime, Ze dosazeny zisk se pocita jako rozdil mezi
piijmy a naklady firmy (jako kdyZ jsme pouzivali vzorec m = TR — TC). Cim vétsi bude rozdil mezi
ptijmy a naklady firmy, tak tim bude p¥imka zisku vice vzdalena od pocatku.

A GRAF124

Posun piimky zisku
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12.2.2 Baumoliiv model firmy maximalizujici obrat

Jedna se o dal$i model, ktery spadd do manazerskych modelti. Tento model predpoklada, ze firma
usiluje o maximalizaci obratu. Jinak fe¢eno, usiluje o maximalizaci celkovych prijmu TR, se kterymi
jsme se jiz setkali v predchazejicich kapitolach. Pripomenme, ze celkové piijmy TR vypocteme jako
prodané mnozstvi Q krat cena za jednotku produkce P:

TR=P*Q

Model dale predpoklada, ze se jednd o nedokonalou konkurenci a existuji bariéry vstupu do odvétvi.
Pro nas je dilezity predevsim predpoklad nedokonalé konkurence. JizZ vime, Ze v nedokonalé konku-
renci existuje klesajici poptavka. To znamena, Ze pokud chce firma prodat vét$i mnozstvi produkce
Q, tak musi snizit cenu P (a naopak). Jinak feceno, pokud Q roste, tak se P klesa. To md ale dopad na
velikost celkovych ptijmi TR, které pocitame jako P krat Q.

Jiz dfive jsme si vysvétlovali, Ze vztah mezi P a Q ovliviiuje elasticita poptavky. Pokud je poptavka
elasticka, tak snizeni P o 1 % vede ke zvyseni Q o vice nez 1 % a tim TR vzrostou. Pokud je poptavka
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neelasticka, tak snizeni P o 1 % vede ke zvyS$eni Q o méné nez 1 % a tim TR klesaji. Pokud je poptavka
jednotkové elastickd, tak snizeni P o 1 % vede ke zvySeni Q také o 1 % a TR se tim nezméni (nerostou
ani neklesaji). To znamena, Ze maximalniho obratu (maxima TR) firma dosahuje, kdyz je poptavka
jednotkové elasticka. Pokud by firma byla v ¢asti, kde je poptavka elasticka, tak by snizovanim ceny
mohla obrat zvyS$ovat. Pokud by firma byla v ¢asti poptavky, kde je poptavka neelasticka, tak zvysova-
nim ceny mohla obrat zvy$ovat. Idealni situaci je zde bod, kdy je poptavka jednotkové elasticka. Jinak
feceno, v maximu TR je poptavka jednotkové elasticka.

Nyni si zachytime Baumoltiv model graficky.

A GRAF125

Baumoluv model a maximalizace obratu
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V grafu mame ktivku celkovych prijmi TR a kfivku celkovych nakladt TC. Rozdilem mezi TR a TC
ziskame kfivku zisku, kterou mame v grafu oznacenou jako m.

Pokud se firma snazi maximalizovat obrat - maximalizovat TR - tak tomuto bodu odpovida v grafu
bod A, kdy je TR ve svém maximu. Firma tak vyrabi mnozstvi Qa a dosahuje zisku ma.

Jesté pripomenme, Ze v grafu mizeme zachytit také bod, ktery by predstavoval maximalni zisk.

A GRAF12.6

Baumoluv model a maximalni zisk
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Bod B predstavuje bod, kdy firma maximalizuje zisk (coz ale neni v Baumolové modelu cilem). V tomto
bodé by firma vyrabéla produkci Qb. Pfi porovnani s bodem A dojdeme k zavéru, Ze pokud firma maxi-

malizuje obrat, tak prodava vétsi mnozstvi Qa za niz$i cenu, nez je tomu pii maximalizaci zisku (neza-
pominejme, ze pokud firma chce prodat vétsi mnozstvi, tak v nedokonalé konkurenci musi snizit cenu).

Nyni zavedeme pozadavek na urcitou vysi minimalniho zisku. I kdyz firma maximalizuje obrat, tak
jisté bude chtit dosahovat minimalniho zisku, ktery muze slouzit napt. pro dalsi rozvoj firmy. Z toho-
to diivodu i pfi maximalizaci obratu je dtilezité, aby firma néjaky minimaélni zisk dosahovala.
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A GRAF127

Minimalni zisk mensi nez dosahovany
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Ozna¢me vysi minimalniho zisku 0. Firma tedy usiluje o to, aby dosahovala této vyse zisku nebo
vyssi. V grafu vidime situaci, kdy pokud firma bude maximalizovat obrat a vyrabét v bodé A, tak bude
dosahovat zisku ma a vyrabét mnozstvi Qa. Dosahovany zisk ma je vy$si nez minimalni pozadovany
zisk 110. Neni diivod, aby firma nevyrabéla produkei Qa, pii které maximalizuje obrat.

Nyni si ale budeme uvazovat jinou situaci.

A GRAF12.8

Minimalni zisk vét$i neZ dosahovany 1
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Pokud nyni bude firma maximalizovat obrat, tak by sice vyrabéla v bodé A a produkci Qa, ale dosa-
hovala by zisku ma. Tento dosazeny zisk je ale niz$i nez minimalni zisk, kterého chce firma dosahnout.
Firma nemuze vyrabét v bodé A. Co firma v této situaci udéla?

A GRAF129

Minimalni zisk vét$i neZ dosahovany 2
TR, TC, ©
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Firma bude vyrabét v bodé B produkci ve vysi Qb. Pro¢ zrovna v tomto bodé? Protoze zde dosahuje ta-
kového zisku ma, ktery se rovna minimalnimu pozadovanému zisku n0. Bod B je optimalnim bodem
pro firmu maximalizujici obrat, ale pfi nutnosti splnit podminku minimalniho zisku.

Pokud porovname body A a B v grafu, tak vidime, Zze bodu B odpovida mensi vyrabéné mnozstvi Qb
nez je tomu v bodé A, kde je produkce na urovni Qa. Co to znamena v otdzce ceny produkce? Vétsimu
prodavanému mnozstvi odpovidd mensi cena. To znamend, Ze firma v bodé A nedosahovala mini-
malniho pozadovaného zisku, tak musela zvysit cenu, aby se zisk zvy$il. V porovnani bodd A a B nam
vychazi, Ze v bodé B se prodava za vyssi cenu nez v bodé A.

Shriime si zavéry plynouci z Baumolova modelu:

1. pokud nebereme v uvahu minimalni pozadovany zisk, tak firma maximalizujici obrat bude
vyrabét vétsi produkci za nizsi cenu, nez je tomu v bodé maximalizace zisku,

2. pokud bereme v tvahu minimalni pozadovany zisk, ale tento zisk je mensi nez zisk, kterého
se dosahuje pfi maximalizaci obratu, tak firma bude vyrdbét v maximu TR a bude produkovat
vétsi mnozstvi za nizsi cenu, nez je tomu pii maximalizaci zisku,

3. pokud bude v bodé maximalizace obratu minimaélni zisk vétsi nez dosahovany zisk, tak firma
bude muset zvysit cenu a snizit vyrabéné mnozstvi, aby se dosahovany zisk alespon vyrovnal
(nebo byl vyssi) nez minimalni pozadovany zisk.

CVICENI 1 ?

Rovnice ceny firmy je P = 20 - q a rovnice celkovych nakladi TC = q2 + 8q + 2. Vypocitejte, pii
jakém mnozstvi se bude dosahovat maximalniho obratu, jaka bude cena P, jaky bude maximalni
obrat a jaky bude zisk.

CVICENI 2 ?

Rovnice ceny firmy je P = 20 - q a rovnice celkovych naklada TC = q2 + 8q - 2. Jaky bude maximal-
ni obrat, pokud firma chce dosahnout zisku alespon 8 K¢?

Behavioristické teorie firmy

Dosud jsme predpokladali, Ze stanoveni cile firmy je v rukou vlastnikt firmy, popft. jejich manazert.
Behavioristické teorie ale predpokladaji, Ze existuji i dalsi skupiny (véetné vlastnik a manazeri),
které se snazi prosadit sviij zajem a ten prenést do cilti firmy. Podle této teorie je velice komplikované
stanovit cil velké spole¢nosti, kde ptisobi nékolik raznych skupin, které sleduji své vlastni cile.

Predstavme si jednoduchy priklad. Velika firma, ve které se o cilech rozhoduje ve spravni radé. Spravni
rada ma nékolik ¢lentl, ktefi se sejdou a jednaji o stanoveni cilt a jejich plnéni. Kazdy ¢len rady ale muze
zastupovat jinou skupinu lidi v podniku. To znamend, Ze kazdy ¢len rady muze prijit na schizi s odliSnym
zdjmem. V takovém pripadé neni dost dobte mozné se dohodnout pouze na jednom konkrétnim cili.

Zajmové skupiny zpravidla nemaji za cil maximalizaci svého cile. To je téméf nemozné prfi existenci
odli$nych cilti u odlisnych skupin. Zde predpokladame, Ze jednotlivé skupiny se snazi o dosazeni
alespon uspokojivé vyse svého cile. Dostavame se tak opét k teorii uspokojeni, o které jsme se jiz diive
zminovali. Chovani skupin je takové, Ze pokud je podle dané skupiny, sledujici ur¢ity cil, vysledek
neuspokojivy, tak se snazi o dosazeni uspokojivé vyse. Pokud je vysledek uspokojivy, tak se mohou
snazit o zachovani soucasné situace nebo mohou usilovat o dalsi zlepseni a vétsi naplnéni svého cile.
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Protoze kazda skupina muze mit odli$né cile, tak v behavioristickém ptistupu rozeznavame pét za-
kladni cild, které mohou byt sledovany.

1. oblast vyroby - zde se muze jednat o cil plynulosti vyroby (bez preru$ovani a nechténych vy-
kyvit) nebo o dosazeni ur¢ité vyse objemu produkece.

2. oblast zasob - cil v podobé konkrétni irovné zasob, kterymi by mél podnik disponovat nebo
cile v oblasti pohybu zasob.

3. oblast prodejt - tento cil je vyjadien ve fyzickych jednotkdch (napt. kusech) nebo penéznich
jednotkach.

4. podil na trhu - souvisi s pfedchozim cilem v podobé velikosti prodeji. Miizeme Fici, ze je jeho
alternativou (dal§im pohledem). Cim vice se budou zvy3ovat prodeje, tak tim bude rist podil
na trhu.

5. zisk - zisk je i zde velice dilezity, protoze vyse zisku dokazuje schopnost (popf. neschopnost)
manazert v podniku.

Pro jistotu znovu zopakujme, Ze jednotlivé skupiny nemaji u vyse uvedenych ciléi snahu o jejich ma-
ximalizaci, ale o dosazeni uspokojivé vyse. Musime také vzit v ivahu, Ze pokud rizné skupiny maji
riizné cile, tak tyto cile mohou byt navzajem konfliktni — snaha o dosazeni jednoho cile jedné skupiny
muze narusovat dosazeni jiného cile jiné skupiny. Situace se o to komplikuje vzhledem k tomu, ze
u skupin se mohou cile v ¢ase ménit.

Model zaméstnanecké firmy

Kromé manazerskych a behavioristickych modeld firem existuje i fada dalsich teorii, které se zaby-
vaji alternativnimi cili. Zminme si jesté jednu, ktera se nazyva model zaméstnanecké firmy (Labour
Managed Firm).

V bézné firmé je typické, Ze se na podnikani firmy podileji vedouci pracovnici. U zaméstnanecké fir-
my podnikatelskou funkci vykonavaji sami zaméstnanci spole¢nosti (vSichni zaméstnanci). Také zisk
se déli mezi jednotlivé zaméstnance. Zpravidla se pro jednoduchost predpoklada, ze zisk se déli mezi
zaméstnance rovnym dilem.

Cilem zaméstnanecké firmy neni maximalizace zisku, ale maximalizace diichodu pfipadajiciho na
jednoho zaméstnance. Tento dichod je sklada ze:

a) mzdy - tato mzda je urc¢ena trhem a firma ji nemtze Zadnym zptisobem ovlivnit,

b) podilu na zisku - ten je zavisly na velikosti celkového zisku a také na poétu pracovnikd.

Cil maximalizace diichodu je tedy zavisly na poc¢tu pracovniki ve firmé.

Je snaha porovnavat efektivnost zaméstnanecké firmy s ostatnimi typy firem. V soucasné dobé exis-
tuji jak podporovatelé, tak i odptirci modelu zaméstnanecké firmy.



332 KAPITOLA 12

Alternativni cile firmy

Shrnuti kapitoly ([I]

= Firmy nemusi sledovat pouze cil dosazeni maximélniho zisku.

=V realité je velice tézké stanovit maximalni zisk.

= Neexistuje ani jednotny nazor na to, pro¢ firmy dosahuji zisku, proto existuji rtizné teorie —
kompenza¢ni teorie (kompenzace za riziko), monopolni teorie (vysadni postaveni na trhu)
a technologicka teorie (technické zlep$eni).

= Dal$imi typy cilii jsou napt. dlouhodobé preziti, dosazeni urcitého podilu na trhu, riist firmy.

= Mezi nejzndméjsi teorie alternativnich ciltl patfi manazerské a behavioristické teorie firmy.

= Mezi manazerské teorie patii jednoduchy manazersky model a Baumoltiv model.

= Jednoduchy manazersky model predpoklada, ze manazeti mohou mit odli$né cile nez vlastnici
firmy a manazeri se snazi maximalizovat svj uzitek.

= Baumoliv model predpoklada za cil maximalizaci obratu.

= Pokud je minimdlni poZzadovany zisk mensi nez dosahovany v bodé maximalizace obratu, tak
firma bude vyrabét mnozstvi odpovidajici maximu obratu.

= Pokud je minimdlni pozadovany zisk vét$i nez dosahovany v bodé¢ maximalizace obratu, tak
firma bude vyrabét mnozstvi, které odpovida minimalnimu pozadovanému zisku.

= Behavioristické teorie predpokladaji, ze v podniku miize existovat vice rtiznych skupin (nejen
vlastnici a manazeri), pfi¢emz kazda skupina ma svuj vlastni cil.

= Skupiny se snazi dosahovat alespon uspokojivé vyse splnéni svych cilu.

= Model zaméstnanecké firmy predpoklada, ze cilem takové firmy je maximalizace dichodu
pripadajiciho na jednoho zaméstnance a diichod se skldda ze mzdy a podilu na zisku.

Kli¢ova slova t

alternativni cile firmy,
manazerské teorie firmy,
jednoduchy manazersky model,
Baumoltiv model firmy,
behavioristické teorie firmy,
model zaméstnanecké firmy

Reseni cviceni |, ¢

Cviceni 1
Rovnice ceny firmy je P = 20 — q a rovnice celkovych nédklada TC = q2 + 8q + 2. Vypocitejte, ptijakém
mnozstvi se bude dosahovat maximdlniho obratu, jakd bude cena P, jaky bude maximalni obrat a jaky
bude zisk.
Maximalniho obratu je dosahovano, kdyz jsou celkové pfijmy TR maximalni. Nejdfive si vytvorime
rovnici TR.
TR=P*q
TR=(20-9) *q
TR =20q-q2
Jakakoli funkce je maximalni, kdyz se prvni derivace rovna nule. Pokud TR zderivujeme, tak dosta-
vame rovnici MR a tu dame rovnu nule. Z kapitoly o ptijmech vime, Ze TR je maximalni, kdyz je MR
rovno nule.

TR =20q-q2
MR =20-2q
20-2q=0
q=10

Pfi mnozstvi q = 10 jsou TR maximadlni a je tedy dosahovdano maximalniho obratu.
Cenu P vypocteme dosazenim za q = 10 do rovnice ceny
P=20-q
P=20-10
P=10
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Celkovy maximalni obrat vypoc¢teme dosazenim za q = 10 do rovnice celkovych ptijmé TR

TR =20q - q2
TR =20*10 - (10)2
TR =200 - 100
TR =100
Zisk vypoc¢teme dosazenim za q = 10 do rovnice TR a TC. JiZ vime, Ze TR = 100
zisk=TR - TC

zisk =100 — (q2 + 8q + 2)
zisk = 100 - 100 - 80 — 2
zisk = -82

Cviceni 2
Rovnice ceny firmy je P = 20 - q a rovnice celkovych nakladt TC = q2 + 8q + 2. Jaky bude maximadlni
obrat, pokud firma chce dosahnout zisku alespon 8 K¢?
Z predchoziho cviceni vime, Ze rovnice TR ma podobu TR = 20q - q2. Rovnice zisku tedy je
zisk =TR-TC
zisk =20q - q2-(q2 + 8q + 2)
zisk=20q-q2-q2-8q-2
zisk = -2q2 + 12q -2
Vime, ze zisk ma byt alespon 8 K¢. Z predchoziho prikladu vime, ze pokud firma maximalizuje obrat,
tak je zisk zaporny (zisk = —78). V teorii jsme si fikali, Ze pokud je minimalni pozadovany zisk vétsi
nez dosahovany (coz zde je), tak firma bude vyrabét tam, kde se dosahuje minimalniho zisku. Proto
nam staci vypocitat, pti jakém mnozstvi q je zisk roven 8.
8=-2q2+12q -2
0=-292+12q-10/2 - rovnici vydélime 2
0=-g2+6q-5*-1) - rovnicivyndsobime -1
0=g2-6q+5
Kvadratickou rovnici (jejiZ obecny tvar je ax2 + bx + ¢ = 0; misto x zde mame q) musime vypocitat
pomoci diskriminantu
D =b2 - 4ac
D = (=6)2 - 41%(5)
D=36-20
D=16
Diskriminant je kladny, pouzijeme tedy vzorec
q1,2 = (-b+-VD) / 2a
qL2 = (6+-4) /2
ql=(6+4)/2=5
R=06-4/2=1
Pokud by bylo q = 5, tak nam TR vyjde
TR = 20q - q2 = 100 - 25 = 75
Pokud by bylo q = 1, tak nam TR vyjde
TR=20q-q2=20-1=19
Maximalizace obratu pro zisk = 8 je q = 5, protoze TR jsou vét$i. Resenim neni q = 1, protoze zde jsou
TR mensi.

Otazky a odpovédi ?

Otazky

1. Je snadné v realité stanovit velikost maximalniho zisku?

2. Vyjmenujte alespon 3 dalsi cile, které mohou mit firmy kromé maximalizace zisku.

3. Jaké dvé nejznaméjsi teorie se zabyvaji alternativnimi cili firmy?

4. Coje zdkladni podstatou jednoduchého manazerského modelu?

5.  Baumolidv model predpoklada maximalizaci jaké veli¢iny?

6. Pokud firma v bodé maximalizace obratu dosahuje vétsitho nez minimalniho pozadovaného
zisku, bude firma vyrabét mnozstvi odpovidajici maximalizaci obratu?

7. Co je podstatou behavioristickych teorii firmy?

8. Snazi se skupiny v behavioristickych teoriich dosahovat maximalniho uspokojeni cile?
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9. Cojecilem v Modelu zaméstnanecké firmy?
10. Z ¢eho se dtichod v Modelu zaméstnanecké firmy skladd - z jakych dvou polozek?
Odpovédi

1. Ne.

2. Napt. dlouhodobé preziti, dosazeni urcitého podilu na trhu, rist firmy, dosazeni uspokojivé
vyse zisku.

3. Manazerské teorie firmy a behavioristické teorie firmy.

4. Manazefi mohou mit odlisné cile od vlastnik firmy.

5. Maximalizaci obratu.

6. Ano, bude.

7.V podniku muZe existovat vice riiznych skupin, pficemz kazda skupina ma sviij vlastni cil.

8. Zpravidla je dosazeni maximdlniho splnéni cile nemozné, proto se snazi o dosazeni alespon
uspokojivé vyse splnéni cile.

9. Cilem je maximalizovat dichod pripadajici na jednoho zaméstnance.

10. Ze mzdy a podilu na zisku.
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Trh vyrobnich faktory a trh prace
Uvod

Zatim jsme se zabyvali rozhodovanim firmy ohledné produkce a vyse ceny. Ukazovali jsme si, jak vie
funguje v rtiznych trznich strukturach - dokonald a nedokonald konkurence. Vse se ale tykalo trhu
statki a sluzeb, kde firma prodéava svou produkci. Nyni se presuneme k trhu vyrobnich faktori. Tedy
k trhu, kde firma nakupuje faktory, které pouziva pii vyrobé své produkce. Bude nas zajimat, podle
¢eho firma stanovuje optimdlni mnozstvi zakladnich vyrobnich faktort - prace a kapitalu. I zde bude
firma sledovat cil maximalizace zisku. Uvidime, Ze trh statkd a sluzeb a trh vyrobnich faktort jsou
propojené a také bude zaleZet, zda na trzich uvazujeme dokonalou nebo nedokonalou konkurenci.
Az se sezndmime s obecnymi principy trhu vyrobnich faktort, tak se podrobnéji seznamime s trhem
prvniho vyrobniho faktoru - trhem préce.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s obecnymi principy na trhu vyrobnich faktord,
= s pFijmovymi a nakladovymi veli¢inami na trhu vyrobnich faktord,
= s principem maximalizace zisku,
= s poptavkou a nabidkou trhu prace,
= se mzdovou diskriminaci.
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Trh vyrobnich faktoru

Aby mohla byt realizovana vyroba, tak je zapotfebi mit k dispozici tzv. vyrobni faktory. Rozeznava-
me tfi zakladni vyrobni faktory:

= prace,
= kapitdl,
= pida.

V této kapitole se postupné budeme zabyvat zdkladnimi podminkami na trhu vstupt a nasledné tr-
hem préce a trhem kapitélu (trh piidy uvazovat nebudeme). Pokud budeme dale hovotit o vyrobnich
taktorech, tak budeme mit na mysli pfedevs$im praci a kapital.

Existuje zakladni rozdil mezi trhem statki a trhem vyrobnich faktort. Na trhu statki tvofi poptav-
ku jednotlivci (domacnosti) a nabidku firmy. Na trhu vyrobnich faktort je tomu naopak. Nabidku
tvori jednotlivci (domacnosti) a poptavku firmy. Vezméme si napriklad praci. Jednotlivci, respektive
domacnosti jsou nositeli prace a tu nabizeji firmam, které praci poptavaji. Je jasné vidét, ze firmy jsou
poptavajici a jednotlivci nabizejici.

Dalsim specifikem je to, Ze poptavka po vyrobnich faktorech je tzv. odvozenou poptavkou. To zna-
mend, ze poptavka po vyrobnich faktorech je odvozena od poptavky na trhu statkt. Pokud bychom
napriklad uvazovali pivovar, tak pokud vzroste poptavka po pivu na trhu statkd, tak pivovar zacne
zvy$ovat poptavku po praci, aby vétsi mnozstvi piva dokazal vyrobit. Poptavka po praci je odvozend
od poptavky po produkei.

Prijmové veliciny ve spojitosti
s trhem vyrobnich faktord

Existuji dvé zakladni prijmové veli¢iny, které budeme uvazovat na trhu vyrobnich faktoru:
= prfijem z mezniho produktu vyrobniho faktoru,
= pfijem z primérného produktu vyrobniho faktoru.

Pfijem z mezniho produktu vyrobniho faktoru (MRP, Marginal Revenue Product) znamend, jak
se zméni celkové prijmy podniku, pokud se zméni mnozstvi vyrobniho faktoru o jednotku. Vyjad-
fuje vztah, Ze dalsi jednotka vyrobniho faktoru vyrobi ur¢itou produkci a ta se prodd na trhu statki.
Z prodeje produkce firma realizuje pfijem. Je to tedy jinak fe¢eno prijem, ktery vytvorila dodate¢na
jednotka vyrobniho faktoru. Jak uz jsme si uvedli, tak uvazujeme dva vyrobni faktory - praci a kapital
- proto rozlisujeme:

= prijem z mezniho produktu kapitdlu (MRPK),

= pfijem z mezniho produktu prace (MRPL).

- ptijem z mezniho produktu kapitalu (MRPK) vyjadiuje, jak se zméni celkové pfijmy, pokud se
mnozstvi kapitalu zméni o jednotku. MRPK mtizeme vyjadrit dvéma zédkladnimi zptisoby:

ATR
MRPK = ——
AK
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Tento zlomek znamena, ze v ¢itateli mame uvedeno, jak se zméni TR (ATR) a ve jmenovateli, jak se
zméni mnozstvi kapitdlu (AK).

Predpokladejme, Ze TR je ve vychozim stavu na urovni 10 000 K¢ a K na urovni 1 000 jednotek. Nyni
se mnozstvi K zvys$ina 2 000 jednotek a celkové ptijmy se zvysina 15 000 K¢. Vidime, ze celkové pri-
jmy TR se zménily o 5 000 K¢ (z 10 000 na 15 000 K¢). Dale je zfejmé, Ze mnozstvi kapitalu se zvysilo
01000 jednotek (z 1 000 na 2 000 jednotek). Zavérem je, ze:
ATR=5000
AK=1000
MRPK=ATR/AK=5000/1000=5

Jak uz jsme si dtive vysvétlovali u problematiky uzitku, tak pokud by se jednalo o velice malé zmény
TR a K, tak bychom vzorec mohli pfepsat jako:

_dTR
MRPK = aK

Vzorec vyjadtuje derivaci. Pokud bychom méli zadanou rovnici TR a zderivovali bychom ji podle K,
tak bychom dostali MRPK.

Predpokladejme, Ze vztah mezi celkovymi pfijmy TR a vyrobnim faktorem kapitalu je dan rovnici TR
=144 + 70K - K2. Pokud bychom chtéli vypocitat MRPK, tak zde nemutzeme pouzit vzorec MRPK = A
TR/ AK. Zde vyuzijeme MRPK = d TR/ d K, ktery nam fikd, Ze mdme rovnici TR zderivovat podle K.

TR =144 + 70K - K2

MRPK =70 - 2K

Druhym zptisobem, jak je mozné MRPK vyjadrit, je vzorec:

MRPK = MR * MPK
Dané veli¢iny jiz zndme. MR je mezni ptijem, ktery rikd, jak se zméni celkovy pfijem, pokud se pro-
davané mnozstvi zméni o jednotku. MPK fika, jak se zméni celkovy produkt (prodavané mnozstvi),
kdyz se mnozstvi kapitalu zméni o jednotku. MPK tedy vyjadfuje, kolik dodate¢nd jednotka kapitalu
vyprodukuje produkce a MR vyjadfuje, jak se diky této vyprodukované produkci zméni celkové ptijmy.
Predpokladejme, ze vyprodukovany produkt se zvysil diky zvyseni mnozstvi kapitalu o jednot-
ku v podniku z 900 na 1 000 jednotek produktu a diky tomu celkové prijmy vzrostly z 10 000 na
15 000 K¢. Mezni produkt kapitélu se zvysil z 900 na 1 000, tedy MPK = 100. Celkové piijmy vzrostly
z 10 000 na 15 000, tedy MR = 5 000 K¢. Dosadime do vzorce:

MRPK = MR * MPK

MRPK =5 000 * 100

MRPK =500 000

- ptijem z mezniho produktu prace (MRPL) vyjadtuje, jak se zméni celkovy ptijem, pokud se mnoz-
stvi prace zméni o jednotku. Jde o stejnou situaci jako u MRPK, jen zde uvazujeme misto kapitalu
praci.

Opét existuji dva zakladni zptisoby vypoctu MRPL.
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ATR
MRPL = ——
AL

Zde MRPL pocitame jako zména celkovych pfijmi (A TR) lomeno zména mnozstvi prace (A L). Po-
pripadé pokud uvazujeme velmi malé zmény TR a L, tak mizeme psat

_ dIR
MRPL = <=

Nebo mtizeme pouzit druhy zptsob vyjadreni.
MRPL = MR * MPL

Opét se jedna o vynasobeni mezniho produktu prace MPL, ktery vyjadiuje, jak se zméni celkovy pro-
dukt, pokud se mnozstvi prace zméni o jednotku, a meznich pfijmt MR, které vyjadiuji, jak se zméni
celkovy prijem, pokud se vyrabéné mnozstvi zméni o jednotku. Miizeme tedy fici, Ze MPL vyjadfuje,
kolik dodate¢ny pracovnik vyrobi a MR o kolik dodate¢na produkce zvysi celkové ptijmy.

Druhou veli¢inou je pfijem z primérného produktu (ARP, Average Revenue Product). Ten miiZzeme
obecné popsat jako pfijem na jednotku vyrobniho faktoru, ktera je zapojena do vyroby. Opét rozezna-
vame dvé podoby podle dvou vyrobnich faktort.

- ptijem z priomérného produktu kapitalu (ARPK) vyjadruje, jakd ¢ast celkového ptijmu pfipada na
jednotku pouzitého kapitalu ve vyrobé. Mizeme ho vyjadrit vzorcem

TR
ARPK= ——
K

Pokud by celkovy ptijem byl 10 000 K¢ a mnozstvi kapitalu 500 jednotek, tak ARPK = TR /K =10 000
/500 = 20. Mtizeme fici, Ze 20 K¢ celkovych piijmt pfipada na jednu jednotku kapitélu.

Vzorec ale mtizeme upravit. Vime, ze celkové prijmy TR ziskame jako nasobek prodaného mnozstvi
QacenyP.

TR jsme ve vzorci nahradili za TR = P * Q. Nasledn¢ ale jiz vime, ze vyrabéné mnozstvi Q lomeno
kapital je pramérny produkt kapitalu, protoze plati APK = Q / K. Ten nam fikd, jaka ¢ast produkce
pripada na jednu jednotku kapitalu.

- ptijem z pramérného produktu prace (ARPL) je velikost celkového prijmu, kterd pripada na jednu
jednotku prace. Mizeme ho vyjadfit vzorcem

TR
ARPL = I

Pokud by byl celkovy piijem ve vysi 10 000 K¢ a mnozstvi prace by bylo 200 jednotek, tak ARPL =
10 000/ 200 = 50. Miizeme Fici, Ze 50 K¢ pripada na kazdou jednotku prace.

Opét vzorec mtizeme upravit podobné, jako jsme to udélali u ARPK.

TR Q*P Q
ARPL= —— = =P* = =P*API
L L L
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Za TR opét dosadime podle vzorce TR = P * Q. Dale vime, ze pokud vyrdbéné mnozstvi Q vydélime
mnozstvim prace, tak nam vyjde primérny produkt prace APl, ktery nam fika, jaka ¢ast produkee
pripada na jednu jednotku prace.

Nakladové veli¢iny ve spoijitosti
s trhem vyrobnich faktors

Jako u ptijmovych veli¢in, tak i nakladové veli¢iny rozdélime na mezni veli¢iny a primérné veli¢iny.

Mezni naklady na faktor (MFC, Marginal Factor Cost) vyjadtuji, jak se zméni celkové naklady, po-
kud firma najme dodate¢nou jednotku vyrobniho faktoru. Pokud uvazujeme praci a kapital, tak do-
stdvame:

= mezni naklady na faktor kapitalu (MFCK)

Vyjadrtuji, jak se zméni celkové naklady (A TC), kdyz firma zapoji do vyroby dodate¢nou jednotku
kapitalu (A K). MaZeme je zapsat nasledujicimi vzory.

_ATC
MEFCK = AR
nebo
_dTC
MFCK = dK

Oba dva vzorce maji podobny vyznam, ale pravy se pouziva pro velice malé zmény TC a K (tedy pro
pocitani pomoci derivace).

Pokud by TC = 3 000 a po zvyS$eni mnozstvi kapitdlu ze 100 na 200 by se TC zvysily na TC = 5 000,
tak bychom museli pouzit vzorec vlevo, protoze neméame rovnici TC, kterou bychom mohli derivovat
podle K, jak vyjadfuje vzorec vpravo. Vidime, ze TC se zménilo o 2 000 a K se zménilo o 100. Po do-

sazeni do vzorce:
MFCK=ATC/AK

MFCK =2 000/ 100
MFCK =20

Pokud se mnozstvi kapitalu zméni o jednotku, tak naklady se zméni o 20.

= mezni naklady na faktor prace (MFCL)
Vyjadrtuji, jak se zméni celkové naklady (A TC), pokud firma zapoji do vyroby dodate¢nou jednotku
prace (A L). Vypocitame je podle nasledujicich vzorct.

ATC

MEFCL = AL
nebo

MFCL = dTC

dL
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Pokud by TC =2 000 a po zvysSeni mnozstvi prace z 10 na 20 by se TC zvysily na TC = 3 000, tak by-
chom museli pouzit vzorec vlevo, protoze opét nemame rovnici TC, kterou bychom mohli derivovat
podle L, jak vyjadfuje vzorec vpravo. Vidime, Ze TC se zménilo o 1 000 a L se zménilo o 10. Po dosa-
zeni do vzorce:

MFCK=ATC/AK
MFCK =1000/10
MEFCK = 100
Pokud se mnozstvi prace zméni o jednotku, tak naklady se zméni o 100.

Prumérné naklady na faktor (AFC, Average Factor Cost) predstavuji naklady, které pripadaji na
jednu jednotku vyrobniho faktoru. Pro praci a kapital rozeznavame:

= pramérné naklady na faktor kapitalu (AFCK)
Vyjadrtuji, jaka ¢ast celkovych nakladt TC ptipada na jednu jednotku kapitalu K. Mizeme je vyjadrit
nasledujicim vzorcem.

TC
AFCK = X

Pokud TC=2000aK =10, tak AFCK =2 000/ 10 = 200. Priimérny naklad na jednu jednotku kapitalu
je 200 K&.

Jedna se o prumérné ndklady kapitdlu. To znamena, Ze pokud uvazujeme pouze kapitdl, tak celkové
néklady jsou tvofeny pravé naklady na kapital. Celkové naklady na kapital ziskame, kdyZz vyndsobime
mnozstvi kapitalu (K) jeho cenou (r). Mtizeme misto TC dosadit TC =K *r.

TC r*K
AFCK= —— =
¢ K K

=r

Vidime, ze AFCK se rovnaji cené kapitalu r.

= prumérné naklady na faktor prace (AFCL)
Ty nam fikaji, jakd ¢ast celkovych nakladii TC ptipadd na jednu jednotku prace L.

_TC
AFCL= —

Pokud TC = 1500 a L = 10, tak AFCL = 1 500 / 10 = 150. Pramérny naklad na jednu jednotku prace
je 150 K.

Protoze zde uvazujeme pouze praci, tak celkové naklady TC ziskdme vyndsobenim mnozstvi prace L
a cenou prace w. Misto TC do vzorce tedy mtizeme dosadit TC =L * w.

>*
AFCL = LLC _wrL

Vidime, ze AFCL se rovnaji cené prace w.
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Maximalizace zisku

Ukazme si maximalizaci zisku na situaci, kdy uvazujeme praci jako vyrobni faktor. Firma se rozhodu-
je, zda prijmout dodate¢nou jednotku prace. Budeme vychazet z hodnot v nasledujici tabulce.

A TABULKA 13.1

Maximalizace zisku

L 1. 2. 3.
MRPL 20 15 10
MFCL 15 15 15
Pfijme | ANO | ANO NE

Firmu budou zajimat predev$im dvé zakladni veli¢iny - pfijem z mezniho produktu prace MRPL a mez-
ni naklady na faktor prace MFCL. Jak uz jsme si uvadéli, tak MRPL vyjadtuje, jak se zméni celkové pri-
jmy, pokud dojde k zapojeni dodate¢né jednotky prace do vyroby (jednoduse fec¢eno, kolik dand vyrobni
jednotka firmé prinese). MFCL fikaji, jak se zméni celkové naklady, pokud dojde k zapojeni dodate¢né
jednotky prace do vyroby (jinak feceno, kolik firmu bude dodate¢na jednotka prace stat).

Pokud budeme vychdzet z hodnot v tabulce, tak vidime, Zze prvni jednotku prace firma do vyroby
zapojl. Je to proto, Ze pfinos MRPL = 20 je vétsi nez zptiisobené naklady jejim zapojenim, které jsou
MEFCL = 15. Druhou jednotku také mize zapojit. P¥inos je ve vy$si MRPL = 15 a naklady na zapojeni
této dodate¢né jednotky prace jsou ve stejné vysi MFCL = 15. Firma zapojenim této jednotky prace
neprodéla. Treti jednotku prace ale jiz nepfijme, protoze pfinos je ve vy$i MRPL = 10, ale naklady
zplisobené zapojenim této tieti jednotky prace jsou vyssi MFCL = 15.

Firma zapoji do vyroby 2 jednotky prace. To znamend, Ze firma bude najimat dodate¢né jednotky
prace, dokud nenastane situace:

MRPL = MFCL
A pravé toto je podminka maximalizace zisku na trhu vyrobniho faktoru prace.

Asi nas jiz napadne, jak by vypadala situace, kdybychom misto prace uvazovali kapitdl. V takovém
ptipadé by podminka maximalizace zisku byla

MRPK = MFCK
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Trh prace

13.5.1 Poptavka na dokonale konkurencénim trhu

V predchozi kapitole jsme si uvadéli, Ze podminka maxima zisku z hlediska vyrobniho faktoru prace
je podminka MRPL = MFCL. V§imnéme si toho, Ze v této podmince bereme v tvahu jak trh statka
a sluzeb, na kterém firma prodava své produkty, tak i trh prce. Zajimaji nas pfijmy, kterych firma
dosdhne prodejem vyprodukovaného mnozstvi (trh statkt a sluzeb) diky najmuti dalsi jednotky prace
(trh prace). My uz vime, Ze na trzich miize nastat situace, kdy se mtiZe jednat bud o dokonalou konku-
renci, nebo nedokonalou konkurenci. Pfi analyze trhu prace budeme uvazovat nasledujici tfi situace.
1. firma vystup prodava na dokonale konkuren¢nim trhu a praci najima také na dokonale
konkurenc¢nim trhu.
2. firma vystup prodava na nedokonale konkuren¢nim trhu a praci najima na dokonale kon-
kuren¢nim trhu.
3. firma vystup prodavad na nedokonale konkuren¢nim trhu a praci najima na nedokonale
konkurenc¢nim trhu.

Nebudeme brat v tivahu situaci, kdy firma vystup prodava na dokonale konkuren¢nim trhu a praci
najimd na nedokonale konkuren¢nim trhu.

Nejdrive se budeme zabyvat situaci ¢. 1, kdy firma prodava vystup na dokonale konkuren¢nim trhu
a praci najimd také na dokonale konkurené¢nim trhu.

13.5.1.1 Poptavka firmy prodavajici vystup na dokonale konkurenénim trhu

Budeme predpokladat situaci, kdy firma prodava svou produkci na dokonale konkuren¢nim trhu
a praci najimd také na dokonale konkuren¢nim trhu. Shriime si, co je pro takové trhy typické.

S podminkami dokonalé konkurence na trhu statku a sluzeb jsme se jiz podrobné seznamili. Vime,
ze na trhu piisobi tak velké mnozstvi firem, Ze Zadna z nich nedokaze ovlivnit cenu produkce. Kazda
z firem prebira cenu, ktera se utvori na trhu. Firmy vystupuji jako ptijemci ceny. Také vime, Ze indi-
vidualni poptavka po produkci jedné firmy je horizontalni (rovnobézna s osou x) ve vysi ceny, kterou
firma prebere z trhu. Dale jsme si fikali, Ze horizontalni jsou také mezni pfijmy MR a primérné pfi-
jmy AR. Graf vypadal nasledovné.

A GRAF13.1

Poptavka po produkci jedné firmy v dokonalé konkurenci

Ké/q

P1 P1=AR=MR=d

V grafu mdme znazornénou jednu dokonale konkurenéni firmu. Na trhu dokonalé konkurence se
utvori cena P1, kterou prebiraji vSechny firmy na trhu - v¢etné nasi znazornéné v grafu. Protoze cenu
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nemuze firma ovlivnit, tak jakékoli mnozstvi q se prodava stale za cenu P1. To znamena, Ze indivi-
dudlni poptavka d je horizontalni. Zaroven plati, Ze primérné prijmy AR i mezni pfijmy MR jsou ve
stejné vysi jako cena (P1 = AR = MR).

Dokonale konkuren¢ni trh prace znamena, ze na tomto trhu existuje veliké mnozstvi firem, které
poptéavaji praci. Zadn4 z téchto firem nedokaze cenu prace (znaé¢ime ji w) ovlivnit. VSechny firmy tedy
prebiraji cenu prace, ktera je stanovena trhem. Zaroven to znamend, Ze kazd4 z firem muzZe najmout
jakékoli mnozstvi préce.

A GRAF13.2

Firma prebirajici mzdovou sazbu z trhu prace

Ké/L

wl

L1 L2 L

Firma v grafu prebira z trhu prace mzdu ve velikosti wl. Pfi této mzdé mize najmout mnozstvi prace
L1 nebo L2 nebo jakékoli jiné mnozstvi.

Individualni nabidka prace (sL) je horizontdlni ve vysi ceny prace w. Chdpeme zde individualni na-
bidku préce jako nabidku prace jedné konkrétni firmé.

A GRAF13.3

Individualni nabidka prace

Ké/L

wl sL

Vidime, ze individualni nabidka prace sL je shodna s horizontalni pfimkou ve vysi ceny prace wl.

Jesté zminme, ze individualni nabidku prace mtizeme chapat ve dvou pojetich:
a) nabidka prace jedné firmé (pojeti, které jsme pouzili vyse a budeme ho dale pouzivat),
b) nabidka price jednoho clovéka (timto pojetim se budeme zabyvat v nékteré z dalsich kapitol).
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Jiz vime, jak mizeme vypocitat mezni ndklady na faktor prace.

ATC
MEFCL = AL

Predpokladejme, Ze mzda je neménna ve vysi 100 K¢. Pokud firma najme jednu jednotku prace (L = 1),
tak celkové ndklady TC budou 100 K¢. Pokud firma najme dvé jednotky prace (L = 2), tak TC budou
200 K¢. Pokud tfi jednotky prace (L = 3), tak TC budou 300 K¢ atd. Mezni naklady na faktor prace
MFCL nam fikaji, jak se zméni celkové ndklady, kdyz se zméni mnozstvi najimané prace o jednotku.
To znamena, Ze pokud firma najimala L = 0, tak TC = 0. Pokud najala L = 1, tak TC = 100. MFCL =
ATC/ AL =100/ 1 = 100. Pokud firma najala L = 1, tak TC = 100. Pokud firma najala L = 2, tak TC =
200. MFCL = ATC/ AL =100/ 1 = 100. Vidime, ze MFCL se rovnaji mzdové sazbé w, ktera je ve vysi
w = 100. Mtizeme doplnit nas graf pouzity drive.

A GRAF134

Mezni naklady na faktor prace
Ke/L

wl=sL=MFCL
wl

Priimérné naklady na praci AFCL vypocteme jako

TC

AFCL =
Pokud ziistaneme u naseho prikladu, kdy w = 100, tak pokud firma najme L = 1, tak celkové néklady
budou TC = 100. Pokud firma najme L = 2, tak TC = 200. Jestlize L = 3, tak TC = 300.
Pokud vypocitdime AFCL pro situaci, kdy firma najima jednu jednotku préce, tak dostavame:
AFCL=TC/L=100/1= 100,
AFCL pro dvé jednotky prace jsou AFCL=TC/L=200/2 =100,
AFCL pro tfi jednotky prace jsou AFCL =TC/L =300/ 3 =100.

Vidime, Ze i AFCL jsou neustale ve vy$i ceny prace, ktera je w = 100. MiZeme i tuto skute¢nost doplnit
do grafu.
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A GRAF13.5

Prumérné naklady na faktor prace

Ke¢/L

wl=sL=MFCL=AFCL
wl

Dospéli jsme k zavéru, Ze na dokonale konkurené¢nim trhu prace plati, ze w = sL = MFCL = AFCL (cena
prace = individudlni nabidce prace = mezni naklad na faktor prace = primérny néklad na faktor préce).

13.5.1.2 Poptavka firmy po praci v kratkém obdobi

Firma na trhu prace usiluje o to, aby najala optimalni mnozstvi prace. To je takové mnozstvi prace,
které ji pomtze maximalizovat zisk. My jiz vime, Ze podminkou maximalizace zisku na trhu prace
je podminka

MRPL = MFCL

Také vime, Ze ptijem z mezniho produktu prace MRPL muZeme prepsat jako
MRPL = MR * MP

Dale vime, Ze firma pusobi na trhu statki a sluzeb v dokonalé konkurenci. Tam plati, Ze mezni ptijem
MR je roven cené P.

MRPL = MR * MP
MRPL =P * MP
Podminku maximalizace zisku miizeme tedy prepsat jako
MRPL = MFCL
P*MP = MFCL

Na predchozim grafu jsme si ukdzali, Ze pokud na trhu prace jsou podminky dokonalé konkurence,
tak plati, ze

MFCL=w
Mizeme tedy psat, ze

P*MP=w

To je vzorec, ze kterého vyjdeme, kdyz budeme chtit zjistit tvar kiivky MRPL. MRPL piedstavuje
levou stranu rovnice - tedy P * MP. Pokud je na trhu statkd a sluzeb dokonala konkurence, tak vime,
ze cena P je konstantni. Neméni se s mnozstvim vyrabéné produkce, protoze dokonale konkuren¢ni
firma pfejima cenu P z trhu a nemuiZe ji Zadnym zptisobem ovlivnit. To znamena, ze tvar MRPL bude
ovlivnén tvarem mezniho produktu MP (mtZeme také fikat mezniho produktu prace MPL). My ale
jiz vime, jak vypadd mezni produkt prace.
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A GRAF13.6

Mezni produkt prace

MPL

MPL

L

Jsme v kratkém obdobi, takze predpokladame nejdtive rostouci vynosy z variabilniho vstupu prace
(MP nejdtive rostou — kazda dodate¢na jednotka prace prinese vétsi mnozstvi produkce) a nasledné
klesajici vynosy z variabilniho vstupu prace (MP nasledné za¢nou klesat — kazda dodate¢na jednotka
prace prinese mensi mnozstvi produkce). Pokud vime, jak vypada mezni produkt prace, tak pokud
vynasobime cenou, ktera je ale konstantni, tak tvar MRPL bude uréen tvarem ktivky MP.

A GRAF13.7

Pfijem z mezniho produktu prace

Ké/L

MRPL

L

Abychom zjistili podle podminky P * MP = w, ktera odpovidd podmince maximalizace zisku, opti-
malni mnozstvi najimané préce, tak musime do grafu zanést jesté cenu prace w. My ale jiz vime, Ze
v podminkach dokonalé konkurence na trhu préce je w konstantni a firma nemd moznost ji nijak
ovlivnit.

A GRAF13.8

Podminka maximalizace zisku

Ké/L
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Graf nam zobrazuje optimalni mnozstvi najimané prace, pti kterém bude firma maximalizovat zisk.
Jedna se o bod, kde se MRPL protne s cenou prace w a tim je splnéna podminka MRPL = MECL (resp.
P * MP = w). Firma bude najimat L1 mnozstvi prace.

Nyni nas bude jesté zajimat, jak vypada kfivka ARPL, kterou budeme pottebovat pro odvozeni kratko-
dobé poptavky firmy po praci. V kapitole, kde jsme si ukazovali, jaké existuji veli¢iny na trzich vyrobnich
faktort, jsme u ptijmovych veli¢in narazili na to, Ze ARPL mizeme vyjadfit touto podminkou

_ TR _Q*P 5, Q _ 5,
ARPL = I "L =P L =P* APl

Muzeme fici, ze ptijem z pramérného produktu prace ARPL vypocteme jako nasobek ceny P a prii-
mérného produktu prace APL. Opét plati, ze v dokonale konkurenénim prosttedi je P konstanta
a z kapitoly o produkéni analyze vime, jak vypada pramérny produkt prace APL.

A GRAF139

Pramérny produkt prace

APL

L

Znamena to, Ze tvar ARPL bude ovlivnén tvarem APL, protoze cena P se neméni a je stale ve stejné
vy$i. Vynasobime tedy ARL konstantni cenou P a dostaneme tvar ARPL.

A GRAF13.10

Piijem z pramérného produktu prace

K¢é/L

ARPL

Nyni tedy jiz vime, jak ARPL vypadaji graficky.

Mizeme tedy zanést v§echny nase velic¢iny, které se vztahuji k trhu prace do jednoho grafu.
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A GRAF13.1

Graf prijmu z mezniho produktu prace a pfijmu z primérného produktu prace

K¢/L
w 7 i = ARPL
| MRPL
|
|
L1 L

Vzpomindte si, kdyz jsme si fikali o tom, Ze u produkéni analyzy v kratkém obdobi kiivka mezniho
produktu MP protinala kfivku primérného produktu AP v jeho maximu? Podivejme se na predesly
graf a uvidime, Ze zde kfivka MRPL protind ktivku ARPL také v jeho maximu. Divod je zfejmy.
MRPL je odvozené od MP a ARPL je odvozeno od AP.

Nyni zndme jiz vée pottebné k tomu, abychom si odvodili poptavku po praci v kratkém obdobi. Za-
¢neme od zacatku a budeme predpokladat mzdovou sazbu na Grovni wl.

A GRAF13.12

Odvozeni poptavky po praci v kratkém obdobi 1

Ké/L
ARPL
wi MFCL = AFCL = sL1
I\
| “MRPL
|
L1 L

Podminka maximalizace zisku MRPL = MFCL je splnéna pfi mnozZstvi prace L1. Firma tedy bude
poptavat pri cené praci wl mnozstvi L1. To je prvni bod poptavky v kratkém obdobi.

Nyni si zaneseme do grafu i dal$i drovné ceny prace - w2, w3 a w4 — a pokusime se zjistit, jaké mnoz-
stvi bude firma poptévat.

A GRAF13.13

Odvozeni poptavky po praci v kratkém obdobi 2

Ké/L
wa MFCL = AFCL = sL4
| ARPL
w3 ; < MFCL = AFCL = sL3
w2 ; : MFCL = AFCL = sL.2
wi | N MFCL = AFCL = sL1
| AN
| I [ | "MRPL
| | | |

L4 L3 L2 L1 L
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Pfi cené prace w2 firma poptava L2, protoZe na této urovni je splnéna podminka MRPL = MFCL.
Pfi cené prace w3 je podminka MRPL = MFCL splnéna pfi mnozstvi prace L3. Pfi w4 je poptavané
mnozstvi L4.

Ale co se stane, kdyby se mzda jesté zvysila na tiroven w5?

A GRAF13.14

Odvozeni poptavky po praci v kratkém obdobi 3

Ke/L

w5 e, MFCL = AFCL = sL

ARPL

MRPL

LS L

Pfi mzdé na arovni w5 by se nam mozna chtélo fici, Ze firma bude poptavat mnozstvi L5, protoze pri
L5 plati, ze MRPL = MFCL. Ale tak tomu neni. Pfi mzdé vyssi jak w4 firma jiz nebude poptavat (naji-
mat) zddnou praci. Pro¢ tomu tak je?
Vzpominite si, co jsme si uvadéli u firmy v kratkém obdobi jiz dfive (podrobné jsme tuto problema-
tiku rozebirali u dokonalé konkurence)? Firma, aby v kratkém obdobi pokracovala ve vyrobé a tim
poptavala urcitou praci, tak musi byt splnéna podminka

TR>=VC
(bude pro tuto chvili predpokladat, Ze pokud TR = VC, tak firma bude dale pokracovat ve vyrobe¢).

Celkové prijmy TR musi byt vétsi nebo rovny variabilnim ndkladiim VC. Nyni si tuto podminku
upravime pro trh prace.

V kratkém obdobi jsou véechny variabilni naklady (proménlivé naklady) tvoreny mzdovymi naklady,
které muzeme prepsat jako VC = w * L (cena prace krat mnozstvi prace).

TR>=VC

TR>=w*L
Nyni rovnici vydélime mnozstvim prace L

TR/L>=w
Vime, ze TR / L jsou pfijmy z primérného produktu prace ARPL, protoze ARPL=TR /L.

ARPL>=w
To je podminka, ke které jsme se potiebovali dostat. K ¢emu jsme dospéli? Pokud ma firma v kratkém
obdobi déle vyrabét, tak musi byt splnéna podminka TR >= VC. My jsme si ji jen upravili tak, ze
pokud mad firma déle vyrabét a tim poptavat urcité mnozstvi prace, tak musi byt splnéna podminka

ARPL >= w. Pokud tato podminka neni splnéna, tak firma prestane vyrabét a tim poptavat praci.

Pokud se nyni podivame na predesly graf (¢. 13.14), kde mame zanesenou cenu prace w5, tak vidime,
ze pri této cené prace je ARPL < w5. Neni tedy splnéna podminka ARPL >= w a firma pfestane vyra-
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bét. To znamend, ze prestane poptavat praci. Je tedy zfejmé, ze pro jakoukoli cenu prace, ktera je vyssi
jak w4 v nasem grafu, firma jiz nebude poptavat zadnou préci.

A GRAF13.15

Odvozeni poptavky po praci v kratkém obdobi 4

Ké/L
w4 MFCL = AFCL = sL4
ARPL
|
w3 . ~_ MFCL = AFCL =sL3
w2 ; ; MFCL = AFCL =sL2
wi i — MFCL = AFCL =sL1
| [ | MRPL
| | | |
L4 L3 L2 L1 L

Zavérem je, ze ktivka MRPL predstavuje krivku poptavky po praci (lezi na ni kombinace wl a L1, w2
al2atd.), ale jen do Grovné mzdy w4. Poptavka po praci v kratkém obdobi je totozna s k¥ivkou MRPL,
ale pouze s tou ¢asti, kterd je shora ohrani¢ena ktivkou ARPL.

Na nasledujicim grafu mame zobrazenou poptavku po praci v kratkém obdobi dL. Je predstavovana
$edou ¢asti krivky MRPL.

A GRAF13.16

Poptavka po praci v kratkém obdobi

Ké/L

ARPL

dL
MRPL

CVICENi 1 ?

Firma ma produkéni funkei Q = -0,01L3 + L2 + 36L, kde L udava mnozstvi prace v hodinach. Vy-
robky se prodavaji za cenu P = 0,1 K¢ a mzdova sazba je w = 4,80 K¢. Firma se snazi maximalizovat
zisk. Kolik hodin prace bude firma najimat?

CVICENi 2 ?

Produk¢ni funkce firmy je ve tvaru Q = 40L - 0,25L2. Cena produktu je P = 6 K¢ a mzdova sazba je
w = 75 K¢. Jaka bude optimalni zaméstnanost, pokud firma maximalizuje zisk a pfedpokladame
dokonale konkuren¢ni trhy?

13.5.1.3 Poptavka firmy po praci v dlouhém obdobi

V predchazejici kapitole o kratkém obdobi jsme predpokladali, Ze pouze vstup prace se mohl ménit
(byl variabilni) a mnozstvi kapitalu bylo stale na stejné trovni (fixni). Nyni se ale pfesouvdme do
dlouhého obdobi, kdy jsou oba dva pouzivané vstupy — prace i kapital - proménlivé (variabilni). Mu-
sime zde zacit brat v ivahu vzéjemnou zavislost vstuptl. To znamena, ze napt. zména mzdové sazby
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w zpusobi zménu v mnozstvi prace L, ale to zptsobi i zménu v mnozstvi kapitalu K. Muzeme uvést
konkrétni priklad, kdy dojde ke snizeni mzdové sazby w a firma za¢ne poptavat vétsi mnozstvi prace
L a snizi poptavku po kapitalu K.

Pfi nasledném vysvétleni poptavky po praci v dlouhém obdobi budeme postupovat tak, Zze budeme
vychazet ze situace, kdy se zméni cena prace w. Nasledné se budeme zabyvat tim, co tato zména zpu-
sobi. Nejdfive se zaméfime na znazornéni pomoci izokvant a izokost, kterymi jsme se zabyvali v pro-
dukéni analyze. Az nasledné si v dalSich grafech odvodime dlouhodobou poptavku po praci. Analyza
pomoci izokvant a izokost nam pomiize odhalit, co stoji v pozadi vSech procesti.

A GRAF13.17

Optimum znazornéné pomoci izokvanty a izokosty

K

A
Ki|——

Q1
TC1

|
|
l
L1 L

Za¢neme vychozi situaci v grafu s izokvantou a izokostou. Ve pottebné jiz zname z kapitoly o pro-
dukéni analyze v dlouhém obdobi. V grafu mame izokostu TCl1, ktera predstavuje celkové naklady,
které mtize firma na porizeni prace L a kapitalu K vynalozit (napf. TCI1 miize pfedstavovat 100 000 K¢).
Dale mame v grafu izokvantu, ktera predstavuje rizné kombinace prace a kapitalu a jakakoli takovato
kombinace vzdy vede k vyrobeni produkce ve vysi Ql. At se nachdzime v jakémkoli bodé na izokvan-
té, tak vyse produkce je vidy Ql. Optimalni situace pro firmu je v bod¢, kde se izokvanta dotyka izo-
kosty - v bodé A. To znamena, ze s naklady TCI firma vyrabi nejvétsi mnozstvi produkce (v nasem
pripadé Ql). Firma pro tvorbu Q1 vyuzivda mnozstvi prace na Grovni L1 a mnozstvi kapitalu a irovni
K1. To je nase vychozi situace.

Predpokladejme, ze v pfedchozim grafu byla mzdova sazba na Grovni wl. Nyni dojde k jejimu snizeni
na uroven w2. Z kapitoly o produkéni analyze vime, ze to povede k tomu, Ze izokosta bude plossi.

A GRAF13.18

Snizeni mzdové sazby a dopad na optimum firmy

K

K1

K2 Q2
TC2

L

Izokosta se nam posunula z TC1 na TC2 a vidime, Ze je skute¢né vice plocha. Snizeni mzdové sazby w
nema vliv na celkové mnozstvi ndkladd, které firma muZe na porizeni prace a kapitalu vynalozit. To
znamend, ze TC1 i TC2 predstavuji stéle stejnou tiroven nakladt (napf. nasich 100 000 K¢).
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Firma bude hledat nové optimum. Bod, kdy se nové izokosty dotykd vyssi izokvanta, kterd predsta-
vuje vétsi vyprodukované mnozstvi Q2. Tento bod je oznacen v grafu jako bod Z, pfi kterém firma
poptava L2 prace a K2 kapitalu. Posun z bodu A do bodu Z oznacujeme jako tzv. celkovy efekt zmény
mzdové sazby. Tento celkovy efekt mizeme rozlozit na jednotlivé dil¢i efekty:

= substituc¢ni efekt,

= produkéni efekt,

= nakladovy efekt.

Nyni si tyto efekty podrobné rozebereme.
Substitucni efekt nam ukazuje, Ze kdyZ se zméni cena prace w, tak jaka by byla situace, kdyby firma

stale pokracovala ve vyrobé mnozstvi Q1 a jaka by byla optimalni kombinace vstupt L a K. Nyni si
substitucni efekt znazornime graficky.

A GRAF13.19

Substitué¢ni efekt

Substitu¢ni efekt znazornime pomoci tzv. pomocné izokosty. Pomocnou izokostu mame v grafu zna-
zornénou ¢arkovanou ¢arou a oznacenou jako TC2'. Tuto pomocnou izokostu mtizeme charakteri-
zovat tak, zZe je rovnobézna s izokostou TC2, ale dotykd se ptivodni izokvanty Ql. Firma se tedy diky
substitu¢nimu efektu pfesune z bodu A do bodu X. To znamend, Ze najima mensi mnozstvi kapitalu
a vétsi mnozstvi prace. Kapital se snizi z K1 na K3 a mnozstvi prace se zvysi z L1 na L3. Firma nahra-
zuje relativné drazsi kapital (jeho cena neklesla) levnéjsi praci (jeji cena poklesla). Substitu¢ni efekt
je tedy negativni — pokles mzdové sazby zptisobi zvySeni najimané prace (negativni je proto, Ze se
mzdova sazba a mnozstvi prace se vyvijeji protichtidné — w klesd, L roste).

Nas bude predev$im zajimat, jaky vliv ma substitu¢ni efekt na mezni produkt prace MPL. Uz vime, Ze
substitu¢ni efekt zptsobi pokles kapitalu a rtist prace. To znamena, ze vét$i mnozstvi prace bude vy-
baveno mensim mnozstvim kapitalu. To zptisobi pokles produktivity prace — pokles MPL (zjednodu-
$ené si to muizeme predstavit tak, Ze na vétsi mnozstvi pracovnikii pripadne méné stroju a pracovnici
nebudou tedy tak produktivni). Poklesem MPL zde mame na mysli posun kfivky MPL smérem dolu.

Produk¢ni efekt vyjadtuje zménu optimalni kombinace vstupi, kterou ovliviiuje pouze zména vyra-
béné produkee firmy - to znamena posun z Q1 na Q2.
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A GRAF13.20

Produk¢éni efekt

Produkeni efekt je v grafu znazornén posunem z bodu X do bodu Z. Dochazi ke zvyseni produkce
z Q1 na Q2. Mizeme vidét, ze diky tomuto posunu dojde ke zvySeni mnozstvi prace z L3 na L2 a také
ke zvyseni mnozstvi kapitdlu z K3 na K2. Opét nas zajimd dopad na produktivitu prace v podobé
MPL. Vétsi mnozstvi kapitalu znamena, Ze vét§si mnozstvi prace je lépe kapitalem vybaveno, takze
MPL poroste (MPL se bude posouvat smérem nahoru).

U nakladového efektu se uvadi, Ze je to jen jiny pohled na produk¢ni efekt. Nékteti autori nakladovy
efekt zcela vynechdvaji a ztotoznuji ho s produkénim efektem. Jednad se o to, Ze pokles mzdové sazby w
zptsobi pokles meznich nakladi. To vede ke zvySeni objemu vyrdbéné produkce, pokud se firma fidi
pravidlem pro maximalizaci zisku MR = MC.

A GRAF13.21

Nakladovy efekt
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Ké/Q MC2

P1 P1=MR=AR

Q1 Q2 Q

Snizeni meznich ndkladt z MC1 na MC2 zpiisobi pfi dodrzeni podminky maximalizace zisku MR =
MC zvy$eni mnozstvi vyrabéné produkce z Q1 na Q2. Vsimnéme si toho, ze kdyz jsme pro analyzu
produkéniho efektu pouzivali izokvanty a izokosty, tak tam jsme se také posunuly z niz$i izokvanty Q1
na vyssi izokvantu Q2. Je skute¢né vidét, ze nakladovy efekt je jen jiny pohled na produkéni efekt. Opét
nas zajimd vliv na mezni produktivitu prace. Nakladovy efekt ptisobi stejnym zptisobem jako efekt pro-
dukéni (zvysSeni prace, zvyseni kapitalu). Zptisobi posun MPL smérem nahoru a efektivita prace roste.

Shriime si nase poznatky o vSech tfech efektech.

Substitu¢ni efekt pri snizeni mzdové sazby w vyvola zvyseni najimané prace (efekt je negativni). Zpti-
sobuje posun MPL smérem doli.

Produkéni efekt pti snizeni mzdové sazby w vyvold zvyseni najimané prace (efekt je negativni). Zpti-
sobuje posun MPL smérem nahoru.

Nakladovy efekt (jiny pohled na produkéni efekt) pfi snizeni mzdové sazby w vyvola zvyseni najima-
né prace (efekt je negativni). Piisobi na posun MPL smérem nahoru.
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Budeme predpokladat, ze vysledkem piisobeni vSech tfi efektt bude posun krivky MPL nahoru. To
znamend, Ze snizeni mzdové sazby w vyvola tyto tfi efekty a ve vysledku se MPL posune smérem na-
horu. Nékdy tento celkovy efekt nazyvame tzv. ¢istym efektem poklesu mzdové sazby.

Vime, Zze MRPL se vypocte jako MRPL = MPL * P a cena v dokonalé konkurenci je konstanta. To
znamend, Ze posun MPL smérem nahoru vyvola posun MRPL smérem nahoru. To je pro nas velice
dulezité pri odvozeni poptavky po praci v dlouhém obdobi. Odvozeni poptavky provedeme pomoci
nasledujicich graft.

A GRAF13.22

Odvozeni poptavky po praci v dlouhém obdobi 1
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Vyjdeme z nam jiz znamého grafu, kde pfi mzdové sazbé wl bude firma poptavat mnozstvi prace L1, protoze
pri tomto mnozstvi je splnéna podminka maximalizace zisku na trhu prace MRPL1 = MFCLI1 v bodé A.

Nyni dojde k poklesu mzdové sazby z wl na w2.

A GRAF13.23

Odvozeni poptavky po praci vdlouhém obdobi 2
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Pokles mzdové sazby z wl na w2 zptisobi, Ze se posune krivka znazornujici MFCL, AFCL a sL smé-
rem dolu. Pozor na to, ze ale firma se nebude nové nachazet v bodé B. Je to z toho divodu, Ze pokles
mzdové sazby w zptisobi tfi dfive zminéné efekty a MRPL se posune smérem nahoru na MRPL2. To
znamend, Zze novym optimem je bod C (znovu zdiiraznéme, ze ne bod B). Firma tedy pti mzdové sazbé
w2 bude najimat mnozstvi prace L2.

Zavérem je, Ze pti mzdové sazbé wl firma najima mnozstvi prace L1 a pfi w2 mnozstvi prace L2. Po-
kud spojime body A a C, tak dostavame dlouhodobou poptavku po praci dL.
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A GRAF13.24

Dlouhodoba poptavka po praci
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Dlouhodoba poptavka po praci je v grafu znazornéna $edou primkou dL.
13.5.1.4 Trzni poptavka po praci

Dosud jsme se zabyvali pouze jednou firmou, ktera poptavala praci. Nyni se budeme zabyvat poptav-
kou prace v$ech firem na trhu. Budeme tedy fesit trzni poptavku po praci.

A GRAF13.25

Trzni poptavka po praci 1
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Na tfech vy$e uvedenych grafech mame firmu (oznacena pismenem a). Vpravo je trh prace (oznacen
pismenem b). Dole je trh statki a sluzeb (oznacen pismenem c).

Za¢neme na spodnim grafu (trh statkd a sluzeb) a vyuzZijeme znalosti, které jiz mame. Na trh statkt
a sluzeb se stfetava poptavka D s nabidkou S. Kde se tyto dvé kfivky protnou, tak tam vznika rovno-
vaha na trhu statk a sluzeb a utvari se tzv. rovnovazna cena. Ta je v grafu zndzornéna jako P1.

Vime, ze MRPL miizeme poc¢itat jako MRPL = P * MP. Cena P je zde ve vysi P1, takze vyse této ceny
ovliviiuje vy$i MRPL. Pokud uvazujeme P1, tak MRPL je v hornim levém grafu (a) ve vy$i MRPLI.
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Dale predpokladejme mzdovou sazbu ve vysi wl. Tato mzdova sazba predstavuje zdroven mezni na-
klady na faktor prace MFCLI1 a také nabidku prace sL1.

Firma se fidi podle podminky maximalizace zisku, kdy MRPL1 = MFCLI. Toho je v levém hornim
grafu (a) dosazeno pri poptavaném mnozstvi L1 v bodé A. Levy horni graf (a) zobrazuje ale jen jednu
firmu. Kazda z firem na trhu bude poptavat L1 prace, takze v§echny firmy dohromady budou pfi wl
poptavat LT1 prace. To znazornuje bod A" v pravém hornim grafu (c), ktery zndzornuje trh prace.

Nyni budeme predpokladat, ze dojde ke snizeni mzdové sazby z wl na w2. Nyni si ukazeme, jak by
bylo chybné nad situaci premyslet.

A GRAF13.26

Trzni poptavka po praci 2
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Bylo by mylné se domnivat, ze by nasledoval tento postup. SniZeni na w2 znamena posun kfivky
MFCLI na niz$i MFCL2 v hornim levém grafu (a). Tim by doslo k novému bodu maximalizace zisku
MRPLI = MFCL2 v bodé B a pfi mnozstvi prace L2. Pokud kazda firma poptava L2 prace, tak véechny
firmy dohromady poptavaji LT2 na celém trhu. Pti cené w2 by bylo trzni poptdvané mnozstvi prace
na drovni LT2, coz vyjadtuje bod B". Pokud bychom spojili body A a B, tak by vznikla trzni poptavka.
Tak tomu ale neni. Toto je mylny pfistup k odvozeni trzni poptavky po praci. UkdZeme si nyni ten
spravny a vSe zaneseme do tii pfedchdzejicich grafti, abychom vidéli rozdil.

Jak by méla vypadat spravna avaha? Pokles mzdové sazby z wl na w2 zpusobi u vSech firem nakladovy
efekt, se kterym jsme se jiz setkali. Nakladovy efekt znamena, Ze dojde ke sniZeni meznich naklad.
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A GRAF13.27

Trzni poptavka po praci 3 - nakladovy efekt
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Z grafu muzeme vidét, ze doslo ke snizeni meznich nédkladi z MC1 na MC2. Pokud firma sleduje za cil
maximalizaci zisku, tak bude vyrabét za podminky MR = MC. Pivodné vyrabéla mnozstvi Ql, protoze
pri tomto mnozstvi byla splnéna podminka MC1 = MR (firma se nachdzela v bodé X). Nyni po snizeni
meznich nakladt MC bude firma vyrabét mnozstvi Q2, protoze zde je splnéna podminka maximalizace
zisku MC2 = MR (firma se nachazi v bod¢ Z). Zavérem je, ze nakladovy efekt se projevi ve zvy$eni nabi-
zeného mnozstvi kazdou firmou. To ale znamend, Ze dojde ke zvyseni nabidky na trhu statki a sluzeb.

A GRAF13.28

Trzni poptavka po praci 4
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Na trhu statki a sluzeb (c) se nabidka posunula z S na S”. Vidime, Ze tim doslo ke sniZeni rovnovazné
ceny z P1 na P2. Vime, Ze cena je soucasti kfivky prijmu z mezniho produktu prace MRPL = P * MPL.
Cena ve vzorecku klesla. To znamena, ze kiivka MRPL klesne v grafu firmy (a) z MRPL1 na MRPL2.
Nyni vznikne nové optimum, kdy firma maximalizuje zisk. Toto optimum je vyjadifené bodem C
v grafu firmy (a). V bodé C plati, ze MRPL2 = MFCL2. To je nase zndma podminka maximalizace
zisku. V bodé¢ C se poptava L2" jednotek prace.
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Pokud kazda firma poptava L2 préce, tak celkem vsechny firmy dohromady poptavaji LT2". Na trhu
préce (b) se pti mzdové sazbé w2 poptava LT2" prace. To znaéi bod C".

Trzni poptavku ziskame spojenim bodi A’a C'. Vidime, ze poptavka je ploss$i neboli méné elasticka,
nez tomu bylo pfi mylném vykladu trzni poptavky.

13.5.2 Poptavka firmy prodavajici vystup na
nedokonale konkurencnim trhu

13.5.2.1 Firma prodavajici vystup na nedokonale konkurenénim trhu a poptavajici vstupy na
dokonale konkurencnim trhu

Nyni prechdzime k situaci ¢. 2, kdy firma prodava vystup na nedokonale konkuren¢nim trhu, ale praci
poptava na dokonale konkuren¢nim trhu. Tento model je velice podobny situaci ¢. 1, kterou jsme si popi-
sovali v predchazejicich kapitolach o trhu prace. Z tohoto diivodu se soustfedime predevs$im na odlisnosti.

Firma, ktera prodava svtij vystup na nedokonale konkuren¢nim trhu, vystupuje bud jako monopol,
oligopol nebo monopolistickd konkurence. DilezZité je, ze firma muzZe na nedokonale konkuren¢nim
trhu ovlivnit cenu produkce. Naproti tomu, na trhu préce je firma v dokonalé konkurenci. To zname-
nd, ze nedokdze ovlivnit cenu prace. Jinak fe¢eno, na trhu statki a sluzeb je firma cenovy tvirce, ale
na trhu préce je cenovy prijemce.

Prvni odli$nosti je to, Ze na trhu statkd a sluzeb je klesajici poptavka po produkci firmy, kterou zna-
¢ime pismenem d. Individudlni poptavkova kfivka d je klesajici. To znamend, ze aby firma prodala
dodate¢né mnozstvi produkee, tak musi dojit ke sniZeni ceny produkce.

A GRAF13.29

Klesajici poptavka na trhu statki a sluzeb
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To je ndm jiz dobfe znamy graf z nedokonalé konkurence. Vidime, Zze pokud chce firma zvysit pro-
davané mnozstvi z ql na q2, tak musi dojit ke snizeni ceny z P1 na P2. Z toho plyne pro nas dilezity
fakt. Cena P, kterd je totoznd s kfivkou individudlni poptavky d (resp. s ktivkou primérnych prijmu
AR), je vyssi nez ktivka meznich prijmt MR. V predeslych kapitolach o trhu prace jsme predpokla-
dali na trhu vystupu dokonalou konkurenci, kde plati P = AR = MR. Zde tomu tak ale jiz neni. To ma
vyznamny dopad na kfivku pfijmu z mezniho produktu prace MRPL.

Pokud by na trhu statkd a sluzeb byla dokonala konkurence, tak bychom mohli psat MRPL = MR
* MPL nebo MRPL = P * MPL, protoze v dokonalé konkurenci plati, Zze MR = P. Nebyl by problém
v tom, Ze jsme ve vzorecku MR nahradili cenou P. Nyni to ale jiz udélat nemtizeme. Nyni je nas vzo-
recek za predpokladu nedokonalé konkurence MRPL = MR * MPL.

Zkusme porovnat kfivky MRPL v dokonalé a nedokonalé konkurenci. Vyuzijeme k tomu vzorec
MRPL = MR * MPL. V dokonalé konkurenci plati, Ze ve vzorci je MR konstantni (neméni se) a MPL
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je klesajici. V nedokonalé konkurenci, jak jsme mohli vidét z grafu, plati, Ze je MR klesajici a MPL je
také klesajici. Z toho plyne zavér, ze v nedokonalé konkurenci musi byt MRPL niz$i nez v dokonalé
konkurenci (tvar MRPL ztistane stejny).

Vime, Ze poptavka po praci je odvozena z ktivky MRPL. Zavérem tedy je, ze poptavka po praci v ne-
dokonalé konkurenci by lezela pod poptavkou po praci v dokonalé konkurenci. Byla by tedy na nizsi
urovni (tvar poptavky po praci by byl stejny).

13.5.2.2 Optimalni mnoZstvi prace v kratkém obdobi
Kratkodobou poptavku po praci bychom odvodili zcela stejnym zptisobem, jaky jsme si ukazovali

v situaci, kdy firma prodavala vystup a nakupovala praci na dokonale konkuren¢nich trzich. Firma
bude hledat takové mnozstvi prace, kdy se MRPL = MFCL, aby mohla maximalizovat zisk.

A GRAF13.30

Odvozeni poptavky po praci
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V grafu vidime ptijmové kfivky MRPL a ARPL. Dale také nakladové kiivky MFCL a AFCL. Neza-
pomenme, Ze prijmové kfivky sice vypadaji podobné jako v predchozi situaci, ale uz jsme si fikali,
ze MRPL je nyni na niz$i trovni a tim je posunuta i kiivka ARPL nize, protoze stale plati, Ze MRPL
protind ARPL v jeho maximu.

Firma pii cené prace wl bude najimat praci L1, protoze v tomto bodé je splnéna podminka MRPL =
MFCL. Pfi vy$si cené prace w2 bude najimat L2 a pfi w3 bude najimat L3 mnozstvi prace. Ve vSech

bodech plati MRPL = MFCL.

Také jiz vime, ze pokud mzda w prekro¢i maximum ARPL, tak firma pfestane praci najimat, protoze
i zde musi byt splnéna podminka, kterou jsme si jiz dfive odvodili.

ARPL>=w

Kratkodoba poptavka je opét totozna s kiivkou prijmu z mezniho produktu prace, které je omezena
shora krivkou ARPL.
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A GRAF13.31

Kratkodoba poptavka po praci
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Kratkodoba kiivka poptavky dL je v grafu znazornéna Sedou ¢arou.
13.5.2.3 Optimalni mnoZstvi prace v dlouhém obdobi

Dlouhodobou poptavku po praci odvodime stejnym zptsobem, jako jsme to udélali za situace, kdy
firma prodavala vystup a poptavala praci na dokonale konkuren¢nich trzich. Drobny rozdil zde ale je.

Mozna si vzpominate, Ze pokles mzdové sazby vyvolal tfi efekty: substutni, produkéni a nékladovy
efekt. Ty pusobily na MRPL a vysledkem bylo, ze MRPL se zvysilo. Zde se ale prosazuje jesté ctvrty
efekt: pfijmovy efekt. Ten znamena, ze diky poklesu mzdové sazby w dojde k poklesu mzdovych na-
kladu a tim také k poklesu meznich pfijmu. To ovlivni kfivku MRPL.

A GRAF13.32

Nakladovy efekt
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V grafu vidime pokles meznich nékladd, ktery je vyvolany poklesem ceny prace w. Pokles meznich
nakladt z MC1 na MC2 zpisobi snizeni meznich pfijmt z MR1 na MR2. Vime, Ze MRPL se pocita
jako MRPL = MR * MP. To znamena, ze prijmovy efekt piisobi na pokles kfivky MRPL.

Vime, Ze se zde projevi ¢tyti efekty (substitu¢ni, produkéni, nakladovy a pfijmovy). Prvni tfi dohro-
mady zpusobi rtist MRPL a ¢tvrty pokles MRPL. Vysledkem bude, Ze MRPL sice vzroste, ale diky
prijmovému efektu o méné, nez tomu bylo v situaci, kdy ptisobily jen samotné tfi prvni efekty.
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A GRAF13.33

Odvozeni dlouhodobé poptavky po praci
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Vychozi situaci je cena prace ve vysi wl a bod optima A, kde plati, ze MRPL1 = MFCLI. Nyni dojde
k poklesu ceny prace na w2. Mohlo by se zdat, Ze novym optimem bude mnozstvi prace na Grovni
bodu B, ale tak tomu neni. My jiz vime, Ze pokles ceny prace vyvola ¢tyfi jiz dfive zminéné efekty
a MRPL vzroste na MRPL2 (ale roste o0 méné, nez tomu bylo v predchozi situaci, kdy oba dva trhy
byly dokonale konkuren¢ni). Novym bodem optima pti w2 je bod C, kde plati podminka MRPL2 =
MFCL2. Firma bude poptavat mnozstvi prace L2. Pokud spojime body A a C, tak dostavame dlou-
hodobou poptavku po praci za predpokladu, ze firma prodéva vystup na nedokonale konkurené¢nim
trhu, ale praci poptava na dokonale konkuren¢nim trhu.

A GRAF13.34

Dlouhodoba poptavka po praci
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Dlouhodoba poptavka po praci dL je v grafu zachycena $edou carou.
13.5.2.4 Trini poptavka po praci
Trzni poptavka po praci vznika na zakladé stejného postupu, jako kdyz jsme predpokladali firmu pt-

sobici na trhu statk a sluzeb a na trhu prace v dokonale konkuren¢nim prostredi. Protoze odlisnost
neni nikterak velika, tak si rovnou ukdzeme zavére¢ny graf a ten si popiseme.
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A GRAF13.35

Trzni poptavka po praci
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Opét mame tfi grafy — jednu firmu (a), trh prace (b) a trh statkt a sluzeb (c). Vychozi situace jedné
firmy je takovd, Ze MRPL je na urovni MRPLI1 a protina MFCLI, které odpovidaji trovni wl v bodé
A.Jedna firma najimd L1 mnozstvi prace. VSechny firmy dohromady najimaji LT1 pti mzdové sazbé
wl. Tim dostavame na trhu prace (b) bod A’. Nyni dojde ke snizeni mzdové sazby na w2. To znamena,
ze MFCL se posune z MFCL1 na MFCL2. Novym bodem rovnovahy ale nebude bod B, pfi kterém by
firma poptavala L2 prace a vSechny firmy by na trhu prace poptavaly LT2 (b) a byly b v bodé B". Nyni
dojde k tomu, Ze poklesnou mezni naklady - nakladovy efekt. To opét zptsobi, ze firmy budou vyra-
bét vétsi produkci a nabidka na trhu statk a sluzeb (c) se posune doprava dolt. Posunem meznich na-
kladt dojde ke snizeni meznich ptijmi (to je odlisnost oproti ptivodni situaci v predeslé kapitole). Da
se predpokladat, Ze snizeni ceny ve spojitosti se snizenim meznich pfijmt povede k vétsimu poklesu
MRPL nez v predeslé situaci. MRPL se snizi z MRPL1 na MRPL2. MRPL2 se protne s MFCL v bodé C.
Firma tedy nové poptava praci ve vysi L2". Pfi mzdé w2 firmy na trhu prace (b) poptavaji LT2" prace.
Tento bod jsme oznacili bodem C’. Pokud spojime bod A'a C’, tak dostavame trzni poptavku po praci
za predpokladu, Ze firma na trhu vystupu vystupuje v nedokonalé konkurenci, ale na trhu vstupu (pra-
ce) vystupuje v podminkach dokonalé konkurence. Mizeme vidét, ze ve srovnani s predeslou situaci
je trzni poptavka po praci vice strma. Jinak feceno, je méné elasticka.

13.5.3 Poptavka na nedokonale konkurencnim trhu prace

13.5.3.1 Nedokonala konkurence na trhu prace

Dosud jsme predpokladali, Ze na trhu prace existuje dokonala konkurence. Nyni tento predpoklad
opustime a podivame se na situaci, kdy na trhu prace bude nedokonala konkurence.

Kdyz jsme dfive uvazovali trh statki a sluzeb a nedokonalou konkurenci, tak jsme si uvadeéli, ze zakladni
podminkou je omezeny pocet firem na tomto trhu. Zminovali jsme se o zakladnich formach nedokonalé
konkurence — monopol, oligopol, monopolistickd konkurence. Firmy zde byly nabizejicimi.
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Nyni se zaméfime na trh vstupti — konkrétné na trh prace. I zde mtize existovat situace, ze firmy, které
na tomto trhu poptavaji praci, tak je jich omezeny pocet. Firmy jsou na trhu v opacné situaci nez na
trhu statkd a sluzeb - jsou poptavajicimi. Rozli$ujeme tfi podoby trhu:
= monopson (praci poptava pouze jedna firma na trhu),
= oligopson (praci poptava nékolik firem na trhu),
= monopsonistickd konkurence (praci poptava veliké mnozstvi firem a kazda z nich muze cenu
prace alespon trochu ovlivnit).

Trh statki a sluzeb mize mit v nedokonalé konkurenci podobu monopolu, oligopolu a monopoli-
stické konkurence. Na trhu prace v nedokonalé konkurenci muize byt podoba monopsonu, oligop-
sonu a monopsonistické konkurence. Z toho plyne celd fada riznych moznych kombinaci a situaci.
Napriklad mtize byt firma monopolem na trhu statkd a sluzeb a monopsonem na trhu prace. Nebo
mize byt oligopolem na trhu statki a sluzeb, ale na trhu prace muze byt v postaveni monopsonistické
konkurence. A takto bychom mohli pokracovat dale.

Pokud se bavime obecné o nedokonalé konkurenci na trhu préce, tak zakladnim znakem je, Ze firma
prichazi na tento trh v postaveni cenovych tviirci (stejné firmy v monopolistické konkurenci, oligo-
polu nebo monopolu mély silu ovliviiovat cenu statkil a sluzeb na trhu vystupu). V dokonalé kon-
kurenci byla nabidka prace horizontalni a byla totozna s kfivkou AFCL. Protoze AFCL byla totozna
s MFCL, tak nds to nenutilo délat dalsi zavéry o téchto ktivkach, ale zde v nedokonalé konkurenci
urcitou odli$nost jiz musime vzit v ivahu. Jedna se o to, Ze AFCL odpovida individualni nabidce prace
sL — to znamend nabidce prace jedné firmé. AFCL je v podminkach nedokonalé konkurence rostouci.

A GRAF13.36

Prumérné naklady na faktor prace
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Pti mzdové sazbé wl se bude jedné firmé nabizet mnozstvi prace L1. Z grafu vidime, ze AFCL udava
vztah mezi cenou prace w a mnozstvi nabizené prace L1. Z tohoto diivodu je AFCL totozna s indivi-
dudlni nabidkou prace sL.

Pokud je rostouci AFCL, tak rostouci musi byt i mezni naklady na faktor prace MFCL. Je to z toho
davodu, Ze pokud se zvysi mzda jedné dodate¢né jednotce prace, tak tato mzda musi byt navysSena
i za ostatni jednotky prace.

Ukazme si to na ptikladu. Ve firmé je 10 jednotek prace L. Kazda jednotka stoji firmu 100 K¢é. Celkem
jsou tedy naklady na faktor prace 100 * 10 = 1 000 K¢. JiZ ze zadani vidime, Ze AFCL=TC/L=1000
/ 10 = 100. Nyni aby se mohla pfijmout dodate¢nd jednotka préce, tak firma bude muset zvysit mzdu
w (to plyne z rostouci AFCL). Mzda nyni bude 150 K¢. Jaké jsou nyni AFCL? Tato mzda se bude mu-
set navysit i véem zbyvajicim jednotkdm préce, takze vsech 11 jednotek bude nyni mit mzdu 150 K¢.
Celkové naklady na praci jsou 11 * 150 = 1650. Je zfejmé, ze AFCL = TC /L = 1650 / 11 = 150 (vime,
ze AFCL = w a w = 150). Jaké jsou ale mezni naklady na faktor prace? Vime, Ze puivodné byly celkové
naklady 1 000 K¢ a nyni jsou 1650 K¢. Dosadime do vzorecku pro vypocet meznich nakladi na praci
azjistime, Ze MFCL = ATC/ AL = 650/ 1 = 650. Celkové naklady se zménily o 650 K¢ a pocet jednotek
prace o jednu. Porovnejme, ze AFCL = 150 a MFCL = 650. Vidime, Ze MFCL prevysuji AFCL. Kfivka
MFCL bude v grafu riist rychleji nez kfivka AFCL. To zachytime v grafu nasledovné.
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A GRAF13.37

Mezni naklady na faktor prace
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Z grafu vidime, Ze MFCL roste rychleji nez AFCL.
13.5.3.2 Optimalni mnoZstvi prace v kratkém obdobi

Firma v nedokonalé konkurenci na trhu prace se musi rozhodnout, jaké mnozstvi prace bude popta-
vat. Opét se bude fidit snahou o maximalizaci zisku. To znamend, Ze pfi svém rozhodnuti vyuZije
podminku MRPL = MECL. Z ptredchozi kapitoly vime, jak se vyviji MFCL i AFCL. Z ptedchoziho vy-
kladu uz je ndm také zndmo, jak vypada krivka MRPL. Dejme vSechny tyto ktivky do jednoho grafu.

A GRAF13.38

Optimum firmy
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Firma ur¢i poptavané mnozstvi podle podminky MRPL = MFCL. Tomuto bodu odpovidd bod
A v grafu. Firma bude najimat mnozstvi prace L1. Nyni ale vznika otazka, za jakou mzdovou sazbu.
Mobhlo by se zdat, Ze mzdova sazba bude na trovni wl. Tak tomu ale neni. Na trhu je omezeny pocet
firem poptavajici praci, a proto firmy jsou v pozici cenovych tviirct na trhu prace. Nase znazornéna
firma v grafu stanovi cenu prace w na trovni w2 (ne na trovni wl). Vidime, ze w2 je mzda, za kterou
jsou ochotni vlastnici prace nabizet pravé mnozstvi L1, protoze bod B lezi na nabidce prace sL.

V grafu mizeme také zachytit vyhodu, kterou diky tomu firma realizuje. Je to Sedy obdélnik na na-
sledujicim obrazku.



366 KAPITOLA 13

Trh vyrobnich faktord a trh préce

A GRAF13.39

Vyhoda z postaveni cenového tviirce
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Sedy obdélnik predstavuje velikost ndkladii, které firma ugetii diky tomu, Zze ma silu stanovit cenu
prace ne na urovni wl, ale na urovni w2. Myslenka je jednoducha. Pokud by L1 predstavovalo napt. 5
jednotek prace a wl = 100 K¢ a w2 = 60 K¢, tak firma usetfi 40 K¢ na kazdou jednotku préce a protoze
jednotek prace je pét, tak usetii celkem 5 * 40 = 200 K¢. Tim jsme spocitali obsah Sedého obdélniku,
ktery ma strany 40 (svisla strana obdélniku) a 5 (vodorovna strana obdélniku). Z matematiky si jisté
pamatujeme, Ze obsah obdélniku o strané a a strané b vypocteme jako a*b.

Konstrukce poptavkové kfivky (napf. monopsonu) neni v tomto pripadé mozna. Je to z toho divo-
du, Ze neexistuje zadna fixni mzdovd sazba. Nej¢astéjsim vysvétlenim je to, Ze firma miZe stanovovat
ale nedokazeme L1 prifadit konkrétni vysi mzdové sazby, tak nemiizeme zkonstruovat poptavku po
praci (je to podobna myslenka, jako kdyZ jsme u monopolu nebyli schopni zkonstruovat nabidku mo-
nopolu). Kfivka poptavky po praci dL tedy neexistuje.

13.5.3.3 Volba optimalniho mnoZstvi prace v dlouhém obdobi

V dlouhém obdobi musi firma premyglet, kolik najme jednotek prace L i kapitdlu K. ProtoZe jsme
v dlouhém obdobi, tak oba dva vstupy jsou variabilni (méni se jejich mnozstvi).

Mozna si vzpominate, ze u produkéni analyzy jsme dospéli k tomu, Ze pokud se dotykala izokosta
a izokvanta, tak jsme dostali bod, ve kterém se dany objem produkce (zndzornovany izokvantou) vy-

e

ey v

naklady nejniz$i. Tento bod jsme charakterizovali vzorcem

MPL/w=MPK/r
Muizeme fici, Ze tento vzorec charakterizuje pravidlo nejnizsich nakladt. Problém je, Ze toto pravidlo
takto vyjadrené plati pouze pro dokonalou konkurenci na trhu vstupii. V dokonalé konkurenci byly
naklady na dodate¢ny faktor (MFCL popi. MFCK) stejné veliké jako cena za faktor (w popt. r).

My jsme ale nyni v nedokonale konkuren¢nich podminkach na trhu vstupii. Pfipomeiime si zakladni
graf, se kterym jsme se jiz sezndmili.
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A GRAF1340

Vyvoj meznich a primérnych nakladii na faktor prace
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Vime, Ze se lisi od dokonalé konkurence, kde MFCL a AFCL byly pfedstavovany jednou horizontalni
ptimkou. V nedokonalé konkurenci jiz nejsou MFCL a AFCL shodné. Mtizeme vidét, Ze mnozstvi
poptavaného vstupu (v grafu je to prace) se méni se zménou ceny vstupu (v grafu je to w). Firma ale
pti svém rozhodovani musi brat v tivahu ne cenu vyrobniho faktoru (tedy w resp. AFCL), ale mezni
naklady na faktor. Pro¢? Protoze firma musi pocitat v oblasti nakladi s tim, kolik ji bude stat dalsi
dodate¢na jednotka vyrobniho faktoru. A to vyjadiuji MFC (v grafu MFCL) - vzpomente na pted-
chozi ptiklad s 5 jednotkami prace. Pokud uvazujeme praci a kapital, tak firma se musi zabyvat MFCL

e

MPL/w=MPK/r
na

MPL / MFCL = MPK / MFCK

Pokud chce firma minimalizovat naklady na najimané vstupy préce a kapitélu pti vyrobé urc¢itého mnoz-
stvi vystupu, tak by méla najit takové mnozstvi prace a kapitalu, kdy pomér mezniho produktu (MP)
a nakladu na ziskdni dodate¢né jednotky vyrobniho faktoru (MFC) jsou stejné u obou dvou vstupi.

Toto pravidlo ale hovofi o minimalnich nakladech pfi vyrobé dané urovné vystupu. Netika nic o tom,
jestli dany objem prace a kapitalu je optimalni - jinak feceno, jestli je to takovy objem prace a kapita-
lu, ktery pfinasi maximalizaci zisku. Ve zlomcich mame v dolni ¢ésti nakladovou slozku (MFC), ale
v ¢itateli mdme jen velikost produktu ziskané diky dodate¢né jednotce vstupu (MP). Viimnéme si, Ze
nam chybi, kolik penéz (pfijml) ndm dodatec¢nd jednotka vstupu pfinese. My ale uz vime, jak néco
takového vyjadrit. Pouzivame k tomu ptijem z mezniho produktu faktoru (MRP). Miizeme tedy MPL
nahradit MRPL a MPK nahradit MRPK. Tim dostavame nasledujici vzorec.

MRPL / MFCL = MRPK / MFCK

Vytvorili jsme podminku, kterd ma v sobé vSechny pottebné veli¢iny proto, abychom mohli posu-
zovat maximalizaci zisku - nakladovou slozku MFC dodate¢né jednotky vstupu a velikost pfijmi,
které dodatec¢na jednotka vstupu prinese MRP. Tyto veli¢iny mame ve vzorci za oba dva vstupy prace
i kapital.

Jiz také vime, Ze podminkou maximalizace zisku je podminka MRP = MFC (vétsinou jsme ji zapi-
sovali jako MRPL = MFCL na trhu prace). Pokud ale tato podminka ma stale platit, tak to znamena,
ze MRPL se musi rovnat MFCL a také MRPK se musi rovnat MFCK. Z toho plyne nésledujici zavér.

MRPL / MFCL = MRPK/MFCK =1

Pomér MRP a MFC jak u prace tak i kapitalu se musi rovnat jedné, protoze jsme si uvedli, Ze u zlomku
se bude c¢itatel (MRP) a jmenoval (MFC) rovnat. To plati jak pro praci, tak i kapital.
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Toto posledni pravidlo v sobé zahrnuje podminku maximalizace zisku a také urceni toho, jaké mnoz-
stvi prace a kapitalu ma firma najmout.

13.5.4 Mzdova diskriminace monopsonu

Kdyz jsme se bavili o monopolu na trhu statku a sluzeb, tak jsme si uvadéli, Ze monopol mtize zne-
uzivat svého vysadniho postaveni tim, Ze provozuje cenovou diskriminaci. Podobné je na tom mo-
nopson, ktery ptisobi na trhu prace saim - jako jedina firma poptava praci. Monopson ale uplatiuje
diskriminaci spojenou s trhem prace a proto mluvime o mzdové diskriminaci.

Pokud predpokladame monopson, tak na trhu prace existuje urc¢ita nabidka prace — mnozstvi prace,
které je nabizené monopsonu. Pokud monopson dokéaze tuto nabidku prace rozdélit podle ur¢itého
kritéria minimalné na dvé skupiny, tak m4 prilezitost dopustit se mzdové diskriminace. Pokud napft.
monopson dokaze uchazece o praci rozdélit podle pohlavi na dvé skupiny - Zeny a muze - tak ma
monopson prilezitost ke mzdové diskriminaci.

Ve skute¢nosti monopson rozdéluje nabidky prace podle jejich elasticity. Mizeme predpokladat, ze
muzi maji vysokou elasticitu nabidky prace a Zeny nizkou elasticitu.

A GRAF1341

Mzdova diskriminace - odli$na elasticita nabidek prace
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V levém grafu mdme zndzornénou nabidku prace Zen sLz (Z = Zeny) a tomu odpovidajici mezni nd-
klady na faktor prace MFCL. V pravém grafu je nabidka prace muzii sLm (m = muzi) a také odpovi-
dajici MFCL. MZeme vidét, ze nabidka Zen sLZ je vice strma. To znamend, Ze je méné elastickd. Jinak
feceno, pokud se zvysi mzdova sazba z wl na w2, tak nabizené mnozstvi vzroste z Lz1 na L72. Pokud
ale mzda vzroste stejnym zptisobem i u muzii v pravém grafu, tak vidime, Ze nabizené mnozstvi pra-
ce se zvy$i o mnohem vice z Lm1 na Lm2. Muzi maji nabidku prace vice plochou. To znamena vice
elastickou - jejich nabidka vice reaguje na zménu mzdové sazby. Pro¢ tomu tak je? Casto je vysvétleni
takové, ze zeny Castéji zlistavaji doma s détmi a vénuji se rodiné vice nez muzi. Pokud se zvy$i mzdova

sazba, tak zvy$end mzdovd sazba prildka vice mazu nez Zen, protoze i pfes zvysenou mzdu urcita ¢ast
zen stale ziistdva doma s détmi a praci nenabizi.

Jak bude probihat proces mzdové diskriminace? Zanesme si oba dva dfive uvedené grafy pro muze
a zeny do jednoho grafu.
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A GRAF1342

Mzdova diskriminace - vychozi situace
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V grafu stale pismeno 7 oznacuje Zeny a pismeno m muze. Nyni potfebujeme ziskat celkovou MFCL,
kterou ziskame sou¢tem MFCLZ a MFCLm. Provedeme horizontalni soucet.

A GRAF1343

Mzdova diskriminace - horizontalni soucet meznich naklada na faktor prace
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Horizontdlni soucet provadime tak, Ze si na ose y stanovime urc¢itou hodnotu veli¢iny - v naem pti-
padé urcitou hodnotu K¢ / L. Zjistime pocet jednotek prace pti MFCLz a MFCLm. Z grafu vidime, Ze
je to L1 pro MFCLZ a L2 pro MFCLm. Nyni secteme L1 a L2 a dostavame LT. Pfi Grovni K¢ / L a obje-
mu jednotek prace LT dostavame bod A. To je prvni bod celkové ptimky MFCL. Stejnym zptsobem
bychom si vzali jinou turoven K¢ / L a provedli ten samy postup. Ziskali bychom dalsi bod. Po spojeni
téchto dvou bodi bychom dostali celkové MFCL.

A GRAF13.44

Mzdova diskriminace - kfivka celkovych meznich nakladi na faktor prace
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Nyni zjistime, jaké mnozstvi prace bude celkem firma najimat. Sta¢i do grafu pridat ktivku MRPL.
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A GRAF1345

Mzdova diskriminace - pfijem z mezniho produktu prace
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Monopson se fidi podle podminky MRPL = MFCL. Tato podminka je splnéna v bod¢ Z. Tomuto
bodu odpovida celkové mnozstvi prace LT. Nyni zjistime, kolik bude firma najimat muz a za jakou
mzdovou sazbu.

A GRAF13.46

Mzdova diskriminace - mnoZstvi najimané prace muzi a mzdova sazba
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To zjistime tak, ze z bodu pritise¢iku MRPL = MFCL povedeme prerusovanou primku, ktera je horizon-
talni, dokud nenarazime na MFCLm. Ocitneme se v bodé¢ Y v grafu. Nyni bychom pottebovali zjistit, jaka
mzda odpovida témto MFCLm, resp. bodu Y. Jednoduse z grafu vycteme, Ze v tomto bodé je pocet jednotek
prace muzt Lm. Vime, Ze mzdu ur¢ujeme podle nabidky muzské prace sLm. Mzda muzi ¢ini wm.

Nyni zjistime, kolik bude firma najimat Zen a za jakou mzdu.

A GRAF1347

Mzdova diskriminace - mnozstvi najimané prace Zen a mzdova sazba
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Vse zjistime stejnym postupem, jako tomu bylo u muzi. Z bodu MRPL = MFCL povedeme pfimku
tak dlouho, dokud nenarazime na MFCLZ - bod V v grafu. Vidime, Ze tomuto bodu odpovidd mnoz-
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stvi prace zen Lz. Mzdu opét ur¢ime podle nabidky prace zen sLz. Vidime, Ze mzda zen je na nizsi
urovni wz.

Zavérem je, Ze firma bude celkem zaméstnavat Lz jednotek prace Zen a Lm jednotek prace muzt.
Pokud se¢teme Lz a Lm, tak dostavame LT (LZ + Lm = LT). Muzi budou dosahovat mzdy wm a Zeny
nizsi mzdy wz. Pokud zavéry zobecnime (pfi mzdové diskriminaci se nemusi jednat jen o diskrimi-
naci pohlavi, ale také podle rasy, nabozenstvi atd.), tak dospéjeme k zavéru, Ze skupina zaméstnanct
s nizsi elasticitou bude dosahovat niz$i mzdy nez skupina s vyssi elasticitou nabidky prace. Znovu
zopakujme, ze mzdovd diskriminace znamena, ze dvéma (nebo vice) skupinam plati firma rozdilné

7

mzdy, ale za stejnou praci. Tim je firmé umoznéno dosahovat vyssiho zisku.

13.5.5 Nabidka prace

Nyni se budeme zabyvat individualni a trzni nabidkou prace. Jiz dfive jsme se zminovali, Ze existuje
dvoji chapani individualni nabidky prace:

a) nabidka prace jedné firmé (pohled jedné firmy, které je nabizena prace),

b) nabidka prace jednoho ¢lovéka (pohled jednoho nabizejiciho).

Doted jsme pouzivali pohled a). V této kapitole se zaméfime na pohled b). Nasledné, az si vysvétlime

vy

individualni nabidku prace, tak se zaméfime na trzni nabidku prace.
13.5.5.1 Individualni nabidka prace

Rozhodovéni jednoho ¢lovéka o velikosti nabizené prace je podobné rozhodovani spottebitele. U spo-
trebitele jsme si uvadeéli, ze spotiebitel je omezen svym diichodem. Jsou stanoveny urcité ceny statka
a spotiebitel se rozhoduje, kolik nakoupi prvniho statku a kolik druhého statku. Clovék, nositel prace,
je na tom s ohledem na praci podobné. Spottebitel je omezen ¢asem, protoze ¢lovék ma jen 24 hodin
denné. Rozhoduje se mezi tim, kolik hodin z danych 24 odpracuje a kolik stravi volnym ¢asem. Jinak
feceno, rozhoduje se mezi spotfebou C (chodi do prace a tak vydélava urcitou mzdu, diky které si
muze dovolit spotfebovavat a nakupovat statky) a volnym ¢asem H.

Pokud pocet odpracovanych hodin ozna¢ime L a pocet hodin straveny volnym ¢asem jako H, tak do-
staneme, ze L + H = 24. Pocet odpracovanych hodin a pocet hodin volného ¢asu se rovnaji 24 hodinam.

Clovék se snazi najit optimalni mnozstvi odpracovaného ¢asu a volného ¢asu. Jeho cilem je maxima-
lizace uzitku spottebou statktl C a volnym ¢asem H. Toto tvrzeni mizeme zapsat nasledovné.

U =f(C,H)
Uzitek, ktery se majitel prace snazi maximalizovat, je funkci spotfeby C a volného ¢asu H.

Pokud chce ¢lovék maximalizovat sviij uzitek, tak musi brat v avahu dvé omezeni, ktera vyplyvaji
z vy$e uvedeného:

a) den ma pouze 24 hodin a proto plati:
L+H=24

L=24-H
b) spotfebu C muze ¢lovék dosahovat jen diky praci. Jak bychom tuto spotfebu vypocetli? Spottebu
vypocteme jako mnozstvi odpracovanych hodin L krat mnozstvi penéz, které ¢lovék obdrzi za jednu
odpracovanou hodinu w (w je mzdova sazba).

C=w*L
Nyni do rovnice spotfeby za L dosadime L = 24 - H a dostaneme

C=w*(24-H)



372 KAPITOLA 13

Trh vyrobnich faktord a trh préce

Tuto rovnici si jednoduse upravime
C=24*"w-w*H

0=24*w-w*H-C

Rovnice nam fika, Ze kdyz vezmeme, jako kdyby ¢lovék pracoval celych 24 hodin, tak vydéla urcity ob-
nos penéz (24*w) a pokud od toho obnosu ode¢teme vydélané penize, o které prisel diky traveni volného
¢asu (w * H) a dale odecteme penize utracené za spottebu statki (C), tak se vysledek musi rovnat nule.

Uvedme priklad. Pfedpoklddejme, ze mzdova sazba by byla w = 50 a mnozstvi volného ¢asu H = 14
hodin. Z toho jsme schopni jednoduse odvodit, Ze poc¢et odpracovanych hodin L = 10, protoZe den ma
jen 24 hodin a 14 z nich ¢lovék vénuje volnému ¢asu. Zbytek musi nalezet praci. Vyuzili jsme vzorec
L =24 - H. Dale si dokazeme vypocitat spotebu C, protoze vime, Ze ¢lovék odpracuje 10 hodin a za
kazdou hodinu vydéla 50 K¢. Spotteba je podle vzorce C=w* L =50 * 10 = 500 K¢. Dosadme si nyni
do rovnice a zjistéme, zda rovnice skute¢né plati.

0=24*w-w*H-C
0=24*50-50*14-500
0=1200-"700-500
0=1200-1200
0=0

Jak zapiSeme podminku maximalizace uzitku u ¢lovéka nabizejiciho praci? Vzpominate na podmin-
ku maximalizace uzitku z ordinalistické teorie uzitku? Podminku jsme zapisovali nasledovné.

MUx /MUy =Px /Py

To znamena, Ze spotfebitel maximalizoval uzitek, pokud se mezni mira substituce (MUx / MUy)
rovnala poméru cen (Px / Py) - tento pomér také nazyvame relativni cenou. My ale misto statku X
a' Y mame dva jiné statky — spotfebu C a volny ¢as H. Relativni cenou je zde mzdova sazba w (pokud
clovek pracuje, tak ziskavda mzdu w a pokud nepracuje a travi ¢as volnym ¢asem, tak prichdzi o mzdu
w; mzda w je zde tedy cenou jak prace, tak i ,,uslou® cenou volného ¢asu). Miizeme podminku maxi-
malizace zisku zapsat nasledujicim vzorcem.

du

_ i
U
dC

Zajima nas, jak se zméni uzitek, pokud se zméni mnozstvi volného ¢asu (horni zlomek) a jak se zméni
uzitek, pokud se zméni spotfeba (resp. odpracovany ¢as, ktery ovliviiuje vysi spotieby). To se rovna re-
lativni cené w. Zlomek vyjadfuje mezni miru substituce (obecné fe¢eno nahrazovani né¢eho né¢im).
Aby ¢lovék dosahoval maxima uzitku pfi dané mzdové sazbé w, tak by mél pracovat tolik hodin, aby
se mira substituce (nahrazovani) volného ¢asu spotfebou rovnala cené prace w.

Zobrazme si problém maximalizace uzitku graficky, abychom lépe porozuméli. Opét mizeme pouzit
podobny pristup, jaky jsme pouzili u spotrebitele, kdy jsme pouzivali indiferen¢ni kiivky a linii rozpo¢-
tu. Nejdfive se zabyvejme omezenim, které nas nabizejici pracovnik md. Na jedné ose budeme nanaset
mnozstvi volného casu H. Je zfejmé, Ze volny ¢as miize dosahnout maximélné 24 hodin, pokud uvazu-
jeme jeden den. Na druhou osu naneseme spotfebu. Jakd je maximalni spotfeba, kterou miize ¢lovék
dosahnout? Maximalni spotfebu by pracujici ¢lovék dosahoval, kdyby celych 24 hodin pracoval, coz
vyjadfime jako C = 24*w. Zaneseme tato omezeni do grafu na jednotlivé osy a tyto body spojime.



373 KAPITOLA 13

Trh vyrobnich faktord a trh préce

A GRAF1348

Linie omezeni pfi nabidce prace
C

24%w

24 hod. H

Jak ale dané omezeni oznacit? Zpravidla se oznacuje vzorcem C = w*(24 - H). Neni to nic slozitého.
Musime si uvédomit, ze maximalni spotfeba je v pfipadé, kdy H = 0, protoze celych 24 hodin dany
¢lovék pracuje. Po dosazeni do vzorecku dostavame C = 24*w. Pokud se budeme po omezeni posouvat
smérem doli, tak se za¢ne zvy$ovat mnozstvi volného ¢asu a snizovat spotfeba. Pokud bude volny cas
napf. H = 5 hodin, tak po dosazeni do vzorce dostavame spotiebu C ve vysi C = 19*w. Spotieba je tedy
nizsi, ale ¢lovék ma k dispozici 5 hodin volného ¢asu. Zakresleme si situaci do grafu.

A GRAF1349

Posun po linii omezeni

24%w

19*w

C =w*(24.H)

5 24 hod. H

Posunutim smérem doll po omezeni se snizuje spotfeba z 24*w na 19*w a mnozstvi volného ¢asu se
zvySuje z H = 0 na H = 5. VySe jsme si uvedli, Ze tento vztah je vyjadren vzoreckem C = w*(24 - H),
proto tento vzorec mtiizeme pouzit pro oznaceni omezeni v grafu.

Clovék nabizejici praci bude hledat bod, ve kterém bude kombinace spotfeby a volného ¢asu takova,
ze mu umozni maximalizovat uzitek. UZitek zobrazime pomoci indiferen¢ni kiivky, jako tomu bylo
u spotfebitele v ordinalistické teorii uzitku. Jen nezapomenme na to, ze na osich nemame statky X a Y,
ale spottebu C a volny ¢as H. Uzitek je dan vzoreckem, ktery jsme si uvadéli jiz dfive, a to U = f (C, H).
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Maximalizace uzitku
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Pokud indiferen¢ni kfivky predstavuji urcitou velikost uzitku U, tak spottebitel hledd nejvyssi indife-
ren¢ni kfivku, kterou si mize dovolit z hlediska svého omezeni C = w*(24 — H). Nejvyssi dosazitelna
indiferen¢ni krivka je ta, ktera se dotykd omezeni. To znazornuje bod A v grafu. Vyssi indiferen¢ni
krivky predstavuji sice vyssi uzitek, ale ty jsou z hlediska omezeni nedosazitelné. Nizsi indiferen¢ni
krivky jsou sice dosazitelné, ale nepfinasi nejvyssi mozny uzitek, kterého mize ¢lovék dosahnout
(pokud tomuto neni rozumét, tak se muzete podivat do kapitoly o ordinalistické teorii uzitku na
vysvétleni principu fazeni indiferen¢nich ktivek). V bodé A dosahuje sledovany ¢lovék maximélniho

uzitku, kdy bude mit volny ¢as ve vysi H* a spotfebu ve vysi C*.

Nas bude nyni pfedevs$im zajimat, jak zména mzdové sazby w ovlivni rozlozeni 24 hodin mezi praci
a volny ¢as, pokud bude mit ¢lovék stale za cil maximalizovat sviij uzitek.

Vychozi situaci pfi mzdové sazbé ve vysi wl znazornime na nasledujicim grafu.

A GRAF13.51

Zména mzdové sazby

24*w1

C1

Clovék se nachazi v bodé A, kde dosahuje maximdalniho uzitku ve vysi UL. V bodé A je mnoZstvi vol-
ného ¢asu na urovni H1 a mnozstvi spotteby na trovni CI.

Nyni dojde k ristu mzdové sazby z wl na w2. To zptisobi dvé zakladni véci:

1. Volny ¢as se stava drazsi. To znamena, Ze pokud se ¢lovék rozhodl vénovat pti mzdé wl hodinu
volnému c¢asu, tak prisel o mzdu (resp. spottebu) ve vysi wl. Nyni ale prichazi o vy$si mzdu ve vysi
w2. Volny ¢as je tedy skute¢né drazsi. Nékdy se také rika, Ze alternativnim nakladem volného ¢asu je
mzdova sazba.

2. Zméni se smérnice omezeni C = wl*(24 - H) na C = w2*(24 - H) a tim i bod optima. Smérnice se
zméni nasledujicim zptsobem.
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A GRAF13.52

Posun linie omezeni
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H1 24 hod. H

Omezeni je nyni strméj$i. Posunulo se ve sméru $ipky. Priise¢ik s vodorovnou osou, kam nanasime
volny ¢as, je stale na stejném misté, protoze at uz je mzda jak chce vysoka, tak volného ¢asu porad
muZeme mit maximdalné 24 hodin za den. Maximalni spotfeba se zvysi z 24*wl na 24*w2. Prisecik
s osou y, kam nanasime spotfebu, se posune vys. Pokud spojime body priise¢iku na ose x a 'y, tak do-
stavame novou linii omezeni.

To povede také k tomu, Ze vys$si mzda umoznuje ¢lovéku dosahnout vyssiho uzitku - resp. vys$si in-
diferen¢ni kfivky.

A GRAF13.53

Novy bod optima

H2 H1 24 hod. H

Optimum ¢lovéka pri vyssi mzdé je nyni v bodé Z, kde dosahuje vyssiho uzitku U2.

Posun z bodu A do bodu Z nazyvame celkovym efektem (TE, total effect). Tento efekt mizeme roz-
délit na substitu¢ni efekt (SE) a dtichodovy efekt (IE).

Substitu¢ni efekt (SE) je efekt, ktery zptisobuje, Ze je volny ¢as nahrazovan praci, ale pfi dosazeni
stale stejné vyse uzitku. Pokud vzroste mzda w, tak substitu¢ni efekt vede ¢lovéka k tomu, aby zacal
vice pracovat a snizil mnozstvi volného ¢asu. Je to zptisobené tim, Ze zvy$end mzda znamena drazsi
volny ¢as. Pfi mzdé wl by jedna hodina volného ¢asu znamenala, ze ¢lovék prichazi o wl, protoze
nepracuje. Pii vy$s$i mzdé w2 je jedna hodina volného ¢asu drazsi, protoze pokud tuto hodinu ¢loveék
nepracuje, tak prichazi o mzdu ve vysi w2. Zvysend mzda vede tedy k poklesu volného ¢asu. Protoze
se obé veli¢iny vyvijeji protismérné (mzda roste, volny ¢as klesd), tak je substitu¢ni efekt negativni.
Nyni si ho znazornime graficky.
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A GRAF13.54

Substituc¢ni efekt

U1

Substitu¢ni efekt (SE) zndzornime pomoci tzv. pomocné linie, kterou mame v grafu zobrazenou po-
moci ¢arkované primky. To znamena, Ze vytvorime primku, kterd bude rovnobézna s pfimkou nového
omezeni. Tato pomocnd linie se bude dotykat ptivodni indiferen¢ni ktivky s uzitkem Ul. Bod dotyku je
v grafu oznacen pismenem V. Vidime, Ze doslo ke sniZeni volného ¢asu z HI na Hv. Mdme potvrzeny
drive uvedeny zavér, Ze SE znamena, Ze vy$$i mzda zplisobuje sniZeni volného ¢asu. SE je negativni.

Duchodovy efekt (IE) znamena, Ze pokud vzroste mzdovd sazba, tak roste realny dichod jednotlivce.
To znamena, Ze ¢lovék si muze dovolit spotfebovavat vice statkil véetné volného casu. Ve si ukdZzeme
jesté pozdéji na prikladu. Nyni si uvedme zavér, ze zvySeni mzdy vede k rtistu volného ¢asu. Dticho-
dovy efekt je pozitivni. Opét si ho zachytime graficky.

A GRAF13.55

Dichodovy efekt

Cc2
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Hv H2 H1 H

Duchodovy efekt (IE) nas posune z bodu V do bodu Z. Mdme ho v grafu zachycen pomoci Sipky
s oznacenim IE. Vidime, Ze dichodovy efekt vede ke zvyseni volného ¢asu — posun Hv na H2.

Vsimnéme si toho, ze substitu¢ni efekt byl negativni a vedl k poklesu volného ¢asu. Dichodovy efekt
byl pozitivni a vede k ristu volného ¢asu. Celkovy efekt je kombinaci téchto dvou efekt. Mohou
nastat 2 zakladni situace:

1. Substitu¢ni efekt prevazi nad diichodovym efektem (SE > IE) a proto bude celkovy efekt (TE)
negativni. To mame zachyceno v pfedchazejicim grafu. ZvySeni mzdové sazby povede k pokle-
su volného ¢asu a k ristu mnozstvi nabizené préce.

2. Duchodovy efekt prevazi nad substitu¢nim efektem (IE > SE) a celkovy efekt (TE) bude pozi-
tivni. ZvySena mzda povede k rtstu volného ¢asu a k poklesu mnozstvi nabizené prace.

Je tézké rici, kdy prevazi substitu¢ni efekt nad dichodovym a naopak. Zpravidla se predpoklada, ze
pti nizsich mzdach prevladne substitu¢ni efekt nad diichodovym (SE > IE) a pti vys$sich mzdach na-
opak dtichodovy prevladne nad substitu¢nim efektem (IE > SE). Ukazme si to na prikladu.
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Predpokladejme nésledujici tabulku, kterd znazornuje v prvnim sloupec¢ku mzdovou sazbu. Ve dru-
hém pocet hodin volného ¢asu H. Dalsi sloupecek obsahuje mnozstvi prace v hodinach L. Posledni
sloupecek znazornuje vydélek pracovnika (mzdova sazba za hodinu krat pocet odpracovanych ho-
din). Je nam asi jiz jasné, ze soucet sloupecku L a H musi davat dohromady 24 hodin.

A TABULKA 13.2

Porovnani substitu¢niho a diichodového efektu

W H L W*L

50 16 8 400
100 14 10 1000
200 15 9 1800

Nejdrive je mzda na trovni 50 K¢/hod. a je odpracovano 8 hodin prace a 16 hodin vénuje pracovnik
volnému casu. Celkem pracovnik ziskd 400 K¢. Poté mzda vzroste na 100 K¢/hod. A mnozstvi prace
vzroste na 10 hodin a mnozstvi volného ¢asu se snizi na 14 hodin. Celkové si nyni pracovnik vydéla
1000 K¢. To je situace, kdy prevazil substitu¢ni efekt nad diichodovym. Uvadeéli jsme si, Ze substitu¢ni
efekt vyjadruje, ze dojde ke snizeni volného ¢asu a zvy$eni mnozstvi odpracovanych hodin. Dtichodo-
vy efekt, ktery ptisobi opacné, je zde slabsi nez substitu¢ni efekt.

Nasledné dojde ke zvyseni mzdy na 200 K¢/hod. Pracovnik nyni odpracuje 9 hodin prace a zbylych 15
hodin vénuje volnému casu. Celkem si pracovnik vydéla 1 800 K¢. Zde prevazi dichodovy efekt nad
substitué¢nim. Dichodovy efekt vyjadroval, ze zvyseni mzdy vede k poklesu mnozstvi prace a zvyseni
volného ¢asu. Také jsme si fikali, Ze tento efekt zptisobuje, Ze si pracovnik mtize dovolit vétsi mnozstvi
vSech statkil véetné volného ¢asu. Vidime z tabulky, Ze mnozstvi volného ¢asu skute¢né vzrostlo, ale
i kdyz pracovnik snizil mnozstvi prace, tak ve vysledku vydélal vice (1 800 K¢) nez pri mzdé 100 K¢,
kdy vydélal pouze 1 000 K¢. Mtize si tedy dovolit vétsi spotfebu i ostatnich statkd.

Jak bude vypadat nabidka prace? Nyni si zaneseme vys$e uvedené udaje z tabulky do grafu.

A GRAF13.56

Odvozeni nabidky prace
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Na ose x nanasime mnozstvi prace L a na ose y cenu prace w. Z tabulky vime, Ze mzda je na trovnich
50, 100 a 200. Tomu odpovidd mnozstvi prace 8, 10 a 9. Pokud tyto hodnoty zaneseme do grafu, tak
dostaneme body A, B a C. Znamend to, Ze pfi mzda w = 50 se nabizi 8 jednotek prace. Pfi w = 100 je
to 10 jednotek prace a pfi w = 200 mnozstvi jednotek prace ¢ini 9 jednotek.

Nyni body A, B a C spojime a tim dostaneme individualni nabidku prace.
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A GRAF13.57

Nabidka prace
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Vidime, Ze individualni nabidka sL prace je zpétné zaktivena. Nékdy se miizeme setkat s ndzorem, Ze
toto zakfiveni je typické spise pro dlouhé obdobi. V kratkém obdobi se predpoklada pouze rostouci
¢ast nabidkové individualni ktivky (tedy od bodu A do bodu B).

13.5.5.2 TrZni nabidka prace

Trzni nabidka prace znazornuje riznd mnozstvi prace, kterou jsou lidé ochotni nabizet na trhu prace
(trh, kde se jedna o konkrétni druh prace) pfi rtiznych urovnich mzdovych sazeb w.

K ¢emu povede na trhu rostouci mzdova sazbha?
1. kazdy ¢lovek, ktery jiz ptisobi na tomto trhu prace, bude zvySovat nabizené mnozstvi prace (to za
predpokladu, Ze uvazujeme pouze rostouci ¢ast nabidky prace — neuvazujeme zakfivenou ¢ast),
2. vys$simzda prildka dalsi nové pracovniky i z jinych odvétvi, ktefi budou chtit nabizet na tomto
trhu prace svou praci (napt. pokud by doslo ke zvys$eni mezd prodavacek, tak urcita ¢ast ared-
nic pfestane pracovat jako ufednice a ptijdou radéji pracovat jako prodavacky).

Ktivku trzni nabidky prace ziskame jako horizontalni soucet individualnich nabidek préce. Na nasle-
dujicich grafech budeme predpokladat pouze rostouci ¢ast individudlnich nabidek prace.

A GRAF13.58

Trzni nabidka prace
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Pokud bychom predpokladali pouze dva nabizejici na trhu prace - tedy dvé individudlni nabidky
prace sL, tak by situace mohla vypadat jako na vyse uvedenych grafech. V prvnim grafu mame prvni
individualni nabidku prace a ve druhém druhou individudlni nabidku prace. Pfi mzdé 50 K¢/hod
prvni nabizejici nabizi mnozstvi prace La a druhy mnozstvi prace Lc. Na celém trhu se tak pfi mzdé
50 K¢/hod nabizi La+Lc prace. To vidime v poslednim grafu. Pti mzdé 150 K¢/hod prvni nabizejici
nabizi Lb mnozstvi prace a druhy Ld mnozstvi prace. Na celém trhu se pfi této mzdé nabizi Lb+Ld.
Tim dostavame v poslednim grafu dva body, které kdyz spojime, tak ziskdme trzni nabidku prace SL.

Co kdybychom uvazovali u individualnich nabidek prace zaktiveni? Vypadala by vysledna trzni na-
bidka jinak? Odpovédi je, Ze nevypadala. Je to z toho divodu, Ze rist mezd by v zakfivenych ¢astech
sice zpusoboval pokles nabizené prace, ale nesmime zapominat na to, ze tento pokles by prevysili nové
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vstupujici lidé na tento trh prace, ktefi zde za¢nou svou praci nabizet (vzpomente na priklad s pro-
davackami a afednicemi). To znamena, Ze kdybychom uvazovali opét jen dva nabizejici véetné jejich
zaktivené ¢asti nabidky prace, tak privyssi mzdé by oba dva dohromady nabidli napt. o 5 hodin méné
prace. Ale tato vy$si mzda by prilakala nového ¢lovéka, ktery by vstoupil na trh a za¢al nabizet napt. 7
hodin prace. To znamena, Ze pokles prace o 5 hodin by byl vyvazen rtistem poctu hodin prace o 7. Pti
vys$si mzdé by tak opét vzrostl pocet hodin (v nasem prikladu o 2 hodiny). Trzni nabidka prace by i pri
existenci zaktivenych ¢asti individualnich nabidek prace byla neustale rostouci a nebyla by zakfivena.

Nyni uz vime, jak by vypadala trzni nabidka prace a jiz dfive jsme si odvodili poptavku po praci.
Pokud bychom je zanesli do grafu, tak tam, kde by se protnula nabidka prace a poptavka po praci, by
vzniklo rovnovazné mnozstvi prace L a rovnovazna mzdova sazba w.

Shrnuti kapitoly @

= Na trhu statku a sluzeb vystupuji firmy jako nabizejici a spotiebitelé jako poptavajici. Na trhu
vyrobnich faktort jsou firmy poptavajici a spotiebitelé vystupuji v roli nabizejicich.

= Poptavka po vyrobnich faktorech je odvozenou poptavkou - poptavka po vyrobnich faktorech
je odvozena od poptavky na trhu statku a sluzeb.

= Mezi pfijmové veli¢iny na trhu vyrobnich faktort fadime pfijem z mezniho produktu prace
a kapitalu a pfijem z primérného produktu prace a kapitalu.

= Mezinakladové veli¢iny na trhu vyrobnich faktort fadime mezni naklad na faktor prace a ka-
pitdlu a prameérny ndklad na faktor prace a kapitalu.

= Podminkou maximalizace zisku na trhu vyrobnich faktort je MRPL = MFCL na trhu prace
a MRPK = MFCK na trhu kapitalu.

= Rozeznavame tfi situace: firma prodéva na dokonale konkuren¢nim trhu a najima praci na do-
konale konkuren¢nim trhu (situace DK a DK), firma prodava na nedokonale konkuren¢nim trhu
a najima praci na dokonale konkuren¢nim trhu (situace NK a DK), firma prodava na nedokonale
konkuren¢nim trhu a najima praci na nedokonale konkuren¢nim trhu (situace NK a NK).

= Individualni nabidka na trhu prace (nabidka jedné firmeé) v situaci DK a DK je horizontdlni
poloptimka rovnobézna s osou x.

= Poptavka firmy po praci v kratkém obdobi v situaci DK a DK je tvofena klesajici ¢asti MRPL
shora ohranicenou ktivkou ARPL.

= Poptavka po praci v dlouhém obdobi v situaci DK a DK je tvorena ptisobenim tf1i efektii — sub-
stituéni, produkéni a nakladovy.

= Dikynakladovému efektu je trzni poptavka v situaci DK a DK méné elasticka (strméjsi) nez bez
pusobeni tohoto efektu.

= Kratkodoba poptavkova ktivka v situaci NK a DK je tvorena klesajici ¢asti MRPL, ktera je shora
ohranicena kfivkou ARPL (MRPL ma stejny tvar, ale je na nizsi trovni nez v situaci DK a DK).

= Poptavka po praci v dlouhém obdobi v situaci NK a DK je tvofena plisobenim ¢tyft efektil —
substitu¢ni, produkéni, nakladovy a piijmovy.

= Dlouhodobd poptavka po praci v situaci NK a DK je méné elasticka nez v situaci DK a DK.

= Trzni poptavka v situaci NK a DK je méné elasticka (vice strma) nez v situaci DK a DK.

= Nedokonale konkuren¢ni trh prace mtize mit podobu monopsonu, oligopsonu nebo monopso-
nistické konkurence.

= Individualni nabidka prace (nabidka prace jedné firmé) je rostouci pfi NK na trhu prace.

= Kfivka poptavky po praci v nedokonalé konkurenci neexistuje — neni mozné ji zkonstruovat.

= Volba optimalniho mnozstvi prace v dlouhém obdobi se fidi podle vzorce MRPL / MFCL =
MRPK /MFCK = 1.

= Monopson se diky svému postaveni jediné poptavajici firmy na trhu prace muze dopoustét
mzdové diskriminace.

» Skupina zaméstnanct s nizéi elasticitou bude dosahovat niz$i mzdy nez skupina s vyssi elasti-
citou nabidky prace.

= Nabidku prace je mozné chapat ve dvojim pojeti — nabidka prace jedné firmé a nabidka prace
jednoho ¢loveka.

= Individualni nabidka prace (nabidka jednoho ¢lovéka) je zpétné zakfivena kvuli prevazeni
dichodového efektu nad substitu¢nim efektem.

= Trzni nabidku prace ziskame jako horizontalni soucet individualnich nabidek prace (nabidek
prace jednoho ¢loveka).
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Kli¢ova slova t

trh vyrobnich faktord,

prijmové a nakladové veli¢iny na trzich vyrobnich faktord,
trh préce,

dokonalé konkurence na trhu prace,

nedokonald konkurence na trhu prace,

poptavka a nabidka na trhu prace,

mzdova diskriminace

Reseni cviceni |, 4

Cviceni 1
Firma ma produk¢ni funkeci Q = —0,01L3 + L2 + 36L, kde L udava mnozstvi prace v hodinach. Vyrob-
ky se prodavaji za cenu P = 0,1 K¢ a mzdova sazba je w = 4,80 K¢. Firma se snazi maximalizovat zisk
a vSechny trhy jsou dokonale konkuren¢ni. Kolik hodin prace bude firma najimat?
Musime dosadit do podminky maximalizace zisku MRPL = MFCL. U MECL vime, Ze se rovnaji na
dokonale konkurenénim trhu w. Mtizeme tedy rovnou psat MFCL = w = 4,80. MRPL vypocteme podle
vzorce MP * P. Nejdrive zderivujeme rovnici Q (mohli bychom také psat TP) a ziskdme rovnici MP.
Q=-0,01L3 + L2 + 36L
MP = -0,03L2 + 2L + 36
Vime, Ze cena P = 0,1 K¢. Dosadime do vzorce.
MRPL = MP * P
MRPL = (-0,03L2 + 2L + 36) * 0,1
MRPL = -0,003L2 + 0,2L + 3,6
Nyni jiz mtizeme dosadit do podminky maximalizace zisku MRPL = MFCL.
MRPL = MFCL
—-0,003L2 + 0,2L + 3,6 = 4,8
-0,003L2 +0,2L-1,2=0 - miiZeme rovnici vynasobit —1
0,003L2 - 0,2L+1,2=0
Kvadratickou rovnici (jejiz obecny tvar je ax2 + bx + ¢ = 0; misto x zde mame L) musime vypocitat
pomoci diskriminantu
D =b2 - 4ac
D =(-0,2)2 - 4*0,003*1,2
D =0,04 - 0,0144
D =0,0256
Diskriminant je kladny, pouzijeme tedy vzorec
L1,2 = (-b+-VD) / 2a
L1,2 = (0,2+-Y0,0256) / (2%0,003)
L1,2 =(0,2+-0,16) / 0,006
L1=10,04/0,006 = 6,67
L2 =0,36/0,006 =60
Vysly nam dvé hodnoty. Pokud se podivame napf. na graf 13.8, tak kdybychom rostouci ¢ast MRPL
zacali kreslit dfive, tak by rostouci i klesajici protnula MFCL. Vznikly by dva body, kde by platilo MRPL
= MFCL. Proto ndm vysly dvé hodnoty. Nas urcité bude zajimat vzdalenéjsi hodnota (v grafu 13.8 pred-
stavovana L1). Vysledek tedy bude, Ze firma maximalizuje zisk, pokud najima L = 60 hodin prace.

Cviceni 2
Produkéni funkee firmy je ve tvaru Q = 40L - 0,25L2. Cena produktu je P = 6 K¢ a mzdova sazba
je w = 75 K¢. Jaka bude optimalni zaméstnanost, pokud firma maximalizuje zisk a predpokladame
dokonale konkurené¢ni trhy?
Musime dosadit do podminky maximalizace zisku MRPL = MFCL. Vime, ze MFCL je rovno w. M-
zeme psat MFCL = w = 75. MRPL vypoc¢teme podle vzorce MP * P. Mezni produkt MP ziskame deri-
vaci rovnice Q (Q je to samé jako TP).

Q=40L - 0,25L2
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MP =40-0,5L

Nyni vynasobime MP cenou P a ziskdime MRPL.

MRPL = MP * P
MRPL = (40-0,5L) * 6
MRPL =240 - 3L

Nyni mizeme dosadit do podminky MRPL = MFCL

MRPL = MFCL
240-3L =75
-3L =-165
L=55

Pfi maximalizaci zisku firma najme 55 jednotek prace.

Otazky a odpovédi

~J

Otazky
1. Kdo vystupuje na trhu vyrobnich faktori jako nabizejici a kdo jako poptavajici?
2. Coznamena, Ze poptavka po vyrobnich faktorech je odvozenou poptavkou?
3. Co znamenaji zkratky MRPL a MFCL?
4. Jakaje podminka maximalizace zisku na trhu vyrobnich faktort?
5. Individualni nabidku prace miizeme chapat dvojim zptsobem. Jaké dva zptisoby to jsou?
6. Pokud uvazujeme situaci DK a DK, tak jaka je individualni nabidka prace (nabidka jedné firmé)?
7. Jakych tfech podob muze nabyvat trh prace v nedokonalé konkurenci?
8. Vysvétlete substitu¢ni efekt u individualni nabidky prace.
9. Co zptisobi prevazeni diichodového efektu nad substitu¢nim efektem u individualni nabidky prace?
10. Jak ziskame trzni nabidku prace?
Odpovédi
1. Firmy jsou poptavajici a spotfebitelé nabizejici.
2. Poptavka po vyrobnich faktorech je odvozena od toho, jaka je poptavka po statcich a sluzbach
na trhu statk a sluzeb.
3. MRPL je ptijem z mezniho produktu prace a MFCL je mezni naklad na faktor prace.
4. Podminka je MRPL = MFCL.
5. Nabidka prace jedné firmé a nabidka prace jednoho ¢lovéka.
6. Jehorizontalni.
7. Monopsonu, oligopsonu a monopsonistické konkurence.
8. Substitu¢ni efekt je efekt, ktery zptisobuje, Ze je volny ¢as nahrazovan praci, ale pti dosazeni
stale stejné vyse uzitku.
9. Zpétné zakftiveni kiivky individualni nabidky prace.
10. Jako horizontalni soucet individudlnich nabidek prace.
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Trh kapitalu
Uvod

Nyni prechdzime od trhu prace k trhu kapitalu. Kapital je stejné jako prace také vyrobni faktor, ale
v urcitych oblastech je specificky. Proto je potfeba se zabyvat nejdfive vymezenim kapitalu a jakych
forem nabyvd. Pokud urcity ekonomicky subjekt - domacnost, firma nebo stat — investuji, tak se musi
zabyvat tim, jak velkou ¢astku budou investovat (spotfebni rozhodovani) a do ¢eho budou investovat
(investi¢ni rozhodovani). Témito dvéma oblastmi se budeme podrobné zabyvat. Nakonec si jesté po-
rovname investovani pro dvé obdobi a investovani pro vice obdobi.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojetim trhu kapitalu,
= se spotiebnim rozhodovanim,
= s investiénim rozhodovanim,
= s investiénim rozhodovanim pro dvé obdobi,
= s investiénim rozhodovanim pro vice obdobi,
= s pojmy anuita, perpetuita, souéasna a budouci hodnota, realna a nominalni irokova mira.
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Pojeti trhu kapitalu

Uz jsme si uvadéli, ze predpoklddame dva zakladni vyrobni faktory - praci a kapital. Nyni se pfesu-
neme na trh kapitalu a budeme zkoumat zakonitosti, které zde plati. Zakladni principy, které plati
obecné na trhu vyrobnich faktort, jsou shodné i pro trh kapitalu. Kapital je ale do urcité miry speci-
ficky a ma urcité zvlastnosti.

Nejdrive si musime fici, co myslime pojem kapital. Kapital nema jen jednu konkrétni podobu, a proto
se muzeme setkat s tim, Ze pojem kapital ma odlisna vysvétleni u riiznych autorii. Kapital mazeme
chapat ve smyslu kapitalovych statkii nebo nékdy také oznacovaného jako fyzicky kapital. Tim se
mysli kapital, ktery se nepouzivé ke spottebé, ale pouziva se k vyrobé - stroje, zatizeni, nastroje, prii-
myslové budovy atd. Dalsi podobou je kapital ve smyslu finan¢niho kapitalu. Zde ma kapital podobu
penéz nebo finan¢nich aktiv (napt. akcii nebo obligaci). Tteti podobou je tzv. lidsky kapital. Jedna se
o kapital v podobé znalosti a dovednosti, které ma clovék.

Tyto tfi zakladni podoby kapitalu maji jeden spole¢ny znak. Tim je dtivod investovani. Firma inves-
tuje do strojl a zafizeni, aby vyrobila vice nebo lepsi vyrobky a tim dosahla vétsich dodate¢nych pri-
jmu. Do finan¢niho kapitalu se investuji penize kvili vynostim - napt. vynostim z obligaci v podobé
uroki. I do lidského kapitalu investujeme, abychom dosahli vétsich a lepsich znalosti. Ocekavame,
ze v budoucnu nam tyto kvalitnéjsi znalosti prinesou vétsi pfijmy napt. v podobé lepsiho pracovniho
mista. Shrime si, Ze do kapitalu jednotlivé ekonomické subjekty — domacnosti, firmy nebo stat — in-
vestuji proto, ze o¢ekavaji, ze v budoucnu jim tyto investice pfinesou dodate¢ny prijem nebo uzitek.

Pokud jeden z vyse uvedenych ekonomickych subjektll se rozhodne vstoupit na trh kapitalu, tak si
musi odpovédét na dvé zakladni otazky:
1. jak velikou ¢ast svého prijmu pouzije na spotiebu v réiznych ¢asovych obdobich (jestli napf.
v soucasném obdobi spotiebuje vsechen sviij prijem nebo ¢ast uspoii a prenese ho tim do bu-
douciho obdobi atd.). Jedna se o tzv. rozhodovani spotiebitele v ¢ase neboli spotiebni roz-
hodovani.
2. druhou otazkou se zabyva tzv. teorie investovani, ktera zkouma, do ¢eho budou ekonomické
subjekty investovat. Jak a na co budou jejich prostfedky uzity a vynaloZeny. Jedna se o tzv.
investi¢ni rozhodovani.

Spotfebnim i investi¢nim rozhodovanim se budeme zabyvat v nasledujicich kapitolach.

Rozhodoviani ekonomickych subjektti ohledné kapitalu je ovlivnéno dvéma zakladnimi vlivy:
a) inflaci,
b) rizikem.

O inflaci budeme hovotit v pripadé, Ze dochdzi k rtstu cenové hladiny. Cenovou hladinu si mize-
me jednoduse predstavit jako hodnotu, ktera vyjadfuje cenu vsech sledovanych statkt v ekonomi-
ce. A pokud zjistime tuto cenovou hladinu na zac¢atku a na konci urcitého obdobi, tak pokud dojde
k réistu cenové hladiny, tak hovorime o inflaci. My budeme nadale predpokladat, ze je inflace nulova
a k zavéru této kapitoly tento predpoklad odstranime.

Ekonomické subjekty investuji do kapitalu kvuli ziskdni dodate¢ného prijmu popft. uzitku, jak jsme
si fikali. Problém je, ze dosahovani téchto budoucich ptijmi neni jisté. Vyskytuje se zde urcité riziko,
ze tyto prijmy v budoucnu neziskdame. Riziko tedy také ovliviiuje postoj investora k investovani. My
budeme predpokladat, ze zadné riziko spojené s investovanim neexistuje.
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Spotrebni rozhodovani

14.2.1 Podstata spotrebniho rozhodovani

Predpokladejme, Ze existuji dvé obdobi. Budeme je oznacovat jako obdobi souc¢asné a obdobi budouci.
Pokud ekonomicky subjekt vydéla urcity prijem v soucasnosti a vSechen by ho v soucasnosti také vydal
na spotfebu, tak mizeme fici, ze veskery diichod byl vydan na souc¢asnou spottebu. Subjekty ale nemusi
cely sviij soucasny dichod spotfebovat a mohou spotiebovat pouze ¢ast. Zbylou nespotfebovanou ¢ast
uspori a tim tvori uspory. Pro¢ spoti? Zakladnim motivem spofeni je zvySeni budouci spotteby.

Napriklad spotiebitel vydéla v soucasnosti diichod ve vysi 10 000 K¢. Rozhodne se, ze pouze 6 000 K¢
spotfebuje v soucasnosti a zbylé 4 000 K¢ uspofi.

Nas bude zajimat, jakym zptisobem se ekonomicky subjekt rozhoduje, kolik spotfebuje v souc¢asnosti
a kolik uspori, aby si zvysil spotfebu budouci. Také nas budou zajimat faktory, které toto rozhodovani
ovliviuji.

V nasledujicim vykladu budeme predpokladat, Ze spotfebitel utraci své penize pravé za jeden statek
(nékdy se uvazuje tzv. sloZeny statek, ktery reprezentuje vice statkit dohromady). Tento spotfebovava-
ny statek ozna¢ime pismenem C. Spotfebitel (neboli ekonomicky subjekt) se musi rozhodnout, kolik
daného statku bude spotfebovavat v sou¢asném a kolik v budoucim obdobi. Rozhoduje se tedy o vysi
soucasné a budouci spotteby. Souc¢asnou spotiebu oznac¢ime jako CO a budouci spottebu jako Cl1. Ci-
lem spottebitele je maximalizovat uzitek ze sou¢asné a budouci spotteby. Dale budeme predpokladat,
ze cena sledovaného statku je stejna v obou obdobich. Konkrétné v sou¢asném obdobi bude cena PO
=1 K¢ a vbudoucim obdobi bude P1 =1 K¢ (jiz dtive jsme si uvadéli, Ze neuvazujeme inflaci, ktera by
zptisobila, Ze by cena statku rostla).

14.2.2 Indiferencni krivky

S indiferen¢nimi kfivkami jsme se jiz setkali v ordinalistické teorii uzitku. Tam jsme na osy grafu nana-

$eli statky X a Y a uvazovali jsme pouze jedno obdobi. Zde budeme pouzivat indiferenéni ktivky v grafu,

kde na osy budeme nandset sou¢asnou a budouci spotfebu statku C (tedy CO a Cl) a zkoumame tedy

spotfebu jednoho statku, ktery oznac¢ujeme jako C, ale ve dvou obdobich (v sou¢asném a budoucim).

Indiferen¢ni ktivka bude predstavovat uréitou vysi uzitku. Na ¢em je ale uzitek spottebitele zavisly?
U =£(Co, C1)

Uzitkova funkce vyjadiuje, Ze uzitek U je zavisly na velikosti souc¢asné spotteby CO0 a budouci spotieby C1.

Indiferen¢ni kifivka pak predstavuje rizné kombinace souc¢asné a budouci spotteby pfi zachovani
stejné trovné uzitku.
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A GRAF 141

Indiferen¢ni kiivka

C1

Claj- — —

U1

Cia o

Na osy nana$ime soucasnou spotiebu statku CO a budouci spotiebu statku C1. V bodé¢ A realizuje
spottebitel sou¢asnou spottebu ve vysi COa a budouci spotfebu ve vysi Cla. Tato kombinace souc¢asné
a budouci spotfeby prinasi spotiebiteli uzitek ve vysi Ul. Presné toto odrazi uzitkova funkce, kterou
jsme si uvedli drive.

A GRAF14.2

Posun po indiferen¢ni kiivce

C1

Cla

Cl1b
U1

Co

Pokud se spotfebitel pohybuje po indiferen¢ni ktivce, tak realizuje stale stejny uzitek. To znamena,
ze vbodé A (kde je kombinace sou¢asné a budouci spotreby statku Cla a COa) a také v bodé B (kde je
kombinace C1b a COb) ziskava spottebitel uzitek ve vysi Ul, protoze body A a B se nachazeji na jedné
indiferen¢ni kfivce.

Pokud predpokladame, ze statek C je statkem zadoucim, tak ma indiferen¢ni kfivka nam jiz znamy
tvar. Je konvexni a ma zapornou smérnici (je klesajici). Déle také plati, Ze ¢im déle je indiferencni
ktivka od pocatku, tak tim predstavuje vys$si uzitek.
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A GRAF14.3

Posun na vy$si indiferen¢ni kfivku

C1

Clc -

Clat—

C0a CoOc Co

Pokud porovname body A a C, tak v bodé A dosahuje spottebitel diky kombinaci Cla a C0a uzitek ve
vysi UL V bodé C diky kombinaci Clc a COc uzitek ve vysi U2. U2 predstavuje vys$si uzitek nez Ul.

Nyni vyjadiime smérnici indiferen¢ni krivky. Pokud se spottebitel vzda jedné jednotky statku C v sou-
¢asnosti — to znamena ACO = -1, tak diivodem je, Ze v budoucnu bude pozadovat zvyseni budouci spo-
treby o vice nez jednu jednotku statku ACI = 1+t. Smérnici indiferen¢ni kfivky mizeme zapsat jako

AC1  (1+t)

ACO -1
resp.

ACI

aco =Y

Pokud se spottrebitel vzda jedné soucasné jednotky statku (-1 ve jmenovateli v druhém zlomku), tak
v budoucnu bude chtit tuto jednotku zpét (+1 v ¢itateli druhého zlomku), ale jesté néco navic (t v ¢ita-
teli druhého zlomku). Toto nam vyjadfuje, jak se bude ménit souc¢asna spotieba statku (ACO v prvnim
zlomku) a budouci spotfeba statku (AC1 v prvnim zlomku). Nékdy se v u¢ebnicich miizeme setkat
s tim, Ze smérnici vyjadiujeme je$té vzorcem zapsanym nasledovné.

dCl _ (1+t)
dco -1
resp.
dC1
aco ~ 1Y

Jedna se o vypocet pomoci derivace, jak uz jsme si dfive vysvétlovali (jiz dfive jsme si fikali, ze ve
vzorcich se miizeme setkavat se symbolem pro zménu A nebo pro vypocet derivaci d).

Zhodnotme pomoci vzorce se zménami (A) smérnici z bodu A do bodu B na nasledujici indiferen¢ni
kfivce.
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A GRAF144

Smérnice indiferen¢ni k¥ivky
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V bodé A je soucasna spotteba na trovni 10 jednotek statku C a 10 jednotek statku C v budoucnu.
Pokud se ma spottebitel vzdat jedné jednotky statku C v souc¢asnosti (ACO = —1; zména z 10 na 9 jed-
notek), tak v budoucnu bude chtit zpét vice nez je tato jednotka. V grafu vidime, Ze spottebitel v bu-
doucnu ziskd 1,5 jednotky (AC1 = 1,5 = 1 + 0,5). Pokud se budeme fidit podle vzorecku,

AC1 _ (1+1)
ACO ~ -1

tak vidime, Ze t ve vzorci je v nasem piikladé 0,5.

Samotné t ve vzorci oznac¢ujeme jako mezni miru ¢asovych preferenci a uréuje smérnici indiferen¢ni
ktivky.

Pro¢ spottebitel pozaduje v budoucnu vice jednotek, nez se v soucasnosti vzdal? Toto se oznacuje jako
tzv. netrpélivost spotiebitele nebo nékdy také jako impatience. Znamena to, Ze spottebitel preferuje
soucasnou spottebu pred spotfebou budouci. Spottebitel radéji spottebuje jednu jednotku statku C
nyni nez jednu jednotku statku C v budoucnu (je netrpélivy a proto chce spottebu realizovat nyni
- proto oznaceni netrpélivost spotiebitele). Aby byl spottebitel ochotny odlozit sou¢asnou spottebu
jedné jednotky, tak v budoucnu musi ziskat tuto jednotku zpét a néco navic. To ,,néco navic* je diivod,
pro¢ spottebitel prevadi sou¢asnou spottebu do budoucna. V nasem pripadé je dany pfinos v budouc-
nu oznaceny jako t, tedy jako mezni mira ¢asovych preferenci.

14.2.3 Linie trZnich prileZitosti

Vzhledem k tomu, Ze neuvazujeme zadné riziko, tak spotiebitel pfesné vi, jaky bude jeho dtichod
v soucasnosti a jaky bude v budoucnu. To znamend, ze pokud zna cenu statku C, tak také vi, kolik
jednotek statku C si mlize koupit v soucasnosti c0 a kolik v budoucnu cl. Pokud bychom neuvazovali
kapitalovy trh (a také moznost, Ze si spotrebitel sam spoifi doma), tak by spottebitel v soucasném ob-
dobi spotteboval c0 a v budoucim obdobi c1 statku C. To vyjadfuje bod A v nasledujicim grafu.
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A GRAF145

Spotieba bez prevodu mezi obdobimi 1
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Mizeme si jednoduse predstavit, ze souc¢asny diichod spottebitele v sou¢asnosti je 100 K¢ a v budouc-
nu také 100 K¢. Pokud by cena statku C byla napt. 5 K¢, tak si spotfebitel miize dovolit 20 jednotek
statku C v soucasnosti (c0 = 20) a také 20 jednotek statku C v budoucnu (c1 = 20).

A GRAF14.6

Spotfeba bez pirevodu mezi obdobimi 2
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Nyni do nasich tivah zavedme kapitalovy trh. Na ném si mize spotiebitel zacit spotit nebo si naopak
puj¢ovat penize. Predstavme si, Ze soudasti kapitdlového trhu je banka, u které si spotiebitel mize
soucasny prijem ulozit a uspotit penize. Jak bychom takovouto situaci zachytili v grafu? Pfedpokla-
dejme, Ze soucasny dichod je stale 100 K¢, ale 20 K¢ z néj si spotiebitel vlozi do banky. To znamena,
ze soucasny dichod pro nakup statku C je uz jen 80 K¢ a pri cené 5 K¢ za statek C si mizZe spottebitel
dovolit 16 jednotek statku C. V budoucnu ma spottebitel pfijem také 100 K¢, ale nyni si bude moci
vybrat danych 20 K¢ z banky a jeho budouci pfijem stoupne na 120 K¢. To ale neni vée. Pokud 20 K¢
bylo ur¢itou dobu uloZeno v bance, tak spottebitel jesté navic ziska trok. Predpokladejme, Ze urok byl
50 %. To znamena, Ze si z banky miize vybrat 30 K¢ (20 K¢ + 50 %). Celkem jeho budouci diichod bude
¢init 130 K¢. Pri cené 5 K¢ za statek C si bude moci dovolit 26 jednotek.
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A GRAF147

Uspora penéz na kapitalovém trhu
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Pokud vyse uvedeny priklad zaneseme do grafu, tak vidime, Ze spottebitel se posunul z bodu A do
bodu B. Spotiebitel se vzdal 4 jednotek statku C, aby ziskal v budoucnu 6 jednotek statku C. Divod,
pro¢ si muze dovolit v budoucnu spotiebovavat o tolik vice, jsou troky (v nasem ptipadé byly uroky
50 %). Uroky jsou tedy motivem, pro¢ spottebitel spoti. V§imneme si jedné zajimavé véci. V bodé B je
spotfebitel tzv. véfitelem. To znamena, Ze si ukldda své penize do banky. Ale spotfebitel neni véfite-
lem jen v bodé B. Spotfebitel je véfitelem ve vSech bodech od A smérem vlevo, které vyjadfuji urcitou
kombinaci c0 a cl.

A GRAF14.8

Spotiebitel véritelem
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Ve v$ech bodech na linii v grafu — tedy od bodu A do bodu H je spotfebitel v pozici vétitele. Uklada
penize do banky a spofi.

Druhou situaci muze byt, Ze pokud md spotrebitel soucasny a budouci prijem ve vysi 100 K¢. Tak
v soucasnosti mize chtit spotfebovavat vice jak 100 K¢. To znamend, ze pri existenci kapitdlového
trhu by si pujcil od banky. Predpoklddejme, Ze si od banky pujéi 30 K¢ s urokovou mirou 50 %. To
znamend, Ze v soucasnosti se jeho souc¢asny duchod zvysi na 130 K¢ a bude si tak moci pfi cené 5 K¢
za statek C dovolit 26 jednotek statku C. Ale v budoucnu bude muset 30 K¢ vratit a navic jesté uroky
za pujcenti, které jsou 15 K¢ (50 % z 30 K¢). To znamena, ze v budoucnu bude muset bance vratit 45 K¢
(30 + 15 K¢). V budoucnu mu tedy z jeho ptijmu 100 K¢ zbude pouze 55 K¢ a bude si moci dovolit 11
jednotek statku C.
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Pujceni si penéz na kapitalovém trhu
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Boc C vyjadfuje, Ze pokud si spotrebitel v sou¢asnosti ptij¢i od banky, tak v budoucnu tyto penize bude
muset vratit, ale zvy$ené o trok. V bodé C je spotiebitel dluznikem. Neni ale dluznikem jen v bodé C.

A GRAF14.10

Spotrebitel dluznikem

C1

Co

Spottebitel je ptijakékoli kombinaci c0 a cl, ktera je na linii od bodu A do bodu J dluznikem. Linii H
az ] oznacujeme jako tzv. linii trznich prilezitosti.

Shriime si, Zze v bodé A neni spotfebitel ani vétitel ani dluznik. V bodech A az H na linii trznich pti-
lezitosti je spotfebitel vétitel a v bodech od A az po J je spotiebitel dluznik.

Nyni mozna uz vite, jak bychom ekonomicky interpretovali body H a ] v grafu. Zaméfme se nejdfive na
bod H. Bod H je bod, kdy spottebitel cely svtij souc¢asny dichod ulozil do banky. Jeho sou¢asna spotrte-
ba je nulovd. V budoucnu bude moci spottebitel ziskat budouci dichod plus soucasny diichod ulozeny
v bance plus troky z uloZenych penéz. Tento bod predstavuje budouci hodnotu vSech aktiv spottebitele.

Bod ] ma podobnou interpretaci. Jde o to, ze tentokrat se spottebitel vzdal svého celého budouciho
prijmu tim, Ze si pj¢il od banky. Od banky si puj¢il tolik, Ze vracena ¢astka plus aroky v budoucnu
se presné rovnaji jeho budoucimu diichodu. Timto zptisobem cely sviij budouci diichod prevedl do
soucasnosti. Bod ] vyjadfuje sou¢asnou hodnotu vSech aktiv spottebitele.

U indiferen¢ni kiivky jsme resili otdzku smérnice. Smérnice nas bude zajimat i u linie trznich ptile-
zitosti. Zde smérnice vyjadtuje, jak se zméni budouci spotteba (AC1), pokud se spottebitel vzda jedné
jednotky statku v soucasnosti (ACO).
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AC1 _ (1+r)
ACO -1
resp.
AC1
aco ~

Pismeno r zde vyjadfuje trokovou miru. Ze vzorecku vlevo vidime, Ze ndm smérnice linie skute¢né
fika, ze kdyz se spotrebitelova soucasna spotteba CO zméni o jednu jednotku, coz vyjadfuji hodnoty
v dolnich ¢éstech obou zlomki (ACO), tak jak se zméni jeho budouci spotieba C1 - to vyjadiuji horni
¢asti obou zlomki (AC1).

Mohli bychom vzorec vysvétlit na konkrétni situaci, kdy se spotfebitel vzda jedné jednotky staku
v soucasnosti (ACO = —1), tak v budoucnu ziska tuto jednotku zpét plus jesté navic uroky (AC1 = 1+r).
Vidime, Ze presné toto mame zanesené v nasem vzorci. Vzorec mtizeme interpretovat i na opacné
situaci, kdy bude spotiebitel v pozici dluznika a puj¢i si z banky.

Opét se miizeme setkat i se vzorcem, ktery vyjadiuje velice malé zmény jednotlivych veli¢in (nepou-
ziva oznaceni A, ale d pro vypocet pomoci derivace).

dCl _ (1+r)

dco -1
resp.

dC1

aco =1

Nyni jiz vime, Ze muZeme linii trznich prilezitosti popsat vzore¢kem, kde se vyskytuje trokova mira
r. To nas privadi k myslence, co se stane s linii trznich ptilezitosti, kdyz se zméni urokova mira r. Po-
kud se podle r tidi smérnice linie trznich prileZitosti, tak se zménou r se bude tato smérnice ménit. To
znamena, ze se bude ménit sklon linie. Predpokladejme, Ze ptivodni tirokova mira byla 50 % (r = 0,5).
Nyni dojde ke zvy$eni na 75 % (r = 0,75).

A GRAF14.11

Zména urokové miry
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Tento graf jsme vyuzivali dosud, kdy jsme predpokladali, Ze r = 0,5. Bod B vyjadtoval, Ze se spotiebitel
ze svého soudasného diichodu ve vysi 100 K¢ vzdal 20 K¢, které ulozil do banky. Pfi cené 5 K¢ za statek
C se mu soucasna spotieba snizila o 4 jednotky - z 20 jednotek na 16 na ose x v grafu. V budoucnu si
téchto 20 K¢ spotiebitel vybral plus jesté trok 50 %. Celkem tedy z banky mohl vybrat 30 K¢. Budouci
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ptijem jsme uvazovali 100 K¢, takZe nyni ma spottebitel v budoucim obdobi k dispozici 130 K¢. Mtize
si tak dovolit pti cené 5 K¢ za jeden statek 26 jednotek statku C. Tuto situaci mame zanesenou v grafu.

Nyni predpoklddejme stejnou situaci, ale irokova mira bude 75 %, tedy r = 0,75. Spotfebitel ma sou-
¢asny duchod 100 K¢ a 20 K¢ ulozi do banky. Za zbylych 80 K¢ si miize dovolit 16 jednotek statku C.
Budouci diichod ¢ini také 100 K¢, ale nyni si vybere spotfebitel nasporené penize. Ty ¢ini 20 K¢ plus
75 % uroki. To je celkem 35 K¢. Jeho celkovy diichod v budoucim obdobi je 135 K¢. Pri cené 5 K¢ si
v budoucim obdobi miize spotrebitel dovolit 27 jednotek. Zanesme si tento nas priklad do grafu.

A GRAF14.12

Zvys$eni urokové miry a pozice véritele
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Spotrebitel se nyni nachazi v bodé G. Vyssi urokova mira tedy zpusobila, ze se spottebitel pfesunul
zbodu B do bodu G.

Porovnejme nyni situaci dluznika, pokud se zvysi irokovd mira. Ptivodné se spottebitel v roli dluz-
nika pfesunul z bodu A do bodu C. Rozhodl se zvysit si spotiebu o 6 jednotek statku C. To znamena,
ze si z banky pujcil 30 K¢. Jeho soucasny diichod tedy ¢inil 130 K¢. Celkové si tak spottebitel zakoupil
26 jednotek statku C. To vidime na ose x v grafu. Budouci pfijem spotiebitele je 100 K¢, ale nezapo-
menme, ze musi uhradit zaptij¢enych 30 K¢ od banky plus jesté 75 % trokt. Bance tedy musi vratit
52,5 K¢. Budouci prijem se snizi na 47,5 K¢. Spottebitel si tak bude moci dovolit 9,5 jednotky statku C.
Zanesme si tuto situaci do grafu.
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Zvyseni urokové miry a pozice dluznika
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Spottebitel se z bodu A presunul do bodu K, kde je soucasna spotteba 26 jednotek staku C a budouci
spotfeba pouhych 9,5 jednotek statku C. Vidime, Ze diky vyssi urokové mire se spotiebiteli snizila
budouci spotfeba z ptivodnich 11 na 9,5. Bod K je bodem nové linie trznich ptilezitosti. Spojme nyni

body G a K a ziskdme novou linii trznich prilezitosti pti vys$si tirokové mire.

A GRAF14.14

Zvyseni tirokové miry a zména sklonu linie trznich prileZitosti
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Vidime, ze zvySeni urokové miry vedlo k tomu, Ze linie trznich pfilezitosti je nyni strméjsi. V§imneé-
me si také toho, Ze nova linie trznich prilezitosti prochdzi bodem A. Je to z toho diivodu, ze v bodé
A neni spotfebitel ani dluznik, ani véfitel. To znamena, Ze spotfebitel nevstupuje na kapitalovy trh
a tedy tento bod neni vysi urokové miry ovlivnén.

Jak by vypadal graf, kdyby doslo k poklesu tirokové miry? Linie by opét prochdzela bodem A a byla by
plossi. Predpokladejme pokles urokové miry z r = 0,5 nar = 0,25.
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A GRAF14.15

SniZeni irokové miry a zména sklonu linie trznich pfilezitosti
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Vidime, ze nova linie trznich ptilezitosti prochdzi opét bodem A, ale je plossi. To je diisledek poklesu
urokové miry.

Co by se stalo, kdyby se neménila Grokova mira, ale zvysil by se sou¢asny i budouci ptijem spottebitele?
Abychom toto odvodili, tak jizZ mdme vSechny potrebné znalosti. Sta¢i ndm k tomu jednoduchd tvaha.
Prepokladejme urokovou miru stale na urovni r = 0,5. Pivodni duchod spotiebitele byl v sou¢asném
obdobi 100 K¢ a v budoucim obdobi také 100 K¢é. Nyni se oba dva diuchody zvysi na 150 K¢. Pavodni
velikost 100 K¢ a 100 K¢ znazornoval bod A. Co se nyni stane s bodem A? Ten se ndm v grafu posune.

A GRAF14.16

Zvyseni dichodu spotfebitele a zména linie trznich piileZitosti 1
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Pokud spotftebitel disponuje 150 K¢ v soucasném i v budoucim obdobi, tak si pri cené 5 K¢ za statek C
mize dovolit 30 jednotek v sou¢asném i v budoucim obdobi. Tim dostavame novy bod A, ktery jsme
oznacili jako A,

Vime, Ze sklon linie trznich pfilezitosti urcuje irokova mira. Ta se ale nezmeénila. To znamend, Ze nova
linie trznich prilezitosti, kterd bude prochazet bodem A’, musi mit stejny sklon jako ptivodni linie trz-
nich prilezitosti, ktera prochazi pivodnim bodem A. Jinak fe¢eno, obé dv¢ linie budou rovnobézky.
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Zvyseni dichodu spotfebitele a zména linie trznich prilezitosti 2
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14.2.4 Optimum spotrebitele

Indiferen¢ni ktivky a linie trznich ptileZitosti ndm umozni nalézt optimum spottebitele. Budeme
vychazet z nasledujiciho grafu.

A GRAF14.18

Optimum spotiebitele - spotfebitel véfitelem
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Spotrebitel se nyni nachdzi v bodé A, kde neni ani dluznik ani vétitel. Realizuje souc¢asnou spottebu
na trovni c0 a budouci spotfebu na urovni cl. Z této kombinace soucasné a budouci spotfeby mu
plyne uzitek ve vysi Ul.

Je mozné, aby spottebitel zvysil svij uzitek pomoci jiné kombinace souc¢asné a budouci spotieby?
Z grafu vidime, Ze ano. Pokud se spottebitel vzda ¢asti své soucasné spotieby — presune se z c0 na c0’
a tuto ¢ast dtichodu ulozi do banky, tak v budoucnu bude moci svou spottebu zvysit z c1 na c1’. Tim se
dostane do bodu E, kde ziskava vétsi uzitek ve vysi U2. Bod E je pro spottebitele vyhodnéjsi nez bod A.
Spotrebitel nemize dosahnout na vyssi uzitek (vy$si indiferenéni kfivku), protoze mu v tom brani
jeho omezeni diichodem, které je dano linii trznich prilezitosti. Napriklad indiferen¢ni ktivka pred-
stavujici uzitek U3 na nasledujicim grafu je pro spotfebitele nedosazitelna.
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A GRAF14.19

Nedosazitelna indiferenc¢ni kfivka
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Protoze je bod E bodem optima, tak vidime, Ze v tomto bod¢ se dotyka indiferen¢ni kiivka a linie
trznich prilezitosti. To znamend, Ze smérnice obou dvou kfivek musi byt shodné. Vime, Ze smérnici
indiferen¢ni kfivky mizeme zapsat jako: — (1+t). Smérnici linie trznich pfilezitosti jsme zapisovali
jako: - (1+r1). Tyto dva vzorce se musi v bodé E rovnat.

—(1+t) = —=(1+r)
t=r

To znamend, ze pokud se bavime o vnitfnim optimu (bod E lezi na linii trznich prilezitosti mezi body

H a ] a nejedna se o rohové feseni pfimo v bodech H a J), tak plati, ze mezni mira ¢asovych preferenci
(t) se rovna trokové mire (r).

Z optima t = r miZeme odvodit, co ovliviiuje rozhodnuti spotiebitele ohledné vyse soucasné a budou-
ci spotteby:

1. mezni mira ¢asovych preferenci t,

2. velikost urokové miry r,

3. velikost sou¢asného a budouciho ptijmu a vyse ceny statku C v obou obdobich (ty urcuji polo-

hu bodu A, ktery je pro nas vzdy vychozi).

Bylo by pochopitelné mozné predchozi graf zobrazit tak, aby spotfebitel dosahoval vyssiho uzitku
v bodé optima za situace, kdy je dluznikem.

A GRAF14.20

Optimum spotiebitele - spotfebitel véfitelem
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Bod optima E bychom opét mohli popsat podminkou t =r.
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Investiéni rozhodovanim

14.3.1 Uvod do investi¢niho rozhodovani

Dosud jsme uvazovali spottebitele, ktery se rozhodoval o vysi spotfeby v sou¢asném a budoucim ob-
dobi. Znal vysi svého soucasného a budouciho prijmu a tim také velikost spotfeby v obou obdobich.
Mohl vyuzit kapitalového trhu - vzit si ptijcku nebo zadit spotit — a tim dosahnout lepsiho rozdéleni
spotfeby mezi soucasné a budouci obdobi. Spottebitel tim dosahl vyssiho uzitku z kombinace budouci
a soucasné spotteby.

Nyni bude nase chapani spotfebitele stejné, jen ho rozsifime. Nyni bude moci spotfebitel stale roz-
hodovat o sou¢asném a budoucim ptijmu, ale bude mit je§té moznost investovat do vyroby. Investici
do vyroby si miizeme jednoduse predstavit jako investici do produktivni ¢innosti, kterd je zamérena
na vyrobu statku C a je mozné si pomoci ni zménit strukturu velikosti sou¢asné a budouci spotieby.

Cil spotrebitele je stale stejny. Jeho snahou je maximalizovat uzitek ze sou¢asné a budouci spotieby
(tedy z celkové spotieby). Nic ndm tedy nebrani vyuzivat i nadale indiferen¢ni krivky.

Rozdélime si investi¢ni rozhodovani do dvou ¢asti. V prvni ¢asti budeme zkoumat, jak se spotiebitel roz-
hoduje, pokud nema pristup na kapitalovy trh, ale mize investovat do vyroby. Druhd ¢ast se bude zabyvat
situaci, kdy spotfebitel jesté navic ziska pristup na kapitalovy trh, kde si bude moci pijcit nebo sporit.

14.3.2 Rozhodovani spotiebitele pfi neexistenci kapitalového trhu

Zde predpokladame, Ze spottebitel nema pristup na kapitalovy trh. Nemize spofit ani si penize ptijcit.
Rozhoduje tak o své spotfebé statku C a zaroven o tom, kolik investuje do vyroby. Investice do vyroby
znamend, Ze spottebitel se vzda ¢asti soucasné spotteby, tu investuje do vyroby a diky tomu si zvysi
spotfebu v budoucnu.

Kdyz mél spotrebitel pristup na kapitalovy trh, tak jsme jeho omezeni vyjadrovali linii trznich pfile-
zitosti. Zde ale pristup na kapitalovy trh nema. Nedavalo by smysl pouzivat jako omezeni tuto linii.
Bude zde ale omezeni, které souvisi s investicemi do vyroby. Toto omezeni znazorfiujeme pomoci tzv.
hranice vyrobnich moznosti (PPF, Possibility Production Frontier). Tato hranice predstavuje efektiv-
ni a zaroven maximalné dostupné kombinace soucasné a budouci spotteby statku C, které je mozné
dosdhnout pomoci vyroby. Pojdme se na hranici vyrobnich moznosti podivat podrobnéji.

A GRAF14.21

Hranice vyrobnich moznosti
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Takto vypada kiivka hranice vyrobnich moznosti. I zde mdme bod A, ktery ma stejny vyznam, jako
v predchozich grafech. V tomto bodé spotrebitel vynaklada cely svij soucasny pfijem na soucasnou
spotfebu ve vysi c0 a veskery sviij budouci ptijem na budouci spotfebu a dosahuje spotteby cl. V tom-
to bodé neinvestuje spottebitel do vyroby.

Pokud by spotfebitel vsechny sou¢asné zdroje investoval do vyroby, tak by si v budoucnu mohl dovolit
spotfebu ve velikosti P. Pokud by v§echny zdroje byly pouzity pouze na soucasnou spottebu (i ty bu-
douci), tak by se nachazel spotfebitel v bodé Q.

Rikali jsme si, Ze kazdy bod na hranici vyrobnich moznosti vyjadiuje efektivni kombinaci sou¢asné
a budouci spotteby, ktera je dosazitelna pomoci vyroby. Co to znamena? Zhodnotme body P1 a P2
v nasledujicim grafu.

A GRAF14.22

Body na krivce hranice vyrobnich mozZnosti

C1

cl
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Spotrebitel md k dispozici urcité mnozstvi zdroji. Bud se bude nachazet v bodé P1, kdy je souc¢asna
spotfeba na trovni c0” a budouci spotfeba na trovni cl. Nebo své zdroje vyuzije tak, Ze se bude nacha-
zet v bodé P2, kde soucasnd spotfeba bude opét c0’, ale budouci spotieba bude na Grovni c1’. Vidime,
ze vbodé P1 i P2 je soucasna spotfeba na stejné urovni. Ale budouci spotteba je na vys$si arovni v bodé
P2. Jinak feceno, v bodé P2 se vyrabi vice statku C v budoucim obdobi. Bod P2 je efektivnéjsi nez bod
P1. Hranice vyrobnich moznosti je tvofena efektivnimi body, které predstavuji urc¢itou kombinaci
soucasné a budouci spotteby pfi danych vyrobnich moznostech. MiZeme Fici, ze hranice predstavuje
maximalné dostupné kombinace soucasné a budouci spotteby. Ostatni body, které lezi pod ktivkou
hranice vyrobnich moznosti (jako napt. P1), pfinasi mensi uroven celkové spotfeby, nez je mozné
dosahnout v néjakém bodé na hranici vyrobnich moznosti.

Uvadéli jsme si, ze bod A v grafu predstavuje vychozi situaci. Tato vychozi situace ale nemusi byt
optimadlni. Spotftebitel se snazi dosahnout na takovou uroven soucasné a budouci spotteby, kterd mu
prinese nejvyssi mozny uzitek. Podivejme se na nasledujici graf.
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A GRAF14.23

Hranice vyrobnich moznosti a optimum spotfebitele
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Vidime, ze bod A predstavuje soucasnou spotfebu ve vysi cO a budouci spotfebu ve vysi cl. Tato
kombinace je efektivni, protoZe lezi na hranici vyrobnich moznosti. Zaroven tato kombinace pfinasi
spottebiteli uzitek ve vysi Ul, ktery je znazornén indiferenc¢ni kfivkou.

Spotrebitel se ale mtize vzdat ¢asti své soucasné spotteby a posunout se z c0 na c0’. Tuto ¢ast soucasné
spotfeby uspofi a investuje do vyroby. Tim dojde ke zvySeni produkce statku C a spotiebitel v bu-
doucnu neziska c1 budouci spotteby, ale c1” budouci spotfeby. Dostane se tak do bodu F, ktery je opét
efektivni, protoze lezi na hranici vyrobnich moznosti. Z grafu také vidime, ze v bodé F dosahuje spo-
trebitel vyssiho uzitku ve vysi U2 nez tomu bylo v bodé A, kde byl uzitek pouze ve vysi Ul. Ptirtstek
budouci spotteby diky investici do vyroby ve vzddlenost c1 az c1” (mtiZeme tento pfirtstek také zapsat
jako c1” — c1; od velikost c1” odecteme velikost c1) nazveme vynos z investice.

Nyni se budeme zabyvat smérnici hranice vyrobnich moznosti. Ta vyjadfuje, o kolik se zméni budou-
ci spotieba, pokud se spotfebitel vzdd jedné jednotky soucasné spotieby. Jinak fec¢eno, pokud se spo-
trebitel vzda jedné jednotky soucasné spotteby, tak tuto jednotku investuje do vyroby a v budoucnu
predpoklada, ze dostane tuto jednotku zpét a jesté urcity vynos z investice. To miiZzeme vzoreckem
zapsat nasledovné.

AC1 _ (1+R)
ACO -1
resp.
AC1
aco ~ R

Nebo pokud uvazujeme velice malé zmény soucasné a tim i budouci spotieby, tak miizeme pouzivat
nasledujici zapis pomoci derivace.

dC1 _ (1+R)

dco -1
resp.

dC1

00 -(1+R)

Pokud se podivame na zlomek vlevo, tak uvidime, ze vyjadtuje, Ze pokud se spotrebitel vzda jedné
jednotky soucasné spotteby (-1 ve jmenovateli zlomku), tak se jeho budouci spotteba v budoucnu
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zvysi (1 + R ve ¢itateli zlomku). Pismeno R zde vyjadifuje mezni miru vynosu nebo nékdy se také
pojmenovava jako vnitini vynosové procento.

Jesté zbyva odpovédét na otazku, jaka bude optimalni velikost uspor soucasné spotteby, které nasledné
spottebitel investuje do vyroby. Odpovéd odvodime z predchazejiciho grafu. Hranice vyrobnich moz-
nosti je tvorena body, které jsou pro spottebitele efektivni z hlediska kombinace sou¢asné a budouci spo-
treby. Indiferen¢ni kiivky v grafu znazornuji velikost uzitku. Spotfebitel se snazi dosahnout na nejvyssi
moznou indiferen¢ni ktivku, ktera predstavuje nejvyssi dosazitelny uzitek. Z grafu 14.23 vidime, ze
touto indiferen¢ni kfivkou je ktivka U2 a optimalnim bodem je bod E. Pro¢ je zrovna tato indiferen¢ni
krivka ta nejvyse dosazitelna? Protoze indiferen¢ni kiivky, které jsou pod indiferen¢ni kiivkou U2 sice
dosazitelné pro spotrebitele jsou, ale pfinasi nizsi uzitek. Vyse polozené indiferen¢ni kfivky sice prinasi
vyssi uzitek, ale jsou nedosazitelné, protoze lezi mimo hranici vyrobnich moznosti. Nejvyse dosazitelna
indiferen¢ni ktivka je tedy ta, kterd se dotyka hranice vyrobnich moznosti. To je splnéno v bodé¢ F.

V bodé F je smérnice indiferen¢ni kfivky a smérnice hranice vyrobnich moznosti shodna. Jiz vime,
jak se obé smérnice vyjadri vzoreckem. MiZeme tedy psat

smérnice indiferen¢ni kfivky = smérnice hranice vyrobnich moznosti
-1+t)=-1+R)
t=R

Spotrebitel bude maximalizovat sviij uzitek v pripadé, kdy se mezni mira ¢asovych preferenci (t) vy-
rovna mezni mife vynosu (R).

Nezapominejme na to, ze spottebitel nemél pristup na kapitalovy trh (nemohl napf. ulozit penize do ban-
ky). To znamena, ze pokud se vzdal v naSem pripadé soucasné spotteby ve velikost c0” az c0, tak celou tuto
¢ast investoval do vyroby. V dal$im vykladu jiz zavedeme moznost investovat na kapitalovém trhu.

14.3.3 Rozhodovani spotrebitele pfi existenci
dokonale konkurencniho kapitalového trhu

Nase predpoklady budou stejné jako doposud, jen pridime moznost, Ze spotfebitel bude mit pristup
na kapitalovy trh. Shrime si tedy nase predpoklady:

= spotfebitel se snazi maximalizovat svij uzitek ze soucasné a budouci spotfeby,

= spotfebitel mliZe investovat do vyroby,

= spotfebitel ma pristup na kapitalovy trh.

Budeme uvazovat dvé situace. Prvni bude ta, Ze se spotiebitel nachdazi ve vychozim bodé¢ (v bodé A)
a nejdfive investuje do vyroby. Az poté bude mit pfistup na kapitalovy trh. Druhou situaci bude situa-
ce, kdy spottebitel bude ve vychozim bodé (vbodé A) a nyni bude jiz mit pristup jak na kapitalovy trh,
tak bude moci investovat i do vyroby. Tedy na oba dva trhy zdroven.

Nyni se budeme zabyvat situaci, kdy spotfebitel bude mit nejdfive moznost investovat do vyroby
a az poté ziska pristup na kapitalovy trh. Predpokladejme situaci, se kterou jsme se jiz setkali, kdyz
jsme v predchozi kapitole fesili investice do vyroby.
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A GRAF14.24

Investice do vyroby

C1

Cco

Spottebitel se ptivodné nachazel v bodé A, kde byla souc¢asnd spotfeba c0 a budouci spotteba cl. Nyni
ale investoval ¢ast souc¢asné spotteby ve vzdalenost c0 az c0” do vyroby a tim navysil svou budouci
spotfebu z cl na cl’. Dostal se tak do bodu F. Tento bod je pro spotfebitele optimalni, protoze se na-
chdzi na hranici vyrobnich moznosti (jedna se tedy o efektivni bod) a zaroven se v tomto bodé dotyka

vy

hranice nejvyssi dosazitelnd indiferen¢ni ktivka. Spottebitel tak realizuje uzitek ve vysi Ul.

Nyni ale spotfebitel ziskd pristup na kapitalovy trh. To znamena, ze do grafu zahrneme linii trznich
prilezitosti. Vime, ze sklon linie trznich ptilezitosti ur¢uje urokova mira. Tu predpokladdme na urcité
neménné vys$i. Kudy ale bude linie trznich prilezitosti prochdzet? Zpravidla prochdzela bodem A,
protoze to byl vychozi spotfebiteliv bod. Nyni ale pozor na to, Ze spotiebitel se jiz v bodé A nenachdzi.
Spottebitel je v bodé F. To znamena, ze linie trznich prilezitosti bude prochazet bodem F.

A GRAF14.25

Linie trznich prilezitosti a pristup na kapitalovy trh
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Nyni jiz postup zname. Spottebitel se bude nyni snazit najit nejvyssi indiferencni ktivku, kterd se dotyka li-
nie trznich piilezitosti. Jiz jsme si vysvétlovali, zZe pokud bude indiferen¢ni kfivka lezet vlevo od vychoziho
bodu (zde bod F), tak bude spotfebitel véfitelem a ulozi si urcitou ¢ast soucasné spotteby do banky. Pokud
bude indiferen¢ni ktivka vpravo od bodu F, tak bude spotfebitel dluznikem a naopak si od banky pij¢i.

Zobrazme si napf. situaci, kdy spotfebitel bude na trhu kapitalu vétitelem a bude spofit.
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A GRAF14.26

Investice do vyroby a pozice véFitele na kapitalovém trhu
c1

H
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Spotrebitel se nyni nachazi v bodé G. To znamend, ze ¢ast souc¢asné spotteby ve vzdalenost c0” az c0”’
ulozil do banky jako své tspory. V budoucnu tyto penize ziska zpét plus uroky a diky tomu bude moci
navysit budouci spotfebu z c1” na c1”". Spotiebitel v bodé G dosahuje uzitku ve velikost U.

Vse si shriime. Spotfebitel se nachazel pivodné vbodé A a realizoval sou¢asnou spotiebu ve vysi c0 a bu-
douci ve vysi cl. Nasledné investoval do vyroby velikost sou¢asné spotieby c0 az c0”. Budouci spotteba
se diky tomu spotftebiteli navysila z cl na cl’. Spottebitel se tak presunul z bodu A do bodu E. A7 nyni
ziskal spottebitel pfistup na kapitalovy trh. V nagem pripadé spottebitel maximalizuje uzitek, pokud se
stava véritelem a vzda se spotieby ve velikosti c0” az c0”". Tuto velikost ulozi do banky jako své uspory
avbudoucnu se mu diky tomu zvysi spotteba z c1” na c1”. Spotiebitel se tak dostava z bodu F do bodu G.

Mohli bychom celou situaci pochopitelné zachytit i tak, Ze by spotfebitel byl v bodé F a poté by se stal
dluznikem na trhu kapitalu (ptjcil by si od banky). V takovém pripadé by indiferen¢ni ktivka o veli-
kosti uzitku U lezela vpravo od bodu F na linii trznich ptilezitosti.

Doted jsme predpokladali, ze spotrebitel mohl nejdfive investovat do vyroby a az poté ziskal pristup
na kapitélovy trh. Takovy pfedpoklad neni moc realisticky. Zpravidla ma spotfebitel pFistup k inves-
tovani do vyroby i ke kapitalovému trhu soucasné. A to budeme predpokladat nyni.

Nyni jiz nemizeme postupovat krok za krokem jako v predeslém piipadé, protoze ma spotiebitel
pristup k investicim do vyroby i na kapitalovy trh soucasné. Muze zvolit jakoukoli vysi investic do
vyroby a soucasné jakoukoli velikost tspor, kterou vlozi na kapitdlovém trhu napt. do banky (nebo by

také mohl byt dluznikem, ale my budeme predpoklddat, ze spotfebitel bude spofit). Jak postupovat?
Opét bude nasim vychozim bodem bod A v grafu.

A GRAF14.27

Vychozi bod pri sou¢asném pristupu na kapitalovy trh a k investici do vyroby
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cl
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V bodé A spottebitel neinvestuje do vyroby a neni ani dluznikem nebo véfitelem. Spotiebitel se nyni
muze presunout do jakéhokoli bodu na hranici vyrobnich moznosti, ktera pro néj bude optimalni.
A zaroven timto novym bodem bude prochdzet linie trznich prilezitosti, jejiz sklon udava drokova
mira, ktera je v tu chvili na kapitalovém trhu. Podivejme se, jak by situace vypadala v jednom z bodt,
ktery na hranici vyrobnich moznosti vybereme.

A GRAF14.28

Investice do vyroby a soucasny pristup na kapitalovy trh 1
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Predpokladejme, Ze se spotfebitel presunul z bodu A do bodu D (ale mohl se pochopitelné presunout
do jakéhokoli jiného bodu na hranici vyrobnich moznosti). V bodé D se spotiebitel vzdal souc¢asné
spotfeby ve vzdalenosti c0 az c0’. Tim navysil svou budouci spottfebu z cl na cl”. Déle by spottebitel
hledal nejvyssi indiferen¢ni kfivku, které by mohl dosdhnout, protoze bude predstavovat nejvyssi
dosazitelny uzitek. Situace by mohla vypadat napt. nasledovné.

A GRAF14.29

Investice do vyroby a soucasny pristup na kapitalovy trh 2
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Spotftebitel se presunul z bodu D do bodu E, kde ¢ast soucasné spotieby vlozil na kapitdlovy trh (napt.
do banky) jako uspory ve velikosti c0” az c0"". Diky tomu si navysi budouci spotfebu z c1” na c1”".
V bodé E dosahuje indiferen¢ni kiivky, ktera mu prinasi uzitek ve velikosti Ul (situace by mohla byt
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ale i takova, Ze by se indiferen¢ni kfivka dotykala linie trznich pfilezitosti vpravo od bodu D a spotie-
bitel by byl dluznikem - vzal by si ptijcku od banky). Je uzitek Ul skute¢né ten nejvyssi, kterého muze
spotfebitel dosahnout? Co kdyby spotiebitel zvolil jiny bod na hranici vyrobnich moznosti?

A GRAF14.30

Investice do vyroby a soucasny pristup na kapitalovy trh 3
C1

Situace by mohla vypadat napt. takto. Spotfebitel se presune z bodu A do bodu F diky investicim do
vyroby a zaroven se presune z bodu F do bodu G diky tomu, Ze se stane véfitelem na kapitdlovém trhu
(ulozi si své uspory do banky). VSimneme si, Ze vysledkem je, ze spotfebitel dosahl vyssiho uzitku
v bodé G nez v predeslém bodé E. Nyni dosahuje uzitku ve vysi U2. To nds pomalu navadi na mys-
lenku, ktery bod bude tim, kde spotfebitel bude skute¢né maximalizovat uzitek. Na predeslém grafu
vidime, Ze ¢im je linie trznich prilezitosti vice vzdalena od pocatku, tak tim spotfebiteli umoznuje
dosdhnout vys$si indiferenéni ktivky. Jak bude vypadat situace, kdy zaneseme do grafu linii trznich
prilezitosti, ktera bude nejvice vzdélena od pocatku?
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A GRAF14.31

Investice do vyroby a soucasny pristup na kapitalovy trh 4

C1

H

e}

cl””

cl

Cco

Odpovédi je, ze je to linie trznich prilezitosti, kterd se dotykd hranice produkénich moznosti. To zna-
zornuje v grafu bod M. Ptipomenime, Ze predpoklddame na kapitdlovém trhu neménnou trokovou
miru, proto vechny linie trznich pfilezitosti maji stejny sklon. Jaky bude nds zavér pro situaci, kdy
spotfebitel md zdroven piistup k investicim do vyroby i na kapitalovém trhu? Spotfebitel se pfesune
z vychoziho bodu A do bodu M. Investuje do vyroby soucasnou spotfebu ve vysi c0 az c0"”". Tim si
bude moci zvysit budouci spotfebu z c1 na c1”"". Zaroven bude ale také véfitelem na kapitalovém trhu,
protoze se vzdd ¢asti soucasné spotieby ve vysi c0”" az c0”""". Tim se presune z bodu M do bodu N
a budouci spotfeba se navysi z c1”” na c1””". V bodé N spottebitel dosahuje nejvyssi mozné indi-
feren¢ni krivky a ziskava uzitek ve vys$i U2. Znovu zopakujme, Ze se jedna o nejvyssi dosazitelnou
indiferen¢ni ktivku, protoze se dotykd linie trznich prilezitosti, kterd je nejvice vzdalena od pocatku.

Jesté se na chvili vratme k bodu M a vyjadfeme si tento bod rovnici pomoci smérnic. V tomto bodé
se dotyka hranice vyrobnich moznosti a linie trznich ptilezitosti. To znamena, Ze se rovnaji smérnice
téchto dvou ktivek. Vime, jak vypadaji jejich smérnice:
smérnice hranice produkénich moznosti: —(1+R),
smérnice linie trznich prilezitosti: —(1+ r).
Pokud se v bodé M ob¢ krivky dotykaji, tak to znamend, zZe se smérnice rovnaji. MiZeme tedy psat
—(14R) = —(1+1)
Rovnici si jednoduse upravime a ziskdme
R=r
Podminku optima zde vyjadiime jako rovnost mezni miry vynosu (R) a Grokové miry (r).
Je zde jeden zajimavy fakt. Tato podminka obsahuje vynos z investice do vyroby (R) a vynos z kapita-

lového trhu (r). Neobsahuje nic, co by souviselo s preferencemi spotfebitele (ekonomického subjektu).
Tuto situaci mtizeme také popsat tak, ze se zde nevyskytuje tzv. klientsky efekt.
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Absence klientského efektu je pomérné dilezita v rtiznych oblastech. Napriklad za situace, kdy majitel

vvvvv

entsky efekt by znamenal, Ze se situace neridi podle preferenci spotrebitele. Pokud neexistuje klientsky
efekt ve vztahu majitel a manazer firmy, tak muze byt vedeni firmy pfeddno manazertim, protoze oni
se budou snazit o dosazeni co mozna nejvétsi hodnoty firmy, ale viibec zde nezélezi na preferencich
majitele podniku.

Neexistenci klientského efektu jsme mohli uvazovat proto, Ze mezi nase predpoklady patii dokonala

konkurence a neexistence rizika. Kdybychom tyto pfedpoklady opustili, tak by se jiz zacal klientsky
efekt projevovat.

Investicni rozhodovani pro dvé
obdobi, soucasna a budouci hodnota

Uvedli jsme si, ze investi¢ni rozhodnuti je mozné optimalizovat podle vztahu, kdy se mezni mira vy-
nosu (R) rovna arokové mife (r). Existuji ale i dalsi kritéria pro investi¢ni rozhodovani.

Musime se nyni podrobnéji zabyvat priise¢iky linie trznich prilezitosti s osami x a y. Zatim feSme
pouze samostatnou linii trznich prileZitosti.

A GRAF14.32

Linie trznich prilezitosti a priaseciky s osami
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Priise¢ikem linie trznich prilezitosti s osou x je bod J. Pruse¢ik s osou y je bod H. Zkusme si blize tyto
body interpretovat.

Bod H je bod, ktery vyjadtuje, jaké celkové spotieby by mohl spottebitel dosdhnout, kdyby veskeré své
prijmy prevedl do budoucnosti. Predpokladejme pro jednoduchost, Ze cena statku C je 1 K¢. Tedy plati
1 K¢ = 1 jednotka statku C. Dale predpokladejme, Ze spotiebitel mé souc¢asny diichod ve vysi 100 K¢
abudouci diichod také ve vysi 100 K¢. Druha ¢astka jiz v budoucim obdobi je, ale my bychom jesté po-
trebovali prevést soucasny dichod 100 K¢ do budoucnosti (do druhého obdobi). Nejdfive to zkusme
vypocitat logicky. Predpokladejme trokovou miru 20 %. Pokud chce spotiebitel veskeré své soucasné
prijmy prevést do budoucna, tak soucasna spotieba bude nulova. Téchto 100 K¢ ulozi v bance (resp.
na kapitdlovém trhu) a v budoucnu je z banky vybere zvy$ené o uroky. To znamena, Ze v budoucnu se
ze 100 K¢ stane 120 K¢ (100 K¢ + 20 K¢ uroki). Celkem tedy bude mit spottebitel v budoucnu k dis-
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pozici 220 K¢ diichodu. To by byl bod H. Vsimnéme si toho, jak jsme prevedli soucasnych 100 K¢ do
budoucnosti - pomoci trokové miry. Pouzili jsme tento vzorec

FV=1*(1 +1), kde
FV znaci budouci hodnotu (future value),
I zna¢i dtichod,
r znaci urokovou miru.
V nasem prikladu je I = 100 a r = 0,2. Dosadme.
FV =100*(1,2)
FV =120

Vidime, Ze vzorec skute¢né funguje. Pozor na to, zZe tento vzorec funguje v pripadé, kdy prevadime
pouze ze soucasného do budouciho obdobi - tedy mezi dvéma obdobimi. V nasledujici kapitole si
ukazeme, jak by vzorec vypadal, kdyby obdobi bylo vice.

Bod H by v nasem pripadé mél hodnotu 220 K¢ resp. 220 jednotek statku C.

Stejné jako existuje vzorec pro vypocet budouci hodnoty FV, tak existuje také vzorec pro vypocet
soucasné hodnoty PV (present value).

Opét predpokladejme soucasny i budouci dtichod na turovni 100 K¢, trokovou miru 20 % a cena stat-
ku Cje 1 K¢. Nyni ale bude situace obracend a budeme se zabyvat bodem J. Bod ] vyjadfuje situaci,
kdy jsou veskeré budouci prijmy prevedeny do souc¢asného obdobi. Prvnich 100 K¢ jiz v soucasnosti
je, ale druhych 100 K¢ ne (to je budouci diichod). Musime tedy téchto budoucich 100 K¢ prevést do
soucasnosti. Udélame to tak, Ze se zeptame, kolik penéz bychom si museli v soucasnosti ulozit do
banky, abychom v budoucnu dosahli 100 K¢ pfi Grokové mife 20 %? Uvidime, Ze tato otdzka ma
opravdu smysl. Vypoctem (ukazeme si za chvili) bychom zjistili, Ze pokud si dnes spotfebitel ulozi do
banky 83,33 K¢, tak pfi trokové mire 20 % dosahne v budoucnosti rovnych 100 K¢. Co to znamena?
Ze pokud si dnes od banky ptjéi spottebitel 83,33 K¢, tak budouci dtichod 100 K& mu presné pokryje
vraceni ptjcky a uroky. To znamena, Ze souc¢asna hodnota budoucich 100 K¢ je 83,33 K¢. Spotiebitel
by tedy v bodé ] mél k dispozici 183,33 K¢ neboli 183,33 jednotek statku C.

Jak jsme dospéli k 83,33 K¢? Podle vzorce pro vypocet souc¢asné hodnoty
PV =(1/(1+r)) * I, kde
PV znadi soucasnou hodnotu (present value),
r znaci urokovou miru,
I znaci dtichod.
V nasem prikladu je r = 0,2 aI = 100. Pokud dosadime, tak dostavame
PV =(1/1,2)*100
PV =100/1,2
PV =83,33
Skute¢né mame potvrzeno, Ze sou¢asna hodnota budoucich 100 K¢ je 83,33 K¢. Jinak fec¢eno, pomoci

tohoto vzorecku jsme 100 K¢ prevedli na sou¢asnou hodnotu 83,33 K¢. Opét vzorec plati pouze v pri-
pade, ze se jednd o dvé obdobi. V nasledujicim vykladu si ukazeme vzorec pro vice obdobi.
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Zavérem je, Ze kritériem pro investi¢ni rozhodovani nemusi byt jen podminka R = r. Spotfebitel miize
také usilovat o maximalizaci souc¢asné hodnoty nebo budouci hodnoty dtichodu. Jak bychom na-
kreslili situaci, kdy se spotiebitel snazi maximalizovat soucasnou a budouci hodnotu? Jinak feceno,
snazi se, aby body ] a H dosahovaly maximalnich hodnot? Jednoduse tak, Ze body J a H musi lezet co
nejvzdalenéji od pocatku souradnic. Podivejme se opét na graf, ktery jsme jiz vyuzivali.

A GRAF14.33

Maximalizace soucasné a budouci hodnoty
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Vidime, ze kritéria investi¢nich rozhodovani - podminka R = r, maximalizace souc¢asné hodnoty,
maximalizace budou hodnoty - jsou si rovnocenna. Je to z toho divodu, Ze linie trznich prilezitosti

J”" H" spliuje jak podminku R = r (resp. bod M na této linii), tak je to zaroven linie trznich prilezi-
tosti, ktera je nejvice vzdalena od pocatku souradnic. Dochdzi na ni tedy k maximalizaci souc¢asné
hodnoty (bod J**) i k maximalizaci budouci hodnoty (bod H'"). Proto mtizeme fici, Ze tato tfi kritéria
jsou skute¢né rovnocenna.

CVICENI 1 ?

Spotiebitel ziskava 1 000 K¢ dnes a 1 000 K¢ v nasledujicim obdobi. Urokova mira je na drovni
10 %. Jaka je budouci hodnota 1 000 K¢, které spotiebitel ziskava dnes? Jaka je celkova castka,
kterou spotiebitel bude mit v budoucnu k dispozici?

CVICENI 2 ?

Spotfebitel ziskava 1 000 K¢ dnes a 1 000 K¢ v nasledujicim obdobi. Urokova mira je na tirovni
20 %. Jaka je soucasna hodnota budoucich 1 000 K¢? Jaka je celkova castka, kterou spotfebitel
bude mit v soucasnosti k dispozici?
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Investicni rozhodovani pro vice obdobi

14.5.1 Zakladni vymezeni investiéniho rozhodovani pro vice obdobi

Dosud jsme predpokladali pouze dvé obdobi. Nyni nase uvahy rozsifime a budeme uvazovat nékolik
obdobi a budeme zkoumat, jak se bude investor rozhodovat (jiz nefesime spotebu daného ekonomic-
kého subjektu, proto zde pouzivame oznaceni investor a uz nemusime pouzivat oznaceni spottebitel).
Budou platit podobna kritéria, jako tomu bylo, kdyz jsme uvazovali pouze dvé obdobi.
1. pokud investor ziskava po nékolik riznych budoucich obdobi budouci ptijmy, tak je muze
vSechny prepocitat na souc¢asnou hodnotu. Pokud bude mit investor vice investi¢nich prilezi-
2. investor také muze hodnotu svych soucasnych a budoucich ptijmi prepocitat k uréitému oka-
mziku v budoucnu (zpravidla k poslednimu obdobi, kdy jesté ziskava néjaky vynos). Nasledné

vvvvv

Tyto dvé situace znamenaji, ze nemtiZeme mezi sebou porovnavat napt. 1000 K¢ dnes, 1000 K¢ za rok
a 1000 K¢ za 2 roky. Musime vSechny tyto hodnoty prepocitat k jednomu stejnému okamziku. M-
zeme je prepocitat k sou¢asnému okamziku. To znamena, Ze 1000 K¢ za rok bychom prepocitali do
soucasnosti a 1000 K¢ za 2 roky také do soucasnosti (1000 K¢ dnes jiz v soucasnosti je). Poté bychom
mohli tyto ¢astky secist, popt. porovnat. Nebo bychom je mohli prepoéitat k urc¢itému budoucimu
okamziku - napt. k okamziku za 2 roky. 1000 K¢ dnes bychom prevedli do obdobi za 2 roky a 1000 K¢
za rok také do nasledujictho obdobi (1000 K¢ za 2 roky nemusi nikam prevadét, protoze jiz jsou v ob-
dobi, kam v8echny ptijmy prevadime). Tim by vSechny ¢astky byly ve stejném obdobi a mohli bychom
je scitat popt. porovnavat.

Budeme uvazovat dvé zakladni situace:
a) investor bude ziskavat ptijem po nékolik budoucich obdobi, ale pocet téchto obdobi bude ko-
nec¢ny (konkrétné urc¢eny). Tento pfijem oznacujeme jako anuita nebo také dozivotni renta,
b) investor bude ziskavat prijem po nekone¢ny pocet obdobi. Tento pfijem nazyvame perpetuita
nebo také vé¢na renta.

Prikladem perpetuity mtize byt situace, kdy napt. za 100 000 K¢ investor nakoupi statni obligace (typ
cennych papiri), kdy stat nebude splacet onéch 100 000 K¢ investorovi, ale bude mu po dobu drzeni
platit aroky. Tyto troky mohou investorovi plynout po nekone¢ny pocet obdobi.

Budeme se zabyvat tfemi situacemi:
a) soucasna hodnota anuity,
b) budouci hodnota anuity,
c) perpetuita.

14.5.2 Soucasna hodnota anuity

Uz jsme si vysvétlovali podstatu soucasné hodnoty (PV, present value) pti dvou obdobich (sou¢asném
a budoucim). Uvadéli jsme si, ze v takovém pripadé mizeme pouzivat vzorecek

PV =1/ 1+1) * I, kde
PV znaci souc¢asnou hodnotu (present value),

r znadi urokovou miru,
I znadi dachod.
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Uvedme si jednoduchy priklad. Investor ziskava v souc¢asném obdobi ptijem ve vysi 1 000 K¢ a v bu-
doucim obdobi také ve vysi 1 000 K¢. Nyni nelze tyto ¢astky porovnat, protoze se obé nachazeji
v riznych obdobich. Mizeme vyuzit vzorecku vyse a prepocitat budoucich 1 000 K¢ na souc¢asnou
hodnotu. Predpokladejme tirokovou miru ve vysi 20 % (r = 0,2)

PV =(1/1,2) * 1 000
PV =833,33 K¢

Co tato ¢astka znamenda? Znamena to, Ze soucasna hodnota 1 000 K¢, kterou obdrzi investor v bu-
doucnu, je 833,33 K¢. Miizeme se na ¢astku 833,33 K¢ divat jako na ¢astku, ktera odpovida na otazku:
Jakou ¢astku bychom dnes museli ulozit do banky, abychom v nasledujicim budoucim obdobi dosahli
¢astky 1 000 K¢? Odpovedi je, ze pokud dnes pri trokové mife 20 % ulozime do banky 833,33 K¢, tak
za rok (v budoucim obdobi) ziskdme 1 000 K¢.

Na ¢astku se také mtizeme divat jako na naklady obétované prilezitosti, o kterych jsme se jiz dfive
v ucebnici zminovali. Pfedpoklddejme stejnou situaci, jakou mame popsanou vyse: 1 000 K¢ dnes,
1000 K¢ v budoucnu, trokova mira 20 %. Nyni investor dostane nabidku, aby investoval 833,33 K¢ do
cennych papiri, kde je irokova mira 25 %. Investor bude premyslet tak, Ze pokud 833,33 K¢ ulozi do
banky, tak dostane 20 % = v budoucnu obdrzi 1 000 K¢. Pokud 833,33 K¢ investuje do cennych papird,
tak obdrzi 25 % = v budoucnu obdrzi vice jak 1 000 K¢. Pokud investor investuje do cennych papird,
tak pfijde o vynos 20 % u banky. Témto nakladim fikdme naklady obétované prilezitosti. Zde je ro-
zumné, aby investor investoval do cennych papirt, protoze dosahne vyssiho vynosu 25 %. Pokud by
investorovi nékdo nabidl jinou investi¢ni prilezitost, tak by opét investor premyslel tak, Ze pokud by
danou ¢astku ulozil do banky, tak ziska urcity vynos. Pokud nova investice prinese vys$si vynos nez je
vynos v bance, tak do nové investice ptijde. Pokud ne, tak radéji ulozi penize v bance.

Také si v§imnéme toho, ze podle vzorecku, ¢im je trokova mira vyssi, tak tim je souc¢asna hodnota
budouci ¢astky nizsi. Sou¢asnd hodnota budoucich 1 000 K¢ pii tirokové mife 20 % je 833,33 K¢. Sou-

¢asna hodnota budoucich 1 000 K¢ pti trokové mife 50 % je podle vzorecku
PV=(1/15)*1000
PV = 666,67 K¢.
Vidime, ze ¢im je trokova mira vyssi, tak tim je soucasna hodnota dané ¢astky skute¢né nizsi. Coz je
logické, protoze jsme si fikali, Ze sou¢asna hodnota odpovida na otazku, jakou ¢astku musime dnes

ulozit do banky, abychom v budoucnu ziskali ¢astku 1 000 K¢. Pri trokové mife 20 % jsme museli
ulozit 833,33 K¢, ale pfi urokové mire 50 % nam sta¢i do banky ulozit 666,67 K¢.

Stale jsme ale uvazovali pouze dvé obdobi. Nyni budeme uvazovat, Ze investor ziskava ptijem po vice
obdobi.

Budeme predpokladat tfi obdobi - soucasné, za rok, za dva roky. V kazdém obdobi investor obdrzi pri-
jem 1 000 K¢ a trokova mira bude 30 %. Budeme chtit 1 000 K¢ za rok a 1 000 K¢ za dva roky prevést do
souc¢asného obdobi (prvnich 1 000 K¢ v sou¢asném obdobi nikam prevadét nemusime, jiz v soucasném
obdobi jsou). Jiz zname logiku pro prevod z nasledujiciho obdobi (za rok) na sou¢asnou hodnotu. Kolik
musi investor ulozit do banky, aby za rok ziskal 1 000 K¢ pii tirokové mife 30 %? Pouzijeme vzorec

PV =(1/(1+))* I
PV =(1/1,3)*1000
PV = 769,23

Pokud investor dnes ulozi do banky 769,23 K¢, tak za rok ziska 1 000 K¢ pti urokové mite 30 %. Nyni
jsme 1 000 K¢ za rok prevedli na soucasnou hodnotu 769,23 K¢.
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Co ale s 1 000 K¢ za 2 roky. Tady otdzka zni: Jakou ¢astku musime dnes ulozit do banky, abychom za
2 roky ziskali 1 000 K¢, pokud ro¢ni urokova mira je 30 %? Logika je takova, Ze se potfebujeme dostat
k ¢astce, kterou kdyZz nyni ulozime do banky, tak za rok dostaneme urcitou ¢astku a pokud tuto ¢astku
nechame v bance jesté dalsi rok, tak ziskdme nakonec 1 000 K¢. Jinak feceno, uréitou ¢astku ulozime
do banky a pri¢teme uroky. Tim ziskame ¢astku za jeden rok. Poté tuto ¢astku nechame v bance dalsi
rok a znovu pri¢teme uroky (budou zde i uroky z uroki) a nakonec ziskame 1 000 K¢. Viimneme si
toho, Ze zde pracujeme dvakrat s urokovou mirou, protoze soucasné obdobi a obdobi za 2 roky je od
sebe vzdaleno dvé obdobi. Nas vzorec¢ek budeme vypadat

PV =1/ (140)*(+r) * I
PV =(1/(1,3)*(1,3)) * 1 000
PV =591,72 K¢.

Pokud bychom tuto ¢astku 591,72 K¢ ulozili dnes do banky, tak pfi ro¢ni trokové mire 30 % ziskame
za 2 roky 1 000 K¢. Jinak feceno, sou¢asna hodnota 1 000 K¢ za 2 roky je nyni v soucasnosti 591,72 K¢.

Vysledkem by bylo, Ze souc¢asna hodnota 1 000 K¢ dnes, 1 000 K¢ za rok a 1 000 K¢ za 2 roky by byla
1000 + 769,23 + 591,72 = 2360,95 K¢.

Pokud jsme uvazovali 2 budouci obdobi, tak nas vzorec vypadal takto:

N (N
() " (1+4r)?

Ve vzorci nebereme v tivahu prvnich 1 000 K¢, které obdrzime v sou¢asnosti, protoze ty nikam preva-
dét nepotiebujeme. Vypocet poté vypadal:

1.000 | 1.000

PV= +
1,3! 1,32

PV =769,23 + 591,72
PV =1360,95

Pokud bychom jesté k vysledku pripocetli 1 000 K¢, které jiz v soucasnosti jsou, tak dostavame stejny
vysledek ve vy$i 2360,95 K¢.

Jak by vypadal obecny vzorec? Ozna¢me pocet obdobi pismenem n. Diichod v prvnim obdobi ozna-
¢ime I1, ve druhém obdobi 12, ve tfetim obdobi I3 atd. Budeme nejdfive predpokladat, ze je diichod
v kazdém obdobi jiny. Obecny vzorec by byl

PV=11*(1/0+n)1) +12* 1/ (1+1)2) + 13* (1 / (141)3) + ... + In * (1 / (1+r)n)

Pokud bychom predpoklddali, Ze diichod I bude ve vsech obdobich stejny, tak bychom mohli vzorec
jesté také zapsat jako

- I
PV =
g{ (1+r)t

Tento vzorec vyjadfuje to samé jako predchdzejici vzorec, ale je jen zjednoduseny, protoze predpokld-
dame, ze diichod I je ve vSech obdobich stejny.
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CVICENi 3 ?

Piredpokladejme, Ze investor ziska za rok 2 000 K¢, druhy rok také 2 000 K¢ a dalsi rok opét
2 000 K¢. Vypoctéte soucasnou hodnotu vsech téchto budoucich pfijmi.

14.5.3 Budouci hodnota anuity

Budouci hodnota nam umoznuje ¢astky z riznych obdobi prepo¢itat k ur¢itému jednomu budoucimu
obdobi. Zpravidla se jedna o obdobi posledniho roku, kdy investor obdrzi ptijem. Tim docilime toho,
ze dané ¢astky miizeme porovnavat, popf. s¢itat. Jiz jsme se s budouci hodnotou setkali v predeslém
vykladu, kdy jsme uvazovali dvé obdobi. Nyni jen pocet obdobi rozsitime.

Predpokladejme, Ze investor ziska 1 000 K¢ po dobu 2 let. To znamena, ze v soucasnosti ziska 1 000 K¢,
za rok dal$ich 1 000 K¢ a za 2 roky dalsich 1 000 K¢. Nemtizeme ¢astky nyni porovnavat nebo séitat,
protoze kazda z nich je v jiném obdobi. Pfevedeme tedy vSechny do posledniho roku, kdy investor
obdrzi prijem - tedy do obdobi za 2 roky. Ze zadani vidime, Ze musime prvnich 1 000 K¢ a druhych
1 000 K¢ prevést a prepocitat. Poslednich 1 000 K¢ nemusime nijak pfepocitavat, protoze ty jiz v poza-
dovaném obdobi jsou. Logika je zde velice jednoduchd. Nejdrive prevedeme soucasnych 1 000 K¢ do
obdobi za 2 roky. Pfedpokladejme trokovou miru 20 %. Ptdme se tedy, kolik ziskdme, kdyz 1 000 K¢
nyni ulozime do banky na 2 roky pfi Grokové mife 20 % ro¢né. Pokud bychom neznali vzorecek,
tak bychom po¢itali 1 000 K¢ + 20 % = 1 200 K¢ na konci prvniho roku. Na konci druhého roku by
¢astka ¢inila 1200 K¢ + 20 % = 1 440 K¢. To znamena, ze budouci hodnota soucasné ¢astky 1 000 K¢
je 1 440 K¢ za 2 roky. Nyni bychom jesté prevedli 1 000 K¢, které obdrzi investor v prvnim roce do
nasledujiciho obdobi (do druhého roku). To znamena, ze téchto 1 000 K¢ bude v bance jeden rok. Pti
urokové mife 20 % obdrzi investor po jednom roce w00 K¢. Shriime si nase vypocty.

1 000 K¢ v soucasnosti = 1 440 K¢ na konci 2. roku
1 000 K¢ za jeden rok = 1 200 K¢ na konci 2. roku

1 000 K¢ za 2 roky = 1 000 K¢ na konci 2. roku (tuto hodnotu neni zapottebi prevadét do jiného ca-
sového obdobi)

Celkem je budouci hodnota 1 440 + 1 200 + 1 000 = 3 640 K¢.
Mohli bychom také pouzit vzorecek pro vypocet budouci hodnoty (FV, future value):
FV = I1*(14r) + 12%(1+1)2 + 13*(141)3 + ... + In*(1+1)n
kde I predstavuje dichod,
r je urokova mira
n je pocet obdobi
V nasem prikladu by:
I=1000 K¢ ve véech obdobich,r=0,2an=2
Po dosazeni do vzore¢ku bychom dostali
FV =1000 * (1+0,2) + 1 000 * (1+0,2)2
FV =1200+ 1440

FV =2 640

Nesmime zapomenout na to, Ze poslednich 1 000 K¢ ve vzorecku neni, protoZe neni zapotrebi tuto ¢ast-
ku prevadét do jiného obdobi. Vysledna hodnota pro naseho investora tedy ¢ini 2 640 + 1 000 = 3 640 K¢.
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Stejny vzorecek by platil i v pripadé, kdyby dichody ziskdvané v jednotlivych letech nebyly stéle stej-
né. My jsme uvazovali, ze investor v kazdém roce ziska 1 000 K¢, ale mohl by klidné v soucasnosti
ziskat 1 000 K¢, na konci prvniho roku napt. 1 500 K¢ a na konci druhého roku 2 000 K¢. Vypocet by
byl naprosto stejny, jen bychom dosadili tyto jiné ¢astky diichodu za proménnou I.

Pokud ale uvazujeme, Ze jsou ¢astky prijmt pro véechny roky stejné, tak miizeme vyse uvedeny vzo-
recek jesté zjednodusit a prepsat na

FV =*D, (1+1)'
t=1

Vzore¢ek vyjadiuje stile to samé. Duchod I by byla jedna konkrétni ¢astka (v nasem prikladu
1 000 K¢), za r bychom dosadili 0,2 a znak sumy nam fika, ze se¢teme vSechny vyrazy (1+1)t, kde t jde
od jedné do n. Proménna t tedy oznac¢uje vzdy konkrétni rok. V nasem pripadé, kdybychom uvazovali
pouze o dvou obdobich, by $lo t od jedné do dvou (n = 2).

CVICENI 4 ?

Investor ziska 1 000 K¢ za rok, 1 500 K¢ za 2 roky a 2 500 K¢ za 3 roky. Jaka je budouci hodnota
téchto prijmi ve 3. roce, pokud trokova mira je 10 %?

14.5.4 Perpetuita

Perpetuita vyjadiuje pravidelny ptijem, ktery investor ziskava po nekonecny pocet let. Otazkou je,
jak stanovit hodnotu takovychto pfijmi. Asi nds napadne, ze pouzit budouci hodnotu nebude zcela
nejlepsi ptistup (i kdyz i budouci hodnotu perpetuity lze vypocitat). Je to z toho dtivodu, Ze budouci
hodnota prepocitava prijmy zpravidla k poslednimu obdobi, kdy investor obdrzi prijmy. Zde je ale
pocet obdobi nekone¢ny. Vznika tak problém, k jakému obdobi ptijmy piepocitavat. Z tohoto divodu
se setkdme Castéji s vypoctem soucasné hodnoty perpetuity (PV, Presetn Value), kdy veskeré ptijmy
prepocitavame do soucasnosti. Budeme predpokladat, Ze v kazdém roce je vyplacena stejnd pevna
¢astka. Pro vypocet pouzijeme nasledujici vzorecek

PV=I/r

kde I je hodnota ptijmi v jednotlivych letech,
r je rokova mira.

Predpokladejme, Ze investor nakoupil statni obligaci za urcitou ¢astku, ale u této obligace se nepred-
poklada splaceni této investované ¢astky. Investor bude pobirat kazdy rok ¢astku v hodnoté 220 K¢
a budeme predpokladat arokovou miru ve vysi 20 %. Vypocéteme sou¢asnou hodnotu perpetuity.

PV =220/0,2

PV =1100K¢

Soucasna hodnota statni obligace je podle vypoctu 1 100 K¢.

14.5.5 Realna a nominalni turokova mira

Jeden z predpokladii naseho vykladu bylo, Ze se neméni cena nami uvazovaného statku. Proto jsme
nemuseli rozliovat mezi nominalni a realnou trokovou mirou. Nyni odstranime predpoklad ne-
ménné cenové hladiny a budeme se zabyvat tim, jak rast cen (tzv. inflace) bude ovliviiovat investi¢ni
rozhodovani.

Ukazme si na jednoduchém prikladu rozdil mezi nominalni a redlnou Grokovou mirou. Predpokla-
dejme dvé obdobi. V soucasnosti ma investor k dispozici 100 K¢, které miize ulozit do banky pri
nomindlni ro¢ni drokové mife 20 %. Dale predpoklddejme, Ze cena statku C je 1 K¢. To znamena,
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ze v soucasnosti si mtize investor koupit 100 jednotek statku C, pokud by neulozil penize do banky.
Predpokladejme, ze spottebitel ulozi celych 100 K¢ do banky na jeden rok. Za jeden rok bude mit
100 K¢ + 20 % = 120 K¢. Cena statku C ale vzrostla v budoucim obdobi na 1,10 K¢ za jednu jednotku.
To znamena, Ze v budoucim obdobi si mize investor dovolit koupit 109 jednotek statku C. VSimneé-
me si, Ze nominalni trokova mira je sice 20 %, ale to neznamena, Ze v budoucnu si v nasem piikladu
bude moci spottebitel koupit o 20 % vice statkt. Spotrebitel si mtize koupit pouze o0 9 % vice statka
(ptivodné 100, nyni 109). Rozdil je v tom, Ze nomindlni urokova mira fika, o kolik se ¢iselné navysi
urcita ¢astka — v nasem pripadé ze 100 na 120 K¢. Ale jiz netikd nic o koupéschopnosti tohoto navyse-
ni. O koupéschopnosti vypovida tzv. redlna irokova mira. Ta je v nasem ptipadé 9 %. Realnd drokova
mira nam fika, o kolik si bude moci investor v budoucnu koupit vice statki. Dichod se sice zvysi
nominalné o 20 %, ale realné si bude moci investor koupit pouze o 9 % vice statktl. Rozdil je v tom, zZe
nominalni urokova mira nebere v ivahu cenovou hladinu.

Na tento priklad bychom mohli pouzit vzorecek
rm=r+a+a‘r
kde rn je nominalni drokova mira,
r je realna drokova mira
aje mira inflace
Podle naseho ptikladu je rn = 0,2; a = 0,1. Inflaci jsme vypocitali tak, Ze pivodni cena statku C byla
1 K¢ za jednotku a v dal$im obdobi je 1,1 K¢ za jednotku. Cena se zvysila o 10 %, proto a = 0,1. Dosa-
dime do vzorecku a vypocéteme realnou tirokovou miru
0,2=r+0,1+0,I"r
0,1 =1,1r
r=0,09

Vidime, ze realna irokova mira je skute¢né 9 %.

Pokud bychom poc¢itali nominalni drokovou miru podle vzore¢ku a mira inflace (a) a realna trokova mira (r) by
byly velice mald ¢isla, tak se nékdy nasobek a*r ze vzorec¢ku vypousti a vzorecek mé pak podobu

rmm=r+a

Tento vzorec¢ek nam fika, ze nomindlni Grovkou miru (rn) vypocteme jako soucet realné urokové
miry (r) a miry inflace (a).

Predpokladejme, Ze mira inflace je 1 % a redlna urokova mira je 4 %. Zkusme vypocitat nomindlni
urokovou miru pomoci obou vzoreckd.

rm=r+a
rn = 0,04 + 0,01 = 0,05
Pomoci druhého vzorecku
rmm=r+a+a‘r
rn = 0,04 + 0,01 + 0,01*0,04
rn = 0,05 + 0,0004

rn = 0,0504
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Vidime, ze hodnota nasobku a*r ve vzorecku je zanedbatelna na tirovni 0,0004. Je to ale proto, Ze re-
alna urokova mira a mira inflace jsou mala ¢isla. Pokud by se jednalo o vétsi ¢isla (jako napt. v nagem
prikladu dfive), tak by bylo lepsi vyuzit druhy presnéjsi vzorecek.

Shrnuti kapitoly @

= Kapitdl je mozné chapat v rtizném pojeti. Jako napt. kapitalové statky, finan¢ni kapital nebo
lidsky kapital.

= Na trhu kapitalu fesime dvé zdkladni otazky - Jak velikou ¢ast svého prijmu pouzije ekonomicky
subjekt na spottebu v riiznych ¢asovych obdobich a do ¢eho bude ekonomicky subjekt investovat?

= Mezi zakladni predpoklady trhu kapitdlu patfi: neexistence inflace, neexistence rizika a spo-
trebitel ma za cil maximalizovat svij uzitek.

= Indiferen¢ni kiivka vyjadiuje vSechny kombinace soucasné a budouci spotteby, které vedou ke
stejné vysi uzitku.

= Smérnici indiferen¢ni kfivky oznac¢ujeme pismenem t, ktera predstavuje mezni miru ¢asovych
preferenci.

= Linie trznich prilezitosti nam odpovida na otazku, zda je spotfebitel v postaveni dluznika,
véfitele nebo ani jedné z téchto moznosti.

= Smérnici linie trznich pfilezitosti oznac¢ujeme pismenem 1, které predstavuje trokovou miru,

= Pokud se méni tirokova mira, tak se méni sklon linie trznich prilezitosti.

= Posun celé linie trznich prilezitosti (rovnobézny posun) je zptisoben zvy$enim diichodu spo-
trebitele.

= Optimum spotiebitele je v bodé¢, kde se dotykd indiferen¢ni kiivka a linie trznich prilezitosti
a v tomto bod¢ plati, Ze mezni mira ¢asovych preferenci se rovna tirokové mire.

= Prfiinvesti¢nim rozhodovani se spotfebitel rozhoduje, do ¢eho bude investovat.

= Priinvesti¢nim rozhodovani muze spottebitel vyuzit investici do vyroby a na kapitdlovém trhu.

= Investici do vyroby znazornujeme pomoci hranice vyrobnich moznosti, jejiz sklon je oznacen
pismenem R, které predstavuje mezni miru vynosu.

= Pokud predpokladame neexistenci kapitdlového trhu a spottebitel mize investovat pouze do
vyroby, tak optimum spotiebitele je na hranici vyrobnich moznosti tam, kde se dotykd indi-
feren¢ni ktivka a hranice vyrobnich moznosti. V tomto bodé¢ plati, Ze mezni mira ¢asovych
preferenci se rovna mezni mife vynosu.

= Pokud ma spotrebitel pristup nejdfive pouze k investici do vyroby a az poté k investici na ka-
pitalovy trh, tak nejdrive hleda bod, ve kterém se nejvyssi indiferen¢ni kivka dotyka hranice
vyrobnich moznosti. Poté ziskava pristup na kapitalovy trh a hleda nejvyssi indiferen¢ni kiiv-
ku, ktera se dotyka linie trznich prilezitosti.

= Pri existenci kapitalového trhu a zaroven moznosti investovat do vyroby hleda spotftebitel ta-
kovou linii trznich prilezitosti, ktera je te¢nou hranice vyrobnich moznosti. V tomto bodé
dotyku plati, Ze mezni mira vynosu se rovna urokové mire.

= Budouci hodnotu pro dvé obdobi vypocteme podle vzorce FV =1* (1 + ).

= Soucasnou hodnotu pro dvé obdobi vypocteme podle vzorce PV = (1/ (1+1)) * L.

= Pokud investor ziskava prijem po nékolik budoucich obdobi, ale pocet obdobi je kone¢ny, tak
takovyto prijem oznacujeme jako anuita.

= Pokud investor ziskava prijem po nekone¢ny pocet obdobi, tak takovychto pfijem oznacujeme
jako perpetuita nebo také vé¢na renta.

= Soucasnou hodnotu anuity vypoctem podle vzorce PV =11 * (1 / (1+r)1) + 12 * (1 / (141)2) + I3
*(1/A+r)3) +... + In* (1 / (141)n).

= Budouci hodnotu anuity vypoéteme podle vzorce FV = I1*(1+1) + I2*(1+1)2 + I3*(141)3 + ... +
In*(1+r)n.

= Soucasnou hodnotu perpetuity vypocteme podle vzorce PV =1/r.

= Nomindlni trokova mira udava, o kolik se nominalné (¢iselné€) zvysi investovana ¢astka a re-
alna drokova mira udavd, o kolik vzroste koupéschopnost investované ¢astky v budoucnu.

= Nomindlni urokovou miru mtizeme vypocitat podle vzorce rn = r + a + a*r nebo pokud uvazu-
jeme, ze r a a jsou mala ¢isla, tak mizeme pouzit vzorec rn =r + a.
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Kli¢ova slova t

trh kapitélu,

spotfebni rozhodovani,
investi¢ni rozhodovani,
indiferenéni kiivka,

linie trznich prilezitosti,
hranice vyrobnich moznosti,
soucasna hodnota,
budouci hodnota, anuita,
perpetuita,

nominalni drokova mira,
redlna urokova mira

Reseni cviceni |, 4

Cviceni 1

Spotiebitel ziskava 1 000 K& dnes a 1 000 K¢ v nésledujicim obdobi. Urokova mira je na urovni 10 %.
Jaka je budouci hodnota 1 000 K¢, které spotiebitel ziskava dnes? Jaka je celkova ¢astka, kterou spo-
trebitel bude mit v budoucnu k dispozici?

Nejdrive prevedeme souc¢asnych 1 000 K¢ do budouciho obdobi. Dosadime do vzorce pro vypocet
budouci hodnoty.

FV=I*(1+r)
FV=1000*(1+0,1)
FV =1 100 K¢

Nase odpovéd na prvni otazku zni, Ze budouci hodnota souc¢asnych 1 000 K¢ je 1 100 K¢.

Na druhou otdzku odpovime snadno, protoze celkovou ¢astkou, kterou bude moci spottebitel v bu-
doucnu investovat je 1 100 + 1 000 = 2 100. Nesmime zapomenout, Ze druhych 1 000 K¢ jiz v budou-
cim obdobi je a jen pfipoc¢teme budouci hodnotu sou¢asnych 1 000 K¢.

Cviceni 2
Spottebitel ziskavd 1 000 K& dnes a 1 000 K¢& v nasledujicim obdobi. Urokova mira je na trovni 20
%. Jaka je sou¢asna hodnota budoucich 1 000 K¢? Jaka je celkova ¢éstka, kterou spotiebitel bude mit
v soucasnosti k dispozici?
Nejdiive vypocteme sou¢asnou hodnotu 1 000 K¢, které spotiebitel obdrzi v budoucnu.
PV=(01/(+)*1
PV = (1/(1+0,2)) * 1 000
PV=(1/12)*1000
PV =833,33
Souc¢asnd hodnota budoucich 1 000 K¢ je 833,33 K¢. Celkem bude mit spotfebitel v sou¢asnosti k dis-
pozici 1 000 + 833,33 = 1833,33 K¢.

Cviceni 3
Predpokladejme, Ze investor ziska za rok 2 000 K¢, druhy rok také 2 000 K¢ a dalsi rok opét 2 000 K¢.
Urokové mira je 10 %. Vypoététe soucasnou hodnotu viech téchto budoucich pifjmi. Vypocty zao-
krouhlujte na cela ¢isla.
Pro vypocet pouzijeme obecny vzorec
PV=I1*1/Q+n))+12* 1/ A+r)2) +13* 1/ (141)3) +... + In * (1 / (1+r)n)
Konkrétné v tomto prikladu nas bude ze vzorce zajimat tato ¢ast, protoZe uvazujeme 3 obdobi
PV=11*(1/0+40)1)+12*(1/ 1+4r)2) + I3* (1 / (1+1)3)
Po dosazeni dostavame
PV = (2000 / (1+0,1)1) + (2 000 / (1+0,1)2) + (2 000 / (1+0,1)3)
PV =1818 +1653 +1503
PV =4974
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Souc¢asnd hodnota budoucich prijmi je 4 974 K¢. VSimneme si, Ze k tomuto vysledku jiz neni zapotie-
bi nic pricitat, protoze v zadani nepredpokladame, ze investor obdrzel néjaky prijem v soucasnosti.

Cviceni 4
Investor ziska 1 000 K¢ za rok, 1 500 K¢ za 2 roky a 2 500 K¢ za 3 roky. Jaka je budouci hodnota v$ech
téchto prijmt ve 3. roce, pokud trokova mira je 10 %?
Pouzijeme vzorecek pro vypocet budou hodnoty, ktery ma obecny tvar
FV = I1*(14r) + I2%(1+1)2 + 13*(141)3 + ... + In*(14+1)n
Dosadime hodnoty ze zadani (nezapominejme, Ze 2 500 K¢ jiz ve 3. roce jsou, takze je nikam nepfe-
vadime = nebudeme tuto hodnotu dosazovat do vzorecku)
FV =1500%(1+0,1) + 1 000*(1+0,1)2
FV =1650+1210
FV =2860
Celkovéa budouci hodnota vsech téchto prijmu je 2 860 + 2 500 = 5 360 K¢. Nezapomenme pricist
2500 K¢, které jiz ve 3. roce jsou a nemuseli jsme je prevadét.

Otazky a odpovédi ?

Otazky
1. Jespravné tvrzeni, ze kapital je vzdy finan¢nim kapitalem? Existuje tedy pouze jedno pojeti kapitalu?
2. Na trhu kapitalu sledujeme rozhodovani ekonomického subjektu. Kdo mize vystupovat jako
ekonomicky subjekt?

3. Jaké dvé zakladni otazky fesime na trhu kapitalu - resp. které dvé otazky resi ekonomicky subjekt?

4. Co urcuje smérnici linie trznich prilezitosti?

5. Pokud se zméni urokova mira, tak se zméni sklon nebo se posune celd linie rozpoctu?

6. Pokud uvazujeme rozhodovani spottebitele o velikosti sou¢asné a budouci spotteby, tak jak
vyjadfujeme optimum spottebitele? Resp. které dvé velic¢iny se v optimu rovnaji?

7. Jak se jmenuje kiivka, kterou znazornujeme investici do vyroby?

8. Je pravdou, ze pfi moznosti investovat do vyroby a zdroven na kapitalovém trhu, spotrebitel

hleda takovy bod, kde se linie trznich prilezitosti dotyka hranice vyrobnich moznosti?

9. Co znamena perpetuita?

10. Je pravdou, ze nomindlni trokovou miru mizeme vypocitat podle rovnice: realnd trokova
mira = nominalni urokova mira * inflace?

Odpovédi
1. Ne.
2. Firmy, stat a domacnosti (domacnostmi mame na mysli spotfebitele).
3. Jakou ¢ast svého prijmu pouzije ekonomicky subjekt na spotfebu v riznych obdobich a do ¢eho
bude investovat.
4. Urokové mira.

5. Zméni se sklon.

6. Optimum spotfebitele je v bod¢, kde se rovna mezni mira ¢asovych preferenci a irokova mira
(neboli se jedna o bod dotyku indiferenéni ktivky a linie trznich prilezitosti).

7. Hranice vyrobnich moznosti.

8. Ano.

9. Spottebitel ziskava prijem po nekone¢ny pocet obdobi.

10. Ne,vzorecjern=r+a+a*rpopf.rn=r +a.
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Vseobecnd rovnovdaha
Uvod

Dosud jsme se zabyvali jednotlivymi trhy a nepredpokladali jsme, Ze jsou trhy néjakym zptisobem pro-
pojené. Teorie véeobecné rovnovahy se zaméfuje na propojeni jednotlivych trht, a jak je mozné dosah-
nout rovnovahy na vice trzich zaroven. Asi je ndm jasné, Ze budeme jiz pottebovat slozitéj$i model, ktery
musi mit stanovené urcité predpoklady. Tyto predpoklady budou tizce spojené s pojmem efektivnost.
Nejdrive se pokusime porozumét pojmim efektivnost ve vyrobé a ve sméné. To nds nasledné dovede
k podstaté nastoleni rovnovéhy na v§ech uvazovanych trzich diky vyrobné spotfebni efektivnosti.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojmem vSeobecna rovnovaha,
= s predpoklady modelu vSeobecné rovnovahy,
= s pojmem efektivnost,
= s efektivnosti ve vyrobé a efektivnosti ve sméné,
= s pojmem vyrobné spotiebni efektivnost.
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Podstata vseobecné rovnovahy

Dosud jsme nepiedpokladali propojenost jednotlivych trhi. To znamend, ze jsme se zabyvali tzv. dil¢i
rovnovahou. Dil¢i rovnovaha je zalozena na tom, ze zkoumame jeden trh oddéleny a nezavisly na
ostatnich trzich. Zpravidla byl dany trh charakterizovan urc¢itou nabidkou a poptavkou. Dochazelo
k utvareni ceny na tomto trhu, ale tato cena nijak neovliviiovala situaci na jinych trzich. To znamena,
ze naprt. na trhu statku a sluzeb se stfetavala nabidka a poptévka a vznikla urcita cena produkce. Ne-
predpokladali jsme ale, ze by tato cena néjak ovlivilovala cenu vyrobniho faktoru na trhu vyrobniho
taktoru. A platilo to i naopak. Trh vyrobnich faktort neovliviioval situaci na trhu statka a sluzeb.

V redlném svété tomu ale tak neni. Tam dochazi k ovliviiovani jednotlivych trhi. Mize naptiklad
dojit k situaci, kdy jeden trh ovlivni druhy trh a ten zase trh piivodni.

Typickym prikladem miize byt situace spotiebitele, ktery se rozhoduje o nakupu statki a sluzeb na
trhu statkd a sluzeb. Jeho velikost pfijmu jisté ovliviiuje situace na trhu vyrobnich faktort, kde tento
spotfebitel nabizi svou praci a ziskavd mzdu. Vidime, ze trhy vstupuji do vzdjemného propojeni. Po-
kud zkoumdme trhy ve vzajemném propojeni, tak rikame, ze se zabyvame tzv. analyzou v§eobecné
rovnovahy nebo také analyzou celkové rovnovahy.

Vseobecna rovnovéha chépe véechny trhy jako jeden propojeny systém. Zakladnim pfenosnym me-
chanismem je cena. Pfedpoklada vzajemné ovliviovani cen na rtiznych trzich. Cilem dil¢i analyzy
trhu bylo nalezeni rovnovédhy na daném trhu. Cilem vSeobecné rovnovahy je stanoveni podminek,
které vedou k rovnovaze na vsech trzich soucasné.

Predpoklady modelu vseobecné
rovnovahy a efektivnost

Model v§eobecné rovnovahy predpokldda zjednodusenou ekonomiku, kterd splnuje nésledujici pred-
poklady.

1. Existuji pouze dva spotiebitelé - my je budeme nazyvat Adam a Eva, jejich preference budeme
vyjadfovat pomoci konvexnich indiferen¢nich kfivek (kfivek, se kterymi jsme se jiz setkali
v kapitole o uzitku).

2. Existuji pouze dva statky — budeme predpokladat pivo a vino, produkci téchto dvou statku
budeme znazornovat pomoci konvexnich izokvant (krivek, se kterymi jsme se jiz setkali v ka-
pitole o produkéni analyze), za tyto dva produkty spotiebitelé utraci cely sviij prijem.

3. Existuji pouze dva vyrobni faktory - je to prace a kapital. Celkové mnozstvi prace a kapitalu je

v ekonomice konstantni a neméni se. Prace i kapitdl vsak mohou byt presouvany mezi vyrobou
obou dvou statktl — vina i piva.

Existuji pouze dvé firmy, které vyrabi ndmi uvazované dva statky.

Na vsech trzich existuje dokonalad konkurence a vSechny subjekty na trzich maji dokonalé informace.
Spotrebitelé maji za cil maximalizaci uzitku, cilem firem je maximalizovat zisk.
Predpokladame uzavtenou ekonomiku. Predpokladame tedy, ze neexistuje zadny zahrani¢ni obchod.

N oo

Vzhledem k tomu, Ze model predpoklada 2 spottebitele, 2 statky, 2 vyrobni faktory a 2 firmy, tak je
tento model zjednodusené ekonomiky nékdy nazyvan jako tzv. 2 x 2 x 2 x 2 model.
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Predpoklady jsou velice zjednodusujici. Je to z toho divodu, abychom dokazali zachytit nejdtlezitéjsi
vazby mezi trhy. Jiz z téchto predpokladii vyplyva, Ze budeme uvazovat $est trha:

a) trh prace pro vyrobu statku X a trh prace pro vyrobu statku Y,

b) trh kapitalu pro vyrobu statku X a trh kapitdlu pro vyrobu statku Y,

¢) trh findlniho statku X a trh findlniho statku Y.

Aby doslo k nastoleni vSeobecné rovnovéhy, tak musi vzniknout rovnovéha ve vyrobé a zaroven také
ve spotfebé. To znamena, Ze musi byt splnény nasledujici podminky:

= efektivnost ve vyrobg,

s efektivnost ve sméné,

= vyrobné spotfebni efektivnost.

Témito podminkami se budeme podrobnéji zabyvat. Nyni jsme ale narazili na dtilezité slovo efektivnost.

DEFINICE Q

Efektivnost
Pokud existuje vice prosp&snych Cinnosti, mizeme situaci oznaéit za efektivni, jestli-
Ze jedna z t&chto &innosti nemiZe byt zvy3ena bez souasného snizeni jiné Einnosti.

Je velice slozité tento pojem vymezit. MiZeme se napt. setkat s tvrzenim, Ze jeden pracovnik je efek-
tivnéjsi nez druhy pracovnik. Uvadéli jsme si, ze monopol neni efektivni podoba trhu. Zde ale budeme
chapat efektivnost v jiném vyznamu. Jako efektivnost budeme chapat situaci, kdy jsou zdroje v ekono-
mice rozmistény optimalnim zptsobem.

Efektivnost neni to samé jako maximalizace ur¢ité veli¢iny. Je to z toho diivodu, protoze napt. nevime,
jak zmérit uzitek celé spole¢nosti. Proto nedokazeme urcité, zda je uzitek ve spole¢nosti jiz maximalni
nebo ne. Stejné je to i s produkei v celé ekonomice. Jak urit, jaka vySe produkce je maximalni?

Efektivnost zde budeme chépat nasledovné. Jestlize existuje vice prospésnych ¢innosti, tak efektivni
situace nastava, pokud jednu z téchto ¢innosti zvysime, tak musime snizit druhou ¢innost. Naopak,
pokud je situace neefektivni, tak to znamena, ze jednu ¢innost mizeme zvysit, aniz by se druha ¢in-
nost zménila. Zatim ndm zfejmé toto vysvétleni nedava zcela smysl. Ve bude srozumitelnéjsi, pokud

si vée vysvétlime na konkrétnich pripadech efektivnosti.

Efektivnost ve vyrobé - jiz jsme si uvadéli, ze budeme predpokladat, Ze veskeré vyrobni faktory v eko-
nomice jsou vyuzity ve vyrobé. Jejich rozdéleni na vyrobu nasich dvou statki piva a vina musi byt
efektivni. Co to znamena? Aby situace byla neefektivni, tak v tom pripadé je mozné prerozdélit vyrob-
ni faktory na vyrobu téchto dvou statk tak, Ze se zvysi produkce jednoho statku a produkce druhého
zUstane nezménéna. Pokud by se jednalo o efektivni situaci, tak prerozdéleni vyrobnich faktort zpti-
sobi zvyseni produkce jednoho statku, ale zaroven snizeni produkce druhého statku.

Uvedme si priklad. Mame v ekonomice 10 jednotek kapitalu a 10 jednotek prace. Nyni rozdélime tyto
vyrobni faktory na vyrobu piva a vina. Vysledkem bude, Ze se vyrabi 20 jednotek piva a 20 jednotek
vina. Je tato situace efektivni? Nyni prerozdélime vyrobni faktory na vyrobu piva a vina tak, ze se
stejnym mnozstvim vyrobnich faktort se nyni vyrabi 25 jednotek piva a 20 jednotek vina. Péivodni
situace (20 piva, 20 vina) nemohla byt efektivni, protoze se stejnym mnozstvim vyrobnich faktori je
mozné vyrobit o 5 jednotek piva vice a mnozstvi vina ztistalo nezménéné (25 piva, 20 vina). Jak by vy-
padal ptipad, kdyby ptvodni situace 20 jednotek piva a 20 jednotek vina byla efektivni? Opét bychom
prerozdélili vyrobni faktory a doslo by k vyrobé 25 jednotek piva, ale jen 17 jednotek vina. Aby mohlo
dojit ke zvyseni vyroby jednoho statku (piva), tak musi byt snizena vyroba druhého statku (vina). Piva
se nyni vyrabi vice, ale vina méné. Ptvodni situace (20 piva, 20 vina) je efektivni.

Efektivnost ve sméné — v ekonomice existuje urcita zasoba dvou statka. Aby situace nebyla efektivni,

tak mohou byt statky rozdéleny mezi dva spottebitele tak, Ze se uZitek jednoho spottebitele zvysi
a uzitek druhého ziistane nezménény. Pokud by situace byla efektivni, tak to znamend, Ze bychom
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znovu rozdélili statky mezi dva spotfebitele a uzitek jednoho spotfebitele by se zvysil a uzitek druhého
spotfebitele by se snizil.

Predpokladejme, Ze v ekonomice je k dispozici 50 jednotek piva a 50 jednotek vina. Toto mnozstvi
statku je rozdélené tak, ze prvni spottebitel dosahuje uzitku ve vysi 10 jednotek a druhy spotrebitel
ve vysi také 10 jednotek (predpokladejme v tomto prikladu pro jednoduchost, Ze uzitek vyjadiujeme
pomoci urcitych jednotek). Je tato situace efektivni? Pokud mtiZeme znovu a jinak prerozdélit stejné
mnozstvi statkl mezi nase dva spotiebitele a vysledkem bude, Ze prvni spotfebitel bude mit uzitek ve
vys$i 15 jednotek a druhy stale ve vysi 10 jednotek, tak ptivodni situace (10 jednotek, 10 jednotek) ne-
byla efektivni. Pokud ale znovu rozdélime stejné mnozstvi statkil a prvni spotfebitel bude dosahovat
uzitku ve vy$i 15 a druhy ve vysi 7, tak ptivodni situace byla efektivni. Je to z toho diivodu, Ze je mozné
zvysit uzitek jednomu spottebiteli pouze za tu cenu, Ze se uzitek druhému spotiebiteli snizi.

Vyrobné spotrebni efektivnost — princip efektivnost je zde stale stejny. Pokud ma byt vychozi situace
efektivni, tak nesmi byt mozné, aby se struktura vyroby zménila tak, Ze se zvysi uzitek jednoho spo-
trebitele a uzitek druhého se nezméni.

Nyni se na vSechny nami uvedené tfi efektivnosti (ve vyrobé, ve sméné a vyrobné spotiebni efektiv-
nost) podivaime podrobnéji.

Efektivnost ve vyrobé

Q

Efektivnost ve vyrobé

Fixni mnoZstvi zdroju bude v ekonomice efektivné rozmisténo tehdy, jestlize nebude
mozné vyrobit jednoho statku vice, aniz by bylo nutné omezit vyrobu jiného statku.

V ekonomice existuje veliké mnozstvi riznych druht statkd (od pomeranci, pres boty az po auto-
busy). Neni tedy mozné rici, jaka celkova produkce vsech statki je maximalni. Neni totiz mozné tyto
statky sc¢itat (nemtizeme secist napf. pomerance a boty). Nemiizeme ani pro soucet rtiznych druht
statkd vyuzit ceny, protoze ty jsme dosud do nasich uvah jesté nezavedli. Ve skutec¢nosti statky scitat
nemusime. Sta¢i nam pojeti efektivnosti, jak jsme si ho uvedli vyse.

Jiz jsme si tikali, ze efektivnost ve vyrobé existuje v pfipadé, zZe rozdéleni vyrobnich faktort je takové,
ze je mozné vyrobit vice jednoho statku pouze za pfedpokladu, Ze omezime (snizime) vyrobu dru-
hého statku. Pokud tedy uvazujeme pivo a vino, tak pokud je soucasna situace efektivni, tak pokud
prerozdélime vyrobni faktory, tak je mozné zvysit napf. mnozstvi vyrabéného piva, ale mnozstvi vina
se snizi. V takovém pripadé byla vychozi situace efektivni.

Pokud se ale bavime o efektivnosti ve vyrob¢, tak narazime na jeden zasadni problém. Efektivnost
ve vyrobé je ovlivnéna tim, Ze v realném svété existuje veliké mnozstvi firem. I kdyz budeme nadale
uvazovat pouze dvé firmy, tak se musime zabyvat nejen umisténim (alokaci) zdrojii v ramci jedné
firmy, ale také tim, jak jsou vyrobni faktory umistovany (alokovany) mezi jednotlivé firmy. Odpovéd
na otazku, jak jsou zdroje alokovany v ramci jedné firmy i mezi firmami, ziskime na zakladé tzv. alo-
ka¢nich pravidel, které popisuji tfi situace, kterymi se budeme muset zabyvat:

a) alokace vstupi uvnitf firmy,

b) alokace vstupti mezi firmami,

o) struktura vystupu firmy.

Pokud budou tato tfi alokacni pravidla platit, tak je splnén predpoklad pro nastoleni efektivnosti ve
vyrobé. Nyni se podrobné na tyto tfi aloka¢ni pravidla podivame.
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15.3.1 Optimalni vybér vstupli jednou firmou

Pfi zkoumani prvniho aloka¢niho pravidla se budeme zabyvat optimélni volbou vstupti uvnitt jedné
firmy. Budeme tedy zkoumat pouze jednu firmu, kterd pouziva ve vyrobé dva vstupy — praci a kapi-
tal - a tyto vstupy pouZziva na vyrobu dvou statkil - piva a vina. Firma ma fixni (neménné) mnozstvi
vstupt a ty musi rozdélit mezi vyrobu téchto dvou statki. Zakladnim predpokladem je, Ze firma
vyuziva veskeré vyrobni faktory, které ma k dispozici. Jiz vime, kdy bude firma vyrabét efektivné.
V ptipadé, ze pokud bude chtit zvysit produkci jednoho statku, tak bude muset omezit vyrabéné
mnozstvi druhého statku.

Jak zjistime, zda firma skute¢né efektivné vyrabi? K tomu miZzeme vyuzit mezni miru technické sub-
stituce (MRTS), se kterou jsme se seznamili v kapitole o produkéni analyze. Vime, Ze MRTS udava,
v jakém poméru mtizeme nahrazovat kapital a praci pfi vyrobé stale stejné velikosti produkce. V pti-
padé piva nam bude MRTS fikat, jak mtizeme nahrazovat praci a kapital pti vyrobé tohoto statku,
aniz by se zménilo vyrabéné mnozstvi piva.

Aby firma vyrabéla efektivné, tak mezni mira technické substituce musi byt stejnd u obou dvou vyra-
bénych statki. Pro¢ tomu tak je si ukdzeme na prikladu.

Predpokladejme firmu, kterda ma k dispozici 100 jednotek prace a 100 jednotek kapitélu. Polovinu vé-
nuje na vyrobu piva a druhou polovinu na vyrobu vina. To znamend, Ze na vyrobu piva se vyuziva 50
jednotek L a 50 jednotek K. Na vyrobu vina se pouziva zbylych 50 jednotek L a 50 jednotek K. Co by se
stalo, kdyby se MRTS u obou dvou vyrabénych statkil nerovnaly? Pfedpokladejme, Ze u piva je MRTS
=2 auvinaje MRTS = 1. U piva to znamena, Ze stejné mnozstvi, které nyni vyrabime s 50 jednotka-
mi L a 50 jednotkami K, miZeme vyrobit i s kombinaci 51 jednotkami L a 48 jednotkami K (MRTS
udava pomér, v jakém mutizeme nahrazovat kapital praci — v tomto pfipadé je to 2 jednotky kapitalu
za 1 jednotku prace). U vina miZzeme stejné mnozstvi, které nyni vyrabime s 50 L a 50 K, vyrobit také
s kombinaci 49 L a 51 K. Jaky je vysledek? Ptivodné jsme ur¢ité mnozstvi piva vyrabéli s 50 L a 50 K.
Ur¢ité mnozstvi vina také s 50 L a 50 K. Nyni stejné mnozstvi piva vyrdbime s 51 L a 48 K. A stejné
mnozstvi vina s 49 L a 51 K. Celkem tedy v druhé varianté pouzivame 100 jednotek L (51 L u piva a 49
L u vina), ale jen 99 jednotek kapitalu (48 jednotek u piva a 51 jednotek u vina). Takze jsme usettili
jednu jednotku kapitalu. Tu miZeme pouzit pro zvyseni produkce vina nebo piva. To znamend, ze vy-
chozi varianta nemohla byt efektivni. Mohli jsme totiz prerozdélit vyrobni faktory tak, Ze jsme zvysili
vyrabéné mnozstvi jednoho statku a mnozstvi druhého statku ztistalo nezménéné (zvysili bychom
vyrabéné mnozstvi toho statku, u kterého bychom do vyroby zatadili pfebyte¢nou jednotku kapitalu,
kterou jsme ziskali po pterozdéleni).

Co kdyby se MRTS u obou dvou vyrabénych statktl rovnaly? Vychozi situace bude stejnd — na vyrobu
piva se vyuziva 50 L a 50 K. Na vyrobu vina také 50 L a 50 K. MRTS pro pivo je 1 a MRTS pro vino také
1. To znamenad, Ze stejné mnozstvi piva mizeme vyrobit napf. s kombinaci 51 L a 49 K. U vina je to stejné,
protoze stejné mnozstvi vina jako dosud mizeme vyrobit napt. s kombinaci 49 L a 51 K. To znamena, Ze
vina i piva vyrabime stéle stejné mnozstvi a celkové vyuzivame stale 100 jednotek prace (51 u piva a 49
u vina) a 100 jednotek kapitélu (49 u piva a 51 u vina). Pivodni situace musela byt efektivni.

Jak tedy definovat prvni alokaéni pravidlo?

Q

Prvni alokaéni pravidlo

Prvni podminkou efektivnosti vyroby je takovd alokace fixniho mnozstvi prace a ka-
pitalu v rémci firmy, pfi niZ je mezni mira technické substituce obou vyrobnich fakto-
ro pro oba vyrébéné statky stejnd, a oba vyrobni faktory jsou zcela vyuzity.

Dulezity je i dovétek, ze vSechny vyrobni faktory jsou zcela vyuzity. Kdyby nebyly, tak bychom mohli
nevyuzité vyrobni faktory vlozit do vyroby piva nebo vina a tim bychom mohli zvysit produkci jed-
noho statku a druhy by ztstal nezménény. Vychozi situace by v takovém ptipadé nebyla efektivni.
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15.3.2 Krabicové schéma

Vime, ze MRTS u obou vyrabénych statktl se musi rovnat. Ozna¢me pivo jako statek X a vino jako
statek Y, pak mtizeme psat
MRTSx = MRTSy

Jak ale tuto podminku vyjadrit graficky? Z produkéni analyzy vime, Ze MRTSx vyjadfuje smérnici
izokvant pti vyrobé statku X. MRTSy vyjadfuje smérnici izokvant pti vyrobé statku Y. Mohli bychom
tyto izokvanty zachytit ve dvou oddélenych grafech.

A GRAFI5.]

Grafy izokvant pro vyrobu statku Xa'Y

K K

x2 y2

0x L 0y L

Graf vlevo vyjadfuje vyrobu statku X (piva). Jednotlivé izokvanty zobrazuji urc¢ité konkrétni mnoz-
stvi vyrabéné produkce. Plati, Ze x1 je mensi produkce nez x2 a x2 je mensi produkce nez x3. Cim
vém grafu mame zachycenou vyrobu statku Y (vina). Opét plati to samé. Cim vzdalenéjsi izokvanta
od pocatku (0y), tak tim predstavuje vétsi produkci. To znamena, ze y3 predstavuje nejvétsi produkci.

Nyni musime vyftesit dvé véci. Prvni z nich je, Ze MRTSx ndm zachycuje smérnici izokvant v levém
grafu. MRT Sy smérnici izokvant v pravém grafu. My ale potfebujeme znédzornit podminku MRTSx =
MRTSy v jednom grafu. Asi nds napadne, Ze budeme muset tyto dva grafy spojit dohromady. Druhou
véci je, Ze nesmime zapomenout, Ze nase jedna uvazovana firma pouziva fixni mnozstvi prace a kapi-
talu. Celkové mnozstvi prace ozna¢me Lc a celkové mnozstvi kapitalu jako Kc. I toto bude muset byt
v grafu znazornéno.

Spojme nyni oba dva grafy dohromady. Jak na to? Nejdfive pravy graf oto¢im o 180 stupnd. Poté ho
ve sméru $ipky pripojime k levému grafu.

A GRAF15.2

Tvorba krabicového schématu

<

x2
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0x L
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Dostaneme tak jeden graf, ktery nazyvame krabicové schéma, nebo se také nékdy oznacuje jako Ed-
geworthiiv box-diagram.

A GRAF153

Krabicové schéma

Lc Oy

Kc

vi

Ke

0x Lc

Dulezité je se v grafu zorientovat. Pokud se na graf budeme divat z poc¢atku 0x, tak vidime stale tfi
izokvanty x1, x2 a x3. Na osach mame mnozstvi prace L a mnozstvi kapitalu K. V§imneme si toho,
ze jsme na osy zanesli celkové mnozstvi prace Lc a celkové mnozstvi kapitalu K¢, kterym mtize firma
disponovat. Pokud se na graf divime z pocatku Oy, tak opét vidime tfi izokvanty - y1, y2 a y3. Na
osach opét mame maximalni mnozstvi prace a kapitalu, kterym maze firma disponovat.

Krabicové schéma nam ukazuje, jak mohou byt dané vyrobni faktory rozdéleny (alokovany) mezi
vyrobu dvou statkd X a Y. Kazdy bod v krabicovém schématu predstavuje vyrobni bod, ve kterém se
firma mize nachazet, ale kazdy z téchto bodti nemusi byt bodem efektivnim.

Jiz vime, Ze podminkou efektivity je zde MRTSx = MRTSy. MRTSx zndzornuje smérnici izokvant x1,
x2 a x3. Naopak MRTSy znazoriuje smérnici izokvant yl, y2 a y3. Kde jsou body v grafu, ve kterych
se obé smérnice rovnaji? Jsou to body, kde se izokvanty dotykaji. Na nasledujicim grafu si tyto body
oznacime pismeny R, Sa T.

A GRAF154

Body spliujici podminku efektivnosti

Le oy

Kc

0x Le

My mame v grafu tfi body, ve kterych je splnéna podminka efektivnosti. Ale izokvant mtize byt v gra-
fu nekone¢né mnoho. To znamena, Ze i téchto bodii miZe byt nekone¢né mnoho. Vsechny tyto body
lezi na kfivce, kterou oznacujeme jako smluvni kiivku (CC, Contract Curve). Tyto body oznacuji
efektivni rozmisténi prace a kapitdlu mezi vyrobu statku X a Y. Kfivku CC mame zachycenou na
nasledujicim grafu.
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A GRAF155

Smluvni kiivka
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Body lezici na kfivce CC spliuji podminku efektivnosti. Porovnejme na nasledujicim grafu body
SaU.

A GRAFT5.6

Porovnani efektivniho a neefektivniho bodu
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Bod U lezi na pruseciku izokvant x1 a y2. To znamend, Ze statku X se vyrabi mnozstvi x1 a statku Y se
vyrabi mnozstvi y2. Pro vyrobu mnozstvi x1 se vyuziva L1 mnozstvi prace a K1 mnozstvi kapitalu. Pro
vyrobu mnozstvi y2 se pouziva L2 prace a K2 kapitalu. Je splnéna podminka, Ze jsou vyuzity veskeré
vyrobni faktory, protoze soucet L1 a L2 se rovna celkovému dostupnému mnozstvi prace Lc (L1 + L2 =
Lc). To samé plati o kapitalu (K1 + K2 = Kc). Tento bod ale neni efektivni, protoze nelezi na ktivce CC.

Mizeme se napt. z bodu U presunout do bodu S. V bodé U se s celkovym mnozstvim Lc a Kc vyrabélo
x1 a y2 statkd. Pokud se pfesuneme do bodu S, tak se se stejnym mnozstvim vyrobnich faktort Lc
a Kc budeme vyrabét stejné mnozstvi statku Y ve vysi y2, ale vys$§i mnozstvi statku X ve vysi x2. Do-
kazali jsme tedy zvysit mnozstvi jednoho vyrabéného statku, aniz bychom snizili mnozstvi druhého
statku. Bod U tedy nemohl byt efektivni. Jesté si v grafu vyzna¢me, jaké mnozstvi vyrobnich faktort
v bodé S vyuzijeme pro vyrobu statku X a Y.
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A GRAF157

Mnozstvi vyrobnich faktort vyuzivanych pti efektivni vyrobé
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V bod¢ S se na vyrobu statku X ve vys$i x2 vyuzivd L3 prace a K3 kapitalu. Na vyrobu statku Y ve
vysiy2 se pouziva L4 prace a K4 kapitalu. Z grafu opét vidime, Ze soucet L3 a L4 davd dohromady Lc
a soucet K3 a K4 ¢ini dohromady Kc.

Nyni porovnejme body na smluvni ktivce. Pfedpokladejme jako vychozi situaci bod S. V bodé S se
vyrabi x2 statku X a y2 statku Y. Je tato situace efektivni? Predpoklddejme posun do bodu R. Zde se
vyrabi x1 statku X a y3 statku Y. Vidime, ze abychom doséhli zvyseni vyroby statku Y (z y2 na y3), tak
jsme museli omezit a sniZit vyrobu statku X (z x2 na x1). Vychozi situace v bodé S je efektivni.

Stejné tak, pokud bychom porovnavali bod S a bod T. V bodé S se opét vyrabi x2 a y2. V bodé T je
vyrabéno x3 a yl. Vidime, Ze abychom mohli zvy$it vyrabéné mnozstvi statku X (z x2 na x3), tak jsme
museli snizit vyrabéné mnozstvi statku Y (z y2 na y1). Vychozi situace v bodé S je i nyni efektivni.

Znovu pripomenme, ze mezni mira technické substituce MRTS vyjadfuje smérnici izokvant, které
mame v boxovém diagramu. MRTSx vyjadfuje smérnice izokvant ve vyrobé statku X. MRTSy smér-
nice izokvant ve vyrobé statku Y. Podminkou efektivnosti je MRTSx = MRTSy a ta je splnéna tam,
kde se izokvanty statku X dotykaji izokvant statku Y. A to je v bodech, které tvori smluvni ktivku CC.
V téchto bodech je splnéna podminka efektivni vyroby.

Pokud je vyroba efektivni, tak to znamend, zZe jsou pouzivané vyrobni faktory vyuzity optimdlné

a dochazi k vyrobé maximalniho mnozstvi produkce. Nékdy se také rikd, ze ekonomika se nachazi na
hranici vyrobnich moznosti. Co je to hranice vyrobnich moznosti? Na to se podivame v dalsi kapitole.

15.3.3 Hranice vyrobnich mozZnosti
15.3.3.1 Podstata hranice vyrobnich moznosti
Krabicové schéma vyroby, které jsme pouzivali dfive, nam poskytovalo urcitou informaci o efektivnich
a neefektivnim bodech. Stejnou informaci nam poskytuje hranice vyrobnich moznosti. Hranice vyrob-
nich moznosti (PPF, Possibility Production Frontier) je kfivka, ktera znazornuje efektivni kombinace

dvou vyrabénych statkd X a Y, které jsou vyrabény s ur¢itym fixnim mnozstvim vyrobnich faktora.

Zobrazme si nejdtive znovu krabicové schéma.
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A GRAF15.8

Krabicové schéma smény
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Efektivni body vyroby jsou body R, S a T. V bodé R se vyrabi x1 a y3 statktl. V bodé S x2 a y2 statkd.
V bodé T x3 a yl statkil. V grafu také mame bod U, ktery predstavuje neefektivni kombinaci vyrob-
nich faktort. Nezapominejme, Ze krabicové schéma predpoklada fixni mnozstvi vyrobnich faktort
na urovni Lc a Kc.

Nyni si zobrazime hranici vyrobnich moznosti.

A GRAF159

Hranice vyrobnich moznosti

X

Hranice vyrobnich moznosti PPF je tvorena efektivnimi body vyroby R, S a T. Tyto body ptesné odpo-
vidaji bodtim v krabicovém schématu. Tyto body, stejné jako krabicové schéma, zobrazuji, Ze v bodé R
se vyrabi x1 ay3 statkd. V bodé S x2 a y2 statkil. V bodé T x3 a yl statkt. Hranice vyrobnich moznosti
je tedy tvorena body ze smluvni kfivky. Dale zde mdme také bod U, ktery predstavuje neefektivni
kombinaci. Pfedpokldddme fixni mnozstvi vyrobnich faktort, jako u krabicového schématu. S timto
mnozstvim vyrobnich faktort neni mozné dosahnout bodu vné kfivky PPF - napt. bodu Q (tento bod
v krabicovém schématu zachyceny neni).

Shriime si naSe zaveéry:
a) neni mozné dosahnout bodi, které lezi vné ktivky hranice vyrobnich moznosti (viz napt. bod
Q v grafu). Téchto bodi by mohlo byt dosazeno pouze s vétsim mnozstvim vyrobnich faktord,
b) je mozné vyrabét ve vSech bodech pod hranici vyrobnich moznosti, ale tyto body (jako napt. bod
U) vyjadtuji, Ze je vyroba neefektivni,
¢) pouze body na ktivce hranice vyrobnich moznosti jsou efektivnimi body vyroby.

Protoze body R, S a T odpovidaji stejnym bodtim v krabicovém schématu vyroby, tak si vSéimneme,
ze plati i stejné zavéry. Z hranice vyrobnich moznosti vidime, Ze pokud se pfesouvame napft. z bodu
S do bodu R, tak aby mohlo byt zvy$eno vyrabéné mnozstvi statku Y z y2 na y3, tak musi byt omezeno
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vyrabéné mnozstvi statku X z x2 na x1. Vychozi situace musela byt efektivni. Stejné je to s posunem
zbodu S do bodu T.

Bod U je skute¢né neefektivnim bodem vyroby, protoze s fixnim mnozstvim zdroji bychom v tomto
bodé vyrabéli x1 a y2 statkii. Mohli bychom se ale se stejnym mnozstvim zdroju pfesunout napt. do
bodu R, kde by se vyrabélo stale stejné mnozstvi statku X ve vysix1, ale vét$i mnozstvi statku Y ve vysi
y3. Nebo bychom se mohli z bodu U pfesunout do bodu S, kde by ztistalo nezménéné mnozstvi statku
Y ve vysiy2, ale zvysilo by se mnozstvi statku X na x2.

Ztejmé nas jiz napada, co by zpusobilo posun kfivky hranice vyrobnich moznosti:
a) pokles mnozstvi vyrobnich faktorti by zptisobil posun hranice vyrobnich moznosti blize k poc¢atku,
b) rtist mnozstvi vyrobnich faktort by zptisobil posun hranice vyrobnich moznosti dale od pocatku,
¢) zména technologického pokroku by zptisobila posun celé hranice vyrobnich moznosti.

15.3.3.2 Tvar krivky hranice vyrobnich mozZnosti

Smérnici kfivky PPF nazyvime mezni mira transformace produktu (MRPT, Marginal Rate of Pro-
duct Transofrmation). Tato smérnice nam rika, o kolik musi byt snizena vyroba jednoho statku, aby
mohla byt vyroba druhého statku zménéna o jednotku. Jinak feceno, jaké mnozstvi statku Y musime
obétovat, pokud chceme zvysit vyrabéné mnozstvi X o jednotku (nebo naopak). Stale nesmime zapo-
minat na to, Ze mnozstvi vyrobnich faktort predpokladame jako neménné.

MRPT miizeme vyjadrit nasledujicim vzoreckem (plati to samé, jako u predeslych vzorci: pokud
uvazujeme malé zmény, tak pouzivime oznaceni ,,d“, pokud velké zmény, tak bychom toto oznaceni
nahradili znackou ,,A%).

-dY _ MPy

dX ~ MPx

MRPT=

Vime, Ze pokud u PPF kiivky chceme zvysit mnozstvi X o jednotku, tak musime snizit mnozstvi
statku Y. To znamena, Ze zlomek dY / dX bude zaporny. Jesté pfed nim ale stoji znaménko minus
a tim nam vznikne kladna hodnota (uvadi se, ze MRTP je absolutni hodnotou smérnice PPF a proto je
MRPT kladna - vSe v absolutni hodnoté nabyva kladnych hodnot). MRPT také mtizeme vyjadtit jako
pomér meznich produktii. Kdyz presouvame vyrobni faktory mezi vyrobou statkti X a Y, tak se méni
objem téchto vyrabénych statktl. A to vyjadfuje mezni produkt (o kolik se zméni celkovy vyrabény
produkt, pokud vyrobni faktor zménime o jednotku).

Pokud se po hranici vyrobnich moznosti PPF posouvame od osy y k ose x (tedy ve sméru od bodu R
k bodu T na grafu 15.9), tak MRPT neustale roste. To znamena, Ze pro vyrobu dodate¢né jednotky
statku X se musime vzdat ¢im dal tim vétsiho mnozstvi statku Y.

A GRAF15.10

Smérnice PPF kiivky

X

V grafu vidime, Ze jak se posouvame z bodu A k bodu D, tak zvysujeme X stale o stejnou vy$i (z x1 na
x2, poté na x3 a nasledné na x4), ale statku Y se musime vzdy vzdat vétsiho a vétstho mnozstvi (nejdri-



431 KAPITOLA 15

Vseobecnd rovnovdha

ve z yl na y2, nasledné vétstho mnozstvi z y2 na y3 a poté jesté vétsiho mnozstvi z y3 na y4). Skute¢né
mezni mira transformace produktu MRPT neustale roste, kdyz se pohybujeme od osy y k ose x.

MRPT ma také spojitost s meznimi naklady MC. Sta¢i nam k tomu jednoduchd tvaha. Pokud MRPT
vyjadfuje, jak se musi zménit mnozstvi jednoho statku, pokud mnozstvi druhého statku chceme zmé-
nit o jednotku, tak je zfejmé, Ze prevadime vyrobni faktory z vyroby jednoho statku do vyroby statku
druhého. Za tyto vyrobni faktory ale plati firma na trhu vyrobnich faktord urcitou cenu. Zména
vyrabéného mnozstvi ovlivni tedy i naklady. A pravé mezni naklady ndm fikaji, jak se zméni celkové
néklady na vyrobu urcitého statku, pokud se zméni vyrabéné mnozstvi o jednotku. Vzorec po zahr-
nuti meznich nakladi by vypadal nasledovné.

dY = MPy = MCx
MRPT =~ "%~ = "Mpx MCy

Vidime ze MRPT se rovna poméru MCx / MCy. Pro¢ je pomér obraceny oproti meznimu produktu? Pro-
toze jak jsme si jiz u nakladi zdaraznovali, tak mezni produkt a mezni néklady se vyvijeni opa¢né. Pokud
MP roste, tak MC klesa a naopak. Proto zlomku MPy / MPx odpovida obraceny zlomek MCx / MCy.

15.3.4 Efektivni rozmisténi zdroji mezi firmami

Nase zjednodusena ekonomika, ktera obsahuje pouze dvé firmy, ma fixni mnozstvi vyrobnich fakto-
rli prace a kapitalu. Aby byla nastolena celkova efektivnost vyroby, tak musi byt toto fixni mnozstvi
efektivné rozmisténo mezi firmy. Timto se zabyva 2. aloka¢ni pravidlo.

Toto pravidlo fika, ze druhou podminkou dosazeni efektivnosti vyroby je takové rozdéleni fixniho
mnozstvi prace a kapitalu mezi dvé firmy, pti kterém je mezni produkt obou dvou vyrobnich faktoriu
pro oba vyrabéné statky stejny.

Graficky mtizeme toto pravidlo vyjadrit bud pomoci kfivek MPL nebo MPK. My si v8e ukdzeme na
ktivkach MPL, a pro¢ musi byt MPL u obou dvou firem vyrovnany.

A GRAF15.11

Kftivky MPL u 2. aloka¢ni pravidlo 1

MPL MPL firmy ¢. 1 MPL

MPL firmy ¢. 2

MPLal|- — —

MPL1

MPLb

L1 L L2 L

Graf vlevo znazornuje prvni firmu, kde nyni pracuje L1 pracovnikii a je dosazeno mezniho produktu
ve vys$i MPLa. Graf vpravo zobrazuje druhou firmu, kde nyni pracuje L2 pracovniki a dosahuje se
mezniho produktu MPLb. Vidime, Ze v prvni firmé se dosahuje daleko vétsiho mezniho produktu.
Bylo by logické, kdyby se pracovnici zacali premistovat z firmy ¢. 2 do firmy ¢. 1. Jaka bude situace,
pokud se jeden pracovnik premisti?
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A GRAF15.12

Kftivky MPL u 2. aloka¢ni pravidlo 2

MPL MPL firmy & 1 , .
frmy ¢ MPL MPL firmy &. 2
MPLa
MPLc
MPLd
MPL1 MPLD
L1 L1+l L 121 L2 L

V levém grafu vidime, Ze pokud dojde k navyseni o jednoho pracovnika (z L1 na L1+1) ve firmé ¢. 1, tak
dojde k prirtistku vyroby ve vysi tmavé Sedé plochy. Naopak tbytek pracovnika ve firmé ¢. 2 (z L2 na
L2-1) zptisobi ubytek vyroby ve vysi svétle edé plochy. Z grafu je vidét, ze prirtistek vyroby je mno-
hem vétsi nez tbytek vyroby. Celkova produkce v ekonomice je tedy navysena. Dale si vSéimnéme, Ze se
postupné zac¢ina mezni produkt u obou dvou firem vyrovnavat. Diky pfemisténi jednoho pracovnika
u firmy ¢. 1 mezni produkt prace klesl a u firmy ¢. 2 se zvysil. Takto by proces prerozdélovani pracovnika
pokracoval do té doby, nez by se oba dva mezni produkty vyrovnaly (my vime z kapitoly o produk¢ni
analyze, Zze MPL je nejdfive rostouci a nasledné klesa, v grafech uvazujeme pouze klesajici ¢ast MPL).

Zavérem je, ze pokud je mezni produkt prace MPL (nebo mezni produkt kapitdlu MPK) pfi vyrobé
jednoho konkrétniho statku u dvou firem odlisny, tak muze dojit k navyseni celkového produktu
premisténim vyrobnich faktort mezi firmami.

15.3.5 Efektivni volba struktury produktu firmy

Pokud jsou vyrobni faktory efektivné rozmistény v ramci jedné firmy (1. alokaéni pravidlo) i mezi
jednotlivymi firmami (2. aloka¢ni pravidlo), tak nam ale stale chybi jedna podminka pro nastoleni
efektivnosti ve vyrobé. Firmy musi vyrabét efektivni kombinaci produktti. Tuto podminku vysvétluje
3. aloka¢ni pravidlo.

3. aloka¢ni pravidlo fika, Ze podminkou efektivnosti vyroby je takovd struktura vyroby obou dvou
statkd, pri které je mezni mira transformace produktu MRPT u obou dvou firem stejnd. My jiz vime,
ze MRPT je smérnice ktivky hranice vyrobnich moznosti PPF. To znamend, ze budeme v grafech
pracovat s PPF obou dvou firem.

Ukazme si 3. alokaéni pravidlo na prikladu.

A GRAF15.13

Kfivky hranice vyrobnich mozZnosti a 3. alokac¢ni pravidlo
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V levém grafu mdme prvni firmu, kterd vyrabi 100 jednotek piva a 50 jednotek vina. Na své PPF ktivce
se nachazi vbodé A, kde predpokladejme MRPT =2/ 1. To znamena, ze pokud firma chce zvysit vyrobu
piva o 2 jednotky, tak musi snizit vyrobu vina o 1 jednotku (a naopak). V pravém grafu je druha firma,
ktera také vyrabi 100 jednotek piva a 50 jednotek vina. Nachazi se na PPF v bodé B, kde predpokladame
MRPT =1/ 1. To znamend, ze pokud chce firma zvysit mnozstvi vyrabéného piva o jednotku, tak musi
o jednu jednotku snizit mnozstvi vina (a naopak). Celkové se tedy v nasi ekonomice vyrabi 200 jednotek
piva a 100 jednotek vina. Vidime, ze MRPT se u obou firem nerovnaji. Co to znamena?

To znamend, Ze by mohlo dojit ke zvy$eni vyrabéného produktu. Napriklad tak, ze prvni firma za¢ne
vyrabét vice piva, protoze pri jeho vyrobé je efektivnéjsi. Naptiklad bude vyrabét 102 piv a 49 vin.
Druha firma bude vyrébét vice vina a dosahne napt. produkce 99 jednotek piva a 51 jednotek vina.
Celkoveé se v ekonomice vyrabi 201 piv a 100 vin. Srovnejme s vychozi situaci, kdy se vyrabélo 200
piv a 100 vin. Vidime, Ze vychozi situace (200 piv, 100 vin) nebyla efektivni, protoze je mozné zvysit
produkci piva, aniz by se snizila produkce vina. Divodem je to, ze MRPT se u obou firem nerovnala.

15.3.6 Ceny a efektivnost ve vyrobé
Uvadéli jsme si, Ze efektivnosti ve vyrobé je dosahovano na smluvni ktivce CC v boxovém diagramu.
Uvidime, Ze jsou to pravé ceny, které poskytuji firmam signaly k tomu, aby dochézelo k efektivnimu

rozdéleni (alokaci) prace L a kapitalu K mezi firmy.

V produkéni analyze jsme si uvadéli, ze firma dosahuje optima v pripadé, kdy se izokvanta dotyka
izokosty. Uvadéli jsme si nasledujici grafy.

A GRAF15.14

Optimum firem zobrazené pomoci izokvant a izokost

K 1. firma K 2. firma

L

Zaméime se na prvni firmu - graf vlevo. Vidime, Ze firma ma ur¢ité finan¢ni omezeni, které je dano
izokostou ve vysi TCI. Pri tomto omezeni je maximadlni objem produkce, kterou muze vyrabét, x2,
protoze se jedna o izokvantu, které se izokosta dotyka. Bod dotyku je oznacen bodem A. Dale vime, Ze
sklon izokosty je dan jako pomér cen vyrobnich faktorti w/ r, kde w je cena prace a r je cena kapitalu.
Pokud m4d izokosta sklon w / r, tak to znamena, Ze v bodé dotyku A ma také izokvanta sklon w / r.
Zaroven je bod A bodem, kdy firma vyrabi vystup, ktery maximalizuje zisk. V bodé A se vyuziva Lx
prace a Kx kapitalu.

Druhd firma vpravo bude vyrabét v bodé B a vyuzivat Ly prace a Ky kapitalu. V bodé B opét plati, Ze
se izokvanta y2 dotykd izokosty TC. To znamena, Ze s finanénim omezenim ve vys$i TC2 muze firma
maximalné vyrabét produkci ve vysi y2. TC2 ma opét sklon, ktery je dan pomérem cen vyrobnich
faktort w / r. Opét plati, Ze v bodé dotyku B je sklon izokvanty a izokosty stejny. Firma v tomto bodé
maximalizuje zisk.

Dale také vime, Ze na trhu vyrobnich faktora predpokladame trh dokonalé konkurence. To znamena,
ze velikost mzdy w je pro vSechny firmy dand a zdroven i velikost r je v konkrétni vysi, kterou firmy
nemohou ovlivnit. To znamend, Ze pro vechny firmy plati stejny pomér w / r. To ale musi znamenat,
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ze vbodé A iB jsou stejné sklony izokvant i izokost. My uz jsme se setkali s pfipadem, kdy byly u obou
dvou firem stejné sklony izokvant neboli stejné MRTS (MRTS udava sklon izokvanty). Bylo to v kra-
bicovém schématu.

A GRAF15.15

Ceny a efektivnost v krabicovém diagramu
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Vyse uvedené situaci znazornéné body A a B ve dvou grafech odpovida bod D v krabicovém schématu.
Pokud pomér w / r je pro obé dvé firmy stejny, tak obé dvé firmy mély stejné sklony izokost. Protoze
v bodé A a B se rovna sklon izokvanty a izokosty, tak i sklony obou izokvant musely byt v téchto dvou
bodech stejné (jednalo se o izokvanty x2 a y2 v grafu 15.14). V bodé D vidime, Ze se také izokvanty x2
a y2 dotykaji. To znamena, Ze maji stejny sklon. Tento sklon musi odpovidat opét poméru w / r. Bod
D lezi na smluvni kfivce CC.

Vidime, Ze firmy se mezi sebou zadnym zptisobem nemusi domlouvat a budou vyrabét na smluvni
kfivce smény a volit tedy optimalni pomér K a L. Jsou to ceny vyrobnich faktort w a r, které ptsobi
jako signaly firmdam, aby dosahly optimalniho poméru vyrobnich faktord.
Mizeme tedy psat, ze v bodé D plati
sklon izokvanty X = w / r = sklon izokvanty Y
Jinak napsano,

MRTSx =w/r=MRTSy

Nas priklad byl nastaven tak, Ze se dosahovalo optimalniho bodu D na smluvni kfivce. Vyslednym
bodem ale muze byt jakykoli bod na smluvni kfivce.

Efektivhost ve sméné

Q

Efektivnost ve sméné

Rozdéleni fixniho mnozZstvi statku je efektivni, jestlize jeho prerozdélenim nemize
byt ani jednomu spotiebiteli polep3eno, aniz by souéasné nebyl poskozen jiny spo-
trebitel.
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Pokud jsme porozuméli efektivnosti ve vyrobé, tak pochopit efektivnost ve sméné nebude zadny
problém. V ekonomice predpoklddame fixni mnozstvi statki X (piva) a Y (vina). Toto fixni mnozstvi
statkt bude efektivné rozdéleno mezi dva spotiebitele (Adama a Evu) v pripadé, kdy prerozdéleni
zpusobi zvyseni uzitku jednomu spotiebiteli a zaroven snizeni uzitku druhému spottebiteli. Opacné
feceno, situace bude neefektivni, pokud bude mozné statky prerozdélit tak, ze jednomu spotrebiteli
bude uzitek zvySen a druhy bude mit uzitek nezménén.

Cilem je rozdélit fixni mnozstvi statkil mezi spotiebitele tak, aby bylo dosazeno efektivniho rozdéleni.
Podminkou takovéhoto rozdéleni je rovnost mezni miry substituce ve spotfebé MRSc u obou dvou
spotfebitelt. Pro¢? Co by se stalo, kdyby se MRSc u obou dvou spotfebitelit nerovnalo? Situace by byla
neefektivni. Ukazme si to na prikladu.

V nasi ekonomice se vyrabi pouze pivo a vino. Predpokladejme, ze se celkem vyrabi 100 lahvi piva
a 50 lahvi vina. Oba statky jsou rozdéleny mezi spotfebitele rovnomérné. Adam ma k dispozici 50
lahvi piva a 25 lahvi vina. Eva také 50 lahvi piva a 25 lahvi vina. Budeme dale predpokladat, Ze MRSc
jeu Adama 2/ 1. To znamend, Ze Adam je ochotny vzdat se dvou lahvi piva za jednu lahev vina a tim
mu ziistane uzitek ze statki nezménény (v teorii spotiebitele jsme si fikali, Ze MRSc je smérnice indi-
feren¢ni kfivky — pomér, ve kterém je spotiebitel ochoten zaménovat dva statky pricemz jeho uzitek se
neméni). U Evy bude ale MRSc v poméru 1/ 1. Eva je ochotna vzdat se jedné lahve vina vyménou za
jednu lahev piva, aby se uzitek Evé nezménil. Takovéto situace neni efektivni? Pro¢? Predpokladejme,
ze Adamovi vezmeme 2 lahve piva a ddme mu jednu lahev vina. Tim je jeho uzitek stale stejny. Evé
dame jednu lahev piva od Adama a Evé vezmeme jednu lahev vina, kterou jsme dali Adamovi. Evé
se nyni také uzitek nezméni a je stdle stejny. V§imnéte si, Ze jsme vzali jednu lahev vina Evé a dali ji
Adamovi. Ale vzali jsme 2 lahve piva Adamovi, ale Evé jsme dali jen jednu lahev piva. To znamena, Ze
nyni maji jak Adam, tak i Eva, stejny uzitek jako ve vychozi situaci, ale pfebyva nam jedna lahev piva.
Tuto lahev miZeme dat napt. Adamovi a tim mu zvysit uzitek. Tim jsme docilili zavére¢né situace,
kdy jsme Adamovi zvysili uzitek, a uzitek Evy ziistal nezménény. Pivodni situace nemohla byt tedy
efektivni (pochopitelné jsme mohli dat lahev piva navic Evé — uzitek Evy by se zvysil a uzitek Adama
by ziistal stale stejny — dosahlo by se tedy stejného vysledku).

Vidime, Ze podminkou efektivnosti ve sméné je skute¢né rovnost MRSc u obou dvou spotfebitelit.
Nyni si ve znazornime graficky pomoci krabicového schématu smény.

15.4.1 Krabicové schéma smény

Nyni jiz vime, ze podminkou efektivnosti ve sméné je rovnost MRSca = MRSce (MRSc Adama se
musi rovnat MRSc Evy). Dale vime, ze MRSc udava sklon indiferen¢ni ktivky. To znamena, Ze se
sklon indiferen¢ni kfivky Adama musi rovnat sklonu indiferen¢ni ktivky Evy, aby byla nastolena
podminka efektivnosti.

A GRAF15.16

Indiferencni kfivky v oddélenych grafech
Y Y

0A X 0E X
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Abychom dokazali graficky znazornit, Ze se smérnice indiferen¢ni kfivky Adama (UA1 a dalsi v le-
vém grafu) rovna smérnici indiferen¢ni kfivky Evy (UE1 a dalsi v pravém grafu), tak musime opét oba
dva grafy spojit dohromady. Opét vyuzijeme krabicové schéma. Nejdtive oto¢ime pravy graf o 180°
a spojime ho s levym grafem.

A GRAF15.17

Tvorba krabicového schématu smény
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Tim nam vznikne krabicové schéma smény.
A GRAFI5.18
Krabicové schéma smény
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Na osach vidime statky X a Y. Rozmér krabicového schématu je dan mnozstvim statkitt X a Y, které se
v ekonomice vyrobilo. Xc oznacuje celkové mnozstvi X a Yc celkové mnozstvi Y. V grafu dale vidime
indiferen¢ni kfivky Adama (smérem od pocatku 0A) a indiferen¢ni ktivky Evy (smérem od pocatku
0E). Kazdy bod v grafu predstavuje rozdéleni statkti X a Y mezi Adama a Evu. Jako naptiklad body L,
M, N a O v nasledujicim grafu.
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A GRAF15.19

Efektivni a neefektivni body v krabicovém schématu smény
Xc 0E

Yc

Yc

0A Xec

Vsechny body (nejen L, M, N a O) predstavuji sice rozdéleni X a Y mezi nase dva spotiebitele, ale ne
vSechny body jsou efektivni. Porovnejme napt. body L a N.

A GRAF15.20

Porovnani efektivnich a neefektivnich bodu

(1)
Yc
YA ~wp————— N — — — M — T — YE1
Yc
0A Xc

V bodé L ziskava Adam XAl statku X a YA statku Y. Naproti tomu Eva ziskava XE1 statku X a YEI
statku Y. Z grafu je patrné, ze soucet XAl a XE1 dava dohromady celkové vyrobené mnozstvi statku
X v ekonomice ve vysi Xc. Stejné tak soucet YAl a YE1 dava dohromady Yc. V bodé L dosahuje Adam
uzitku ve vysi UA1 a Eva ve vys$i UE2. Vidime, Ze se jedna o bod, kde se dvé indiferen¢ni ktivky proti-
naji, ale nedotykaji. To znamena, Ze se zde nerovnd MRSca a MRSce. MiZzeme mnozstvi statku X a Y
rozmistit (alokovat) mezi Adama a Evu tak, Ze se budeme nachdzet napt. v bodé N. V tomto bodé ma
Eva stale stejny uzitek ve vysi UE2, ale Adamovi byl uzitek zvysen na UA2. To znamena, ze ptivodni
situace v bodé L nemohla byt efektivni, protoze bylo mozné jednomu spotiebiteli (Adamovi) uzitek
zvysit, aniz by druhému spottebiteli (Evé) uzitek klesl.
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A GRAF15.21

Efektivni body v krabicovém schématu smény
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V bodé N ziskavda Adam XA2 a YA2 statkd a Eva XE2 a YE2 statkd. Je tato situace efektivni? Vidime,
ze vbodé N ma Adam uzitek ve vysi UA2 a Eva ve vysi UE2. Srovnejme situaci napt. s bodem M. Zde
se Evé uzitek zvys$i na UE3, ale Adamovi klesne na UA1. Pivodni situace v bodé N musela byt efek-
tivni. Stejné tak, pokud porovname bod N a bod O. V bodé¢ O se Adamovi uzitek zvysi na UA3, ale
Evé klesne na UE1. Abychom mohli jednomu spotftebiteli uzitek zvysit, tak musel jinému spotrebiteli
klesnout. Vychozi situace v bodé N je i nyni efektivni.

Je logické, ze je kombinace v bodé N efektivni, protoze se zde dotykaji dvé indiferen¢ni kiivky a to
znamend, ze se rovnaji jejich sklony. Sklon indiferen¢ni ktivky vyjadifuje MRSc a v bodé N tedy plati,
ze MRSca = MRSce. Jiz jsme si uvadéli, ze toto je podminka dosazeni efektivnosti ve spotrebé.

Pokud jsou body efektivnosti body, ve kterych plati podminka MRSca = MRSce, tak téchto bodu
méame v krabicovém schématu smény celkem tfi (M, N a O). Ale to proto, ze mame u kazdého spo-
trebitele pravé tfi indiferen¢ni kiivky, které se navzajem dotykaji. Téchto kfivek mize byt nekonecné
mnoho a tedy i bodu efektivnosti bude nekone¢né mnoho. Pokud bychom body spojili, tak dostavame
tzv. smluvni kfivku smény (kterou opét zna¢ime CC, Contract Curve).

A GRAF15.22

Smluvni kfivka smény
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Smluvni kfivka smény je tvofena body, které predstavuji efektivni rozdéleni (alokaci) dvou vyrobku
mezi dva spottebitele.
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15.4.2 Ceny a efektivnost ve sméné

V predeslé kapitole jsme si fekli, Ze podminkou efektivnosti ve sméné (resp. také muzeme fikat ve
spotiebé) je, aby byly vyrabéné statky X a Y rozdéleny mezi spottebitele efektivné. Jsou to pravé ceny
statkd, které poskytuji spottebiteltim signaly, aby statky byly efektivné rozdéleny. Ukazme si, co je
tim konkrétné mysleno.

Podle ¢eho se rozhoduji spottebitelé, kolik statkti nakoupi? O tom jsme se jiz zminovali v ordinalistic-
ké teorii uzitku. Je to na zakladé diichodu a svych preferenci. Diichod jsme zobrazovali pomoci linie
rozpoctu BL a preference pomoci indiferen¢nich kfivek. Nase dva spottebitele miizeme tedy graficky
znazornit pomoci dvou nasledujicich grafu.

A GRAF15.23

Indiferenc¢ni kfivky a linie rozpo¢tu dvou spotiebiteli

Y Y
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Jsou to grafy, které jiz diivérné zname z ordinalistické teorie uzitku. V levém grafu mame spottebitele
Adama. Linie rozpoc¢tu BLI urcuje velikost jeho dichodu. V ramci svého diichodu si Adam muze
dovolit véechny kombinace statkti X a Y, které lezi pod nebo na linii rozpoc¢tu. Nemiize si dovolit
kombinaci, ktera by lezela nad linii rozpoétu. To znamena, ze Adam nedosdhne na uZitek ve vysi
UA3. Pokud chce Adam maximalizovat uzitek, tak se bude nachazet v bodé F, kde dosahuje nejvyssi
indiferenéni krivky s uzitkem ve vys$i UA2. V tomto bodé bude Adam spotiebovavat XA statku X a YA
statku Y. Pro nas je dulezité, co plati pro bod F. V tomto bodé je skon linie rozpo¢tu BL1 a indiferen¢ni
ktivky UA2 shodny, protoze se obé kiivky dotykaji. Vime, Ze sklon linie rozpo¢tu je ddn pomérem cen
Px / Py. Vy$e tohoto poméru urcuje sklon BL1 a tim i sklon indiferenéni ktivky v bodé E.

Graf vpravo zobrazuje naprosto stejnou situaci, ale pro spotiebitelku Evu. Ta bude poptavat statky
v bodé G, kde dosahuje vzhledem ke svému dichodovému omezeni BL2 nejvy$siho mozného uzitku
ve vy$i UE2. Bude poptavat XE statku X a YE statku Y. Zde plati pro bod G to samé jako pro bod F
u Adama. V bodé G je shodny sklon BL2 a indiferenéni kfivky UE2. Sklon BL2 je opét dan pomérem
cen Px / Py. Tedy i sklon indiferen¢ni kfivky v bodé G mizeme vyjadrit jako Px / Py.
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A GRAF15.24

Krabicové schéma smény a ceny
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Jak jsme vidéli ze dvou predchazejicich grafi, tak body F a G predstavovaly indiferen¢ni kiivky UA2
a UE2, kde spotfebitelé kupovali XA a YA a XE a YE statkt. V krabicovém schématu smény by tomu
mohl odpovidat napt. bod N. Vidime, ze v bodé N se dotykaji obé indiferen¢ni krivky a je splnéna
podminka MRSCa = MRSCe. A tohoto bodu bylo dosazeno pouze na zékladé cen jako signaléi na
trhu. MaZeme tedy ve vysledku psat, ze plati

Px
Py

MRSCa= MRSCe =

zjednodusené, pokud MRSCa a MRSCe ozna¢ime jako MRSC, mtiZzeme psat

My jsme jako vysledny bod v krabicovém schématu zvolili bod N, ale tento bod by mohl byt umistény
i jinde na smluvni kfivce smény.

Vyrobné spotrebni efektivnost

15.5.1 Podstata vyrobné spotrebni efektivnosti

Dosud jsme se zabyvali efektivnosti ve vyrobé, kde jsme fesili riizné moznosti vyroby. Také jsme se
zabyvali efektivnosti ve sméné, kde jsme se zabyvali preferencemi spottebitelti. Nyni musime sladit
dohromady preference spottebiteltl a moznosti vyroby. Musime propojit efektivnost ve vyrobé a ve
sméngé, abychom dosahli vyrobné spotiebni efektivnosti.

Vime, Ze podminkou efektivnost ve vyrobé je podminka rovnosti MRPT u obou dvou firem. Podmin-
kou efektivnosti ve sméné je rovnost MRSc u obou dvou spotfebiteld. Podminkou vyrobné spotiebni
efektivnosti tak bude:

MRSc = MRPT

Pro¢ zrovna tato podminka? MRSc nam fika, jak jsou spotfebitelé ochotni nahrazovat statek Y stat-
kem X. MRPT nam fik4, jak je mozné ve vyrobé nahrazovat vyrabény statek Y statkem X. Pokud
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chceme docilit vyrobné spotiebni efektivnosti, tak musi ochota spottebiteld nahrazovat oba dva stat-
ky odpovidat technickym moznostem vyroby. Ukazme si ptiklad.

Predpokladejme, ze MRSc bude vyjadfovat, ze oba dva spottebitelé jsou ochotni sménovat 2 litry
piva za 1 litr vina. Ale ve vyrobé nam napt. MRPT udava, ze je mozné vyrabét 1 litr piva misto 1 litru
vina. Vidime, Ze poméry si neodpovidaji (neodpovida si MRSc a MRPT). To znamena, ze se vyrabi
prilis malo vina. Jak jsme na to prisli? Spottebitelé si cenni 1 litru vina jako 2 litrt piva. Zjednodugené
bychom rekli, Ze cena 1 litru vina jsou 2 litry piva. Ale ve vyrobé je cena 1 litru vina pouze 1 litr piva.
Znamena to, Ze spotiebitelé si vice cenni vina nez odpovidd vyrobnim moznostem a proto by se mélo
vyrabét vétsi mnozstvi vina. V takovém pripadé by mohlo byt provedeno prerozdéleni statkti a mohlo
by byt dosazeno vyhodnéjsi (efektivni) situace.

Jak ale podminku MRSc = MRPT znazornit graficky? Efektivnost ve sméné (rovnost MRSc pro oba
dva spotiebitele) jsme znazornovali pomoci krabicového schématu smény. Podminku MRPT jsme
znazornovali pomoci hranic vyrobnich moznosti. Bude zapotfebi spojit tyto dva grafy dohromady,
abychom dokézali znazornit vyrobné spottebni efektivnost.

Nejdrive se budeme zabyvat hranici vyrobnich moznosti PPF. Vime, Ze veskeré body na ktivce PPF
jsou efektivni z hlediska vyroby, ale nemusi byt efektivni z hlediska spotfebiteli. Uvadéli jsme si, ze
MRPT je s posunem od osy y k ose x neustale rostouci. To bychom mohli vyjadrit napt. pomoci tecen
ke ktivce PPE. Te¢na vyjadfuje sklon kfivky v daném bode¢.

A GRAF15.25

Sklon vyjadfeny pomoci tecny v daném bodé

Y

PPF
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Pokud vezmeme na kfivce PPF napf. bod A a vytvorime te¢nu, ktera se bude dotykat kfivky PPF pravé
v bodé A, tak tato te¢na m4 urcity sklon. Sklon této te¢ny odpovida sklonu PPF v bodé A (sklon PPF
nazyvame MRPT). Porovnejme situaci s bodem B. Pokud opét sestrojime te¢nu, ktera se bude dotykat
PPF v bodé B, tak vidime, Ze tato te¢na md vétsi sklon. Tento sklon opét odpovida sklonu PPF v bodé
B. Zavérem je, ze sklon v bodé B je vétsi nez v bodé A. Asi vas uz napadad, pro¢ si toto ukazujeme. Kdyz
miizeme pomoci te¢en vyjadrit sklon PPF kiivky (tedy MRPT), tak bude mozné pomoci tecen vyja-
drit i sklon indiferen¢nich ktivek v krabicovém schématu smény (tedy MRSc). A pokud si bude te¢na
PPF a te¢na indiferen¢nich ktivek odpovidat (budou mit stejny sklon = budou rovnobézné), tak bude
splnéna podminka MRSc = MRPT.

Nyni pridame do grafu PPF ktivky krabicové schéma smény, abychom k vyrobnim moznostem pti-
dali i preference spottebiteltl.
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A GRAF15.26

Vyrobné spotfebni efektivnost
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Vlozili jsme do kiivky PPF graf krabicového schématu smény, kde pravy horni roh je bod dotyku
s kiivkou PPF (v grafu bod S). Bod S nam fika, Ze se v ekonomice bude vyrabét celkem Xc statku X
a Yc statku Y. Pokud chceme v bodé S zjistit smérnici PPF neboli MRPT, tak vytvorime te¢nu, kterd
se bude dotykat kiivky PPF pravé v bodé S. Sklon této te¢ny udava sklon PPF neboli MRPT v bodé¢ S.

Optimadlni rozdéleni Xc a Yc mezi dva spotiebitele by mélo byt tvoreno takovym bodem na smluvni
ktivce CC, kde bude splnéna podminka, ze MRSc bude ve stejné vysi jako MRPT. My jiz vime, Ze
velikost smérnice v daném bodé mtizeme zjistit pomoci te¢ny. U bodu S jsme pouzili te¢nu r. Pokud
se nam povede na smluvni ktivce najit takovy bod, kterym muzeme vést te¢nu se stejnym sklonem
jako je sklon te¢ny r, tak v tomto budé bude platit, ze MRPT = MRSC. Takovou te¢nu mame v grafu
oznacenou jako g. Te¢na g je te¢nou bodu dotyku indiferen¢nich kiivek v bodé N. Pokud sklon g
udava velikost MRSC a sklon r udava velikost MRPT a tyto dvé te¢ny jsou rovnobézné, tak musi platit
MRPT = MRSC. Je splnéna podminka vyrobné spotfebni efektivnosti.

Z grafu také dokdzeme vycist, kolik statkt ziskaji oba dva spotiebitelé.

A GRAF15.27

Vyrobné spotiebni efektivnost a rozdéleni statkii mezi spotfebitele

Y
Yc S
o I
N
YA} — - —
M |
! g
CC : PPF
XA Xc X

Spotrebitel Adam ziska XA statku X a YA statku Y. Eva ziska zbylé statky. To znamena Xc-XA statku
X a Yc-YA statku Y.

Jiz vime, jaké mnozstvi statkll bude v ekonomice vyrabéno (Xc a Yc). Dale jsme zjistili, jak budou statky
rozdéleny mezi spotrebitele (Adam ziskd XA a YA, Eva ziska Xc-XA a Yc-YA). Toto vyrabéné mnozstvi
a jeho rozdéleni mezi spotrebitele splituje podminku MRSc = MRPT. Jedna se o vyrobné spotfebni efek-
tivnost. Zbyvd ale jesté odpovédét na jednu otazku. Jaké mnozstvi vyrobnich faktort prace a kapitalu
bude pouzito pfi vyrobé statku X a kolik pfi vyrobé statku Y? To pozname z krabicového schématu vy-
roby. Vzpomindte, Ze jsme si fikali, Ze kazdy bod na hranici vyrobnich moznosti PPF odpovida jednomu
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bodu na smluvni kfivce v krabicovém schématu vyroby? To znamend, Ze bod S na PPF v nasem grafu
musi odpovidat bodu S z krabicového schématu vyroby, které jsme jiz pouzivali.

A GRAF15.28

Krabicové schéma a vyrobné spotiebni efektivnost
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Bodu S na PPF ktivce odpovida bod S v krabicovém schématu vyroby. Vidime, Ze v bod¢ S je na vyro-
bu statku X vyuzito Lx prace a Kx kapitalu. Na vyrobu statku Y je to Ly prace a Ky kapitalu. A dohro-
mady Lx + Ly tvoti Lc, tedy celkové mnozstvi prace v ekonomice. Zaroven také Kx + Ky tvori K, tedy
celkové mnozstvi kapitalu v ekonomice.

15.5.2 Ceny a vyrobné spotrebni efektivnost

Jiz jsme se zabyvali cenami a efektivnosti ve vyrobé a také cenami a efektivnosti ve sméné. Nyni vy-
uzijeme znalosti z téchto predeslych dvou kapitol a spojime jejich zavéry dohromady. Pomoci nich si
vysvétlime, jak ceny mohou nastolit vyrobné spotfebni efektivnost.

Predpokladame, Ze vSechny trhy jsou dokonale konkurenéni. Také jeden z dalsich predpokladu vse-
obecné rovnovahy byl, ze firmy se snazi dosahnout maximélniho zisku. Podminkou maximalniho
zisku na dokonale konkuren¢nim trhu je podminka MR = MC, coz muZeme také zapsat jako P = MR
= MC, protoze P odpovida v dokonalé konkurenci MR.

Vzpomindte na nase zavéry z kapitoly ceny a efektivnost ve vyrobé? Uvadéli jsme si, ze MRPT uvadi,
kolik jednotek statku Y musi byt obétovano, aby bylo mozné vyrobit jednu dodate¢nou jednotku stat-
ku X. Zavérem byl nasledujici vzorecek

dy = MPy = MCx
MRPT =~ "% = Mpx ~ MCy

Je pro nas dulezité, Ze ze vzorce vidime, ze MRPT se rovna poméru meznich nakladti MCx a MCy. Dadle
jsme si v ivodu této kapitoly uvedli, Ze na trzich dokonalé konkurence plati, ze P = MC. Pro trh statku
X a'Y miizeme psit, ze plati Px = MCx a Py = MCy. Vys$e uvedeny vzorecek miizeme také zapsat jako

MCx Px
MRPT = =
R MCy Py

V kapitole ceny a efektivnost ve sméné jsme si fikali, ze plati nasledujici vzorec

Px

MRSCa = MRSCe =
Py
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Zjednodus$ené jsme ho zapisovali jako

MRSC = —2X

Asi nas jiz napadne, Ze podle vy$e uvedenych vzore¢ka musi platit

Px

MRSC = =MRPT

Z tohoto vzorecku je zfejmé, Ze pokud je podminka vyrobné spottebni efektivnosti MRSC = MRPT,
tak ceny také zabezpecuji vyrobné spotfebni efektivnost.

Podminku MRPT = MRSC jsme v predeslém grafu vyjadrovali tak, ze te¢na r udavala velikost MRPT
atecna g velikost MRSC. Nyni vime, ze jak MRPT, tak i MRSC se rovna poméru Px / Py. To znamena,
ze i te¢ny r a g musi mit sklon o velikost Px / Py.

A GRAF15.29

Vyrobné spotiebni efektivnost a ceny
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= Pokud zkoumame situaci na jednom konkrétnim trhu, tak fikame, Ze se zabyvame tzv. analy-
zou dil¢i rovnovahy.

= Pokud zkoumdme trhy ve vzdjemném propojeni, tak fikdme, ze se zabyvame tzv. analyzou
vSeobecné rovnovahy.

= Mezi zakladni predpoklady modelu vseobecné rovnovahy patti: dva spottebitelé, dva statky,
dva vyrobni faktory, dvé firmy, dokonald konkurence na vsech trzich, dokonalé informace,
maximalizace uZitku na strané spotfebitelt, maximalizace zisku na strané firem a uzaviena
ekonomika.

= K nastoleni vSeobecné rovnovahy musi byt splnéna efektivnost ve vyrobé, ve sméné (resp. ve
spotfebé) a vyrobneé spottebni efektivnost.

= Pokud existuje vice prospé$nych ¢innosti, miZeme situaci oznacit za efektivni, pokud jedna
z téchto ¢innosti nemuze byt zvysena bez sou¢asného snizeni jiné ¢innosti.

= Efektivnost ve vyrobé znamena, ze pokud uvazujeme fixni mnozstvi prace a kapitalu, tak toto
mnozstvi bude efektivné rozmisténo tehdy, pokud bude mozné vyrobit jednoho statku vice, ale
pouze za cenu snizeni mnozstvi druhého statku.

= Podminkou efektivnosti vyroby je splnéni 3 alokac¢nich pravidel - efektivni alokace vstupt
uvnitt firmy, efektivni alokace vstupti mezi firmami a efektivni struktura vystupu firmy.

= Prvni aloka¢ni pravidlo uvadi, Ze podminkou efektivnosti je rovnost mezni miry technické
substituce pro statek X i Y, tuto podminku miizeme zachytit pomoci krabicového schématu
nebo pomoci hranice vyrobnich moznosti.

= Smérnici hranice vyrobnich moznosti oznacujeme jako mezni miru transformace produktu.

= Druhé aloka¢ni pravidlo znamena splnéni podminky, kdy je mezni produkt obou dvou vyrob-
nich faktort pro oba vyrdbéné statky stejny.

= Tretialoka¢ni pravidlo vyjadfuje, Ze mezni mira transformace produktu u jedné a druhé firmy
se musi rovnat.
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= Ceny jsou mechanismem, ktery zabezpecuje efektivnost ve vyrobé.

= Efektivnost ve sméné znamena, Ze rozdéleni statkil je efektivni, pokud zvyseni uzitku jednoho
spotfebitele vede ke snizeni uzitku druhého spotfebitele.

= Podminkou efektivnosti ve sméné je, Ze MRSc se musi rovnat u obou dvou spotfebiteli, pod-
minku mizeme vyjadfit pomoci krabicového schématu smény.

= Ceny jsou mechanismem, ktery zabezpecuje efektivnost ve sméné.

= Podminkou vyrobné spotiebni efektivnosti je, Ze se musi rovnat mezni mira substituce ve spo-
trebé u obou spotrebitelt a mezni mira transformace produktu u obou dvou firem.

= Ceny jsou mechanismem, ktery prispiva k nastoleni vyrobné spotfebni efektivnosti.

Kliéova slova t

v$eobecnd rovnovaha,

diléi rovnovaha,

efektivnost ve vyrobé,
alokacni pravidla,

krabicové schéma,

hranice vyrobnich moznosti,
efektivnost ve sméné,
vyrobné spotfebni efektivnost

o~

Otazky a odpovédi

Otazky
1. Jakse nazyva analyza, ktera zkouma vzajemné propojeni vice trhti?
2. Co nepatti mezi predpoklady v§eobecné rovnovahy - dva spottebitelé, dva statky, nedokonald
konkurence na trzich, tfi vyrobni faktory.
3. Jesituace efektivni, pokud mizeme jednomu spotrebiteli zvysit uzitek a uzitek druhého ziista-
ne nezmeénény?
4.V jakych tfech oblastech musi byt nastolena efektivnost, abychom mohli hovofit o v§eobecné
rovnovaze?
5. Jaka je podminka prvniho aloka¢niho pravidla a jak se nazyva graf, pomoci kterého mizeme
tuto podminku zachytit?
Jak nazyvame smérnici hranice produkénich moznosti?
Je spravné tvrzeni, Ze ceny nemaji Zadny vliv na nastoleni v§eobecné rovnovéhy na trzich?
Jaka je podminka efektivnosti ve sméné?
Jak graficky zndzornime vyrobné spotiebni efektivnost?
10. Jaka je podminka vyrobné spottebni efektivnosti?

© % N o

Odpovédi
1. Analyza véeobecné rovnovahy.

Nedokonald konkurence (na trzich se predpoklada dokonala konkurence) a tfi vyrobni faktory

(uvazujeme pouze dva vyrobni faktory).

Neni.

4. Ve vyrobé, ve sméné a vyrobné spotiebni efektivnost.

5.  Rovnost mezni miry technické substituce pro statky X a Y, graficky je mozné podminku zn4-
zornit krabicovym schématem.

6. Mezni mira transformace produktu.

7. Ne, ceny jsou signalem pro takové chovani, které vede k nastoleni rovnovahy na vice trzich.

8. Musi byt splnéna podminka, kdy mezni mira substituce ve spotfebé se musi rovnat u obou
dvou spotfebiteld.

9. Pomoci hranice vyrobnich moznosti, do které umistime krabicové schéma smény.

10. Rovnost mezni miry substituce ve spotfebé u obou spotfebitelti a mezni miry transformace
produktu u obou dvou firem.

Ll
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Trzni selhani
Uvod

Podstatou vSeobecné rovnovahy v predchozi kapitole byl predpoklad, ze trhy jsou dokonale konkurenéni
a ceny pusobi jako signdly, které vedou k nastoleni efektivnosti. V redlném svété ale ptisobi fada prekazek,
které neumoznuji cenam piisobit na nastoleni efektivnosti. Témto prekazkam fikame trzni selhani. Sezna-
mime se s druhy trznich selhani a uvidime, jakym zptisobem se projevuji v narusovani efektivnosti.

Cile kapitoly

Seznamit se:
= s pojmem trZni selhani,
= s trZznim selhanim v podobé nedokonalé konkurence,
= s externalitami,
= s vefejnymi statky,
= s problémem asymetrické informace.
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Druhy trznich selhani

V predeslé kapitole o vSeobecné rovnovaze jsme dospéli k zavéru, ze je mozné dosahnout efektiv-
ni alokace (umistovani) zdrojii — oznacovali jsme ji jako vyrobné spotfebni efektivnost. Zakladnim
predpokladem tohoto modelu byla dokonald konkurence na vsech trzich. A byly to pravé ceny, které
umoziovaly nastoleni této efektivnosti. Problém je, ze v realném svété existuje celd rada prekazek,
které narusuji pfedpoklady dokonalé konkurence a zptisobuji, Ze ceny nemohou pisobit jako signaly
pro nastoleni efektivnosti. Tyto prekazky nazyvame trznimi selhanimi. Tyto prekazky mtizeme roz-
délit do ¢tyr zakladnich skupin.

1. Nedokonala konkurence (monopolni sila).
2. Externality.

3. Verejné statky.

4. Nedokonalé informace.

Zac¢neme hned prvni prekazkou efektivni alokace zdroji, a tou je nedokonald konkurence.

Nedokonala konkurence
(monopolni sila)

Zde nebudeme délit nedokonalou konkurenci na monopol, oligopol a monopolistickou konkurenci.
Nedokonalou konkurenci budeme chapat obecné jako situaci, kdy firma mize uplatnit svou monopol-
ni silu na to, aby ovlivnila vy$i ceny.

Pfipomenme jeden ze zdkladnich rozdilt mezi dokonalou a nedokonalou konkurenci. U dokonalé
konkurence plati podminka P = MR = MC pti maximalizaci zisku. V nedokonalé konkurenci neni
cena P shodna s velikosti mezniho pfijmu MR. V nedokonalé konkurenci plati P > MR = MC. Ukaz-
me si to na grafech.

A GRAFT6.]

Porovnani dokonalé a nedokonalé konkurence

Kélq
MC

P1 d=MR=AR=P

Vi

ql q
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V levém grafu mdame dokonalou konkurenci a v bodé¢ A plati, ze P = MR = MC. V pravém grafu je
nedokonalé konkurence a zde vbod¢ A plati, Ze MR = MC. Vidime, Ze cena P je ale na vyssi trovni P1
(bod B v grafu). Skute¢né tedy plati, ze P > MR = MC.

Zde dochazi k tomu, ze firma v dokonalé konkurenci, kterd se snazi o maximalizaci zisku, se rozho-
duje podle pravidla MR = MC a protoze P = MR, tak bere v uvahu i cenu produkce. Firma v nedoko-
nalé konkurenci se také snazi maximalizovat zisk a bere v uvahu pravidlo MR = MC, ale uz nebere
v uvahu cenu P, protoze ta je na jiné urovni. Firma v nedokonalé konkurenci pfi maximalizaci zisku
nebere v Gvahu rovnost P a MR, protoze ta zde neplati. Uz nds mozna napadd, kde bude problém.
Uvadéli jsme si v predeslé kapitole o vSeobecné rovnovaze, ze ceny jsou signalem pro nastolovani
vSeobecné rovnovahy. To bylo za pfedpokladu dokonale konkuren¢nich trhi. Vidime, Ze nedokonale
konkuren¢ni firma se nerozhoduje na zakladé ceny, ale podminky MR = MC. Cena zde tedy nemuze
fungovat jako signdl pro nastoleni v§eobecné rovnovéhy. Vse si jesté nyni podrobné ukdzeme.

Budeme pouzivat jednoduchy model ekonomiky, kdy predpokladame pouze jednoho spottebitele (né-
kdy se takovémuto typu ekonomiky fika ,,ekonomika Robinsona Crusoea®) a dvé firmy, které budou
vyrabét dva statky X a Y. Firma vyrabéjici statek X ptisobi na nedokonale konkuren¢nim trhu a firma
vyrabéjici statek Y na dokonale konkuren¢nim trhu. Cilem obou firem je dosahnout maximalniho
zisku - ob¢ firmy se fidi podle pravidla MR = MC.

Jiz jsme se zabyvali sklonem hranice vyrobnich moznosti PPF, ktery se nazyvd mezni mira transfor-
mace produktu MRPT. Vyjadfovali jsme si ji nasledujicim vzorcem.

dY MPy MCx
MRPT=- 9% = MPx = MCy

Pfivyrobé statku Y plati, ze se P = MR = MC. Plati tedy rovnost ceny P, meznich ptijma MR a meznich
nékladtt MC. To mtuzZeme promitnout do vzore¢ku MRPT.

dY MPy MCx _ MRx  Px
MRPT =~ 3%~ = \px — MCy MRy Py

Mizeme tedy zjednodusené rovnou psat, Ze

_ MRx _ Px
MRPT = MRy Py

Vidime, ze MRPT se za predpokladu dokonalé konkurence rovna podilu cen Px a Py.

Pfi vyrobé statku X je dand firma v podminkach nedokonalé konkurence, kde plati Px > MRx. To
znamend, Ze stale plati, ze Py = MRy u statku Y. Ale u statku X plati Px > MRx. MRPT tedy mtiZzeme
zapsat jako

MRx Px

<

MRPT = Py Py

MRy jsme mohli ve vzorecku nahradit Py, ale MRx nemiizeme nahradit Px. Vidime, Ze MRPT se
rovna podilu mezniho pfijmu (MRXx) a ceny (Py).

V kapitole ceny a vyrobné spotiebni efektivnost jsme dospéli k podmince nastoleni celkové efektiv-
nosti v podobé

Px

MRSC = =MRPT

Je pro nas dtlezité, ze MRSC se rovna podilu cen Px / Py, mtizeme tedy vzit na$ vzorec
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MRx Px
MRPT = Py < Py
a doplnit ho o podminku MRSC = Px/ Py
MRPT = MRX _ PX _ vipse
Py Py

Vysledkem je, Ze MRPT je mensi nez MRSC.

Nyni porovname dvé situace. Prvni situaci je nastoleni vyrobné spotfebni efektivnosti a tedy splnéni
podminky

Px

MRPT = =MRSC

a tu porovname s podminkou zahrnujici nedokonalou konkurenci

MRpT = MR Px

Py Py =MRSC

Podminku MRPT = Px / Px = MRSC jsme si jiz graficky znazornovali v kapitole o vyrobné spottebni
efektivnosti. Jen s tim rozdilem, Ze nyni uvazujeme jen jednoho spotfebitele, proto nemusime do
grafu zahrnovat krabicové schéma smény a mtizeme k PPF ktivce rovnou pridat indiferenéni kfivky
tohoto jednoho spotfebitele.

A GRAFT6.2

Vyrobné spotiebni efektivnost pri existenci jednoho spotrebitele

Y

U3
Yg

X

V jakém bodé bychom se nachazeli, kdybychom uvazovali dokonalou konkurenci na obou dvou trzich
(na trhu statku X i Y)? Musela by byt splnéna podminka

Px

MRPT = =MRSC

Sklon hranice vyrobnich moznosti PPF (MRPT) se musi rovnat sklonu indiferen¢ni ktivky spottebi-
tele (MRSC). To je splnéno v bodé G. Zanesme do grafu te¢nu, kterd se bude dotykat bodu G.
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A GRAF16.3

Te¢na bodu dotyku hranice vyrobnich moznosti a indiferen¢ni kfivky

Y
U3
Yg
U2
MRPT =Px/Py=MRSC
U1
PPF
Xg X

Sklon te¢ny urcuje sklon PPF i sklon indiferenéni kfivky, protoze PPF i indiferen¢ni kiivka se v bodé
G dotykaji. V bodé G tedy plati, Zze MRPT = MRSC. To ale za predpokladu, Ze uvazujeme dokonale
konkuren¢ni trhy.

Pokud na trhu statku X bude nedokonala konkurence, tak se budeme ridit podle podminky

MRx Px

MRPT = Ty < Py = MRSC
Nebudeme se jiz nachazet v bodé G v grafu.
A GRAF164
Pusobeni nedokonalé konkurence
Y
U3
Yg MRPT = MRx / Py

U2

Xg X

Z podminky je zfejmé, ze MRPT (sklon PPF) je mensi nez MRSC (sklon indiferen¢ni ktivky). Takové
podmince odpovida napt. bod F. V bodé F vidime, Ze tecna PPF (¢erna te¢na) ma jiny sklon nez te¢na
indiferen¢ni kfivky (Sedd te¢na). Sedd te¢na udava velikost MRSC a vidime, ze jeji sklon je vétsi nez
sklon cerné te¢ny, ktera udava velikost MRPT.

Vidime, Ze nedokonald konkurence a monopolni sila vede k naruseni efektivni alokace zdroju (vede
k posunu z efektivniho bodu G do jiného bodu na PPF - v nasem ptipadé do bodu F).

Z grafu také snadno odvodime, ze diky nedokonalé konkurenci na trhu statku X se bude vyrabét
mensi mnozstvi statku X. Statku Y se bude vyrabét vice.
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A GRAF16.5

Vyrabéné mnozstvi v ekonomice diky piisobeni nedokonalé konkurence

Y

Y1

Yg

V bodé G se vyrabi Xga Yg statkii a vbodé F se vyrabi méné statku X ve vysi Xfa vice statku Y ve vysi Yf.

Externality

Trhy v urcitych pripadech selhdvaji a neumoziuji alokovat (umistovat) zdroje v ekonomice efektivné.
Toto selhani miiZeme nazvat jako tzv. externality. Jednd se o problém, kdy vechny vztahy mezi fir-
mami a spotfebiteli nemohou byt zachyceny pomoci cen.

Externality délime do dvou zakladnich skupin:
a) negativni externality (nékdy také nazyvané zaporné externality),
b) pozitivni externality (nékdy také nazyvané kladné externality).

Nejdrive si nastinnme, co to negativni a pozitivni externality jsou a poté se na vSe podivime podrobnéji.

Negativni externality oznacuji situace, kdy ¢innost jednoho subjektu zptisobuje naklady jinému sub-
jektu, které mu ale nejsou zadnym zptisobem hrazeny. Pfedstavme si diim, ktery je postaven blizko to-
varny. Tovarna produkuje ze svych komint kouf, ktery znecistuje ovzdusi. Majiteli domu tim vznikaji
naklady v podobé toho, Ze diky znecisténému ovzdusi se mu $patné dycha a ma zdravotni problémy.
Majiteli domu ale elektrarna zadnym zptsobem tyto ndklady (v podobé poskozeni jeho zdravi) ne-
hradi. Firmé produkujici kouf vznikaji pouze bézné naklady spojené s vyrobou.

Pozitivni externality jsou naopak situace, kdy ¢innost jednoho subjektu prinese prospéch jinému sub-
jektu, ale tento subjekt nemusi za tento prospéch platit. Predstavme si dim, u kterého je studna. Ma-
jitel domu cerpa ze studny zdarma vodu. Vedle domu je také les, ktery ¢isti podzemni vodu a tim pfi-
nasi prospéch majiteli domu v podobeé ¢isté vody ve studni. Majitel studny ale neplati nic majiteli lesa.
Majitel lesa ziskdva piijmy z tézby dfeva v lese, ale neziskava nic z toho, Ze ¢isti vodu majiteli studny.

Nyni si externality rozebereme podrobnéji. Za¢neme negativnimi externalitami

16.3.1 Negativni externality

Vyjdeme z naseho diivéjsiho prikladu s tovirnou a domem. Kdyz se tovarna rozhoduje o tom, jaké
mnozstvi produkce vyrobit, tak bere v ivahu své naklady, které vznikaji uvnitt tovarny. Tyto naklady
nazveme soukromé mezni naklady a oznac¢ime je MC (Marginal Cost). Tovarna by ale spravné méla
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brat v vahu jesté naklady v podobé toho, Ze poskozuje zdravi majitele nedalekého domu. Tyto doda-
te¢né nédklady ozna¢ime jako externi mezni naklady EMC (External Marginal Cost). Celkové mezni
naklady nebo také nékdy oznacované jako spole¢enské mezni ndklady SMC (Social Marginal Cost)
dostavame jako soucet soukromych meznich nakladtt MC a externich meznich nédkladé EMC.

SMC =MC + EMC

Nyni zachytime situaci graficky. Jak budou graficky vypadat EMC?

A GRAF16.6

Externi mezni naklady

Ké/X

EMC

X1 X

Externi mezni naklady se zaéinaji projevovat az od uréitého mnozstvi produkce - v grafu od X1
(pti velice malém mnozstvi produkce tovarna produkuje tak malé mnozstvi nedistot, Ze nedochdazi
k vyraznéjsimu poskozovani zdravi majitele domu). EMC nasledné od X1 neustéle rostou (¢im vice
tovarna produkuje produkce, tim vice produkuje nelistot a vice ohrozuje zdravi majitele domu).

Nyni ndm jiz nic nebrani v tom, abychom sestrojili graf s negativni externalitou, protoze jak vypadaji
MC jiz vime z kapitoly o ndkladech firmy.

A GRAFT6.7

Celkové mezni naklady

SMC

Ke/X MC

EMC

X1 X

K EMC jsme do grafu pridali obvykly tvar soukromych meznich ndkladit MC. Pokud nyni MC po-
vy$ime o hodnotu EMC (matematicky fe¢eno k MC pticteme EMC), tak ziskame ktivku celkovych
meznich naklada SMC.

Nyni mame v grafu zahrnutou stranu firmy a jesté do grafu pridame kfivku poptavky D (jedna se
o trzni poptavku), abychom ptidali stranu spottebitelu.
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A GRAF16.8

Rovnovaha pfi neuvazovani externich meznich naklada

SMC

KérX

Do grafu jsme zanesli klesajici poptavkovou kiivku D. Vidime, Ze pokud firma bude brat v avahu
jen své soukromé (interni) mezni ndklady MC, tak bude vyrabét mnozstvi XE a prodavat za cenu Pe.

A GRAF16.9

Rovnovaha pfi uvazovani externich meznich nakladia

SMC

Ke/X MC

Pf
Pe

1
XFXE X

Pokud by ale firma vzala v Gvahu i externi mezni naklady, tak by vyrabéla v bodé F niz$i produkci ve
vysi XF za vys$si cenu Pf.

Z grafu jasné vidime, Ze pokud firmy neberou v ivahu externi mezni naklady, tak vyrabéné mnozstvi
statku (XE) je vétsi nez spolecensky optimalni mnozstvi (XF). Jak ale firmy pfinutit, aby vyrabély na
urovni SMC a ne jen MC? Britsky ekonom Arthur Pigou ptisel s ndzorem, ze by se méla na tyto firmy
uvalit dan ve vysi t.
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A GRAF16.10

Uvaleni dané

Ké/X

Pf
Pe

Pokud se na firmy uvali dan ve vysi t, tak se v grafu pfesuneme z bodu E do bodu G. Posuneme se ze sou-
kromych meznich nékladii na aroven celkovych meznich nékladil. Postupem ¢asu by trh dospél do rov-
novahy, a z bodu G by se presunul do bodu F. Tim by se vyrabélo spolecensky optimalni mnozstvi XF.

Je zde ale problém, jak velika by tato dai méla byt? Neni mozné uvalit na v§echny firmy stejné velikou
dan. U kazdé firmy je znecisténi ovzdusi jinak veliké. Také zdlezi na tom, jak moc velké jsou externi
mezni naklady (jak daleko je napf. dim od elektrarny, jestli je dim na kopci a elektrarna pod nim
nebo naopak atd.).

16.3.2 Pozitivni externality

V piipadé pozitivni externality budeme uvazovat nas piiklad s majitelem lesa a studnou. Majitel lesa
diky tézbé dieva ziskava z lesa urcity uzitek, ktery nazveme soukromy mezni uZitek a budeme ho znacit
MU (Marginal Utility). Jeho les ale zptisobuje také vy¢isténi vody ve studni. Za tento dodate¢ny uzitek
ale majitelé studni nemusi majiteli lesa platit. Nazvéme tento dodate¢ny uzitek externim meznim uZit-
kem a ozna¢me jako EMU (External Marginal Utility). Celkovy mezni uzitek SMU (Social Marginal
Utility) ziskdme jako soudet soukromého mezniho uzitku MU a externiho mezniho uzitku EMU.

SMU = MU + EMU

Opét situaci zachytime graficky. Jak se bude vyvijet externi mezni uzitek?

A GRAFT6.11

Externi mezni uzitek

Ké/X
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Kdyz jsme se setkali v kapitole o uzitku s meznim uzitkem, tak jsme si fikali, ze plati zakon klesajiciho
mezniho uzitku. I zde bude externi mezni uzitek klesajici (stromy svymi koteny odstrani z vody nej-
vétsi necistoty a poté postupné odstranuji mensi a mensi necistoty). EMU v ur¢ité fazi klesne na nulu
- v grafu X1 (voda bude jiz ¢ista). Mohli bychom EMU protahnout az k ose y, ale kvli prehlednosti
grafu ponechame mezi za¢dtkem EMU a osou y ur¢itou mezeru.

A GRAF16.12

Celkovy mezni uzitek

SMU

Ké/X

X1 X

Z kapitoly o uzitku jiz vime, jak vypadd zakresleni mezniho uzitku MU (zde nazyvaného soukromy
mezni uzitek). Je to klesajici kfivka. Nyni, pokud povysime MU o velikost EMU (pti¢teme k MU ve-
likost EMU), tak ziskame ktivku celkového mezniho uzitku SMU.

Nyni do grafu priddme kfivku nabidky S (jedna se o trzni nabidku).

A GRAFT6.13

Rovnovaha pfi neuvazovani externiho mezniho uzitku

" SMU
Ke/X

Pf
Pe

Xe XT X1 X

Pokud majitel lesa bere v tvahu pouze soukromy mezni uzitek (napf. z tézby dreva), tak by se nachazel
v bodé E, kde by produkovalo mnozstvi Xe za cenu Pe. Pokud by bral v uvahu i externi mezni uzitek,
tak by se tidil podle kfivky celkového mezniho uzitku SMU a nachézel by se v bodé F, kde by produ-
koval mnozstvi Xf za cenu Pf. Z grafu vidime, Ze spolecensky optimalni mnozstvi Xf je vétsi nez Xe.

Jak ale ptivodctim pozitivnich externalit kompenzovat externi mezni uzitek, za ktery neobdrzi Zadny
ptijem? Arthur Pigou navrhoval zavést pro takové subjekty subvence (dotace) ve vysi s.
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A GRAF16.14

Subvence

SMU

Ké/X

|
1|
[
Xe Xf X1 X

Subvence ve vysi s by méla motivovat piivodce pozitivni externality (majitele lesa), aby produkoval
mnozstvi Xf. Diky dotaci by byl bran celkovy mezni uzitek SMU a dostali bychom se v grafu do bodu
G. Postupem casu by trh dospél do rovnovahy v bodé F.

Zde u subvenci plati stejny problém, se kterym jsme se setkali u zavedeni dani u negativnich exter-
nalit. Jak velka by tato subvence méla byt? Neméla by byt plosna (pro vSechny stejnd), protoze kazdy
puvodce pozitivni externality ptlisobi jinak prospésnou pozitivni externalitu (miizeme predpokladat,
ze maly les bude ¢istit vodu méné a pomaleji nez velky les vedle studny).

Vidime, ze jak problematika negativni i pozitivnich externalit a jejich feSeni pomoci dani a subvenci
obsahuje $patné fesitelny problém. Proto tento pfistup, ktery prosazoval Arthur Pigou, byl kritizovan.
Jednim z jeho kritika byl Ronald Coase. Tim vznikl tzv. Coaseho teorém.

16.3.3 Coaseho teorém

Arthur Pigou tvrdil, Ze externality mohou byt vyfeseny pomoci dani nebo subvenci. Tento nazor ale
kritizoval Ronald Coase. Ten tvrdil, ze externality vznikaji z divodu $§patné vymezenych vlastnickych
prav. Sam Coase vysvétloval svij pristup na prikladu farmare a rancera.

Predstavme si, ze jsou vedle sebe dva pozemky. Na jednom rancer pase kravy a na druhém farmar
péstuje obili. Oba dva pozemky nejsou ale oddélené plotem. To znamend, Ze rancerovy kravy ¢asto
zabloudi na pozemek farmare a poni¢i mu tim jeho obili. Kdo by mél spravné plot postavit? Farmar
bude tvrdit, Ze plot ma postavit rancer, protoze se jedna o jeho kravy. Rancer naopak bude tvrdit, Ze
plot ma postavit farmar, protoze se jedna o farmarovo obili, které si nijak nechrani. Pokud nedojde ke
vzdjemné dohodg, tak plot nikdo nepostavi. Mohlo by se zdat, Ze feSenim by bylo, kdyby zakon ptika-
zoval napf. véem farmarim, aby stavéli ploty. To by ale nebylo efektivni. Pro¢? Co kdyz bude $koda na
obili mensi nez ndklady na stavbu plotu? V takovém pripadé postavit plot by nebylo skute¢né efektiv-
ni. Kdyby zdkon to samé prikazoval farmartim, tak by situace byla uplné stejnd. Pokud by naklady na
plot prevysovaly skodu na obili, tak by nebylo efektivni stavét plot.

Zakon by ale mohl napf. rancertim prikazovat, aby nahradili farmaitim $kody. V takovém pripadé by ran-
Cer zacal uvazovat. Pokud by napt. ndklady na vystavbu plotu byly 100 000 K¢, ale $koda na obili by byla jen
70 000, tak by rancer radéji uhradil farmari skodu ve vysi 70 000 K¢ a plot by nepostavil. Kdyby ale naklady
na plot byly 100 000 K¢, ale $koda na obili by byla 120 000 K¢, tak by rancer radéji postavil plot.

Co kdyby zakon nic takového ranc¢ertim nepfikazoval. V tom pripadé by stejné zac¢al uvazovat farmar.
Naéklady na plot budou 100 000 K¢, ale $koda na obili jen 70 000 K¢. Tak je pro farmare vyhodnéjsi
strpét $kodu. Pokud by ale naklady na plot byly 100 000 K¢, ale $koda na obili by byla 120 000 K¢, tak
by farmar radéji postavil plot.
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Vsimnéme si toho, ze at uz zdkon prikaze ranc¢erim postavit ploty nebo ne, tak pokud néklady na
vystavbu plotu budou mensi nez $kody na obili, tak vzdy bude plot postaven. Pokud budou naklady
na plot niz§i nez $kody na obili, tak plot v obou ptipadech postaven nebude.

Podstatou tohoto prikladu je, Ze nezalezi na tom, na ¢i strané jsou vlastnicka prava. Pokud budou na
strané rancer a zakon bude fikat, Ze kravy mohou vsude, kde neni plot, tak farmar bud postavi plot,
nebo strpi $kodu na obili. Pokud bude pravo na strané farmari a bude tikat, Ze na pozemek farmara
zadné kravy nesmi, tak rancer bud postavi plot, nebo uhradi skody. V obou ptipadech bude plot po-
staven, pokud jsou naklady na jeho vystavbu niz$i nez $kody na obili. Nebo postaven nebude, pokud

7

naklady na plot jsou vyssi nez $koda zptisobend na obili.

Tomuto pristupu se fika Coaseho teorém. Tvrdi, Ze pokud jsou vlastnicka prava dobie vymezena,
tak soukroma vyjednavani povedou vzdy k efektivnimu Feseni a nezalezi na tom, jak jsou vlast-
nickd prava vymezena (na ¢i strané pravo je). Na ¢i strané stoji pravo ovliviuje to, kdo koho bude
kompenzovat (kdo komu bude davat penize), ale neovliviiuje vysledné feseni ani efektivnost feseni.

Coaseho pristup je zajimavy tim, ze ukazuje, Ze externality nevznikaji diky trznim selhanim, ale diky
tomu, Ze jsou vlastnicka prava $patné vymezena a ochranovana. Pokud budou vlastnickd prava dobte
vymezena a chranéna, tak externality existovat nebudou.

Verejné statky

Statky mizeme rozdélit na dvé skupiny. Jsou to statky soukromé a verejné. Soukromé statky jsou pro-
dukovany vyrobci a prodavany spottebiteltim (napt. chléb v obchodé). Vefejné statky maji ale jinou
povahu a své vlastni odliSnosti (napf. armada, vefejné osvétleni, semafory). Jak ale pozname, které
statky jsou verejné a které soukromé? Mohli bychom se spokojit s vysvétlenim, Ze vetejny statek je ta-
kovy statek, za ktery platime svymi danémi. To ale pro nds neni dostacujici vysvétleni. Vefejné statky
musi splnovat dvé zakladni vlastnosti:

a) nevylucitelnost,

b) nerivalitni spotfeba (nékdy oznac¢ovano jako nezmensitelnost).

16.4.1 Nevylucitelnost

Vezméme si jako priklad vefejného statku verejné osvétleni. Kdyz jdete vecer po chodniku, tak jste
jisté radi, ze na ulicich jsou lampy, které vam sviti na cestu. Toto vefejné osvétleni je verejny statek.
Spliiuje podminku nevylucitelnosti. Asi je ndm jasné, ze vefejné osvétleni nebude zfejmé poskytovat
soukroma firma. Jak by soukroma firma vybirala penize za uZiti vefejného osvétleni? Chodctim na
chodniku se jisté nechce za osvétleni platit a zadna firma je k placeni nemiize donutit. Neexistuje zpi-
sob, jak by to dokdzala. Pro¢ by firma nemohla vybirat penize za osvétleni? Protoze nedokaze ¢lovéka
vyloucit ze spotfeby. Kdyz nékdo nebude firmé platit, tak mu firma nedokdze zakazat, aby pod osvét-
lenim chodil. Jedna se tedy o nevylucitelnost ze spotfeby.

Opirdme se o fakt, ze kdybyste vetejné osvétleni vyuzivali vy, tak budeme pfedpokladat, ze byste i radi
za verejné osvétleni zaplatili, protoze je vidét na cestu, citite se bezpecnéji atd. Ale to plati pouze za
predpokladu, ze by za osvétleni chtéli zaplatit i ostatni. Vy predpokladate, Ze ostatni nebudou chtit za
osvétleni zaplatit, tak ani vy platit nebudete. Je to slozita situace. Lidé chtéji vefejné osvétleni, ale nee-
xistuje zpusob, jak za néj zaplatit. Proto je vefejné osvétleni v rukou mésta, kde lidé plati dané a mésto
z nich financuje vefejné osvétleni.

Je to stejné jako se semafory na kfizovatce. I zde plati nevylucitelnost ze spotteby. Neni mozné vylou-
¢it fidice, aby nejezdil pres ktizovatku se semafory.
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Dal$im prikladem je armada. Pokud armada chrani lidi na daném tzemi a vsichni plati dané, tak co
kdyz prijde na dané uzemi ¢lovék, ktery dané platit nebude. Je mozné ho vyloudit z ochrany, kterou
poskytuje na daném uzemi armada? Neni. I zde je nevylucitelnost ze spotieby.

S nevylucitelnosti ze spotfeby souvisi tzv. problém ¢erného pasazéra. To znamend, ze nevylucitelnost
ze spotfeby neumoznuje vybirat poplatky za dany statek (jako nebylo mozné vybirat poplatky napft.
za vefejné osvétleni). I kdybychom nasli skupinu lidi, ktefi budou chtit za verejné osvétleni zaplatit,
tak bude stale existovat vice lidi, kteti budou vefejné osvétleni vyuzivat a nebudou za néj platit. Tito
lidé se budou chovat jako tzv. cerni pasazéfi. Protoze soukroma firma nedokaze vSechny uzivatele
verejného osvétleni donutit zaplatit, tak nebude schopna pokryt naklady s provozovanim osvétleni
a firma s ¢innosti prestane.

Jiz jsme se setkali se jménem Ronald Coase. Ten popisoval zajimavy priklad majaku. Dnes bychom
povazovali majak za vefejny statek. Lod¢, které pouzivaji majak k navigaci do pfistavu, neni mozné
vyloucit ze spotteby. Coase ale popisovat situaci, kdy majaky v 17. stoleti byly v Anglii soukromymi
statky. Provozovatel majaku sice nemohl vybirat penize od lodi, které projizdély kolem majaku, ale
mobhl vybirat penize od lodi, které dorazily do pristavu. Postupem casu se ale majéky staly vefejnym
statkem, protoze je zacala provozovat anglicka vladni instituce.

16.4.2 Nerivalitni spotfeba (nezmensitelnost)

Dal$im znakem verejného statku je nerivatilni spotieba, nékdy se pouziva oznaceni nezmensitelnost.
Vezméme si jako priklad opét vefejné osvétleni. Verejné osvétleni je nerivatilni. Pokud nékdo vyuzije
verejné osvétleni, tak jeho spotfeba nema vliv na spotfebovavané mnozstvi ostatnich lidi, ktefi také
chtéji tento statek spotfebovavat. Jinak fe¢eno, pokud nékdo projde pod verejnym osvétlenim, tak tim
neomezuje moznost nékomu jinému, aby také pod verejnym osvétlenim prosel.

Vétsina statkil v ekonomice je rivalitnich. To znamena, Ze spotfeba jednoho ¢lovéka omezuje spottebu
ostatnich lidi. Napriklad chleba v obchodé. Pokud je v obchodé k dispozici 5 bochnikil chleba, tak
pokud si jeden bochnik koupite, tak pro ostatni uz jsou k dispozici jen 4 bochniky chleba. Svou koupi
jsme omezili spotfebu ostatnim.

Dokonce i statky, které se spotfebovavaji kolektivné, jsou rivalitni. Naptiklad kino. Tim, Ze si kou-
pime listek do kina, tak tim snizujeme pocet volnych mist, které si mohou koupit ostatni. Stejné tak
napriklad prednaska na vysoké skole, kde je omezeny pocet mist k sezeni.

U rivalitnich statkd je rozdélovani zajistovano cenami. Pokud jeden bochnik chleba v obchodé stoji
50 K¢, tak pouze lidé, kteti maji k dispozici 50 K¢, si mohou bochnik chleba koupit. Zde je podminka
efektivnosti v rozdélovani zajisténa pravé pomoci cen. U vetfejnych statkil tomu tak neni.

Zavérem je, Ze vefejné statky jsou statky, pro které je splnéna podminka nevylucitelnost a nerivality
(nékdy se v literatufe setkime s nazorem, Ze aby byl statek vefejnym statkem, tak postacuje splnéni pod-
minky nevyluditelnosti, my ale budeme predpokladat, ze vefejny statek musi splnit obé dvé podminky).

16.4.3 Optimalni mnoZstvi verejného statku

Kdyz jsme uvazovali soukromé statky, tak efektivni velikost vystupu jsme uréovali podle podminky,
kdy se mezni uzitek rovnal meznim nakladim (mezni uzitek je shodny s kfivkou poptavky a mezni
néklady - presnéji jejich rostouci ¢ast — tvori nabidku; efektivni velikost byla tam, kde se nabidka
rovnala poptavce). U verejnych statkti mizeme pouzit stejnou myslenku, jen musime mit na paméti
dvé odlisnosti:

1. u soukromych statkt jsme mezni uzitek chapali jako uzitek z dalsi jednotky spotfebovavaného
statku (napft. uzitek z dal$iho bochniku chleba). U vefejného statku chapeme mezni uzitek tak, Ze
vyjadruje, jak kazdy spottebitel ohodnoti dodate¢nou jednotku vystupu (vSimnéme si, Ze v§ichni
spotrebitelé hodnoti stejnou dodate¢nou jednotku vystupu, ne kazdy jinou jakou u soukromych
statkil). U soukromych statkt spotfebitel hodnoti, jaky uzitek ma napt. z prvniho bochniku chle-
ba, z druhého bochniku atd. U vefejného statku vsichni spotfebitelé hodnoti dodate¢nou jednot-
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ku vystupu. Napriklad vsichni spotiebitelé mohou hodnotit dodate¢né rozsifeni armady o 1 000
vojaki. To je rozdil mezi meznim uzitkem u soukromych a vefejnych statk.

2. Tkdyz jednotlivci vefejnému statku prisuzuji rizné hodnoty, tak porad mohou vsichni spotte-
bovévat stejné mnozstvi statku. U soukromych statkti mtize kazdy spottebitel spotfebovavat
odli$né mnozstvi statku v zavislosti na cené statku a pfijmu spottebitele. Pokud jeden spotte-
bitel prisuzuje verejnému osvétleni hodnotu x a druhy hodnotu y, tak potad vsichni spotfebo-
vavaji stejny vefejny statek ve stejném mnozstvi.

Nyni si v8e zachytime graficky. Budeme predpokladat jeden vefejny statek a dva spotrebitele, ktefi ho
spotfebovavaji. Budeme predpokladat, ze kazdy ze spotrebitelti bude hodnotit rtizna mnozstvi verej-
ného statku odlis$né. Jinak feceno, kazdy spotrebitel ma jiné preference ohledné riznych mnozstvi
verejného statku. Z toho plyne, ze kazdy ze spotfebitelt bude mit odlisnou ktivku poptavky, ktera
preference vyjadiuje.

A GRAF16.15

Krivky poptavky dvou spotfebitelil po verejném statku

Uzitek,
K¢

D1 D2

mnozstvi
veiejného statku

Na osu x nana$ime mnozstvi vefejného statku a na osu y hodnotu verfejného statku. Ktivka D1 je po-
ptavkovd ktivka prvniho spottebitele a kiivka D2 druhého spotfebitele.

Vzpominite, ze jsme trzni poptavkovou kfivku u soukromych statki ziskali jako horizontalni soucet in-
dividudlnich poptavek? Ano, u soukromych statki to davalo smysl. Davala smysl otazka, Ze pfi cené P1
jeden spottebitel poptava 2 bochniky chleba a druhy spotrebitel 4 bochniky, tak se pri cené P1 bude na
celém trhu poptavat 6 bochnik chleba. U verejného statku ale nedavéa smysl otazka, zda pti cené P1 spo-
trebitel poptava armadu ve velikosti 10 000 vojaki, druhy 25 000 vojakd, tak celkem se bude produkovat
armada ve vy$i 35 000 vojakil. Pro¢ mit armdadu ve vysi 35 000 vojakii, kdyZz armada o velikost 25 000
vojakt by vyhovovla obéma spotrebiteliim. Pokud bych byl prvni spottebitel ja a druhy vy, tak ja jsem
spokojeny, protoze armada je dokonce vétsi nez 10 000 vojaku a vy jste také spokojeni, protoze armada
ma 25 000 vojakil. Vidime, ze zde horizontalni soucet nedava smysl. Ale vertikalni jiz ano.

U vertikalniho souctu se ptame, Ze pokud bude mit armada velikost 10 000 vojaku, tak jakou hodnotu
pripisuje této armadé prvni spottebitel a kolik druhy. A tim vznikne celkovy uzitek z armady o veli-
kosti 10 000 vojaki.

Trzni kfivku poptavky po verejném statku ziskame jako vertikalni souc¢et individualnich poptavko-
vych kfivek. Trzni poptavkovou ktivku také nékdy nazyvame kfivkou ochoty zaplatit.
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A GRAF16.16

Vertikalni soucet individualnich poptavkovych kfivek
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Vezméme nejdiive mnozstvi vefejného statku na trovni X1. Prvni spotfebitel je ochoten zaplatit
20 K¢ a druhy 40 K¢. Celkem budou ochotni za mnozstvi X1 zaplatit 60 K¢. Ziskdvame bod A. Pro
sestrojeni kfivky potfebujeme je$té druhy bod. Vezméme napiiklad mnozstvi verejného statku X2.
Prvni spotftebitel je ochoten zaplatit 0 K¢ a druhy 13 K¢. Celkem za mnozstvi X2 jsou spotfebitelé
dohromady ochotni zaplatit 13 K¢. Vznikl nam bod B. Nyni spojime bod A a bod B a ziskdme trzni
ktivku poptavky po vefejném statku.

A GRAF16.17

Trzni poptavka po vefejném statku
Uzitek,
Keé

mmnozstvi
veiejného statku

Vime, Ze individudlni kiivky poptavky jsou zde tvoreny meznim uzitkem. Neni mozné zjistit hodnotu
mezniho uzitku pro urcitd mnozstvi verejnych statki u jednotlivych spotfebitelt (tak jak jsme to nyni
predpokladali v grafu my). Proto se trzni kiivka poptavky po vefejném statku oznacuje jako pseudo-
poptavkova kfivka.

Jiz zndme trzni poptavku po verejném statku. Jaké bude optimalni mnozstvi vefejného statku? Mu-
sime do grafu ptidat kfivku nabidky. Kfivka nabidky u vefejného statku je pfedstavovana meznimi
naklady na vyrobu daného statku (stejné jako u statkd soukromych).
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A GRAF16.18

Optimalni mnozstvi vefejného statku
Uzitek,
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Optimum nastava v bodé¢, kde spottebitelé jsou ochotni dohromady zaplatit za urcité mnozstvi verej-
ného statku takovou ¢astku, kterd se presné rovna nakladiim na poskytnuti této dodate¢né jednotky
statku (fikame dodate¢né jednotky, protoze stale uvazujeme mezni veli¢iny - mezni naklady a mezni
uzitek). Timto bodem je bod E. V nagem ptipadé pti meznich nékladech ve vysi 60 K¢ bude efektivni
mnozstvi vefejného statku X1.

Asymetrické informace

Trzni mechanismus selhavd i v pripadé, kdy jedna strana trhu vi vice, nez strana druhd. V takovém
pripadé fikame, Ze se jedna o asymetrickou informaci. Na jedné strané je prodavajici a na druhé
kupujici. Asymetrickd informace znamena, Ze jedna strana trhu m4 plnéj$i informace a druhd strana
neuplné informace. Jedna strana trhu ma oproti té druhé vyhodu.

Miuizeme se setkat se situaci, kdy prodavajici védi vice nez kupujici. Typickym ptikladem je napft.
prodej aut, kdy prodavajici védi, ktera auta jsou kvalitni a ktera méné. Kupujici ale nema dostatek
informaci, aby kvalitni a nekvalitni auta odlisil. Dalsim prikladem mtize byt to, kdyz manazefi firmy
védi o firmé vice nez vlastnici (vlastnici povéfuji manazery rizenim firem).

Miize nastat také situace, kdy kupujici ma lepsi informace nez prodavajici. To se tyka napt. trht s pojis-
ténim a uvéry. Pfi sjednani pojisténi proti trazu bude kazdy klient fikat, Ze se nevénuje Zadnym nebez-
pec¢nych aktivitam, které by mohly privodit zranéni. Klient ale vi, jaka je realita a md uplné informace.
Pracovnik pojistovny ma jen takové informace, které od klienta obdrzi — ma neuplné informace.

Pro¢ vznikd asymetrickd informace? Je to z diivodu utajené ¢innosti nebo utajené informace.
1. utajena ¢innost — ¢innost, ktera nemuize byt bez dodate¢nych nakladti pozorovatelna jinymi subjekty.
2. utajené informace - kdy jedna strana trhu ma vét$i mnozstvi odbornych znalosti nez strana druha.

Oba dva pojmy si vysvétlime dale.
Asymetrickd informace vyvolava dvé situace (dva problémy), které nazyvame.

1. moralni hazard.
2. neptiznivy vybér.
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16.5.1 Moralni hazard

Pfikladem moralniho hazardu je napt. pojisténi majetku. Pfed pojisténim majetku se osoby chovaji
zodpovédné. Po sjedndni pojisténi se chovaji méné zodpovédné a obezretné, protoze védi, Ze v pripadé
ztraty majetku jim bude $koda nahrazena. Zvys$uje se tak pravdépodobnost, ze ke $kodé na majetku
skute¢né dojde.

Moralni hazard oznaduje ¢innost jednoho informovaného subjektu, ktery se snazi maximalizovat svij
uzitek a pfitom snizuje uzitek ostatnim neinformovanych uéastnikiim. Stejné jako ¢lovék s pojisténim
majetku (informovany subjekt) snizuje svym chovanim uzitek pojistovné (neinformovany subjekt).

Nejcastéjsim prikladem mordlniho hazardu jsou situace, které se oznacuji jako vztah najemce
a zmocnénce (tzv. Principal-Agent problem). Je to vztah, kdy si jedna osoba najima jinou osobu, aby
za ni vykondvala uréitou ¢innost, a tato ¢innost ovliviuje uzitek této osoby (ktera si druhou najala).
Osoba, kterd si nékoho najima, tak tu oznacujeme jako najemce (Principal). Osoba, ktera je najimana,
se nazyva zmocnénec (Agent). Zmocnénec vykonava ukony nebo sluzby pro najemce. Tyto ukony
nebo sluzby ovliviiuji ndjemciiv uzitek.

Jako ptiklad m@izeme napt. uvést vztah lékar a pacient. Pacient (ndjemce) si najima lékarfe (zmocnén-
ce), aby pro néj provadél rozhodnuti ohledné jeho 1é¢by. Dal$im prikladem je, kdy?z si vlastnik firmy
(ndjemce) najme manazera (zmocnénce), aby za néj fidil firmu.

Cim je vztah najemce a zmocnénce charakterizovan?

1. Najemce deleguje na zmocnénce urcitou ¢ast rozhodovacich pravomoci (pacient deleguje na
svého lékate rozhodnuti o své 1é¢bé — napf. jaké prasky bude pouzivat).

2. Zmocnénec rozhoduje v urcitych oblastech za najemce a vykonava za néj svétené ukoly. Na-
sledky tohoto jednani si ndjemce a zmocnénec mezi sebe déli. Existuje zde propojeni mezi uzit-
kem ndjemce a zmocnénce (Iékar rozhoduje za pacienta, jakou 1é¢bu bude absolvovat, pokud
lékaft uréilécbu Spatné a lécba pacientovi ublizi, tak si nasledky ponesou oba - jejich uzitky jsou
propojené — 1ékar se dostava do problémd, ale i pacient).

3. Rozhodovani zmocnénce probiha v nejistoté. Vysledek ¢innosti zmocnénce zavisi jak na usili
zmocnénce, tak i na fadé ndhodnych faktort. Proto se nedd vysledek zmocnéncovy ¢innosti
doptedu ur¢it (rozhodnuti lékate o 1é¢bé pacienta muze byt délano s nejlep$im védomim, ale
délka 1é¢by pacienta mtize zaviset na tom, jak jeho télo lé¢bu prijme a to se neda dopredu v ur-
¢itych situacich posoudit).

4. Existuje zde problém moralniho hazardu, protoZe zde existuje asymetricka informace. Zmoc-
nénec se snazi jednat predevsim ve svém vlastnim zajmu. To muze pravé diky utajené infor-
maci a utajené ¢innosti (lékat mize pacientovi predepsat méné naro¢nou lé¢bu jen pomoci
prasku, aby nemusel pacientovi provadét fadu ndroénych vysSetfeni, pacient véri, ze lékar jedna
spravné a duvodem je asymetricka informace o druzich 1é¢by - [ékart vi vice neZ pacient - uta-
jena informace; utajend ¢innost zde znamena, Ze tato ¢innost bez konzultace s jinym doktorem
muze byt jen téZko odhalena; srovnejte obé tyto situace s definici utajené ¢innosti a utajené
informace v ivodu této kapitoly).

Jak najemce, tak i zmocnénec se snazi maximalizovat svij uzitek. Da se predpokladat, ze jejich z4jmy
jdou proti sobé (pokud jeden maximalizuje svij uzitek, tak druhému uzitek snizuje). Zmocnénec
sleduje pouze svij vlastni zajem a nejde mu o maximalizaci zajmu najemce. Jak se da proti takovému
chovani branit?
1. podilnictvi - uréeni podilu na vynosu, ktery se bude délit mezi ndjemce a zmocnénce. Tim je
zmocnénec motivovan, aby bylo dosahovano co nejvyssich vynost, a tim je maximalizovan
i uzitek ndjemce (Jako ptiklad si predstavme majitele firmy jako ndjemce a manazera jako
zmocnénce. Manazer sleduje svij vlastni zajem - osobni viiz, drahy mobilni telefon atd. -
a tim snizuje zisk firmy. Majitel firmy mtize dat podil na zisku manazerovi, aby ho motivoval
k dosazeni co moznd nejvétsiho zisku firmy).
2. pozorovani ¢innosti — pokud ndjemce dokaze pozorovat a kontrolovat ¢innost zmocnénce,
tak ten mize byt motivovan odvadét co nejlepsi praci. Toto opatieni lze aplikovat pouze v né-
kterych situacich a také je zde problém, Ze vyvolava dodateéné naklady na pozorovani - napf.



464 KAPITOLA 16

Trzni selhdni

¢asové, kdy najemce musi pozorovat zmocnénce nebo kontrolovat jeho ¢innost (napt. majitel
firmy se miZe snazit disledné kontrolovat a sledovat ¢innost manazert).

16.5.2 Nepfiznivy vybér
Nepriznivy vybér je situace, ktera vyjadruje, Ze ,,méné zadouci® subjekty (at uz kupujici nebo proda-
vajici) se zuc¢astni smény spise nez ostatni subjekty.

Asymetrickd informace zptisobuje, ze kvalitni vyrobky jsou z trhu vytlacovany ¢im dal tim vice ne-
kvalitnimi vyrobky. Kdybychom uvazovali dokonalou konkurenci, tak by tento problém nevznikl.
V dokonalé konkurenci by se kvalitni statky nabizely za vy$si cenu a méné kvalitni za niz$i cenu.
Spotrebitelé by presné védéli, které statky jsou kvalitni a nekvalitni. Néktefi spotfebitelé by si kupovali
kvalitni vyrobky za cenu vy$si a nékteri by si koupili méné kvalitni vyrobky za niz$i cenu (napft. proto,
ze nemaji dostatek penéz na kvalitni vyrobky). Zavérem by bylo, ze kazdy spottebitel pfesné vi, zda
kupuje kvalitni nebo nekvalitni vyrobek.

V redlném svété to ale takto nefunguje. Predstavme si trh s ojetymi automobily. Na tomto trhu jsou jak
kvalitni, tak i nekvalitni auta. Prodavajici védi, kterd auta patti mezi kvalitni a ktera mezi nekvalitni.
Prodavajici se chtéji primarné zbavit nekvalitnich aut. Kupujici ale netusi, kterd auta jsou kvalitni
a ktera ne. Riskuji, ze si koupi nekvalitni auto. To znamena, Ze kupujici jsou ochotni za auta nabizet
pouze primérnou cenu. To povede k tomu, Ze kvalitni auta budou podhodnocena a budou na trhu
ubyvat. Kupujici ale védi, ze kvalitnich aut ubylo, tak se jejich priimérna cena, kterou jsou ochotni
zaplatit, opét snizi. To vytlaci dalsi kvalitni auta z trhu atd. Ve vysledku budou na trhu pouze nekva-
litni auta. Toto je extrémni priklad. V redlném svété by na trhu zustala i nékterd kvalitni auta, ale ve
srovnani s nekvalitnimi by jich bylo velice malo.

Pro jistotu si ve zkusme predstavit jesté trochu nazornéji. Kupujici stoji pred 10 auty a chce si jedno
koupit. Kupuyjici ale nevi, ktera auta jsou kvalitni a ktera nekvalitni. Pfedpokladejme, ze 50 % aut jsou
kvalitni auta a 50 % nekvalitni. Kvalitni auta stoji 100 000 K¢ a nekvalitni 50 000 K¢. Protoze kupujici
nedokaze kvalitni a nekvalitni auta rozlisit, tak bude ochotny zaplatit priimérnou cenu za auto — napf.
75 000 K¢. Kvalitni auta za 100 000 K¢ jsou nyni podhodnocena, protoze kupujici za né chce zaplatit
jen 75 000 K¢ (stejné jako za nekvalitni). To povede k tomu, Ze kvalitnich aut na trhu ubyde. Kupujici
vi, Ze kvalitnich aut ubylo (nyni je na trhu napf. 70 % nekvalitnich a 30 % kvalitnich aut). Kupujici tak
opét snizi cenu, za kterou je ochoten auto koupit, protoze se zvysila pravdépodobnost, Ze koupi nekva-
litni auto. Niz$i cena bude napt. na irovni 65 000 K¢. To opét zptisobi, ze kvalitnich aut na trhu ubyde.
A takto bychom postupovali stale dal a dal, az by na trhu ztstala pouze nekvalitni auta. Znazornime
si situaci nyni graficky.

A GRAFT6.19

Nepriznivy vybeér - trh s auty 1

a) trh s auty vysokeé Kkvality b) trh s auty nizké kvality
PvK Pnk
Svk
Pvkl
Dvk
Snk
Ponkl|- — — —

| Dnk

|

|

Qvk Qnk1 Qnk

V levém grafu mame trh s auty vysoké kvality. Mdme zde poptavku po autech vysoké kvality Dvk
a také nabidku téchto aut Svk. Rovnovazna cena a mnozstvi jsou na trovni Pvkl a Qvkl.
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V pravém grafu mame trh s auty nizké kvality. Poptavka po téchto autech je oznacena jako Dnk a na-
bidka jako Snk. Rovnovazna cena a mnozstvi jsou oznaceny jako Pnkl a Qnkl.

Jiz jsme si uvadéli, ze pokud existuje asymetrickd informace (prodavajici maji lepsi informace nez
kupujici), tak to povede k tomu, Ze kvalitni auta jsou z trhu vytla¢ovana nekvalitnimi auty. Z pohledu
poptavajicich to znamena, Ze poklesne poptavka po kvalitnich autech na Dvk2 (poptavajici védi, ze je
jich na trhu méné) a vzroste poptavka po nekvalitnich autech na Dnk2 (poptavajici védi, Ze je jich na
trhu nyni vice).

A GRAF16.20

Nepriznivy vybér - trh s auty 2

a) trh s auty vysoké kvality b) trh s auty nizké kvality
Pvk Pnk
Svk

Pvki}] - - T
Pvk2 | Dvk

' ! Dvk2 Sk

: | Pnk2 Dnk2

|

| | Pkl — — —

| | Dnk

I |

| |

Qvk2 Qvkl Qvk Qnk1 Qnk2 Qpk

V levém grafu klesla poptavka po kvalitnich autech z Dvk na Dvk2. Vidime, Ze mnozstvi kvalitnich
aut se snizilo z Qvkl na Qvk2. V pravém grafu vzrostla poptavka po nekvalitnich autech z Dnk na
Dnk2. Z grafu vidime, Ze mnozstvi nekvalitnich aut se zvysilo z Qnk1 na Qnk2.

Kupujici si nyni uvédomi, ze kvalitnich aut na trhu ubylo a nekvalitnich pfibylo. To znamena, ze
nasledné po ubytku kvalitnich a prirtstku nekvalitnich se nyni prodd nékolik kvalitnich aut, ale vice
nekvalitnich aut. To zptsobi na obou trzich pokles poptavky na uroven Ds (néktefi zajemci o auta si
své auto koupili a poptavka jiz neni tak vysoka).

A GRAFT6.21

Nepriznivy vybér - trh s auty 3

a) trh s auty vysoke kvality b) trh s auty nizkeé kvality

Pvk Pnk
Svk

Pvkif| — — — - =
Pvk2

Qvk2 Qvkl Qvk Qnk1 Quk2 Qnk

Proces by nyni pokracoval tak dlouho, az by na trhu zutstala jen nekvalitni auta. Poptavku po autech
by predstavovala poptavka Dnk.
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A GRAF16.22

Neptiznivy vybér - trh s auty 4

a) trh s auty vysoké kvality b) trh s auty nizkeé kvality
Pvk Pnk

Pvkl|
Pvk2

Qvk2 Qvkl Qvk Qnk1 Quk2 Quk

Vidime v levém grafu, ze poptavka Dnk predstavuje tak nizkou cenu, ze nedokaze prilakat zadné
kvalitni auto na trh (poptavka Dnk lezi pod nabidkou kvalitnich aut Svk).

16.5.3 Signaliza€ni chovanim

Neptiznivy vybér je mozné fesit pomoci tzv. signaliza¢niho chovani. Jedna se o chovéni, kdy infor-
movana strana predava informace strané neinformované. Zakladnim predpokladem signdl je, Ze
musi byt vérohodné a také rozpoznatelné.

Prikladem signaliza¢niho chovdni je napt. vyrobni zaruka, kdy mtize kupujici poskozeny vyrobek
vratit. Predstavme si, Ze si spotiebitel bude vybirat televizi. Nevi, které televize jsou kvalitni a které ne,
ale prodavajici to vi (vznika zde asymetrie informaci). Pokud by prodavajici (pIné informovany sub-
jekt) chtél predat informaci kupujicimu (netiplné informovanému subjektu), tak to mize udélat pravé
pomoci zaruky. Pokud se na jeden z televizort bude vztahovat zaruka a pti poskozeni ho bude mozné
okamzité vratit, tak je to signdl pro kupujiciho, Ze se bude jednat o kvalitni vyrobek. I prodavajici vi,
ze muze zaruku poskytnout jen na kvalitni vyrobek, protoze zaruka na nekvalitni vyrobek by pouze
zpusobila, Ze veliké mnozstvi kupujicich by vyrobky vracelo a to by pro prodavajiciho znamenalo vy-
soké naklady. Mzeme vidét, ze u vyrobni zaruky je riziko selhdni produktu prevedeno z kupujiciho
na prodavajiciho (pokud dojde k selhani vyrobku, tak to zptisobi problémy pouze prodéavajicimu a ne
kupujicim, ktery jen vyrobek vrati diky zaruce).

vevs

ze maji $irsi znalosti, které pak mohou v praci vyuzit a které jim pomahaji byt produktivnéjsi. Vzni-
ka zde asymetricka informace mezi firmou a uchazeCem o zaméstnani. Uchaze¢ o zaméstnani ma
o svych znalostech a schopnostech jasnou predstavu (informovany subjekt), ale firma (neinformovany
subjekt) ma k dispozici pouze ¢aste¢né informace o uchazeci. Uchaze¢ tak svym dosazenym vzdé-
lanim mutize signalizovat firmé, Ze se jedna o kvalitniho uchazece. Informovana strana tak predava
informace strané neinformované. Lidé se snazi dosahnout vy$si urovné vzdélani, aby signalizovali
firmam, ze oni jsou vhodnymi pracovniky a ziskali tak lépe placena zaméstnani.

Shrnuti kapitoly @

= Vrealném svété existuji prekazky, které neumoznuji piisobit cendm jako signaly k nastoleni efek-
tivnosti a narusuji predpoklady dokonalé konkurence, témto prekazkam rikdme trzni selhani.

= Rozeznavame celkem ¢tyfi trzni selhani - nedokonald konkurence, externality, vefejné statky
a nedokonalé informace.

= Nedokonald konkurence zptsobuje, ze se firmy jiz netidi podminkou P = MR = MC jako v do-
konalé konkurenci a tim je narusena podminka efektivnosti MRSc = Px / Py = MRPT.
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Negativni externality oznacuji situace, kdy ¢innost jednoho subjektu zptsobuje naklady jiné-
mu subjektu, které mu ale nejsou zadnym zptsobem hrazeny.

Pozitivni externality jsou naopak situace, kdy ¢innost jednoho subjektu prinese prospéch jiné-
mu subjektu, ale tento subjekt nemusi za tento prospéch platit.

Pfi neuvazovani negativnich externalit se v ekonomice bude vyrabét vétsi mnozstvi za mensi
cenu nez je spolecensky optimalni.

Jednim z moznych feseni se zde nabizi uvaleni dané na subjekty, které zptisobuji externi mezni
néaklady.

Pfi neuvazovani pozitivnich externalit se v ekonomice bude vyrabét mensi mnozstvi za nizsi
cenu nez je spolecensky optimalni.

Jednim z moznych feeni je poskytnout subjektiim, které vyvolavaji externi mezni uzitek, dotace.
Coaseho teorém tvrdi, Ze externality vznikaji z divodu Spatné vymezenych vlastnickych prav.
Verejné statky musi splnovat podminku nevylucitelnosti a nerivalitni spotfeby.
Nevylucitelnost znamend, Ze neni mozné vyloucit spotfebitele ze spotfeby verejného statku
(napf. ze spotfeby verejného osvétleni).

Nerivalita vyjadfuje, Ze spotfeba jednoho ekonomického subjektu nema vliv na velikost spo-
tfeby druhého ekonomického subjektu.

Optimalni mnozstvi vefejného statku ziskame jako prinik trzni poptavky po vefejném statku
a krivky meznich naklada.

Trzni poptavku po vefejném statku ziskame jako vertikdlni soucet individualnich poptavko-
vych ktivek.

Asymetrickd informace znamena, Ze jedna strana trhu vi vice nez druha strana trhu.
Asymetrickd informace vznika diky utajené ¢innosti a utajené informaci.

Asymetrickd informace vyvolava moralni hazard a nepfiznivy vybér.

Moralni hazard oznacuje ¢innost jednoho informovaného subjektu, ktery se snazi maximali-
zovat sviij uzitek a pfitom snizuje uzitek ostatnim neinformovanym ucastnikiim.

Castym ptikladem morélniho hazardu je vztah najemce a zmocnénce.

Nepriznivy vybér oznacuje situaci, ktera vyjadtuje, ze ,méné zadouci® subjekty (at uz kupujici
nebo prodavajici) se zucastni smény spise nez ostatni subjekty.

Asymetrickd informace ve vztahu k nepfiznivému vybéru zptisobuje, Ze kvalitni vyrobky jsou
z trhu vytlacovany ¢im dél tim vice nekvalitnimi vyrobky.

Nepriznivy vybér je mozné resit tzv. signaliza¢nim chovanim - informovana strana predava
informace strané neinformované.

Kliéova slova t

trzni selhani,

nedokonald konkurence,

externality, coaseho teorém,

verejné statky, nevylucitelnost,
nerivalitni spotteba,

trzni poptavka po vefejném statku,
asymetricka informace, moralni hazard,
neptiznivy vybér,

signaliza¢ni chovani

Otazky a odpovédi

~J

Otazky

1.
2.
3.

Jak nazyvame prekazky k nastoleni efektivnosti?

Jaka jsou ¢tyfi zakladni trzni selhani?

Pokud budete lezet na plazi a ¢lovék vedle vas si zapne hlasitou hudbu, ktera se vam nebude
libit, tak se jedna o pozitivni nebo negativni externalitu?

Jak je mozné fesit pozitivni a negativni externality, pokud neuvazujeme Coaseho teorém?

Je spravné tvrzeni, ze Coase tvrdil, Ze neni zapotfebi vymezovat vlastnicka prava, a externality
tim pfestanou existovat?

Jaké dvé vlastnosti by mél spliovat vefejny statek?
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10.

Ziskame trzni poptavku po verejném statku jako horizontalni soucet individualnich poptav-
kovych ktivek?

Co znamena asymetricka informace?

Jaké dvé situace vyvolava asymetrickd informace?

Jak je mozné fesit nepfiznivy vybér?

Odpovédi

O XN AR

—_
e

Trzni selhani.

Nedokonala konkurence, externality, vefejné statky a nedokonalé informace.

Negativni externalitu.

Negativni externality danémi a pozitivni externality dotacemi.

Ne, Coase tvrdil, Ze externality vznikaji pravé z divodu Spatné vymezenych vlastnickych prav.
Nevyluditelnost a nerivalitu.

Ne, jako vertikdlni soucet individualnich poptavek.

Jedna strana trhu vi vice nez strana druha.

Moralni hazard a nepfiznivy vybér.

Signaliza¢nim chovanim.



Prilohy
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Glosar

Aloka¢ni efektivnost (8) — vyjadtuje, Ze cena, kterou jsou spottebitelé ochotni zaplatit za posledni jednot-
ku vyrobené produkee, je ve stejné vysi jako jsou mezni naklady na tuto posledni jednotku produkee.

Anuita (14) - pfijem investora, ktery investor ziskava po konecny (konkrétni) pocet obdobi.

Asymetricka informace (16) - situace, kdy jedna strana trhu m4 lep$i informace nez druhd strana trhu.

Bertrandiv oligopol (11) - model, ktery predpoklada dvé firmy v odvétvi (tzv. duopol) a to, Ze firma
rozhodujici o cené produkce povazuje cenu druhé firmy za neménnou. Model vede k cenové valce,
kde se cena ustali na nule, popf. tésné nad hranici nuly.

Bod uzavfeni firmy (8) - pokud cena klesla pod uroven prameérnych variabilnich nakladd, tak firma
radéji nepokracuje ve vyrobé. Tento bod je predstavovan minimem primérnych variabilnich na-
kladt v dokonalé konkurenci.

Bod zvratu (8) - bod, ve kterém neni dosahovano ani zisku, ani ztraty, resp. je dosahovano nulového
zisku. Mizeme tento bod chépat jako situaci, ve které prechazi ztrata v zisk nebo zisk ve ztratu.

Celkové naklady (6) - vyjadiuji, kolik firmu stoji vyrobit urcité mnozstvi produkee.

Celkové prijmy (7) - ptijem, ktery ziskame, pokud vyndsobime mnozstvi vyrabéné produkce a pro-
dejni cenu za jednotku produkce.

Celkovy produkt (5) — objem produkce, ktera je vyrobena s danym mnozstvim vyrobnich faktoru
(vyrobnich vstupu).

Celkovy uzitek (2) — uspokojeni, které spotrebitel ziska diky spotfebé celkového mnozstvi statku
nebo sluzby, které ma k dispozici.

Cenova diskriminace (9) - stanoveni rozdilnych cen stejnych vyrobk, aniz by k tomu vedly nakla-
dové podminky.

Cenova elasticita poptavky (3) - vyjadfuje, jak se zméni poptavané mnozstvi, pokud se cena zméni
o jednotku.

Cenova spotiebni kfivka (3) - soubor kombinaci statktl X a Y, které maximalizuji uzitek spottebitele
ptiraznych cenach statku X.

Cournotuv model oligopolu (11) - zdkladnim predpokladem je tzv. duopol (dvé firmy v odvétvi),
které vyrabi homogenni produkci. Prvni firma povazuje pfi rozhodovani o velikosti vyrabéné
produkce vystup druhé firmy za neménny. Nakonec budou obé firmy produkovat stejnou velikost
vystupu a budou vystup prodavat za stejné ceny.

Dil¢éi rovnovaha (15) - zabyva se studiem rovnovahy na jednom konkrétnim trhu (oddélené od ostat-
nich trhi).

Dlouhé obdobi (8) — obdobi, ve kterém jsou vSechny vyrobni faktory variabilni a fixni naklady neexistuji.

Dokonala konkurence (8) - trzni struktura, kterd je charakteristicka ndsledujicimi znaky: velky
pocet prodavajicich i nakupujicich, homogenni (stejnorody) produkt, volny vstup a volny vystup
z odvétvi, dokonala informovanost.

Dominantni strategie (11) - strategie v teorii her, kdy alespon jedna z firem voli svou strategii bez
ohledu na to, jakou strategii zvoli druha firma.

Dichodova elasticita poptavky (3) - vyjadfuje, jak se zméni poptavané mnozstvi, pokud se dtiichod
zméni o jednotku.

Duchodova spotfebni kiivka (3) — soubor kombinaci statkt X a Y, pfi kterych spottebitel maximali-
zuje uzitek pfi rtiznych urovnich duchodu.
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Dichodovy efekt (3) — u poptavky po statku vyjadiuje, ze pokud klesa cena daného statku, tak roste
realny duchod spotfebitele a tim roste poptavané mnozstvi. Pri riistu ceny statku klesa realny
duchod spotrebitele a tim klesd poptavané mnozstvi.

Efekt mody (3) - vyjadfuje, Ze individualni poptavka roste z déivodu rostouciho nakupovaného
mnozstvi ostatnimi spottebiteli.

Efekt snobské spotieby (3) - vyjadtuje, ze individualni poptavka klesd z divodu rostouciho nakupo-
vaného mnozstvi ostatnimi spotfebiteli.

Efektivnost (15) - pokud existuje vice prospé$nych ¢innosti, mizeme situaci oznacit za efektivni,
jestlize jedna z téchto ¢innosti nemtiZe byt zvysena bez souc¢asného sniZeni jiné ¢innosti.

Ekonomicka vzacnost (1) - zdroje jsou povazovany za vzacné, pokud spliuji dvé podminky - jsou
uzite¢né a jejich mnozstvi je zdroven omezené.

Ekonomicky subjekt (1) - Mezi ekonomické subjekty fadime jednotlivce (domacnosti), firmy a stét.

Ekonomické subjekty si v mikroekonomii odpovidaji na zdkladni otdzky, aby se mohly rozhod-
nout, jak se budou v ekonomickém systému chovat.

Ekonomie (1) - véda, kterd se zabyva alokaci (umistovanim, rozmistovanim) vzacnych zdrojui mezi
rtizna alternativni vyuziti tak, aby byly uspokojeny lidské potteby.

Ekonomicky zisk (8) - ziskame, pokud od celkovych pfijmt ode¢teme explicitni naklady (skute¢né
vynalozené naklady) a implicitni naklady (ndklady obétované prilezitosti).

Engelova ktivka (3) - vyjadiuje zavislost nakupovaného mnozstvi statku na velikosti diichodu.

Engelova vydajova kiivka (3) - vyjadfuje zavislost mezi velikosti diichodu a vydaji na ndkup jednoho
konkrétniho statku.

Externality (16) - ¢innost, kterd zaporné nebo kladné ovlivni jiné subjekty, ale ptivodci za né nemusi
platit nebo nejsou odskodnovani.

Fixni naklady (6) - naklady, které se neméni s objemem vyrabéné produkce a vztahuji se ke kratkému
obdobi.

Giffentv statek (3) - statek, u kterého s rostouci cenou roste poptavané mnozstvi.

Indiferenc¢ni kiivka (2) - mnozina vSech riiznych kombinaci statkt X a Y, které spotrebiteli pfindsi
stejny celkovy uzitek.

Indiferenéni mapa (2) - soubor indiferenénich kfivek dvou statka.

Individualni poptavka (2) - predstavuje poptavku jediného kupujiciho nebo také poptavku po pro-
dukci jediného vyrobce.

Izokvanta (5) — krivka, kterd je tvorena vsemi kombinacemi vstupti (prace a kapitdlu) vedoucimi
k tvorbé stejného vystupu.

Izokosta (5) - ptimka, kterd obsahuje vSechny kombinace prace a kapitélu, které mohou byt potizeny
za dané celkové naklady.

Kardinalisticka teorie uZzitu (2) - jedna z teorii uzitku, ktera predpoklada méftitelnost uzitku a je
mozné tedy uzitek vyjadrit konkrétnim ¢islem.
Kartel (11) - jedna se o spojeni dvou a vice firem s cilem maximalizovat zisk (zpravidla z celého odvétvi).

Komplementy (2) - statky, které se navzajem doplnuji.
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Kratké obdobi (5) - obdobi, kdy je alespon jeden vyrobni faktor fixni (neménny) a existuji proto
fixni naklady.

Kfivka rostouciho vystupu (5) - predstavuje soubor kombinaci vstupi, pfi kterych firma minimali-
zuje naklady pfi vyrobé riiznych objemi vystupu.

KriZova elasticita poptavky (3) - vyjadtuje, jak se zméni poptavané mnozstvi urcitého statku, pokud
se cena jiného statku zméni o jednotku.

Lerneriv index (9) - méfi velikost monopolni sily. Vypocteme ho jako rozdil ceny a meznich nakladu
déleny cenou. Pohybuje se v intervalu od 0 do 1. Pokud je index roven jedné, tak se jedna o doko-
nalou konkurenci. Cim vice se blizi jedné, tak tim m4 firma vétsi monopolni silu.

Linie rozpodtu (2) - vyjadfuje rizné kombinace dvou statkd, pti kterych spottebitel vynaklddd na
nakup téchto statku cely sviij dachod.

Linie trznich prilezitosti (14) — vyjadfuje kombinace sou¢asné a budouci spotfeby pti urcité tirovni
urokové miry.

Luxusni statky (3) - statky, u kterych pokud roste diichod spotfebitele, tak nakupované mnozstvi
statku roste rychleji nez dtichod.

Makroekonomie (1) - zabyva se hospodafstvim jako celkem.

Maximalizace obratu (12) - firma maximalizujici obrat bude vyrabét v bodé, kde jsou mezni prijmy
rovny nule, resp. v bod¢, kde jsou celkové prijmy maximalni.

Maximalizace zisku (8) — pfedstavuje jeden z moznych cilt firmy. Produkci, pfi niz firma maximali-
zuje zisk, vypocteme, pokud ddme mezni ptijmy rovny meznim nakladium.

Maximalizace zisku na trhu vyrobnich faktoru (13) - maximalniho zisku bude dosazeno tam, kde se
rovnaji mezni naklady na vyrobni faktor a ptijem z mezniho produktu vyrobniho faktoru.

Maximalni pojistka (4) - pojistka, pfi niZ je uzitek plynouci z jisté varianty (uzitek ze situace s pojis-
ténim) shodny s o¢ekdavanym uzitkem spojeny s riskantni variantou (s nepojisténim).

Ménécenné statky (3) - statky, u kterych pokud roste diichod spotiebitele, tak nakupované mnozstvi
tohoto statku neustale klesa.

Mezni mira substituce ve spotfebé (2) - pomér, ve kterém spotiebitel nahrazuje statek Y statkem X
pri zachovani stejné vyse uzitku.

Mezni mira substituce ve sméné (2) - pomér, ve kterém mize spottebitel sménovat statky X a Y na
trhu pfi vynalozeni celého svého dichodu.

Mezni mira technické substituce (5) - pomér, ve kterém firma miize nahrazovat kapitdl praci, aniz
by se zménila velikost vystupu.

Mezni mira transformace produktu (15) - pomér, ve kterém muize byt jeden statek pfeménén v dru-
hy statek (jak velké mnozstvi jednoho statku je potfeba obétovat pro vyrobu dodate¢né jednotky
druhého statku).

Mezni naklady (6) - vyjadiuji, jak se zméni celkové nédklady, pokud se mnozstvi vyrabéné produkce
zméni o jednotku.

Mezni naklady na faktor (13) — vyjadiuje, jak se zméni celkové naklady, pokud firma najme dodatec-
nou jednotku vyrobniho faktoru.

Mezni produkt (5) — vyjadiuje, jak se zméni celkovy produkt, pokud se mnozstvi vstupu zméni o jednotku.

Mezni prijem (7) - vyjadiuje, jak se zméni celkovy prijem, pokud firma prodd dodate¢nou jednotku
produkce.

Mezni uzitek (2) - uspokojeni, které spotrebiteli plyne ze spotteby dodate¢né jednotky statku nebo sluzby.
Mikroekonomie (1) - zabyva se dil¢imi subjekty a dil¢imi trhy, sleduje v§e o¢ima jednoho ekonomic-
kého subjektu.

Monopol (8) - situace, kdy na trhu existuje pouze jeden nabizejici uréitého statku nebo sluzby a tento
statek nema zadné blizké substituty.
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Monopolisticka konkurence (9) - trzi struktura, mezi jejiz znaky patii velky pocet vyrobcti, ktefi
vyrabéji diferencovany produkt. Bariéry vstupu a vystupu v ramci odvétvi jsou pouze mirné.

Moralni hazard (16) - situace podminéna asymetrickou informaci, kdy ¢innost 1épe informovaného
subjektu na trhu muize vést ke sniZeni uzitku hure informovanych subjekta.

Mzdova diskriminace (13) - situace, kdy monopson na trhu dokaze nabidku prace rozdélit podle ur-
¢itého kritéria alespon na dvé skupiny a kazdé skupiné nabizi odlisnou mzdovou sazbu za stejnou
vykonavanou praci.

Nabidka prace individualni (13) - chapeme bud v pojeti nabidky prace jedné firmé nebo nabidku
prace jednoho ¢lovéka.

Nakladovy efekt (13) — na trhu prace dochazi k ndkladovému efektu pfi poklesu mzdové sazby, ktery
vyvola pokles meznich ndkladd, a to umoznuje produkci vétsiho vystupu.

Nashova rovnovaha (11) - takova kombinace vzajemnych ocekavani firem tykajicich se jejich stra-
tegie, kterou 7Zddnd z nich nema zdjem ménit ani poté, co byla strategie kazdé z firem odhalena.

Neptiznivy vybér (16) - situace podminéna asymetrickou informaci a vyjadtuje, ze se méné zZadouci
trzni subjekty zacastni pravdépodobnéji smény nez zadouci subjekty.

Neutralni statek (2) - statek, jehoz zvysujici se mnozstvi neovliviiuje velikost spottebitelova uzitku.

Nezbytné statky (3) - statek, u kterého pokud se zvysuje diichod spotiebitele, tak nakupované mnoz-
stvi statku roste stdle pomaleji.

Nezadouci statek (2) - statek, u kterého prizvySovani mnozstvi dochdzi k poklesu spotiebitelova uzitku.

Normativni ekonomie (1) - zabyva se otdzkou ,,Jaka by ekonomicka realita méla byt“. Obsahuje tedy

i hodnotici soudy. Pro normativni ekonomii je vychodiskem zkoumani reality a poté nad zjisténi-
mi provadi hodnotici soudy.

Obalova kfivka (6) - mnozstvi bodu, pro které plati SAC = LAC pro ménici se uroven vystupu.

Ocekavany uzitek (4) - vypocitame ho tak, ze vyndsobime uzitky z jednotlivych rizikovych variant
vahami, kde vahy predstavuji pravdépodobnosti, Ze k rizikové varianté dojde.

Ocekavany vynos (4) — o¢ekavany vynos rizikové alternativy ziskame, kdyz jeji mozné vynosy vyna-
sobime jejich pravdépodobnostmi a se¢teme je.

Oligopol (9) - trzni struktura, kde plati, Ze na trhu je maly pocet vyrobct, kteti vyrabéji homogenni
nebo heterogenni produkt. Také existuji bariéry vstupu a vystup z odvétvi.

Oligopol s cenovym viidcem (11) - tento model predpoklada, ze cenu na trhu uréi cenovy vidce
(dominantni firma) a tato cena je akceptovana zbylymi mens$imi firmami. Tyto firmy tvofi tzv. do-
konale konkuren¢ni lem. Jako vysledek je dosazeno situace, kdy ¢ast poptavky na trhu uspokojuje
cenovy vidce a ¢ast dokonale konkuren¢ni lem.

Oligopol se zalomenou poptavkovou kiivkou (11) - pokud jedna firma snizi cenu, tak ostatni firmy
budou toto snizeni nasledovat. Pokud firma zvy$i cenu, tak ostatni nebudou toto zvy$eni nasledo-
vat. Model vysvétluje strnulost cen na trzich oligopolu.

Ordinalisticka teorie uzitku (2) - jedna z teorii uzitku, ktera predpokladd nemétitelnost uzitku
a neni tedy mozné uzitek vyjadrit konkrétnim ¢islem.

Perpetuita (14) - ptijem, ktery investor ziskava po nekoneény pocet obdobi.

Pozitivni ekonomie (1) — popisuje realitu kolem nds takovou, jaka je. Snazi se realitu kolem nds nejen
popisovat, ale také hledat v realité zdkonitosti a vztahy.

Produk¢ni efekt (13) - vyjadfuje zménu optimdlni kombinace prace a kapitélu, ktera je ovlivnéna
pouze zménou vyrabéné produkece.

Produk¢ni funkce (5) - vztah mezi mnozstvim vstupt, které byly pouzity ve vyrobé v daném obdobi,
a maximalnim objemem vystupu, ktery vstupy svym fungovanim v daném obdobi vytvorily.

Prumérné celkové naklady (6) - vyjadfuji naklady, které pfipadaji na jednotku vyrabéné produkce.
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Pramérné fixni naklady (6) - vyjadfuji, kolik fixnich nakladi pripada na jednotku vyrabéné produkce.

Prumérné naklady na faktor (13) - vyjadiuje, jakd ¢dst naklada pripadd na jednu jednotku vyrob-
niho faktoru.

Pramérné variabilni naklady (6) - vyjadtuji, kolik variabilnich nakladt ptipada na jednotku vyra-
béné produkce.

Prumérny produkt (5) - mnozstvi produktu, které ptipada na jednu jednotku vstupu.

Prumérny pfijem (7) - ptijem pripadajici na jednu jednotku vyrabéné produkce.

Piebytek spotfebitele (2) - rozdil mezi celkovym uzitkem spottebitele ze spotfebovavaného mnoz-
stvi statku, a vynalozenymi vydaji na ndkup daného statku.

Piebytek vyrobce (9) - vznika jako rozdil mezi celkovymi prijmy firmy a naklady, za které je vyrabé-
nd produkce produkovana.

Prijem z mezniho produktu vyrobniho faktoru (13) - urcuje, jak se zméni celkové ptijmy firmy,
pokud se mnozstvi najimaného vyrobniho faktoru zméni o jednotku.

Pfijem z primérného produktu vyrobniho faktoru (13) - urcuje, jakd ¢ast celkovych prijmit pripadd
na jednu jednotku vyrobniho faktoru.

Prijmovy efekt (13) - je vyvolan poklesem mzdové sazby a vyjadriuje, ze s poklesem ceny prace docha-
zi k poklesu mzdovych nakladt a tim i meznich pfijmu.

Pfirozeny monopol (9) - vznika diky tomu, Ze jedna firma je schopna uspokojit celou poptavku na
trhu s niz§imi naklady, nez by bylo mozné pti vice vyrobcich.

Racionalni chovani (2) - ur¢ita ¢innost bude uskute¢niovana, pokud dand ¢innost pfinese vice pro-
spéchu nez nakladu.

Riziko (4) - situace, kdy spottebitel zna vsechny diisledky svého rozhodnuti a také pravdépodobnosti,
s nimiz tyto disledky mohou nastat.

Signaliza¢ni chovani (16) — chovani, kdy informovana strana predava informace strané neinformované.

Spravedliva hra (4) - je hra, pti které je o¢ekavany vynos nulovy.

Spravedliva pojistka (4) - jestlize je bohatstvi pojisténého ¢lovéka stejné jako ocekdvand hodnota
bohatstvi za rizika, potom je naklad takového pojisténi oznacovan jako spravedliva pojistka.

Substituty (2) - statky, které je mozné pti spotfebé navzajem nahrazovat (substituovat) a které uspo-
kojuji stejnou potiebu.

Substitu¢ni efekt (3) - u poptavky vyjadruje situaci, kdy je drazsi statek nahrazovan statkem relativné
levnéj$im. Pti substitu¢nim efektu se pohybujeme po jedné ktivce poptavky.

Substitu¢ni efekt na trhu prace (13) - urcuje, jaka by byla optimalni kombinace vstupt prace a ka-
pitalu, pokud by doslo ke zméné ceny prace a firma by stdle pokracovala ve vyrobé stejného
mnozstvi produkece.

Teorie her (11) - teorie, kterd se zabyva rozhodovanim a zjednodu$enymi modely, kde zpravidla tyto
modely maji hrace, strategie a vysledky.

Trzni poptavka (3) - vyjadtuje poptavku vSech kupujicich po jednom statku. Ziskame ji jako horizon-
talni soucet individudlnich poptavek.

Uketni zisk (8) - vypocteme ho, pokud od celkovych ptijmi odecteme explicitni naklady (skute¢né
vynaloZené naklady).

Uzitek (2) - subjektivni pocit ¢lovéka pri spotfebé daného statku (popf. sluzby).
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Variabilni naklady (6) - ndklady, které se méni s objemem vyrabéné produkce.

Verejné statky (16) — statky, které splnuji dvé podminky - jsou nevylucitelné a nerivalitni (nezmensitelné).

Vseobecna rovnovaha (15) - zabyva se dosazenim rovnovahy pti uvazovani vétsiho poc¢tu trhi, které
jsou navzajem propojené.

Vynosy z rozsahu (5) - vztah mezi zménou objemu vstupti a zménou vystupu. Jestlize je zména vy-

stupu vétsi, mensi nebo rovna zméné objemu vstupu, tak hovofime o rostoucich, klesajicich a kon-
stantnich vynosem z rozsahu.

Vyrobni efektivnost (8) — je splnéna, pokud firma vyrabi pti minimu dlouhodobych priamérnych naklad.
Vyrobni faktory (13) - za zakladni vyrobni faktory povazujeme praci, kapital a ptdu.

Zakon klesajiciho mezniho uzitu (2) - vyjadtuje, Ze pokud spottebitel spotfebovava urcité mnozstvi stat-
ku, tak s kazdou dodate¢nou jednotkou statku jeho uzitek z této dodate¢né jednotky neustale klesa.

Zakon klesajici poptavky (2) - s rostouci cenou klesa poptdvané mnozstvi.

Zakon Kklesajicich vynost (5) - jestlize jsou do vyroby pridavany stale stejné prirtstky variabilniho
vstupu, pri¢emz mnozstvi ostatnich vstupt se neméni, vysledné prirtistky celkového produktu
budou od urcitého bodu klesat, to znamena, Ze bude klesat mezni produkt variabilniho vstupu.

Zapusténé naklady (6) — naklady, které se pfi odchodu firmy z odvétvi firmé nevrati.
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Souhrnné otazky

U kazdé otazky je pouze jedna odpovéd spravna.

1.

10.

Ekonomie se zabyva alokaci vzacnych zdroji. Vzacné zdroje musi spliovat dvé
zakladni vlastnosti. Které to jsou?

a) neomezené a neuzite¢né,

b) omezené a neuzitené,

c) omezené a uziteéné.

Co miizeme Fadit mezi mikroekonomické otazky?
a) Jak letos rostl hruby domaci produkt?

b) Kolik jeden spotiebitel nakoupi statkii?

¢) Jaka je inflace v CR tento rok?

Zakon klesajiciho mezniho uzitku existuje v jaké teorii uzitku?
a) ordinalistické,
b) kardinalistické

Jak byste vyjadrili matematicky optimum pro dva statky v ordinalistické teorii uzitku?
a) pomér meznich nakladu pro statek X a Y se rovna poméru cen pro statky X a Y,

b) pomér cen pro statky X a Y se rovna poméru mezniho produktu pro statek X,

¢) pomér meznich uzitkd pro statek X a Y se rovnd poméru ceny pro statek X a Y.

Jaky tvar ma indiferen¢ni kiivka, pokud na ose x pfedpokladame neutralni statek?
a) konvexni,

b) konkdavni,

¢) rovnobézné s osou X,

d) rovnobéznd s osou y.

Jaky tvar ma PCC kfivka, pokud predpokladame jednotkové elastickou poptavku?
a) rostouci,

b) horizontdlni,

¢) klesajici.

Jaky je substitu¢ni efekt, pokud predpokladame ménécenny statek?
a) kladny,

b) zaporny,

¢) vzdy roven nule.

Pokud zkoumame, jak se zméni poptavané mnozstvi urcitého statku, pokud se zméni
cena jiného statku, tak se zabyvame?

a) cenovou elasticitou,

b) diichodovou elasticitou,

¢) kfizovou elasticitou.

Jak ziskame trzni poptavku?

a) nelze ji graficky zachytit,

b) vertikalni soucet individualnich poptavek,

¢) horizontalni soucet individualnich poptavek.

Pokud je ¢lovék averzni k riziku, bude hrat spravedlivou hru?
a) ano,

b) ne,

¢) neni mozné urdit.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Pokud se uzitek spojeny s jistotou dosazenou diky pojisténi rovna ocekavanému uzitku
spojenému s riskantni situaci, tak jak nazyvame vysi pojistky?

a) maximalni pojistka,

d) bézna pojistka,

e) férova pojistka.

Co je typické pro kratké obdobi z hlediska produkéni funkce?

a) nelze ménit mnozstvi zadného vyrobniho faktoru,

b) vSechny vyrobni faktory jsou variabilni,

¢) neni mozné ménit mnozstvi urc¢itého vyrobniho faktoru - zpravidla kapitalu.

Pokud spojime body dotyku izokvant a izokost pfi riiznych velikostech vyrabéné
produkce, tak dostavame kiivku

a) cenoveé spotfebni krivku,

b) ktivku rostouciho vystupu,

¢) zpétné zaktivenou krivku.

K ¢emu vyuzivame ,paprskovou” metodu, kdy na celkovou veli¢inu vysilame paprsky
z pocatku?

a) ke zjisténi prabéhu mezni veli¢iny,

b) ke zjisténi pribéhu prameérné veli¢iny,

o) ke zjisténi, kde se primérna a mezni veli¢ina protne.

Pokud mame mnozinu bodi, kde se SAC a LAC rovnaji pro rizné urovné produkce,
tak jak potom fikame kfivce, ktera je témito body tvorena?

a) ohranic¢ujici ktivka,

b) obalova kiivka LAC,

¢) limitujici ktivka.

Které prijmové veli¢iny maji v dokonalé konkurenci stejny pribéh a tvar?
a) celkovy pfijem a primérny piijem,

b) celkovy pfijem a mezni pfijem,

¢) mezni pfijem a primérny prijem.

Pokud je celkovy piijem v nedokonalé konkurenci rostouci, tak jakou elasticitu
predpokladame v této casti celkovych prijmii?

a) elastickou,

b) jednotkové elastickou,

¢) neelastickou.

Co vyjadfuje bod zvratu?

a) bod, kdy je dosahovano maximalni ztraty,
b) bod, kde je nulovy zisk,

¢) bod, kde se zisk maximalni.

Nabidka dokonale konkurencni firmy v kratkém obdobi je kiivka meznich naklada
zespod ohranic¢ena jakou kfivkou?

a) kiivkou SAC,

b) kfivkou AVC,

¢) kfivkou LMC.

Pokud u firmy dosahuje Lernertv index hodnoty rovné jedné, tak se s nejvétsi
pravdépodobnosti jedna o:

a) monopol,

b) oligopol,

¢) dokonalou konkurenci.
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21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Co vime o nabidce monopolu?
a) je rostouct,
b) je klesajici,

) neni mozné ji zkonstruovat.

Pokud je monopolisticka firma v kratkém obdobi ve ztraté a plati P > AVC, tak co
firma udéla?

a) bude dal pokracovat ve vyrobe¢,

b) uzavie vyrobu,

¢) zane vice vyrabét.

Je spravné tvrzeni, Ze v pfipadé monopolistické konkurence nevznikaji naklady mrtvé
ztraty?
a) ano,

b) ne.

Za jakym ucelem dochazi ke spojovani firem neboli kartelu?
a) z divodu maximalizace zisku z celého odvétvi,

b) protoze je to legalni a vyhodnd forma spoluprace,

¢) prinasi vyhody spotfebiteliim kartelovych produktu.

Jakou nejpravdépodobné;jsi situaci skonci Bertrandiv oligopol?
a) cenovou valkou a cenou na urovni nuly nebo tésné nad ni,

b) stejnym vyrabénym mnozstvim obou dvou firem,

¢) spolupraci obou dvou firem.

Co je cilem firmy v Baumolové modelu?
a) maximalizace zisku,

b) maximalizace prodaného mnozstvi,

¢) maximalizace obratu.

Co je na trhu prace tzv. nakladovy efekt?
a) dochazi k poklesu meznich ptijmi,

b) dochdzi k poklesu meznich naklada,

¢) dochazi k rist pramérného produktu.

Pro¢ je nabidka prace jednim ¢lovékem zakfivena?

a) protoze dochazi k previsu diachodového efektu nad substitu¢nim,
b) k pfevisu substitu¢niho efektu nad déichodovym,

¢) k vyrovnani diichodového a substitu¢niho efektu.

Co ovliviuje sklon linie trznich prilezitosti na trhu kapitalu?
a) velikost diichodu spotrebitele,

b) velikost budouci spotteby.

¢) velikost irokové miry.

Jak nazyvame situaci, kdy investor ziskava piijem po nekonecny pocet obdobi?
a) perpetuita,

b) anuita,

¢) omezena renta.

Pokud mizZeme jednomu spotiebiteli zvysit uzitek, ale pouze za cenu, ze druhému
spotfebiteli uzitek snizime, je tato situace efektivni?
a) ano,

b) ne.
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32.  Co poskytuje spotfebitelim signaly, aby doslo k efektivnimu rozdéleni statka?
a) naklady,
b) ceny,
¢) mzdové podminky.

33.  Co nepatfi mezi trzni selhani?
a) externality,
b) verejné statky,
¢) dokonalé informace.

34. Co o externalitach tvrdil Ronald Coase?
a) vznikaji z divodu Spatné vymezenych vlastnickych prav,
b) externality musi vzniknout vzdy, at uz jsou vlastnicka prava jakkoli vymezena,
¢) asymetrickd informace vede ke vzniku externalit.

35. Coznamena asymetricka informace?
a) jedna strana trhu predava informace druhé strané trhu,
b) jedna strana trhu vi vice nez druha strana trhu,
¢) jedna strana trhu vi stejné jako druha strana trhu.

Odpovédi k souhrnnym otazkam

1.¢),2.b),3.b),4.¢),5.¢),6.b),7.b), 8.¢),9.¢c), 10. b), 11. a), 12. ¢), 13. b),
14.b), 15. b), 16. ¢), 17. a), 18. b), 19. b), 20. a), 21. ¢), 22. a), 23. b), 24. a),
25.a), 26. ¢), 27.b), 28. a), 29. ¢), 30. a), 31. a), 32. b), 33. ¢), 34. a), 35. b).



480 LITERATURA

Literatura

FRANK, R. H. - BERNANKE, B. S.: Ekonomie. Praha, Grada Publishing 2002, ISBN 8024704714.
HOLMNA, R.: Déjiny ekonomického mysleni. Praha, C. H. Beck 2005. ISBN 8071793809.

HOLMAN, R.: Ekonomie. 4. aktualizované vyddni. Praha, C. H. Beck 2005. ISBN 8071798916.
HOLMAN, R.: Mikroekonomie - stfedné pokrocily kurz. Praha, C. H. Beck 2007. ISBN 9788071798620.
HORE]JSI, B. a kol.: Mikroekonomie. Praha, Management Press 2008, ISBN 9788072611508
JURECKA, V. a kol.: Mikroekonomie. Praha, Grada Publishing 2010, ISBN 9788024732596.
MACAKOVA, L. akol.: Mikroekonomie 2 - cvi¢ebnice. Praha, Melandrium 2008, ISBN 9788086175638.

MACAKOVA, L. A kol.: Mikroekonomie - repetitorium stfedné pokrocily kurs. Praha, Melandrium
2007, ISBN 9788086175577.

MANKIW, N. G.: Zdsady ekonomie. Praha, Grada Publishing 1999, ISBN 8071698911.
VARIAN, H. R.: Mikroekonomie: Moderni ptistup. Praha, Victoria Publishing 1995, ISBN 8085865254




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (Adobe RGB \0501998\051)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.7
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 150
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 150
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 600
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


